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ONSOZ

Yaklasik ti¢ yil dnce igiincii tez onerim igin toplum igerisinde yiikselen egilimleri
arastirirken dijital platformlarda gengler arasinda artan Guney Kore ilgisi dikkatimi
cekmisti. 1k olarak YouTube’da egitim ve dil 6grenme amagli Giiney Kore’ye
gidenlerin videolarin1 izlerken daha sonra bu iilkeye gidenlerin gitme tercihlerinde K-
Pop, Kore yemekleri, Kore eglence mekanlari, K-dramalardaki tarihi mekanlari gérme
gibi isteklerin de oldugunu gordiim. Yaptigim arastirmalarda K-Pop gruplarini takip
edenlerin ve hayrani olanlarin sayismin tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de giin
gectikge arttigmni anladim. Ozellikle Twitter’da K-Pop hayran gruplarinin sayismin
yiiksek oldugunu farkedince arastirmaci olarak dijital etnografik gozlemlerime devam
ettim. Gengler arasinda K-Pop gruplarinin yakindan takip edildigini siire¢ boyunca
farketmistim. Arastirma siirecinde K-Pop hayranlariyla yaptigim 6n goriismeler ve
daha sonrasindaki arastirmanin uygulama sathasinda yaptigim miilakatlar sonucunda
ARMY hayran grubunun tilkemizde tim yas ve meslek gruplarindan hayrani oldugunu
fark ettim. Psikayatr, 6gretmen, kabin memuru, mithendis ve hatta hafiz (Kuran Kursu
ogreticisi) bir ARMY ile arastirma siirecinde miilakat yapmistim. En son 29 Kasim
2021 giinii Twitter’da avukat bir ARMY 'nin kendi adina actig1 avukatlik biirosunun
sevincini ARMY hayran grubuyla paylastig1 iletisini gordiigiimde daha ne kadar
sasiracagimi beklemeye basladim diyebilirim. Su anda tim meslek gruplarinda bu
kadar takipgisi olan baska bir popiiler kiiltiir iirliniinii sahsen bilmiyorum. Arastirmaya
katilan, olumlu da olumsuz da olsa paylasimlarda bulunan tim ARMY hayran grubuna

siikranlarini sunmak isterim.

Arastirma siirecinde destegini hi¢ esirgemeyen tez danismanim degerli hocam Prof.
Dr. Mehmet Emin KOKTAS’a tesekkiir ve siikranlarimi sunmak isterim. Tezin
ilerleyen asamalarmda ¢ok degerli yorum ve katkilariyla destek veren Prof. Dr. Talip
KUCUKCAN ve Dog. Dr. Erhan ICENER’e de tesekkiir ve siikranlarimi sunarim.
Ayrica siire¢ boyunca destegini ve katkisini her daim hissettigim Prof. Dr. Mutlu
BINARK’a kalbi tesekkiirlerimi sunmak isterim. Son olarak tezin her asamasinda,
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istiyorum. Iyi ki varsiniz.



OZET

GUNEY KORE K-POP POPULER KULTURU VE
TURKIYE’DEKI YANSIMALARI:
SOSYOLOJIK BiR iINCELEME

Alptekin KESKIN
Doktora, Sosyoloji
Tez Danigsmani: Prof. Dr. Mehmet Emin KOKTAS
Mart-2022, 265+XVII sayfa

Son yillarda tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de Giiney Kore popiiler kiiltiirii
Hallyu’'nun ozellikle K-Pop araciligiyla gengler arasinda hizla yayildig:
gOzlenmektedir. Sosyal medya platformlariyla sinirli kalmayip kamusal hayata uzanan
cesitli goriiniirliikleri ile K-Pop hayranligi ginimiz genclik kiltirinde énemli bir
olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu arastirma, K-Pop hayranliginin bireysel ve
toplumsal boyutlarda nasil farklilagsmalara yol acgtigini, sebep ve sonuglar ile ortaya
koymaktadir. Arastirmada popiiler kiltiir yaklagimlar1 ve miizik sosyolojisi
perspektiflerinden yararlanilmistir. Bu ag¢idan Birmingham Kiiltliirel Caligsmalar
Merkezindeki “anlam”a verilen 6nem ile miizik sosyolojisindeki miizigin icra edildigi
mekan-insan-teknoloji etkilesimini 6ne ¢ikaran yaklasimlari arastirmada izlenmistir.
Arastirmanin temel amaci, K-Pop’un Tiirkiye’de gencler arasinda hayranlk diizeyini
ve genglerin popiiler kiiltiir i¢erisinde insa ettikleri anlam diinyasini betimlemek,
olusturduklar1 sanal cemaatleri incelemektir. Arastirma, drneklem olarak secilen K-
Pop grubu BTS’in hayran grubu ARMY ler lizerinde gergeklestirilmistir. Bu
kapsamda hazirlanan ankette dlgekler “Miizik, K-Pop ve BTS Dinleme Bilgileri”,
“BTS ve Sosyal Medya Iliskisi”, “BTS’in Genglerin Hayatindaki Yeri”, BTS Hayran
Olmak-Hayran Olmanm Anlami”, “Hayran Olmanin Bireysel ve Toplumsal
Sonuglar”, “Medyada BTS ile Ilgili Cikan Haberler”, “BTS ve
Feminen/Disillestirilmis Erkeklik Iddialar1” olmak iizere yedi boyutta incelenmistir.
Arastirma kapsaminda hazirlanan ¢evrimici anketi 930 kisi cevaplamistir. Ayrica 33
kisi ile yar1 yapilandirilmis form aracilifiyla goriisme yapilmistir. Aragtirma

sonuglarina gére BTS, hayranlar1 ile iletisimi/etkilesimi ayr1 bir “evren”e tagimaktadir.



Bu alan, hayranlasan birey acisindan gilindelik hayatta bir kagis veya sigmilacak bir
limandrr. Birey kendini bu alanda gerceklestirmekte ve “iyi” hissetmektedir.
Olusturulan ¢evrimigi topluluklar glinlimiizde yeni sanal cemaatler yaratmaktadir.
Sanal cemaat veya dijital kabile yapilar1 internet tabanli teknolojiler araciligryla
kolaylikla platformlar Uzerinde dijital aktivizme doniisebilmektedir. Arastirma
sonuglarina gore K-Pop gruplari, giiniimiizde Giiney Kore i¢in K-drama ve sinemalar1
ile birlikte kiiltiirel diplomasi ve yumusak gii¢ araci olarak islev géren en etkili populer
kultdr ardnleridir.

Anahtar Kelimeler: Gilney Kore, Hallyu, K-pop, BTS, ARMY, popdler kultdr,

kiltiirel galismalar, sanal cemaat, mizik sosyolojisi, kiilturel diplomasi.



ABSTRACT
SOUTH KOREAN K-POP POPULAR CULTURE AND

REFLECTIONS OF TURKEY: A SOCIOLOGICAL RESEARCH
Alptekin Keskin,
PhD Dissertation, Sociology
Supervisor: Prof. Dr. M. Emin KOKTAS
March-2022, 265+XVI1I pages

In recent years, it has been observed that Hallyu, the popular culture of South Korea,
has spread rapidly among young people, especially through K-Pop, in Turkey as well
as all over the world. K-Pop adoration is an important phenomenon in today's youth
culture with its various visibility extending to public life, not limited to social media
platforms. This research reveals how K-Pop admiration leads to differences in
individual and social dimensions, with its causes and consequences. Popular culture
approaches and music sociology perspectives were used in the research. In this respect,
the importance given to "meaning” in the Birmingham Cultural Studies Center and the
approaches in the sociology of music that emphasize the interaction of space-human-
technology in which music is performed were highlighted in the research. The main
purpose of the research is to describe the level of admiration for K-Pop among young
people in Turkey and the world of meaning that young people have built in popular
culture, and to examine the virtual communities they have created. The research was
carried out on ARMYSs, the fan group of K-Pop group BTS, which was selected as a
sample. In the survey prepared in this context, the scales were “Music, K-Pop and BTS
Listening Information”, “BTS and Social Media Relationship”, “The Place of BTS in
Young People's Life”, Being a BTS Fan-The Meaning of Being a Fan”, “Individual
and Social Consequences of Being a Fan”. ”, “News About BTS in the Media”, “BTS
and Claims of Feminine/Feminized Masculinity”. 930 people answered the online
questionnaire prepared within the scope of the research. In addition, interviews were
conducted with 33 people through a semi-structured form. According to the results of
the research, BTS carries the communication/interaction with their fans to a separate
"universe". This area is an escape or a shelter in daily life for the admired person. The
person realizes himself in this area and feels “good”. Established online communities

create new virtual communities today. Virtual community or digital tribal structures

Vi



can easily turn into digital activism on platforms through internet-based technologies.
According to the results of the research, K-Pop groups are the best popular culture
products for South Korea today, which function as a tools of cultural diplomacy and

soft power, along with K-drama and movies.

Anahtar Kelimeler: South korea, hallyu, k-pop, bts, army, popular culture, cultural

studies, virtual community, music sociology, cultural diplomacy
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BIiRINCI BOLUM

GIRIS
Giliniimiizde kitle iletisim araglarinin gelismesi ve internetin yaygmlasmasi hizla
ilerlemektedir. Boylelikle diinyanin herhangi bir tarafinda var olan bir egilim, hareket
ve fikir hakkinda ¢ok kisa siirede haberdar olunmaktadir. Ayrica internet, hemen
hemen tiim akilli telefonlarda artik kolaylikla kullanilmaktadir. Bununla birlikte arama
motorlart gelismekte, sosyal medya aglar1 genislemektedir. Dijital platformlarda
zaman gegirme giliniimiizde adeta giinliik rutinlerimizden olmustur. Bunun sonucunda
diinyanin herhangi bir tarafinda Uretilen popiiler kiiltiir unsurlarma (sinema, miizik,
film, oyun) ulasim kolaylasmaktadir. Diger taraftan bireylerin giinliik hayatinda dijital
aglarda uzun siireli vakit gecirmeleri bireyin toplumsal yanini veya toplumsallik
kavrammi sorgulamaya agmaktadir. Baska bir ifadeyle gelisen dijital teknoloji,
toplumsal agidan yeni alanlar agmakta ve bireyi cezbederek yeni toplumsallik®
imkanlar1 sunmaktadir. Bireyin dijital platformlardaki yeni toplumsalliklar1 genel

olarak sanal cemaat/topluluklar araciligiyla olmaktadir.

Populer kulttr Granleri daha fazla kitleye hitap edebilmek icin giinimizde sosyal
medya mecralarini ve yeni medya teknolojilerini kullanmada sinirlar1 zorlamaktadir.
Giiney Kore popiiler kiiltiir tiriinleri de benzer sekilde sosyal/dijital alanlar1 etkin bir
sekilde kullanmalar1 sayesinde 6zellikle genc takipcilerine her gecen gin yenilerini
katmaktadir. Yaptigimiz gozlemlerimizde Giiney Kore Popdller kilttrd Grind olan K-
Pop’un son zamanlarda tiim diinyada sanal medya ve YouTube vasitasiyla hizla
yayildig1 ve geng kitle tarafindan yogun bir sekilde takip edildigi dikkat cekmektedir.
Nitekim bu konuda genellikle yabanci kaynaklardan olmak tizere belirli bir literattiriin
olusmakta oldugu gozlenmektedir. Bu konudaki degerlendirmelerde asagidaki

hususlar dikkati cekmektedir:

! Kitle iletisim ve internet teknolojisinin getirdigi yenilikler ile birlikte bireyin giindelik toplumsal
yasaminda dijital araglarin 6n plana ¢ikmasi ve bu araglarin rol ve fonksiyonlarmin yeni toplumsalliklar
iretmesiyle ilgili daha genis bilgi icin bkz. Kardas, S. (2018). “Dijital Sosyoloji ya da Yeni
Toplumsalliklar”, Mardin Artuklu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, Yayimlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi; Mardin ve Gorgiiler, Y. (2016). “Yeni Toplumsalliklar Etrafinda Yiikselen Ceviri
Pratikleri: Tiirkiye’de Tara-Ceviri (Manga) Igeriklerinin Dolasimi ve Netnografik Coziimlemeler”,
Yildiz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisi, Yayimlanmamis Doktora Tezi, Istanbul.



1-) K-Pop gruplari, 11-12°1i yaslardan baslayan genelde geng bayan izleyicilere hitap
eden bir hayran kiltiirii olugturmaktadir. Bu hayran kiiltiirii ilk olarak sosyal aglarda
K-Pop gruplarmi fark etmekle baslamakta, ardindan ilk olarak bu gruplar genel

dinleyici olarak takip edilmekte, ardindan hayrani olunmaktadir.

2-) Sosyal aglarda olusturulan hayran kiiltiirii, organize edilen gesitli etkinliklerle
sosyal hayata da taginmaktadir.

3-) Hayranlar, sosyal medyadaki cesitli hayran gruplarini takip ederek K-Pop
gruplarin1 simgeleyen tirlinler satin almaktadir.

4-) Baz1 hayranlar, bireysel veya organize bir sekilde K-Pop gruplarinin yurtdisindaki
konserlerine gitmektedir.

5-) Hayranlar turizm ve/ya dil 6grenmek amaglh Giiney Kore’ye seyahat etmektedir.
6-) Hayranlar, Giiney Kore orijinli miizik sirketleri araciligiyla icerisinde K-Pop
gruplarinin fotograflarinin bulundugu miizik albiimleri getirtmektedir (getirilen
alblmlerin icerisindeki fotokart denilen K-Pop grubu iiyesi sanatgilarin oldugu bir¢ok
fotograf hayranlarin odalarmin duvarlarina asilmakta ve bu sekilde K-Pop grubuna
daha fazla yakinlik kurulmaktadir).

7-) Getirilen bu albtimler, fotokartlar ve K-Pop gruplarini simgeleyen iiriinler satin
alindiginda hayranlar bahse konu K-Pop gruplariyla bir tiir parasosyal etkilesime?
gecmektedir.

8-) Sonug olarak Tiirkiye’de kiz ve erkek K-Pop gruplarinin sanal medyada olusan
hayranlariyla genis bir dinleyici kitlesine sahip oldugu, sosyal medya aglarinda yapilan

gbzlemlerden anlasilmistir?

2 izleyicilerin medya araclar1 olan televizyon, radyo ve tiyatrodaki karakterlerle kurdugu iliskiyi
tanimlayan parasosyal iliski terimi ilk olarak Horton ve Wohl’un 1956 yilindaki Mass Communication
and Para-Social Interaction isimli ¢aligmasinda ortaya atilmistir. Buna gore izleyiciler, medya karakteri
ile arasinda etkilesimsel bir bag kurmaktadirlar. Medya karakteri, izleyiciye-veya hayrana- daha samimi
ve degerli gelmektedir. Ancak bu iligki tek taraflidir (Horton ve Wohl, 1956: 216-217). Parasosyal

3 K-Pop popiiler kiiltiiriine olan ilgimin kisisel hikdyesi 2018 yil1 sonuna dogru Tiirkiye’den Giiney
Kore’ye egitim amach giden YouTuberlarin (6r. Ali Ertugrul vb. gibi) YouTube’daki videolarindan
sonra Giney Kore ve Hallyu ile ilgili 6zellikle YouTube ve Twitter’da birgok kanal ve hesabin oldugunu
farketmemle bagladi. Daha sonra BTS grubunun K-Pop’u temsil eden en popiler K-Pop gruplarindan
oldugunu 6grenmemle BTS grubuyla ilgili arastirmalarim derinlesti. BTS hayranlarinin (ARMY)
sosyal medya aglarindan en ¢ok Twitter’da Orgiitlendigini tespit ettikten sonra ARMY lerin
Twitter’daki hayran topluluklarindan birisi olan BTSGalaxyTurkey isimli sayfanin 3 adminiyle K-Pop
kiiltiirii ve BTS ile ilgili 6n gorigmeler yaptim. Daha sonra onlarin tavsiye etmis oldugu baska bir hayran
sayfasinin (ARMY Help Center) Tiirkiye’deki sorumlu adminiyle ve Twitter’da (takipgi sayfasit 5000
kisi) aktif olan bir yetiskin ARMY ile Skype programi iizerinden yaptigim on goriismeler sonrasinda



1.1. Arastirmanin Konusu ve Onemi

Bu arastirmanin temel konusu, Tiirkiye’de gengler arasinda yayilimi hizla artan K-Pop
popiiler kiltiiriiniin hayranlar1 tizerindeki etkilerini arastrmaktir. K-Pop popller
kaltirl hayrant olan geng bireyler igin populer kulturin bir unsuru olan K-Pop
gruplarmi sosyal medya araglarmdan takip etmek, giindelik yasamlarmin* adeta
siradan bir pargasidir. Oyle ki bir hayran icin yemek, icmek, uyumak gibi gunlik
hayattaki rutin davranislar1 yapmak neyse bu gruplar1 takip etmek de o denli 6nemli
bir husustur. Takip edilen K-Pop grubunun sosyal medya vasitasiyla her hareketi
(yeme, igme, uyuma, sakalagsma, showlara ¢ikma, konser verme, kisacas1 medyaya her
¢ikis1) hayranlar tarafindan sosyal medyada dikkatlice izlenmekte ve aninda sosyal
medya vasitasiyla hayran kitlelerine ulastirilmaktadir. Gengler arasinda sosyal medya
araglarinin aktif kullanilmasiyla sosyal medyadan sosyal hayata uzanan bazi siiregler
de baglamaktadir. Cin, Singapur, G. Kore, Endonezya, Hindistan vb. bir¢cok tlkede K-
Pop hayranlar1 biiyiik sehirlerin merkezindeki cafelerde toplanarak sevdigi K-Pop
gruplari ile ilgili sohbetler, etkinlikler yapmaktadir.

Benzer sekilde Tirkiye’de de 6zellikle pandemi 6ncesi K-Pop hayranlar1 cafelerde
toplanarak sevdigi gruplar ile ilgili cesitli etkinlikler yaptig1 goriilmiistiir. Ornegin
BTS grubu hayranlar:1 (ARMY) Twitter’da olusturdugu bazi gruplar araciligiyla zaman
zaman Istanbul, Ankara, Izmir gibi illerde belirlenen bazi cafelerde toplanarak®
etkinlik yapmaktadir. Bu sayede sosyal platformlarda 6rgitlenen hayranlar gercek

hayatta birbirleri ile tanismakta, ortak hayran kiltir icerisinde K-Pop gruplarina daha

ARMY olmanin ne demek oldugu, hangi simgesel anlamlar1 igerdigine yonelik vermis oldugu cevaplar
sonucu hayran Kitlesinin gengler arasinda yayginligi ve hayranlar arasinda yeniden ve yeniden tiretilen
bir hayran kiltiriniin oldugunu anladim. Dijital mecralardan sosyal hayata uzanan siireglerde sayilari
hi¢ de azzmsanmayacak olan K-Pop (6zelinde BTS) hayranlarinin kendi aralarinda olusturdugu diinyayi
anlamaya calismak bu aragtirmay1 yapmam igin temel itici motivasyon kaynagi olmustur.

4 Giindelik hayat kavrami sosyolojide klasik yaklasimlarca genellikle goz ardi edilen kavramlardandir.
Sosyolojideki ana akim goriigleri temsil eden (yapisalcilik, islevselcilik, sistem teorisi gibi makro
Olgekli analiz gelistiren) kuramlarin toplumsal analizlerinde yap1 odakli ve pozitivist/nesnel bir bakis
acisindan hareket ettikleri bilinmektedir. Wilhelm Dilthey, Heinrich Ricker ve Max Weber gibi
yorumsamaci gelenegin temsilcileri ile Georg Herbert Mead gibi sembolik etkilesim yaklagimmnin
onclleri, yapilarin, sistemlerin ya da kurumlarin nasil iglediginin betimlenmesinin yeterli olmadigini,
bakilmasi gereken asil unsurun yapi icindeki bireylerin ve eylemlerinin anlamli oldugu seklindeki
iddialarla 6n plana ¢ikarlar. Gliniimiizde bir¢ok sosyolog i¢in giindelik hayat alani, sosyolojinin sosyal
gercekligi ifsa ¢abasinda mercegini gevirmesi gereken asli alan halini almis goriinmektedir (Esgin,
2018: 19).

® Ankara’da diizenlenen (23.02.2020) bir etkinlik igin bkz. Sekil 1.1 ve Sekil 2.2



fazla baglanmaktadir. Geng kitle arasinda gtinden giine artan ve giindelik yagamin bir
parcas1 haline gelen K-Pop populer kultird, populer kiltir alani ile ilgilenen

arastirmacilar i¢in sosyolojik aragtirmalart miimkiin kilmaktadir.

Bu arastirmada K-Pop popdler kultiirti, poptler kiltir yaklagimlari, tiketim kalttrd,
kiiresellesme, sanal topluluk ve muzik sosyolojisi perspektiflerinden incelenmektedir.
Ayn1 zamanda bu ¢alismada ®, Giiney Kore popiler kiiltiiriiniin tarihsel gelisimi ve
kiresel etkisi de ortaya konmaktadir. Diger taraftan arastirmada Giiney Kore orijinli
olan ve Kore Dalgasi olarak adlandirilan Hallyu (Korean Wave)’ nun ortaya ¢ikisina
neden olan faktorler ve bunlarm kiiltiirel giigleri Uzerinde durulacaktir. K-Pop kaltir,

Hallyu’nun bir pargasidir.

Bu arastrmada sadece K-Pop Kkiltiri ve agiklayici yaklagimlar iizerinde
durulmayacaktir. Bunlarin yani sira K-Pop kiltiiriiniin Tirkiye’deki yansimalar1 ve

etkileri sosyolojik agidan

Sekil 1.1 Sekil 1.2

Sekil 1.1 ve Sekil 1.2: ‘Happy Hobby Day Ankara’ isimli ARMY etkinligi
Kaynak: Twitter.com (BTS ARMY TURKEY). Erisim tarihi: 03.04.2020

incelenecek ve ayni zamanda s6z konusu popiiler kiiltiire gengler arasinda ilginin

artmasinin ve yayginlagsmasinin nedenleri analiz edilecektir.

Arastirmada, popiiler kiiltiir yaklasimlar1 gergevesinden K-Pop populer kiltiri ele

alinmaktadir. Bunun i¢in Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezi (Centre for

6 Bu calisma Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi Bilimsel Arastirma Projesi iIZUPRO-2020-13 ile
desteklenmektedir



Contemporary Cultural Studies)’nin populer kultir konusuna yaklasimi esas
alinmistir. Cagdas Kiiltiirel Caligmalar Merkezi’nin (KCM) izleyicilerin kilturel
iirinlere ytikledikleri ¢oklu anlamlari esas alan “anlamlandirma” yaklagimini esas alan
teorik cercevesinden hareket edilecektir. Birinci bolimde KCM detayli olarak ele
alinmistir. KCM, temel ¢alisma alani1 olan Kiltlr sahasinda, yapisalct ve pozitivist
metodolojide kullanilan nesnelci bir bakis agisiyla agiklama ve tanimlamalar
yapmaktan uzak durmustur. Bunun yerine medya Urlnlerinin ginimizde genel
kapitalist diizenin devamliligin1 saglayan unsurlar oldugunu goz ardi etmeyen anlama
ve betimleme odakli bir yaklagim sergilemistir. KCM’nin 6nemli isimlerinden biri
olan Hall’a gore diinya ‘yap1’dan ‘anlam’a gegmek zorundadir. Anlam, toplumsal bir
uretim ve pratiktir (Hall, 1982: 63).

Giiniimiizde bireyin giindelik yasamda yapip ettikleri, rutinleri, bos zaman’ ve popller
kltiir Grinlerini tiiketimi gibi giindelik yasam gériiniimleri Kiiltiirel Caligmalar’in®
ilgi alanina girmektedir. Kiiltirel Calismalar gelenegi temel olarak ‘anlam’in nasil insa
edildigi lizerine odaklanmaktadir. Bunun yani sira anlamin belirli anlatim formlar1
icinde ve onlar araciligiyla nasil iiretildigi ve giindelik yasam pratikleri yoluyla siirekli

olarak nasil miizakere edildigi ve yapibozuma®

ugratildigi ile ilgilenmektedir
(Murdock, 1989: 436). Bu c¢alismada arastirmaci temel olarak K-Pop populer

kaltarand ve bu kaltar icerisindeki bireyi ‘anlam’aya ¢alismaktadir. Boylelikle bu

7 “Bos zaman” ile ilgili yapilan ¢alismalar sonucunda “bos zaman sosyolojisi” adi altinda bir literatiir

olusmustur. S6z konusu sosyolojik literatiirde “bos zaman” kavrami “ciddi” ve “ciddi olmayan™ bos
zaman olarak ikiye ayrilmistir. “Ciddi olmayan” ya da “siradan” bos zaman kavramina bakildiginda;
oyunlar, rahatlama aktiviteleri (yiiriiyiis, gezme, vb.), pasif eglence (kitap okumak, muzik dinlemek,
televizyon seyretmek, vb.), sosyallestiren sohbetler ve duyusal uyarim yaratan (sensory stimulation)
giindelik faaliyetler sayilmaktadir. Bu faaliyetlerin olumlu sonuglarini ise, kolayca haz alma ve pozitif
hissetme, fiziksel ve toplumsal ¢evreyle biitiinlesme, yaraticilik ve kesif duygularmim gelistirilmesi
olarak siralanmaktadir (Guven, 2019: 1135).

8 Kiiltiirel Calismalar’in ‘glindelik hayat’ ve bireyin hayatindaki yeri ile ilgili gériisleri i¢in daha detayli
bilgi, tezin ikinci béluminde “Kiiltiirel Caligmalar’da Giindelik Hayat ve Anlam’in Onemi” alt
basliginda verilmistir.

® Yapibozumu veya yapisokiimii olarak bilinen teknik post-modernist diisiiniir Derrida tarafindan ortaya
konulmustur. Yapisokiimcii anlayiginin temelinde Derrida tarafindan 6ne siiriilen “metnin disinda higbir
sey yoktur” seklinde yaklasim bulunmaktadir. Derrida bu yaklasimda, herhangi bir yazinimn/metnin
bir¢ok anlama gelebilecegini, tek ve mutlak bir anlam ya da dogrunun bulunmadigini belirtmektedir.
Yapisokiim teknigine gore Bati diisiincesinde kesin gibi goriinen dogrulara farkli yonlerinden bakilarak
elestirilmesi gerekmektedir (Yanik, 2016: 91-92).



arastrma, popiiler kiiltiir triinlerini siklikla kullanan glinimiiz geng bireyinin,
gundelik hayat surecleri igerisinde kendi anlam diinyasina olan yolculugunu bir

betimleme ¢abasi olacaktir.

Diger taraftan konunun popiiler miizik alanmi ile ilgili olmas1 sebebiyle sosyolojik
acidan miizik konusuna teorik bir perspektiften yaklasilmasi geregi hasil olmustur.
Kiltiirel galismalar perspektifinden, popiiler miizigin kiiltiir endiistrisi tarafindan
yaratilan standart bir {riin olarak degerlendirilmemesi gerekmektedir. Kiltirel
caligmalar yaklasiminca dinleyici kitlelerinin ¢ok gesitli istek ve arzularmnin, hakim
kilture yonelik tepkilerini ifade eden bir gesitlilik ve direnis alani olarak goriilmeye
baglanmas1 6nemlidir. Zira boylelikle farkli yasam tarzlar1 ve miizik begenileri
etrafinda bir araya gelmis cesitli topluluklar1 odagma alan miizik sosyolojisi alani
(Ayas, 2019: 223-224) ile kesisen ortak calismalarin yapilmasina firsat taninmistir. Bu
sebeple ¢alismaya miizik sosyolojisi boliimii de eklenerek sosyolojik agidan miizik ve
toplum iligkisi, miizigin {retildigi/tiiketildigi alan, kimlik ve aktivizm/direnis
unsurlarini ortaya koyan bir bakis acis1 gelistirilmeye calisilmistir. K-Pop gruplarinin
tim duinyada gengleri etkileyen etkilesimli yapisinin miizik sosyolojisi agisindan hangi
kavramsal karsiliklarinin olduguna deginilmistir. Buradan hareketle ilk olarak mizik
sosyolojisi literatiiriniin olusmasinda katkilar1 bulunan diisiiniirlerin goriislerine yer
verilmistir. Ayrica H. Becker’in sanat diinyalar:, P. Bourdieu’nun alan ve kiltirel
sermaye ile Bennett ve Peterson’un mizik sahnesi (scene) kavramlar1 K-Pop’u ve K-
Pop hayranligini anlamada miizik sosyolojisi agisindan ¢caligmaya belirli bir bakis agis1

kazandirdig1 goriilmiistiir.

K-Popla ilgili diinya giindemindeki son gelismeler konunun iilkeler i¢in dnemli hale
gelen bir populer kiltir drini oldugunu gostermektedir. Ornegin Cin sosyal medya
platformu Weibo aldigi son kararla aralarinda BTS, GOT7 ve EXO gibi gruplarin
bulundugu 22 buyik K-Pop hayran sitesine erisimi engellemistir. Milyonlarca K-Pop
hayrani bulunan Cin’de bu kararm alinmasinin sebebi hayran sayfalarmnimn birbirine
kars1 olan asiriligi sebep gosterilmistir (Savage, 2021). Cin’de alinan bu son karardan
once de bazi yasaklar getirilmistir: Televizyonlarda “feminen” ve “sissy men” olarak
adlandirilan ve K-Pop gruplarindaki s6z konusu temsilleri de iceren kadinsi
goruntmli erkeklik imajin1 yansitan iinliilerin ekranlarda gdriinmesi yasaklanmistir
(Hayes, 2021). Son donemde Tiirkiye’de de K-Pop gruplar1 ve K-Pop hayranligi

konusu medyada genisge yer bulmakta ve tartisiimaktadir. Oyle ki medyada tretilen



haberler haber baslig1 ve i¢erigi okundugunda Kimi zaman konuyla ilgili okuyucuya
belirli bir bakis acisin1 empoze etme ¢abasinda oldugunu da gdstermektedir. Ornegin
11 Agustos 2021 tarihli Hiirriyet gazetesinin internet sayfasinda K-Popla ilgili

asagidaki gibi bir haber yapilmistir:

“Korean Pop (K-POP) nedir? 3 geng kiz K-Pop hayranli1 nedeniyle evden kagmigt1”
(Harriyet, 11.08.2021). S6z konusu haberde belirtilen 3 geng¢ kizin evden kagmasi
olaymnin daha sonra Kore veya K-Pop hayranlig ile iliskisinin olmadigi anlagilmistir.
Ancak medyada dretilen bu vb. haberler K-Pop ile ilgili toplumda damgalama,
etiketleme, giinah kecilestirme ve korku yaratimi siirecinin bir parcasi oldugunu
diisindiirmektedir. Arastirmanin asagidaki ilgili bashklarinda da belirtildigi gibi
medyada K-Pop gruplariim gengleri intihara siiriikkledigi, bu gruplarin hayranlarmna
cinsiyetsizlestirme-3.cinsiyet veya LGBT 0Ozentisi asiladigi iddialar1 da
bulunmaktadir. Son ddnemdeki haberlerde iddia edilenlerden birisi K-Pop’un
cocuklar1 ailelerden uzaklastirdig1 ve cinsiyetsizlestirdigidir (Celik, 2021a). Diger
iddia ise Korece Ogrenmek isteyenlerin Hristiyanlastirma propagandasina maruz
birakildigidir (Celik, 2021b). Tam bu iddialar K-Pop konusunun Turkiye glindeminde

bir siire daha tartigilacagini géstermektedir.
Aragtirmanin cevap arayacagi temel iki soru asagida belirtilmistir:

1. Guney Kore K-Pop pupdler kiltaranin Tirkiye’deki etkileri nelerdir?

2. K-Pop hayrani olmak ne anlama gelmektedir, K-Pop hayrani olmanin Turkiye
orneginde bireysel ve toplumsal sonuglar1 nelerdir?

Arastirmanin yukaridaki temel iki sorusunu derinlestirmek tizere asagidaki alt sorular

gelistirilmistir:

a) Guney Kore populer kaltart (Hallyu) nedir ve nasil ortaya ¢ikmistir? Kiiresel
diinyada popiilerlesmesi nasil olmustur? K-Pop, Hallyu’nun biinyesinde nasil
gelismis ve yayilmistir? Hallyu’nun Tirkiye’ye girisi, gencleri etkileyisi ve
yayilmasi nasil olmustur?

b) K-Pop populer kulttrini takip eden hayranlar Tiirkiye’de hangi dijital alanlarda
topluluklar kurmakta ve orgltlenmektedir? Boyle bir mobilizasyon igin ne tir
etkinlikler yapilmaktadir? Dijitallesme ve sosyallesme arasinda nasil bir iliski

vardir? K-Pop gruplar1 bir sanal cemaat mi yaratmaktadir? K-Pop, Tiirkiye’de



hangi cinsiyet ve yas grubunu etkilemektedir? K-Pop, Tiirkiye’de toplumun hangi
kesiminde daha ¢ok karsilik bulmaktadir?

c) K-Pop yalnizca iyi bir miizik ve dans organizasyonu mudur yoksa endiistriyel arag
ozellikleri bulunmakta midir? K-Pop gruplari, kendi hayran gruplarini yaratmak
icin hangi araglar kullanmaktadir? K-Pop gencleri/kitleleri orgltlemede ne tir
araci rolii vardir?

d) K-Pop popiiler grubu BTS’in hayranlar1 (ARMY) kendilerini nasil tanimlamakta
ve hissetmektedir? K-Pop gruplarinda en ¢ok neleri begenmektedirler? K-Pop
hayrani olmak, giinliik sosyal hayatta hayranlarin davraniglarinda ne tir bir etkiye
sebep olmakta ve hayranlarin anlam diinyasinda neye karsilik gelmektedir? K-
Pop hayran grubu icerisinde birey-grup etkilesimi nasil olmaktadir?

e) ARMY ’ler, 6zellikle medyada son zamanlarda K-Pop’un cinsiyetsizlik, notr
cinsiyet veya uclnci cinsiyet yarattigi yoniinde ¢ikan haberlere karsi ne
diisinmektedir?

f) Miizik Sosyolojisi agisindan K-Pop, bireysel ve toplumsal agidan hangi temsilleri
ifade etmektedr?

g) Olusturulan K-Pop sahnesi dinleyici ve hayranlarda nasil etkilesimsel bir alan

yaratmaktadir?

1.2.Arastirmanmin Amaci

Bu aragtirmanin temel amaci, K-Pop’un Tiirkiye’de gengler arasinda hayranlik
dizeyini ve genglerin popiiler kiiltiir igerisinde insa ettikleri anlam diinyasmi
betimlemek, olusturduklar1 sanal cemaatleri incelemektir. Ayrica genclerin sanal
ortamlardan sosyal hayata uzanan siirecte sosyalligin sanal medya araclariyla
doniisiimiinii'® ortaya koymaktir. Gengligin, K-Pop kiiltiiriine nasil ve hangi nedenlerle
katilarak ‘hayran’ oldugu; ger¢ek kimliginin sanal-dijital platformlarda ugradig:
degisim ve doniisiimii incelemek tezin amaglar1 arasimdadir. Ozellikle son zamanlarda
Tiirkiye’de yazili ve gorsel medyada K-Pop gruplari ile ilgili ileri strulen iddialara
bakildiginda; K-Pop gruplarmm (6rnegin BTS grubunun) yapisinin dine benzedigi
(Kiligarslan, 2019); cinsiyetsizlik, nétr cinsiyeti temsil ettikleri (Ozay, 2019);

10 Castells’e gore dijital aglar arasmdaki iletisimin, 131k hizinda igleyen enformasyon teknolojilerine
dayal1 yapisi, toplumdaki birtakim siiregleri de doniistiirmektedir. Bu sayede insanlar kolay, ucuz ve
hizl1 bir sekilde biraraya gelmektedir. Birbirlerinden kisa siirede haberdar olan insanlar, boylelikle hem
sosyal aglarda bir araya gelmekte ve ortak bir sorun kargisinda birlikte hareket edebilmektedir (2007:
623).



transkiltir ve transcinsiyeti 6zendirdiklerine yonelik (Yildirim, 2019) goriisler ileri
stiriilmekte; konu televizyon programlarinda (Yilmazoglu, 2019) tartisilmaktadir.
Aytica Hallyu akiminin dini ve kiiltiirel degerler agisindan Tirk toplum yapisina
uygun olmadigi tezini savunan akademik ¢alismalarin (Asa, 2019; Ozturhan, 2019)
yapildig1 gériilmiistiir. Son zamanlarda K-Pop karsit1 akimin medyada 6zellikle tehlike
(Paksoy, 2019), cinsiyetsizlik (Celik, 2021a) ve Hristiyanlastrma (Celik, 2021b)

sOylemleri tizerinden tekrar yiikseldigi goriilmektedir.

Bu aragtirmada K-Pop kultrinin gengler arasinda yaygmlagsmasinda etkili olan dijital
platformlardan birisi olan Twitter’da K-Pop kiiltiiriiniin temsili arastirilacaktir.
Gundmuzde genclerin ‘dijital oyunlar’ ve ‘sosyal medya’ platformlarinda uzun zaman
gecirmeleri toplumsallik ve sanal topluluk gibi sosyolojinin 6nemli ve yeni konularmi
tartismaya agmustir. Glines’in de ifade ettigi gibi “var olan dijital diinya ve de 6zellikle
sosyal medya bireyin hayatin1 yeniden diizenleyen bir icerige doniistirken toplumsal
alan gittikce daha fazla kirilgan ekonomik ve toplumsal kosullar icerecek sekilde
degisip doniismektedir” (Giines, 2017: 90). Ozellikle genclerin sosyal medya ve
internete erigim igin akilli telefonlar ve bilgisayarda gec¢irdigi vakitlerin uzunlugu

medya-sosyallik ve birey iliskisini sosyolojik agidan analiz etmeyi gerektirmektedir.
1.3.Arastirmanin Kapsam
Arastirma bes bolimden olusmaktadir:

Birinci boliimde arastirmanin konusu, amaci, kapsami, sorulari, yontemi, evreni ve

orneklemi, arastirmada karsilasilan zorluklar agiklanmustir.

Ikinci boliimde birinci bashk kiiltiir ve kiiltiiriin gesitleridir. Sosyal bilimler acisindan
kiltdrin tanimi yapildiktan sonra folk kiiltiir, kitle kiiltiirti, yiiksek kiiltiir, tiikketim
kiiltiirli, hayran kiiltiirii, katilime1 kiiltiir ve popiiler kiiltiir kavramlar1 ele alimmustir.
Kiiltiirtin calismamazla ilgili ¢esitli tiirlerinin agiklandig1 bu alt baslik, popiiler kiiltiiri
aciklamak icin kullanilacak kiiltiir tiirlerinin birbirinden farklilastigi yonleri ortaya
koymas1 agisindan Onemlidir. Bu bolimde ele alinacak tanimlamalar, diger
boliimlerde siklikla gegecek olan kavramlarin daha kolay anlasilmasi yoniinden 6nem
tasimaktadir. Ikinci boliimiin ikinci alt bashigi popiiler kiiltiir kuramlaridir. Bu alt
baglikta ilk dnce popiiler kiiltiiriin kitle kiiltiirii oldugu ve ticari kaygilarla kitlelere
sunuldugunu iddia eden Frankfurt Ekoll ile bu ekol disiiniirlerinin siklikla dile

getirdigi ‘kiiltiir endiistrisi’ yaklasimi agiklanacaktir. Daha sonra bu ¢aligmada 6n



plana ¢ikarilacak yaklagim olan Kiiltiirel incelemeler Okulu’nun popiiler kiiltiirle ilgili
goriislerine deginilecektir. Kiiltiirel Incelemeler Okulu, popiiler kiiltiiriin ‘halka ait’
anlamini barindirdigin1 ve popiiler kiiltiir tirlinlerinin temsilinin halk tarafindan ayirt
edilebildigini belirten bir yaklasimdir. Popiiler kiiltiire indirgemeci bir perspektif
gelistirmek yerine anlamaci bir bakis ortaya koyan Kiiltiirel Incelemeler Okulu, ayn1
zamanda popduler kiltir icerisindeki hegemonya ve kiiltiirel iktidar iligkilerine de
dikkat cekmektedir. Son olarak bu alt baslikta Feminist Yaklagim ac¢isindan popiiler
kiiltiir incelenecektir. Feminist yaklasim, popiiler kiiltiir iirlinlerinin medyada
gosteriminin erkek egemen bakis agisiyla olusturuldugunu belirtmektedir. Tiirkiye
medyasinda K-Pop gruplari ile ilgili “cinsiyetsizlik”, “nétr cinsiyet” veya “Uligiincii
cinsiyet” algis1 olusturduklar1 gibi toplumsal cinsiyet temelli iddialar (Ozay, 2019;
Yildirim, 2019; Yilmazoglu, 2019, Celik, 2020) gbz Oniinde bulunduruldugunda

feminist elestirel yaklasimin burada 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Ikinci boliimiiniin {i¢iincii alt bashig1 Kiiresellesme, Sanal Cemaatler ve Medya’da
popiiler kiiltiir’diir. Burada ilk olarak kiiresellesme ile ilgili genel bilgilere yer
verilmistir. Daha sonra K-Pop gruplarmin hayran kitlesinin sanal ortamlarda
orgiitlendigi ve etkilesime girdigi géz Oniinde bulundurulmasi sebebiyle internet
ortamlarinda olusan sanal topluluklar1 tanimlamak i¢in kullanilan ‘sanal cemaatler’
kavramma deginilecektir. Sanal cemaatler, internet tabanli yeni medya ortamlarinda
olusan sanal topluluklar1 ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Sosyal medya aglarinin
sanal cemaatleri ve sanal kiiltiirii besledigi, ayrica gilinlimiiz genglerinin kendisine
yakin sanal aglardaki gruplar1 veya cemaatleri siklikla takip ettigi gozlenmektedir.

Medyanin popiiler kiiltiire etkisi de bu baslikta ayrica degerlendirilecektir.

Ugiincii boliim, miizik sosyolojisine iliskin bdliimdiir. Burada sosyolojik agidan
miizige bakisla ilgili cesitli perspektifler ortaya konulmustur. Ugiincii boliimiin birinci
alt bashiginda miizik sosyolojisinde 6nemli isim ve kavramlara yer verilmistir. Burada
ilk olarak Weber, Simmel, Schutz, Becker, Adorno ve P. Bourdieu gibi sosyolojinin
onemli isimlerinin muzik sosyolojisi kapsamindaki goriiglerine deginilmistir. Bu
boliimiin ikinci alt bashig1 olarak karsilastirmali miizik ¢aligmalar1 bakimindan rock,
hip/hop-rap, caz ve arabesk gibi miizik tiirlerinin hangi toplumsal yapi, kimlik ve
direnis unsurlarinin sonucunda tiretildigi agiklanmaya ¢alisilmistir. Miizik sosyolojisi

literatiirii genel hatlariyla ortaya konarak cesitli miizik tiirleri hakkinda bilgi
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verildikten sonra son olarak miizik sosyolojisi agisindan K-Pop: Sahne, Kimlik ve

Aktivizm bagliginda K-Pop ve BTS grubu incelenmistir.

Dordiincii boliimde genel ozellikleri ile Hallyu (Kore Dalgasi) agiklanmistir. Bu
boliimiin birinci alt bashiginda K-Pop kiiltiiriiniin, Giliney Kore menseli Hallyu
akimmin bir par¢ast oldugundan hareketle Giiney Kore’de ortaya ¢ikisi tarihi siireg
icerisinde incelenmeye ¢alisilmistir. Giiney Kore popiiler kiiltiirii Hallyu’nun unsurlar1
olan K-drama ve K-Pop gruplari ile bu kiiltiirin yayilmasi; ekonomik, politik ve
kiiltiirel nedenleri ile birlikte arastirilmis ve medya ile iligkisini irdeleyen bir bakis
acis1 ile incelenmistir (K-drama ve Kore Sinemalarindan verilen giincel bilgiler ile
Kore Dalgasi ve K-Pop’un 6nemi daha iyi anlasilacaktir). Bu alt bashkta ayrica
arastirmada incelenecek olan BTS grubu ve Tiirkiye’deki hayran yapisi ile ilgili genel
bilgilere yer verilmistir. Bu boliimiin ikinci alt bagliginda Hallyu’nun kiiresel 6l¢ekteki
yayllmasmin sebepleri ortaya konulmustur. Hallyu’nun giiniimiizde tiim diinyaya
yayiliminda kiiltiirel diplomasi, yumusak giic ve ulus markalagmasi ile kiiltiirel
yakinlik gibi kavramlarin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu bolimiin iigiincii alt
baslhiginda K-Pop hayranligmin yayilmasinin nedenleri ortaya konmustur. K-Pop
hayranliginin yayilmasinda etkili olan faktorler ortaya konularak gengligin K-Pop
hayrani olmasinda belirleyici olan unsurlar belirtilmistir. Dordiincii ve son alt bashk

olarak Hallyu’nun Tiirkiye’ye girisi ve K-Pop’un Tiirkiye’deki yansimalaridir.

Besinci boliimde arastirmada anket ve yar1 yapilandirilmis formlar araciligiyla yapilan
goriismeler sonrasi elde edilen verilerin analizine iligkin bulgulara yer verilmistir.

Giiney Kore’de her sene bircok K-Pop grubu SM Ertertainment, YG Entertainment,
JYP Ertertainment ve Big Hit Entertainment gibi biiyiik sirketler tarafindan piyasaya
stirilmekte ve gruplarin uluslararas1 hayranlarina ulasmalar1 hedeflenmektedir. Bu
arastrmada Orneklem grubu K-Pop gruplarindan BTS grubu ve hayranlar1 olarak
se¢ilmistir. BTS grubunun ve hayranlarinin segilmesinin sebebi diinya genelinde en
cok bilinen ve Tiirkiye’de hayran grubu en fazla olan grup oldugunun gézlenmesidir.
BTS’in diinya ve Tiirkiye kamuoyunda K-Pop denildiginde en ¢ok bilinen, tartisilan
ve medyaya sunulan K-Pop grubu oldugu yapilan gozlemlerden fark edilmistir.

Spotify’in acikladig: istatistiklere gore diinya genelinde ve Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen
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K-Pop sanatcilar1 BTS grubudur!!. Tiirkiye’de K-Pop ile ilgili medyada yapilan
haberlerde genellikle BTS grubunun gorintuleri-fotograflart kullanilmaktadir (bkz.
Sekil 1.3 ve 1.4). Yapilan haberlere bakildiginda K-Pop ve BTS’in medyada genellikle
birlikte anildig1 ve birbirleriyle 6zdeslestigi goriilmektedir.

BTS’in Twitter’da 40.4 milyon takipgisi (30.10.2021 itibariyle) bulunmaktadir (ikinci
en biyuk popller K-Pop grubu olarak bilinen EXO’nun Twitter’daki takipgi sayis1 11
milyondur). Arastirma Ornekleminin Twitter sosyal medya platformu olarak
se¢ilmesinin sebebi ARMY ’lerin hayran topluluklarinin sosyal medya platformlarinda
en fazla Twitter’da oldugunun farkedilmesidir. Ornegin Twitter’da BANGTAN
TURKEY’in 172 bin, BTS ARMY TURKEY’in 125 bin, BTS Galaxy Turkey’in 73
bin takipg¢isi bulunmaktadir (30.10.2021 itibariyle). Ayrica Twitter’da BTS ile ilgili
bireysel olarak paylasim yapan ¢ok sayida ARMY hayran hesabinm oldugu, bu
hesaplari BTS ile ilgili konular1 giinii glinline ve saati saatine takip ettigi arastirmaci

tarafindan yapilan gézlemlerden anlagilmistir.

Guney Kore K-Pop popiiler kiiltiirii ve Tiirkiye’deki yansimalarmin arastirilacagi bu
calisma yukarida agiklanan nedenlerden dolay1 6rneklem sinirlandirilarak BTS grubu
ve bu grubun hayranlar: tizerinden uygulanacaktir. Boylelikle Tiirkiye’deki K-Pop

populer kiltard, BTS grubu ve hayranlari iizerinden incelenmis olacaktir.

1142019 yilinda BTS, Spotify’da 5 milyar dinlenme sayisi elde eden ilk Asyali grup olmustur. 2020 yil
Subat ayinda BTS’in dinlenme rakami 8 milyara ulasmistir. BTS, diinya genelinde ve Tiirkiye’de Ocak
2014-Ocak 2020 tarihleri arasinda en ¢ok dinlenen K-Pop grubu olarak kayitlara gegmistir”.
https://hurriyet.com.tr/teknoloji/spotfy-acikladi-k-pop-dunya-genelinde-yukselisiie-41457384 (Erisim
tarihi:15.08.2020).
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K-Pop'ta ikinci dalga: Robot gibi,

sterdl, agir1 disiplini.. Iste yent Ozellikle imam hatip liseler hedefte
idoller evlenmek istemeyen de var intihara

8 siriiklenen de!

Gergek Hayat dergisi, bu hafta kapaginda Kore film ve maziklerinl mercek altina aldi, Gengligin bagina
adets bela olan K:Pop ozellikle ebeveynleri tarafindan bagi bog birakilan gocuklarn yalniziiklanni
lelmrmak ioin Hikattigl hir learllc (rmantar, an fazla imam hatipl kizlanin bi igariklar Kikattigint
sbyleylp uyaride bulunuyor: “lledefte muhafazaker allelerin ocuklan var USMED Dagkani Sald Crcan
Imam natip lisesi dgrenclierinin Kore icerikleriyle Gzeliikle hedefienaigine dikkat gektl.

Sekil 1.3

Sekil 1.3: Hirriyet gazetesi 14.06.2020 tarihli K-Pop haberi
(Kaynak: http:www.hurriyet.com.tr/kelebek/hirriyet-Pazar/k-popta-ikinci-dalga-robot-gibi-
bteril-asiri-disiplinli-este-yeni-idoller-41541152 Erisim tarihi:15.08.2020).

Sekil 1.4: Yeni Safak gazetesi 19.12.2019 tarihli K-Pop haberi
(Kaynak:https://mwww.yenisafak.com/hayat/k-pop-ozentiligi-ailelerin-basina-bela-ozellikle-
imam-hatip-liseler-hedefte-evlenmek-istemeyen-de-var-intihara-siriiklenen-de-3518683
Erisim tarihi:15.08.2020)

1.4.Literatur Analizi

K-Pop ile ilgili Tiirkiye’de yapilan tezler i¢in YOK’iin Ulusal Tez Merkezi
(http://www.tez.yok.gov.tr) ‘ne girilerek yapilan kontrolde; 2019 yilinda tamamlanan
Aigul ZHANADILOVA tarafindan “Kazakistan’da Popiiler Kiiltiiriin Bir Gostereni

Olarak K-Pop Kimligi (Astana Ornegi)” isimli Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisi’'nde yapilan Yiiksek Lisans tezinin oldugu goriilmiistiir. Yazar tez
calismasinda Kazakistan’da K-Pop’un bir “altkiiltiir” olarak genglerin kendilerini
gerceklestirmek ve sosyallesme araci olarak kullanildigini belirtmektedir. K-Popla
ilgili yapilan diger bir tezin 2020 yilinda Bilimser Yagmur DEMIREL tarafindan
Ankara Universitesi’nde yapilan “Yeni Medya Doneminde Hayran Kultiri-Topluluk
Duygusu ve Pratikleri Uzerine Inceleme” isimli tez oldugu gériilmiistiir. Bu ¢alismada
yazar K-Pop gruplarindan BTS’in Tiirkiye’deki hayranlar1 {izerinde anket ¢aligmasi
yaparak Twitter’da hayran kiiltiirii ve topluluk duygusu arasindaki iligkiyi incelemistir.
K-Popla ilgili yapilan diger bir tez ¢caligmasi 2020 yilinda Betiil TOZLU tarafindan
“Digital Community, Fan Space and Gendered Emotions: An Analysis on Korean Pop

Music (K-Pop) Fandom in Turkey” isimli ibn Haldun Universitesinde yapilan yiiksek
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lians tezidir. Caliymada toplumsal cinsiyet kodlarmin maskiilenlik ve feminenlik

acisindan K-Pop’ta ifade edilmesi ve yansimasi incelenmistir.

Yukarida belirtilen tezler diginda Tiirkiye’de K-Pop ile ilgili direkt olarak yapilmis bir
tez ¢alismasmin bulunmadigi goriilmiistir. Ancak Kore Dalgas1 (Hallyu) ile ilgili
yapilan diger tezlerde (Tasdemir, 2018; Asa, 2019; Ozturhan, 2019; Balta, 2019;

Cavusoglu, 2019) Tiirkiye’de Kore dramalarin1 izleyen hayran profili incelenmektedir.

K-Pop veya BTS ile ilgili yapilan diger ¢calismalar arastirildiginda Hallyu akimi ve K-
Pop hayranligi lizerine yapilmis ¢esitli caligmalarin oldugu saptanmistir. Bu ¢alismalar
asgida belirtildigi gibidir: Tada-amnuaychi (2006)’nin ¢alismasinda Kore medya
endustrisi ve pazarlama stratejisi tizerinde durulmustur. Lie (2012)’1n ¢alismasinda K-
Pop’a kiiltiir endiistrisi ve ulusal kimlik kavramlarindan yaklagilmistir. Glynn ve Kim
(2013)’nin ¢alismasinda PSY’nin “Gangnam Style” sarkisindan hareketle Ingiltere
basinindaki K-Pop algis1 incelenmistir. Otmazgin ve Lyan (2013)’1n ¢alismasinda K-
Pop’un Israil ve Filistinli hayranlar1 iizerine etkileri arastirilmistir. Oh (2013), Kong
(2016), Parc ve Kawashima (2018)’in ¢alismalarinda global diizeyde K-Pop muzik
endiistrisi incelenmistir. Sung (2014)’un ¢alismasinda Avusturya’daki K-Pop
hayranlar1 katilime1 kiiltiir agisindan analiz edilmistir. Choi vd. (2014)’nin
calismasinda Meksika’da sosyal aglardaki K-Pop twitleri analiz edilmistir. Jung ve
Shim (2014), calismalarinda Endonezyadaki K-Pop hayran pratiklerini incelenmistir.
Ko vd. (2014), calismasinda Brezilya ve Peru’daki Hallyu akimi karsilastirmali olarak
incelenmistir. Lyan ve Levkowitz (2015)’un Israil’deki Hallyu hayranlar1 iizerindeki
caligmasinda Hallyu akiminin tilkeye girisi ve tiiketimi tizerinde durulmaktadir. Macit
(2015) ve (2018) galigmasinda Tiirkiye’de yayilan Hallyu akimi K-drama izleyen
ogrenciler lizerinden analiz edilmistir. Yoon (2017)’un ¢alismasinda K-Pop’a, kiiltirel
melezlik kavramimdan hareketle yaklagilmistir. Oh (2017)’un ¢alismasinda
YouTube’daki K-Pop hayran tepki videolar: analiz edilmistir. Regatieri (2017)
calismasinda Brezilya’daki K-Pop hayranlarmin genel 6zellikleri tizerinde durmustur.
Hiibinette (2018)nin calismas1 Isve¢’teki K-Pop hayranlarinm K-Pop tiketim
pratikleri ile ilgilidir. Longenecker ve Lee (2018)’1n ¢alismasinda Amerikadaki K-Pop
ve K-dramalarin etkisi ele almmistir. Binark (2019)’mn saha ¢alismasinda Giiney
Kore’deki Sinema, K-Drama ve K-Pop miizik endustrisi yerinde incelenmis, Kiltdrel
Diplomasi ve Hallyu arasindaki iliskiye dikkat ¢ekilmistir. Binark ve Karatas Ozaydin
(2019)’1n galismasinda Hallyu yildizlarindaki “idealize edilmis asik olunacak erkeklik
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imgesi” incelenmistir. Laffan (2020), K-Pop hayranligi ve pozitif psikilojik
degiskenler arasindaki iligkiyi incelemistir. Humphreys (2021) g¢aligmasinda, K-
Pop’un Kiibali hayranlar1 iizerinde nasil yeni bir “neoliberal dayanigsma” tiirii

oldugunu belirtmektedir.

1.5.Arastirmanmin Y 6ntemi

Aragtirmada karma yontem (mixed method) kullanilmustir. Literatiirde karma yontem
ile birlikte karma metodoloji, karma yontemler arastirmasi, karma arastirma gibi
kullanimlarin da oldugu goriilmektedir. Karma yontem veya karma yontem
arastirmalari, genel olarak nitel ve nicel yontemlerin veya yaklasimlarin arastirmanin
belirli asamalarinda arastirmaci tarafindan bir arada kullanilmas1 olarak
tanimlanmaktadir (Cresswell ve Plano Park, 2018). Karma arastrmanin temelinde
arastirmacmin ¢esitli yontemler kullanarak olaylar1 genel bir ¢ercevede sunmasi,
analiz etmesi ve bir araya getirmesi bulunmaktadir (Baki ve Gokgek, 2012: 2). “Karma
yontemler arastirmasi, nicel arastirmanin felsefi temeli olan postpozitivizm ile nitel
arastirmanin felsefi temeli olan yapilandirmacilik arasinda yer alir” (Toraman, 2021:
14). Karma yontemler arastirmasinin bu ¢alismada kullanilmasinin gerekgesi amagli
olarak arastirmanin basindan itibaren nicelik ve nitelik agisindan iki anlam
tasimaktadir. Nicelik bakimindan bir taraftan K-Pop hayranlarinin sayisal olarak
yeterli 6rnekleme sahip olmalar1 yoniiyle avantaj saglanmis, bunun yaninda arastirma
sorularma verilecek cevaplar agisindan genel yonelimin ne olduguna iliskin
arastirmactya belirli bir bakis acis1 kazandirmustir. Nitel olarak yapilan goriismelerde
ise hayran gruplar1 igerisindeki bireylerin K-Pop gruplarina iligkin bakis agilar1 ve
zihin diinyalarinda bu gruplar1 nasil algiladiklari, gilinlik hayatlarinda hayran
kaltdrinun  ve K-Pop gruplarmm toplumsalliklarma etkilerini kavramada
arastirmactya yardimci olmustur. Nicel ve nitel arastirma yontemlerinin her ikisinin
de kullanildig1 arastirma yontemini ifade eden karma yontemler arastirmasi bu agidan

arastirma amacina uygun oldugu diisiiniilmektedir.

Oncelikle konuyla ilgili dzellikle yabanci yaymlardan olmak iizere genis bir literatiir
taramas1 yapilmigtir. Popiiler kiiltiir yaklagimlarinda ilk olarak Adorno, Marcuse ve
Horkheimer gibi popiiler kiiltiire ilk ciddi elestirilerin yapildigi Frankfurt Ekoliinden
itibaren konu ele alinmustir. ikinci olarak Kiiltiirel Calismalar Merkezi (KCM),
popiiler kiiltiire olan yaklasiminin, popiiler kiiltiir igerisinde olusturulan sosyal

gercekligi anlama yoniinii 6n plana ¢ikarmasi sebebiyle ¢aligmada One ¢ikarilan
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yaklagim olmustur. Son olarak K-Pop popiler kultiriinde hayran kitlesinin agirlikli
olarak bayan izlerkitleden olusmasi sebebiyle, popiiler kiiltiire feminist yaklasim
cergevesinden konuya deginilmistir. Daha sonra teorik kismin ikinci ayagi olan miizik
sosyoloji agisindan K-Pop incelenmistir. Miizigin, gesitli sekillerde toplumsalligi
etkileyen yoOnii, miizik sosyolojisi alaninda bakis agis1 gelistiren diisiliniirlerce
aragtirtlmigtir. Miizik performansini icra eden icracilar, dinleyiciler ve sahne ile
kurulan etkilesimsel yap1 ve miizigin genis kitleleri nasil etkiledigi meselesi miizik
sosyolojisinin 1ilgi alaninda olmustur. Bu a¢idan miizik sosyolojisi boliimii K-Pop ve

K-Pop hayranligin1 anlamada etkili olmustur.

K-Pop kiiltirii ve dijital evrenin igerisinde yasayan kitle arasindaki iligkinin genis bir
literatUre sahip populer kultiir ve mizik sosyolojisi yaklasimlari gercevesinde, kapsam
ve sinirliliklarini ortaya koyan bir bakis agis1 gelistirerek incelenmesi, Tiirkiye’de K-
Pop gruplarinmn hayran: olan gengligi anlama noktasinda 6nem tagimaktadir.
Arastirma grubunda olan gengligin sosyal medya kanallar1 araciligiyla haberlesen,
etkilesimde bulunan ve Orgiitlenen bir yapi igerisinde oldugu ve dijital platformlar
aracilifiyla tanmisarak  sosyal hayatta arkadaslhklarini devam ettirdikleri
gozlenmektedir. Dolayisiyla sanal uzamdan sosyal hayata uzanan ve devam eden bir

gerceklik s6z konusudur.
1.5.1. Arastirmanin Nicel Boyutu

Calismanin nicel ayaginda “Giiney Kore K-Pop Populer Kiltiru ve Tirkiye’deki
Yansimalar1” isimli ¢evrimici anket diizenlenerek Twitter ortammda sunulmustur.
Anketteki ifadelerin karsiligi olarak cevaplanmak iizere besli likert Olcegi
kullanilmistir.  Google Formlar iizerinden hazirlanan ¢evrimigi anketi toplam 930
katihmeimin yanitladigr anlagilmistir. Katilimer sayisi, Twitter’daki BTS hayrani
kitlenin 6zelliklerini yansitan 6rnekleme ulagsmak acisindan yeterli sayida olmustur.
Arastirmacinin ¢alisma i¢in Twitter’da agtig1 “BTS Academy Turkey” isimli hesap
araciligiyla duyurulan anket, kisa siirede yiizlerce hayrana ulasmustir. Cevrimigi anket
sorular1 olusturulurken Jenol (2020)’un “K-Pop Fans’ Identity and The Meaning of
Being A Fan” isimli calismas1 ve Ozkaya (2020)’nin “Z Kusag: ile Iletisimde popiiler
Kiiltiir Ogleri: K-Pop Ornegi” isimli calismadaki anketlerden yararlanilmistir.

Dijital platformlarda K-Pop kiiltiirinii olusturan hayranlardan bilgi toplamada

cevrimici (online) anket yontemi etkili olmustur. Cevrimigi anket yontemine, sosyal
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bilimler alaninda son ddénemlerde siklikla miiracaat edilmektedir. Internet tabanli
anketler, genis bir 0rnekleme diisiik bir maliyetle ulagsma kolaylig1 ve firsat1 sundugu
icin arastirmacilar i¢in ¢ok faydalanilan bir kaynak olmustur. Benzer sekilde ¢evrim
i¢i goriismeler, hassas konular1 tartismada katilimcilara giivenli bir ortam sunmakta ve
giinliik hayatlarinda yiiz yilize goriismeleri yapmakta zorlananlar1 da dahil edecek bir

olanak saglamaktadir (Snee vd., 2016: 4).

Sosyal bilimlerde dijital yontemlerin kullaniminin son dénemlerde artmasiyla, sosyal
mecralardan genel olarak Twitter ve Instagram’da etkin olan, ¢esitli hesaplar
araciligtyla ¢ok daha hizli organize oldugu gozlenen K-Pop hayranlarina ulagsmada
arastirma siirecini kolaylastirmistir. Nitekim 9 Temmuz ve 30 Eyliil 2020 arasinda
Twitter’da BTS hayran1 ARMY ’lere yonelik “BTS ARMY CENSUS” anketine diinya
genelinden 402 bin kisi katilmistir!2, Cevrimici anketlerin 6zellikle pandemi siirecinde

etkili bir sekilde kullanildig1 goriilmektedir.

1.5.2. Arastirmanin Nitel Boyutu
Arastirmanin nitel boyutunda goriismecilere ulasmak i¢in ¢alisma 6ncesinde sahay1
tanimak amagli ilk olarak BT S’ nin Tiirkiye’de Twitter’daki hayran gruplarindan BTS

Galaxy Turkey’in e-posta adresine (btsgalaxwturkey@gmail.com) e-posta

gonderilerek sayfa admini 3 hayran ile 6n goriisme yapilmistir. BTS Galaxy Turkey
isimli hayran grubu admini ile s6z konu kiiltiir alanin1 tanimak amaciyla goriismeler
gerceklestirilmistir Ayrica Twitter’da baska bir hayran sayfasi olan ‘ARMY Help
Center’ isimli sayfanin Tiirkiye’deki sorumlu admini (yOneticisi) ile 6n goriisme
yapilmustir. Hayranlar ileride arastirmaciya K-Pop veya BTS grubu ile ilgili yapilacak
bir ¢alismaya destek verebileceklerini beyan etmislerdir. Bununla birlikte dijital
etnografi yontemiyle 2019 y1li Kasim aymdan itibaren Twitter’da takipg¢i sayis1 yiiksek
olan ARMY hayran hesaplar1 gézlenmeye baglanmustir.

Daha sonra yar1 yapilandirilmis goriisme sorulari hazirlanmis ve hazirlanan sorular
konu ile ilgili ¢esitli caligmalari bulunan uzman akademisyene gdsterilerek
gorligiinden faydalanilmistir. Arastrmanin uygulama sathasinda ilk olarak sanal

platformlarda birgok hayran grubu bulunan popiiler K-Pop gruplarindan BTS***in 33

12 https://btsarmycensus.com/results Erigsim tarihi: 29.03.2021

B BTS grubu ve Tiirkiye’deki hayran yapisi ile ilgili genel bilgiler tezin 4.1.3.1 alt bagliginda verilmisgtir.
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hayram ile Zoom programi aracihifiyla’* yari yapilandirilmis formlar kullanilarak
goriismeler yapilmigtir. Uzaktan yapilan goriismelerde goriisme oncesinde etik ilkeler
katilimciya bildirilmis ve rizalar1 dahilinde ses kaydi alinmistir. Gorlismeler yaklasik

45-60 dakika arasi stirmiistiir.

Arastirmanin nitel agamasinda Dijital Etnografi deseni tercih edilmistir. Sosyal medya
ortamlarinda bireyleri ve gruplararasi etkilesimlerin izlerini arayan ve etnografinin
dijital mecralarda kullanimi olan dijital etnografi, Chicago sosyoloji okulunun mikro
sosyoljik ¢alismalarmdan yararlanmistir. Giintimiizde internet tabanli teknolojiler
yardimu ile dijital etnografi’nin ¢esitli disiplinlerde kullanilmasina imkan taninmistir.
Dijital etnografinin, sosyal etkilesimin yorumsamaci taraflarini ele alarak merkezini
mikro-sosyal etkilesim ve kiiglik Olgekli etkilesim modellerine yonelttigi
belirtilmektedir (Robinson ve Schulz, 2011: 180).

Etnografik yontemdeki incelenilen topluluklarda arastirmacinin gozlem ve katilim
stiregleri glinlimiizde iletisim teknolojilerinin ilerlemesiyle nitel arastirmacilarin sanal
diinyalarmn {izerine egilmelerini saglamistir (Glesne, 2015: 89). Netnografi, siber
etnografi, sanal etnografi, cevrimici etnografi, dijital etnognafi gibi terimler birbirine
benzeyen yoOnleriyle internet merkezli ¢evrimigi topluluklar1 incelemede kullanilan
aragtirma yontemleridir. Sanal topluluklar ve kiiltiirlerini incelemek bu agidan dijital
etnografinin inceleme sahasindadir. Dijital etnografi, dijital medyanm karakteristik
Ozelliklerini hikaye unsurlariyla birlestirerek gercek yasam kiiltiirlerini temsil etme

yontemidir (Underberg ve Zorn, 2013: 10).

Aragtirmaci tarafindan 2019 yili Kasim ayindan itibaren g¢evrimi¢i K-Pop hayran
topluluklarmi yakindan takip edebilmek amaciyla Twitter’da “BTS Academy Turkey”
isimli Twitter hesabi agilmistir. BOylelikle cevrmigi katilimli gézlem yapmak suretiyle
BTS hayran gruplar1 ve bireysel hayranlariyla bir¢cok kez iletisime gegmistir. BTS
grubunun ¢evrimigi etkinlik, konser, 6diil toreni, alblim ve sarkilarinda hayranlarin
davranis ve tutumlar1 takip edilmistir. BTS grubunun 6diil aldig1 veya dereceye girdigi

alanlarda hayranlarla sevinilmis, hayran grubunun iiziildiigii zamanlarda ise kimi

zaman grupla hiiziinlenilmistir. Ancak ayn1 zamanda s6z konusu Twitter hesabinin K-

14 Caligmanin uygulama sathasi Ocak 2021 ve Mart 2021 tarihleri aras1 dsneme denk gelmesinden ve
s0z konusu dénemde halen iilkemizin gegirdigi pandemi slrecinin sancilarmin devam etmesinden
dolayr katilimeilarin istisnasiz hepsi yiizylize degil uzaktan gorligme programlar1 araciligryla
goriismeden yana olmuslardir.
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Popla ilgili akademik amacli ve bilimsel arastirma yapma gayesinde oldugu aciklikla

belirtilmistir.

& qle"iAcademy

weet

| Takipet )

BTS Academy

@BTSAcademy?

#BTS & #ARMY&K-Pop & Media& Popular culture& Academic Research &
btsacademyturkey@gmail.com * Sociology Phd candidate

) Kasim 2019 tarihinde katildi

690 Takip edilen 303 Takipci

Sekil 1.5: BTS Academy Turkey Twitter sayfasi
Erisim: https://www.twitter.com/BTSAcademy2

1.5.3 Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni Tiirkiye’de BTS hayrani olan ve bu grubu Twitter’da takip eden
kigilerdir. Grubun Tirkiye’deki hayran topluluklarindan bazilari; (30.10.2021 tarihi
itibari ile) BANGTAN TURKEY’in 172 bin, BTS ARMY TURKEY’in 125 bin, BTS
Galaxy Turkey’in 73 bin takipgisi bulunmaktadir. Twitter’daki biiyiik hayran
sayfalarinin takipg¢i sayisinin toplami 370 bin civarindadir. Ancak hayran sayilarinin
net olarak hesaplanmasi zordur. Zira bir hayranin birden ¢ok sayfay: takip etmesi
miimkiin olabilir. Ayrica yurdisindan s6z konusu sayfayr takip eden hayranlar
olabilecegi gibi hayran olmayip yalnizca bu sayfay1 Twitter’da takip eden bireyler de
olmas1 miimkiindiir. Diger taraftan biiylik hayran sayfalarini takip etmeyen ve Twitter
kullanmayan bireysel hayranlar da miimkiindiir. Tiim bu smirliliklar1 géz Oniine
bulundurdugumuzda net bir say1 vermek gii¢ olmakla birlikte Tiirkiye’de 400 bin

civar1 BTS dinleyen kitleden soz edilebilir.

Cevrimigi anket yontemiyle BTS hayran gruplar1 ve bireylerine ulasilmaya ¢alisilan
bu caliymada Orneklem yontemi olarak “Kartopu Yontemi” kullanilmistir. Bu
yontemle anketi dolduran katilimcilar tavsiye yoluyla arkadaglarina bildirmekte ve rt
(retweet) ederek kendi sayfasindaki takipgilerinin de sdzkonusu iletiyi gormesini
saglamaktadir. Arastirmaci ¢aligma esnasinda katilimeilardan anketi doldurmasini ve

rt etmesini rica atmistir. Boylelikle cevrimi¢i anket Twitter’da bir¢ok hayran
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tarafindan goriilmesi saglanmistir. Sonug olarak ¢evrimici anketi dolduran 930 kisinin

yanitlar1 analize esas alinmistir.

Cevrimigi ankete katilan 930 katillmcmin 894’1 kadm, 5°i erkek, 29’u cinsiyetini
belirtmek istememistir. Goriismecilerden de 31 kisi kadin, 2’si erkektir. Bu durum
diger caligmalarda da benzer sekildedir. Demirel (2020) ¢aligmasinda 302 katilimcidan
297’si kadm, 5’1 erkektir. Tozlu (2020)’nun ¢alismasinda da 32 gdriismeciden yalnizca
1’1 erkektir. Benzer sekilde Asa (2019: 9), calismasinda arastirmasi igin “yeterli erkek
hayran sayisma ulasilamadigini-Hallyu’nun daha ¢ok gen¢ kizlara yonelik igerik
Uretmesinin sonucu olarak 6rneklem grubunun yalnizca kiz 6grenciler oldugunu”
belirtmistir. Trzcinska (2018: 98)’nin Polonyali K-Pop hayranlariyla yaptigi ¢alismada
da katilmcilarm % 97,4’ kadin hayrandir. Balmain (2021)’e gore de K-Pop
gruplarmm hayran yapisi biiyiikk oranda kadinlardan olusmaktadir. Erkek K-Pop
gruplarinin kadin cinsiyeti agrlikli hayran yapisi dogal karsilanmaktadir. Genel olarak
K-Pop gruplarinin kadin hayran kitlesine hitap etmesi, Hallyu yildizlarinin ve K-Pop
gruplarinin endiistriye ¢ekici ve asik olunacak ideal erkekligi yansitacak diizeyde
temsil edilmesinden kaynaklandig1 diisiiniilmektedir (Binark ve Karatas Ozaydin,
2019). BTS grubu da benzer sekilde kadin hayranlari iizerinde c¢ekiciligi ve
yakisiklilig1 ile 6n planda olan bir gruptur.

1.5.4. Cevrimici Sahanin Ozelligi ve Arastirmada Karsilasilan Zorluklar

Arastirmanim uygulama safthasinda pandemi siirecinin getirdigi zorluklar nedeniyle
katilimcilarla goriismeler Zoom programi iizerinden yapilmistir. Gortstlilenlerden
bazilari-hakli olarak daha once arastirmaci ile tanismadigi i¢in-kamera gorinttsunin
acilmasini istememistir. Arastirmaci tarafindan bu husus tabii karsilanmistir. Twitter
ortaminda hesaplarin anonim olmasi, hesap sahibinin yas, cinsiyet ve meslek
bilgilerinin ilk asamada bilinememesi ilgili hayran kitlesi ile iletisimde karsilagilan

zorluklardan birisidir. Karsilagilan zorluklardan digerleri asagida belirtilmistir.

1-) Arastirmaci, 2019 Kasim ayindan itibaren Twitter’da agtigi BTS Academy Turkey
isimli hayran sayfasi araciligi ile ARMY hayran grubuna ait kisilerle iletigime gegmis
olmasma ragmen s6z konusu hayran kitlesinin Twitter’a daha ¢ok eglence ve grubu
takip etmek amacl girmesi nedeniyle akademik arastirma i¢in agilan bir hesaba ilk

basta tedirginlikle yaklasilmistir (bkz. Sekil 1.6 ve 1.7).
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Sekil 1.6 ve Sekil 1.7: Katilimcilarin arastirma ile ilgili twitlerinden bazilari
Kaynak: https://www.twitter.com/BTSAcademyTurkey

2) Arastrmacinin BTS Academy Turkey isimli sayfada BTS grubu ile ilgili hemen her
giin giincel gelisme, haber ve igerikleri paylasmasi ve yenimedyawordpress.com isimli
blogta yazdig1 yazilar1 bu sayfada yaymlamis olmasmna ragmen yazi, makale,
arastirma, anket gibi konularin hayran sayfalarinca Twitter’da ilk goz atilan yerler

olmamasi.

3) Arastirmada ortaya ¢ikan zorluklar sonrasi ilk olarak ankete katilim i¢in Twitter’da
BTS iiyesi/iiyeleri profili kullanan yiizlerce kullanictya DM’den mesaj atilmistir.
Ayrica arastirmaci tarafindan BTS Academy Turkey hesabindan zaman zaman
ARMY ’lerin anketi doldurmalar1 yoniinde paylasimlar yapilmistir. ARMY hayran
grubu lyelerinin Twitter’daki anketi ilk giinlerde hizla doldurdugu goriilmiistiir. Daha
sonra 1 aym sonunda ankete katilimin azaldig1 ve 900’1 sayilarin basinda anketi
doldurmada sahada belirli bir doygunluk seviyesine gelindigi anlagilmistir. Bu arada
arastrmacmin daha Once goriistiigli hayranlarm bazilarinin bu siliregte yilizyiize
gbriisme yapmak istemedigi ve ¢evrimig¢i goriisme icin dahi ileri tarihler verdikleri
goriilmiistiir. Bu noktada arastirmacinin ¢evrimici sahada arastirmanin ilerlemesi ig¢in

bazi taktikler gelistirmesi ihtiyaci ortaya ¢ikmustir. Bu taktikler asagida belirtilmistir.

Cevrimici sahada (Twitter) arastirma anketinin ilk giinlerden sonra doldurulma hizinin
diismesi ve aragtirmacmnin uzaktan gorligme programu aracilifiyla goriisme yapma
teklifine hayranlar tarafindan genellikle cevap verilmemesi {izerine arastirmaci
tarafindan ilk olarak g¢evrimici goriigme teklifi hayran sayfalar1 ve gruplarma DM’den
(Direct Message) gonderilmeye baglanmistir. 1lk mesajlardan sonra da olumlu doniis

alinamamasi tiizerine daha fazla hayrana ulasmak admna yaklagik 700 hayrana
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Twitter’dan ¢aligmaya katilma talebi ile ilgili mesaj gonderilmistir. Goriisme teklifini
kabul eden {iniversitede okuyan veya mezun olan ARMY’ler (bunlarin arasinda
Ogretmen ve Ogretmen adayr olan hayranlar diger hayranlara ulasmada etkili
olmuslardir) katilimeilarm g¢ogunlugunu olusturmustur. Universitede okuyan veya
mezun olan ARMY ’lerin arastirmaya katiliminda medyada K-Pop, BTS ve K-Pop
hayranligt ile ilgili olusturulmaya ¢alisilan olumsuz goriisler ve dnyargilara bir cevap
verme amacinda olduklari, bu amagla ¢alismaya katilma motivasyonunda bulunduklari
gOzlenmistir. Cevrimigi uzaktan goriisme yapilma teklifine olumsuz goriis bildiren ve

reddeden hayranlarin katilmak istememe nedenleri arasinda sunlar sayilabilir:

Yazili, gorsel ve sosyal medyada K-Pop hayranlarina iliskin {iretilen haber, yorum ve
kose yazilarmin séz konusu hayran topluluklarmi “LGBTI” ve “nétr cinsiyet”,

“ligiincii cinsiyet” yanlis1 gosteren haberler,

99 <

2-) K-Pop gruplarinin medyada “intihara siiriikledigi”, “yeni din” veya “dine benzer”
ozellikler i¢erdigine yonelik haberler,

3-) K-Pop hayranlarina yonelik sosyal medyada “Korecanlar'®”, “siimeyyeler, imam

hatipliler” gibi sdylemlerden sonra hayranlarin medyaya yonelik agiklama yapmak

istememeleri, sozlerinin ¢arpitilma veya kesilmesi ihtimalini diistinmeleri,

4-) Twitter’da aragtirma anketini dolduran ve anketteki bazi ifadelere takilan, bunu
Twitter’da paylasan katilimcilara hizli bir sekilde geri doniis yapilarak gerekli
bilgilendirme yapilmistir. Ayrica bir¢ok defa ¢alismanin medyada K-Pop hayranlarma
yonelik giindeme getirilen iddialar disinda yalnizca K-Pop hayranligi, ARMY olma ve
hayran kiiltiirtinii (Kiiltiirel Calismalar yaklagimi agisindan) ‘anlama’ amaci tagidigi
beyan edilmistir. Arastirmacinin Twitter ortaminda hayranlarin sorularia yonelik bu
tiir bircok aciklayici ifadelerden sonra hayranlarin arastirmaya katilimi arttigi

gorilmiistiir.

15 “Korecanlar” terimi ilk olarak NTV’de ve daha sonra Haber Tiirk’te yapilan programlarda hayranlarin
kendilerini bu ad altinda ifade etti§i olarak sunulmus ancak hayranlar bu ifadenin kendilerince
roportajlarda bahsedilmedigini, bu kelimenin hayran gruplarina yonelik bir “etiket” olarak {iretilen,
hayranlarin higbir zaman kabul etmedigi bir terim olduklarini beyan etmektedir.
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IKiNCi BOLUM

KULTUR CESITLERI, POPULER KULTUR KURAMLARI,
KURESELLESME VE SANAL CEMAATLER

Bu boliimde ilk olarak kiiltiir kavramina ve kiiltiir kavraminin ¢esitli tirlerine yer
verilmistir. Popiiler kiiltir kavrammin daha iyi anlagilmasi ve diger kiiltiir
kavramlaryla iligkisinin ortaya konmasi bakimimdan bu kisim 6nemlidir. Calismanin
teorik cergevesi kapsaminda bu boliimde popiiler kiiltiir kuramlarina da deginilmistir.
Ayrica son olarak kiiresellesme, sanal cemaatler ve medyanin popiiler kiiltiir ile iliskisi

ortaya konulmustur.
2.1. Kultur ve Kultur Cesitleri

Populer kultlr kuramlarina ge¢meden Once sosyal bilimlerin birgok sahasinin ilgi
alaninda bulunan kiiltiir kavramma deginilecektir. Daha sonra literatiirde popdler
kiiltiir kavramiyla baglantili ve bazen es anlamlarda kullanilan / karistirilan diger
kavramlara deginilecektir: Folk (halk) kalturd, kitle kiltra ve yuksek kaltlr gibi
kavramlar ile tiketim kalturd, hayran kilttra gibi kavramlarin agiklamasi yapilmustir.
Popiiler kiiltiiriin tarihi gelisim siireci igerisinde 6zellikle folk kiilttir-Kitle kiltirl ve
yuksek kaltur gibi kavramlarla bazi1 gegiskenlikleri de bulunmaktadir. Bu yoniiyle
‘popiiler’in, popiiler kiiltiirlin, geciskenlik ve ayriliklarinin bulundugu folk kiiltiir, kitle
kiiltiirii ve yiiksek kiiltiir ile cakisan ve ayrisan taraflarinin ortaya konulmasi gereklidir.
Popiiler kiiltiir {iriinlerinin pazarlama teknikleri kullanilarak®® belirli hayran
topluluklarmi tiiketim ve tiiketim kiiltiiriine yonlendiren tarafinin bulunmasi, tiikketim

kiiltiirli ve hayran kiiltiirii kavramalarinin ac¢iklanmasini da zorunlu kilmaktadir.
2.1.1.Sosyal Bilimler Ac¢isindan Kiiltiir

Kiiltiir, bir¢ok farkli sekilde tanimi yapilabilen bir kavramdir. Kavram hakkinda farkli
degerlendirmeler ve bakis acilar1 s6z konusudur. Kiiltiir kavrammin “klasik”,

“tanimlayic1”, “sembolik” ve “yapisal” olmak tizere dort farkli kullanimi oldugu

(Thompson, 2008: 75) gibi Kroeber ve Kluckhohn’un smiflandirmasina gore 164

16 Internet iizerinden tiiketim ile birlikte pazarlama arastirmalarinin seyrinin degistigini, internetin
online tiiketim kiiltiiriinii ve online tiiketicileri yarattigin1 belirten dijital kabileler kavramma yonelik
daha detayl1 bilgi igin bkz. Varnali, K. (2013).
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farkli kiiltiir tanimmin yapilmas1 miimkiindiir'’. Kiiltiir’iin “cultivate” sdzciigiinden
giiniimiize gelen ve tarimsal anlamda “ekme”, “ekin”, “iirlin yetistirme” anlamlarindan
tiredigi disiiniilmektedir. Kiiltiir kavramini inceleyen Giiveng, bilimsel (uygarlik),
beseri (egitim), estetik (giizel sanatlar) ve maddi-teknolojik (iiretim, tarim) olmak

tizere kiiltiir kelimesinin dort ayr1 anlamindan bahsetmistir (Giliveng, 1979: 98-99).

Kiiltlir kavraminin tanimlamasi i¢in en ¢ok basvurulan kaynaklardan birisi E. B.
Taylor’dur. Tylor bir antropolog olarak kiiltiir kavramini bilimsel kiiltiir tanimlamasi1
cercevesinde uygarlikla es anlamli kullanmistir. Tylor, kitabinin “Kiiltiir Bilimi”
baslikla 1. boliimiinde “kiiltiir” kavramimin tanimmini yapar: “Kiiltiir veya uygarlik,
genis etnografik algisiyla diisliniildiiglinde, insanin bir toplumun tiyesi olarak edindigi
bilgi, inang, sanat, ahlak, gelenek ve goreneklerle her tiirlii beceri ve aligkanliklarini
iceren karmasik bir biitiindir” (Tylor, 1871: 1). Kulturi ortak simgeler sistemi
acisindan ele alan “sembolcii” yaklagima gore kiiltiir, bireyin hayatinda degerlerini,
ritiiellerini ve inanglarmni ifade etmeye yarayan bir anlam haritas1 sunar ve bu anlamda

bireyin rehberidir (Geertz, 1973: 145).

Kultir kavramini en karmasik kelimelerden birisi oldugunu belirten Williams, kultir(
genel olarak tli¢ kategoride tanimlamaktadir. Birinci tanima goére Kkiiltiir, gesitli
sekillerde ortaya konulan insan diisiincesi ve deneyiminin entelektiiel ve yaratici
calismasmin viicut bulmus seklidir (dokiimanter tanim). ikinci tanima gore kiiltiir,
belirli degerlerin ideal oldugunu varsayarken, evrensel degerler baglaminda insan
eylemlerini ele almaktadir (ideal kiiltiir). Ugiincii ve son tanimdaki “sosyal kiiltiir” ise
hayatin tiim alanlarini ifade eden genel bir tanimdir. Giinliik insani iligkileri, anlamlar1

ve degerleri kapsar (Storey, 2009: 44-45).

2.1.2. Kiiltiir Cesitleri
2.1.2.1. Folk Kultar

Folk (halk) kiltiirii genellikle alt gruptaki insanlarla 6zdeslestirilir ve kir-kent
ayrimmda kirsal yasamda bulunan kesimi tarif etmekte kullanilir. Folk kulturd,
toplumun giindelik yasamin getirdigi sikint1 ve sorunlara karsi kendi igerisinde
gelistirdigi formlardir ve toplum hayatinin izlerini tagir. Popdler, halk, toplum, kaltur
gibi kavramlar tarihi streg icerisinde bazen ya birbirine karsit ya da birbirleri yerine,

fakat birbirlerinden farkli anlamlarda kullanilmistir. S6zgelimi; ortagag ve modern

7 Kiiltiir kavramimnin tarihi siireci ve genis bir smiflandirmasi icin bkz. Kroaber ve Kluckhohn, 1952.
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donem toplumlarin giinliik yasamlarini (¢ogunlukla da popiiler ritiiellerini, senliklerini
ve kutlamalarini) inceleyen kimi tarihgiler “folk kiiltiiri” yerine “popiiler kiiltiir”
kavramini tercih etmislerdir. Bunun nedeni, arastirmacilarin terimi “folk” kavramimin
romantik c¢agrisimlarina bagli olarak pejoratif (asagilayici, kiigliltiicii) anlamda
degerlendirmeleridir (Erol, 2002: 79-80). “Halk” kelimesinin, yukarida da belirtilen
ve tarihsel siiregte popiiler ve topluluk gibi kavramlarla bazen es, bazen de zit anlamda

kullanilan gecisken yapis1 sebebiyle kesin tanimmnin yapilmasi zordur.'8

Sanayilesme ile birlikte folk kiiltiir kavrami, sanayi oncesi donemde kirsal alanda
yagayan insanlarm kiiltiiri olarak anilmaya baglanmistir. Boylelikle folk kultir
kavrami1 daha ¢ok otantik ve bozulmamis kiiltiir anlamlarini iceren ifadelerde
kullanilmaya baslanir. Sanayi 6ncesi donem folk kiiltiir ile nitelenirken, sanayilesme
ile kirdan kentlere gb¢ sonucu kent yasamimin igerisinde popiiler kiiltiir tiretilmistir.
Kentlesme ile birlikte ortaya ¢ikan popiiler kiiltiir driinlerinin ticari kaygilarla
olusturulmaktadir. Ancak halkin giindelik yasayismin yansimalarini igeren folklorik
iirtinler dis etkilerle doniisiime ugramadiklar1 icin hem gergekgilik diizeyleri hem de
otantikleri agisimdan Onemlidir. Bu ylizden folklor {iriinlerinde eglence ve kacis
Ogelerinin yani1 sira kendiliginden bagkaldirict 6gelere de rastlanir. Kacgis sadece
popiiler kiiltiir ya da yiiksek kiiltiire 6zgii bir kavram degildir. Halk kesimi giindelik
yasamin acilarmi, kisitlamalarini ancak eglence 6gesi de igeren tiirkii, sarki, seyirlik

oyun ve dans gibi sanatsal/kultirel etkinliklerle giderebilir (Oktay, 1994:18).

2.1.2.2. Kitle Kulturd

Kitleyi toplumsalm iginde kayboldugu kara bir delik'® olarak tasvir eden Baudrillard
(2019:13-16)’a gore kitle ile ilgili sosyolojik bir tanimlama yapmak miimkiin degildir.
Hatta kitlenin sosyolojik bir gercekligi de yoktur. Bu a¢idan uydurulmus ve icat

edilmis bir kavramdir?. Kitleler, toplumsala ait olmadiklar1 gibi toplumsali yansitma

18 “Halk” kelimesinin tarihsel siiregte popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii kavramlariyla olan geciskenligi ve
iligkisi igin bkz. Traube 1996: 130-131; Atay, 2007:87-89.

19 Kitle kiltirinii popiiler kiiltiir ile ilgili degerlendirmelerde adeta bir hayalet gibi géren bakis agisma
elestiri i¢in bkz. Mutlu, 2001: 22 ve Shumway, 1999: 379.

20 Kitle kultUriiniin endiistri tarafindan yaratilmig bir kiltlr oldugunu, dolayisiyla kitle kiltiirGi denen
bir olgunun olmadig1 yoniindeki goriis icin bkz. Fiske, 1999: 216. Kiiltiiriin, metaya donistiiriilerek
kapitalist diizen i¢in mesrulastirilmasini igeren efsane Uretimi igin bkz. Swingewood, 1996:182.
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giicline de sahip degildirler. ‘Kitle??” terimi, yiikselen burjuvazinin modern kapitalist
devlet i¢inde iktidarmi pekistirmesinden dnce toplumsal diisiincede ortaya ¢ikmistir.
Terim, aristokrasi yanlis1 ve kapitalizm karsit1 ideologlar tarafindan ticaret ve
endiistrinin deger ve pratiklerine saldirilirken algaltici bir anlam yiiklenerek

kullanilmistir (Swingewood, 1999:18).

Kitle kultird, bir yanilsama olusturma isleviyle dretilir. Toplumsal gergeklik
icerisinde ¢esitli sorunlarla karsilasan birey, bu sorunlardan kagmak, uzaklagsmak ve
hatta unutmak i¢in kitle kiiltiirii iirlinlerine sarilir. Kitle kiiltiiriiniin belli bash baz1
tirtinleri vardir. Bu iriinlerin iiretim asamast bireylerin kontroli disindaki alanlarda
olusur. Kitle kulttrd druniint uretmek icin kitaplar, plaklar, mizikler, filmler, giysiler,
diziler gibi araglar kullanilir. Kitle kiltrind Uretenler, insanlarin neleri sevecegini,
neleri sevmeyecegini, nelerden korkacagini, neleri ve kimleri kiskanacagini, kimlere
hayranlik duyacagini, kimleri kii¢iik gérecegini ve hosnutluk duyacagini, arastirmalar
yaptirarak, ortaya koymaya; bireylerin gercek “kimligini” miimkiin oldugu kadar
tasvir edilmis bir bigimde gormeye ¢alisirlar (Oskay, 1998:152).

2.1.2.3. Yuksek Kaltar

Folk kalturi ne kadar halk, yerel, halka ait anlamlar1 ihtiva ediyorsa bunun tam tersi
durum olarak yiiksek kiiltiir, tist sinifi; aydin, egitimli ve biirokratik anlamlar1 iceren
elitizmi simgelemektedir. “Toplum i¢indeki soylular, ruhban sinifi, sanatgi, yazar,
devlet adamlari, aydinlar gibi yliksek egitim gormiis elitlerin sahip oldugu kiiltiirel
pratikler “yiiksek” veya “seckinci” kiiltiir (elitist kiiltlir) olarak adlandirilmaktadir”
(Okutan, 2012: 15). Yiiksek kiiltiir, bir bakima egitim ve sanatsal agidan Ust smiflar1
temsil etmektedir. Yiiksek sanatlar1 ifade eden “liberal sanatlar” ve algak kiiltiire ait
olan “mekanik sanatlar” (el becerileri) ayrimmin akademilerin kurulmasiyla
basladigmi belirten Akay’a gore Yiiksek kiiltlir; akademilerin kurulmasinda, Eski
Yunan’da kaynagini bulan bir meseledir (2002: 43). Diger bir goriise gore ise yiiksek
kiiltiir, yaziya dayali niifusun popiiler kiiltiirii olarak goriilebilir. Bu, klasik Avrupa
yagliboya resim gelenegi ve gercek¢i romanlarla drneklendirilebilir. “Bu tir romanlar
genellikle toplumun 6zel bir kesitini ve onun i¢indeki etkilesimleri yansitir. Toplumun

burjuva kesiminde yer almayan karakterlerin davranislari, toplumsal olarak daha az

2L Kitle teriminin XIX. Ve XX. yiizyilda yiiklendigi farkli anlamlar icin bkz. Swingewood, 1996:180
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oturaklidir” (Abercrombie vd., 1999:428). Batinin tarihi gelisim siirecinde “Saray” ve
“koyli” sanatindan “aristokratik” sanat ve “folk” sanat1 kategorisine gegis, biiylik
oranda belirsizdir ve “yiiksek” ve “popiiler” sanat kategorisinde halen kismen korunan
toplumsal birliktelikler ortaya ¢ikartir (Williams 1993:125-126).

2.1.2.4. Tuketim Kultara

Tiiketim kavrami her ne kadar ekonomik referanslara yonelik anlamlar1 barindiran
taraflart bulunsa da sosyo-kiiltiirel hayatimizda oynadigi 6nemli rollerden dolay1
sosyal bilimlerin birgok alaninda incelenen bir kavram olmustur. Sosyal bilim
literatiiriinde tiiketim?2, tanimlanmasinda &nemli giigliikler bulunan bir kavramdir.
Ihtiyag, savurganlik, harcama, israf etmek, bitirmek, tahrip etmek, yok etmek, tatmin
etmek, iletisim kurmak gibi kavramlar1 karsiladigina yonelik ¢esitli tanimlar1
bulunmaktadir (Karakas, 2017: 248).

Tuketim, insanoglunun yasami boyunca erken donemlerde daha ¢ok zorunlu ihtiyaglar
kategorisinde ele alinmaktadir. Modern zamanlarda ise daha ¢ok (seri) Uretim sonucu
tiketilen metaya, post-modern zamanlarda ise gosteri-istek-arzu?® anlamlarmna
gonderme yapmaktadir. Bu noktada tiiketim kiiltiirli; basit tiiketim yapisina sahip
kanaatkar toplumlardan, tiketici toplumuna ve sonugta tiiketim toplumuna?*

dontistimiin gergeklesmesindeki asil neden olarak ifade edilebilir (Aydin vd. 2015:28).

Tiiketimin bir gosteri toplumu yarattigina iddia eden Debord’a gére modern iiretim
kosullarinin hakim oldugu toplumlari tiim yasami devasa bir gosterimi birikimi

olarak goriiniir. Genel anlamda gosteri, yasamimn somut tersyiiz edilisi olarak, canl

22 Tiiketim pasif bir boyun egme ve satin alma davramsmi iceren basit davranis semalar1 degildir.
Tuketim, kiiltiirel sistemimizin {istiine oturdugu (yalnizca nesneler degil ayni zamanda toplum ve
diinyayla) aktif bir iliski kurma bi¢imi, sistemli bir etkinlikler diinyas1 ve tiim sorulara yanit verme
bicimidir (Baudrillard: 2010: 240, 242).

23 Giiniimiiz endiistrisi cezbetme ve ayartma iiretimine ayarhdir. Arzular1 doyurmaktan ziyade yeni
arzular pesinde kosmanin goriiniir bir bitis ¢izgisi yoktur. Tiiketim i¢in “mekan”, “limit” ve “ihtiya¢”
fikri kaybolmustur. “Ihtiyac1 gidermek icin bekleme”ye gerek kalmamasinin sonucunda ihtiyac da
gitmis, geriye sadece beklemek kalmistir (Bauman 2012:83).

24 Tiiketim kiiltiirii tiiketim toplumu igerisinde olusmaktadir. Tiiketim toplumunda insanin istek ve
arzularma hitap eden en 6nemli araglardan birisi reklamdir. Baudrillard, reklamin bize “biitiin bir
toplumun size ve arzulariniza uyum saglamaktan baska bir sey yapmadigimi gérmiiyor musunuz? Bu
durumda sizin bu toplumla biitiinlesmenizden daha dogal bir sey olabilir mi” diye seslendigini
sOylemektedir (Baudrillard 2010:213).
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olmayanin 6zerk devinimidir (Debord, 1996: 13-14). Gorllen diinya, aslinda metanin
diinyasidir ve gosteri, metanin toplumsal yagami tamamen ele gegirmeyi basardigi
andir (Debord, 1996: 27). GOsteri toplumu, tiiketim, imajlar ve arzular arasinda iliski
kuran Debord, kapitalizmin gérsel imajlar, temsiller ve simgesel?® diizenlemeler ile
ayakta durdugunu ve islevini yerine getirdigini belirtir. Gosteri toplumunda bireyler
topluma uyum saglamak icin kendi goriintiisiine?® dikkat etmek zorundadir. Gériintii

ve imaj, gosteri toplumunun en 6nemli unsurlarindandir.

2.1.2.5. Hayran (Fan) Kaltura

Hayran (fan) kelimesi etimolojik a¢idan Latince “fanaticus” kelimesinden tiiremistir.
Bu kelimenin de “bir tapmaga ait olan, tapinak hizmetlisi, adanmis” anlamlarmin
bulunmaktadir. Hayran ¢alismalar1 alaninda ¢esitli eserleri bulunan Henry Jenkins,
Textual Poachers: Television Fans and Participatory Culture (2005) isimli
calismasinda hayran kavrami tizerinde durmaktadir. Jenkins hayran sézciigiiniin XIX.
ylizyilda profosyonel spor takimlarmin takipgilerini tanimlamak i¢in kullanildigini
belirtir. Kelime daha sonra spor veya ticari eglenceler i¢in sadik “adanmis” kisileri
tamimlamak i¢in kullanilmistir (Jenkins, 2005: 12). Jenkins, hayranlari, alternatif bir
toplulugu insa etmek i¢cin kurulan “metin avcilar1” (textual poachers) olarak da

tanimlamaktadir (Jenkins, 2013: 223).

Hayran kultlri genellikle populer kiltiir triinleri etrafinda olus(turul)maktadir.
Popiiler kiiltiir {irlinlerinin cazibesi hayranlik uyandiracak sekilde kitlelerde yanki
bulmasi gerekmektedir. Tanimlamasi yapilacak olursa hayran kiiltiiri “hayranlar ve
diger amatorler tarafindan bir yeralt1 ekonomisi yoluyla dolasim ig¢in iiretilen ve

iceriginin bilyiikk kismini ticari kiiltiirden alan” bir kiiltlir olarak tanimlanabilir

(Jenkins, 2016: 426).

Hayran kaltir( icerisinde, etrafinda toplanilan popiiler kiiltiir iriiniine yo6nelik

metinler tekrar ve tekrar Uretilir. Bu, bir tir yeniden yazma bicimidir. Hayranlar,

25 Tiiketim kiiltiirii ierisinde gercekten imgeye ve imgeden gercege sigrayis, hatta diizlemlerin birbirine
karigmast bir siire sonra yabancilagmis bireyi artik memnun etmez. Ona (artik) bagka bir sey gereklidir
(Lefebvre, 1998:109).

% Tiiketim kiiltiiriiniin en biiyiik hedefi insan bedenidir. Insan bedeninin reklamda, modada, kitle
kiiltiiriindeki varlig1 (bedenin etrafin1 kusatan saglik, perhiz, tedavi kiiltdi, genclik, zariflik, erillik, disilik
saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, rejimler, fedakarca uygulamalar) bunlarm hepsi bedenin
giintimiizdeki kurtulus nesnesine doniistiigiintin tanigidir (Baudrilard, 2008: 163)
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kaynak metinlerine bir oyun hamuru gibi yaklasirlar, kendi ihtiyaglarma gore
smirlarini genisletir, arzularina bagl olarak bi¢imini degistirirler (Sezen, 2016: 165).
Hayranlar yeni metinlerin olusturulmasinda oldukc¢a katilimcidir. Bu yoniiyle hayran
Uretimi yeni metinlerin iiretimiyle sinirli degildir, orijinal metnin insasinda da katkida
bulunur ve boylelikle ticari bir anlatinin veya performansin popiiler kiiltiire dontisiimii
stirecinde de 6nemli rol Ustlenirler (Fiske, 1992: 40).

2.1.2.6. Katihma Kiiltiir

Gunimiizde sosyal medya ve iletisim teknolojilerinin genislemesiyle izleyiciler, ¢ok
boyutlu teknolojinin getirdigi yenilikleri etkili bir sekilde kullanmaktadir. Bireyler bir
taraftan medyanin sundugu popiiler kiiltiir {irtinlerini tiikketicisi olmakta iken diger
taraftan medyada igerik iireterek ‘katilimci kiiltiir'iin - olusmasina imkan
saglamaktadirlar. Sosyal medya aglarindaki paylasimlarla iiretilen yeni icerikler
bireyin giindelik hayatiyla medyanin i¢ ige gectigi yeni doniisiimlere firsat

tanimaktadir.

Katilimcr kiiltirde tiiketicilerin ve hayranlarin medya igerigini Ureten ve dagitan rolleri
on plana g¢ikmaktadir. Jenkins, katilimci kiltirii “tlketicinin eski pasif medya
izleyiciligi konumundan ¢ikarak yeni i¢erigin yaratilmasi ve yayilmasina etkin olarak
katildig1 kultar’> (Jenkins, 2016: 20) olarak tanimlamaktadir. Jenkins’e goére bir
katilimer kiiltiir; sanatsal ifade ve sivil katilim i¢in goreceli olarak diisiik engelleri olan
bir kulttrdur. Baskalariyla yeni seyler yaratma ve paylasma igin gii¢lii destek saglar.
Deneyimli katilimecilarin yeni katilimcilara bilgi aktardigi bir tiir gayri resmi

danigsmanlik icerir (Jenkins, 2009: xi).

K-Pop popiiler kiiltiiriiyle ilgili yapilan aragtirmalarda, bu kilturun igerisinde olan
hayranlarin katilime1r bir kiiltiir (participatory culture) icerisinde bulunduklari
belirtilmektedir. Katilimec1 kultlr icerisinde K-Pop gruplariyla medya platformlari
araciligiyla etkilesim halinde olan hayranlarmn yeni igerikler tirettigi gozlenmektedir.
Hayranlarin olusturduklart bu igerikleri cesitli platformlarda (Twitter, Facebook,
Instagram, YouTube) paylastig1 ve dagittigi gorilmektedir. Boylelikle K-Pop popdler
kaltlrinun yeniden ve yeniden hayranlar aracihigiyla tiretilerek / tiiketilerek devam
ettirildigi belirtilmistir (Jung, 2012; Sung, 2014; Jang ve Song, 2017; Jin, 2018; Abbes,
2019; Lee, 2019). Katilimer kiiltiirii igeren yapisinin bulunmasi K-Pop’un en 6nemli

Ozelliklerindendir.
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2.1.2.7. Populer Kultar

Popiiler kelimesinin koken itibariyle ‘halk’ ve ‘halka ait’ anlamlar1 bulunsa da
zamanla bu anlamlarindan uzaklagmistir. Gilinimiizde ‘cogunluk-kitle tarafindan
bilinen, anlasilan’ anlaminda kullanilmaktadir. “Popiiler” kavrami “halk”, “genel
cogunluk”, “halk/¢ogunluk™ gibi terimler yerine kullanilmaktadir. Dolayisiyla,
kavramin ilk bakista ifade ettigi anlama goére popiiler kiiltiir belli bir grubun iirlinii
degildir ve bir sahiplik icermez. Popiiler kelimesi bu yoniiyle herkesi kapsamayan
ancak buyik bir kitlenin sahiplendigi ve tiikettigi bir tirlinii isaret etmektedir (Alemdar
ve Erdogan, 1994: 110). Kavram, ayni zamanda dinden, edebiyata, danstan bilim-
kurgu ve korku filmlerine, halk tiirkiilerinden sarkilara, gazellere ve giiftelere kadar

genis bir alani kaplar. Etimolojik acidan bakildiginda;

“popiiler kelimesinin etimolojisi, populace, popiilasyon, public, publication,
pub, people gibi kokensel akrabaliklara dayanir. Hatta, esanlam olarak common,
demos, demokrasi gibi sozciiklerle de iligkilendirilebilir bir anlamsal baga
sahiptir. Latince ve Eski Yunanca’da ilk kullanimlar1 goriilerek Ingilizce’ye
gecen bu sozciiklerin hepsi halk, yayginlik, ortaklasacalik, kamu, demokrasi gibi
Tiirk¢e karsiliklara sahiptir. Popiiler kiiltiir bu nedenle halktir, demokrasidir,
ortak ve yaygin eylem ve begenilerdir; ama en énemlisi, popiiler kiiltiir kent olan
yerlesim yerinin kiiltiiriidiir” (Batmaz, 2006:19).

Popiiler kiiltiir tizerine ¢alismalar yapan sosyal bilimcilerin kavram iizerinde uzlastigi
ortak bir tanim: bulunmamaktadir?’. Ortak tanimlamalarm bulunmamasi, kavramin
tarihi siire¢ icerisinde gec¢irdigi anlam degisiklikleri, kaymalar ve soyut bir alani
icermesinden kaynaklanmaktadir. Bu soyutlugun sebebi olarak “halk” ve “popiiler”
kavramlarmin tarihi silire¢ igerisinde yiiklendigi siyasi anlamlar ve kavramlarin

politika alaninda kullanimlar1 gosterilmektedir (Bennett:1999: 56).

Popiler kiiltiiriin giiniimiizde giindelik yasam ile gii¢lii iligkileri bulunmaktadir. Buna
gbre popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltliriidiir denilebilir (Mutlu, 2001: 27).
Popiiler kiiltiir, bireyin giindelik yasam aligkanliklarma hitap etmesi bakimindan genis
kitleler tarafindan kabul gérmektedir. Bu yoniiyle popiiler kiiltiiriin, sosyal hayatta

gorsel ve sozel olarak en genel yagama aligkanliklarinin yeniden iiretilmesini saglayan

27 Popiiler kiiltiir kavraminin tanimlamadaki zorluklar ile poptiler ve kiiltiir kavramlarina kategorik bir
degerlendirme i¢in bkz. Shumway, 1999: 375-376.
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bir kitle kiiltiiri oldugu belirtilmektedir®®. Bireyler populer Kiltur drunlerini tercih
ederek giindelik yasamimn acilarindan ve sikintilarindan bir nevi kagmakta veya

uzaklasmaktadir.

Popiiler kiiltiir kavramu ile yapilan tanimlamalara genel olarak bakildiginda kavramin
iki boyutunun 6n plana ¢ikartildigi goriiliir. Birincisi, kavramin populer terimi ile
iligkisinin tarihi bir siire¢ icerisinde cesitli degisimler ve doniisiimler gecirdigidir.
Populerin kimi zaman halk, topluluk; kimi zaman da ortak, yaygin ve begenilen
anlamlari ile birlikte, bazen birbiri yerine kullanildig1 goriilmektedir. Ikincisi, popiiler
kiiltiir kavrami bugilinkii kullanilan anlamini sanayilesme ile birlikte edinmeye
baslamistir. Sanayilesme sonrasi ise kentlerde kitlesel iiretim sonucu olusan metanin
tiikketimi i¢in olusturulan kitle kiiltiiri, popiiler kiiltiiriin bugiinkii manada kullaniminin
niivesini olusturmustur. Sanayi sonrast post modern olarak adlandirilan dénemde
tiiketim kiiltiirtiniin yayilmasinda medya ve kitle iletisim araclarinin etkisi biiyiiktiir.
Ayn1 zamanda kiiresellesme ve demokrasi/6zgiirliik sdylemleri popiiler kiiltiiriin tiim

diinyada hizla yayilimina katki saglayan en 6nemli faktorlerdendir.

Popiiler kiiltir kavramina ‘kitle kiltiiri’niin bir formu olarak yaklasan kaltir
endustrisi?® kavrami, popiiler kiiltiir yaklasimlarinda Frankfurt ekoliine mensup
disiiniirlerce iiretilmistir. Kavram bazen kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir yerine bazen
bunlar1 tireten endiistri/piyasa mekanizmasi olarak kullanilmustir.  “Kdltdr
endiistrilerinin elinden gelen tek sey, cesitli halk olusumlarinin kendi popiiler
kulturlerini yaratma surecinde kullanabilecekleri ya da reddedebilecekleri bir metinler
ya da kiiltiirel kaynaklar dagarcig: tiretmektir” (Fiske, 1999: 36). Halkin durmadan
degisen bir dayanigsmalar dizisi oldugunu belirten Fiske’ye gore bireyler farkl
zamanlarda degisik popiiler olusumlara baglanirlar, bu olusumlar arasinda durmadan

dolasirlar. Kiiltiirel Incelemeler Okulu®®’

na gore popiiler kiiltiirii tireten halktir, kiiltiir
endiistrisi degildir. Popiiler kiiltiir bir miicadele alan1 sonucu gerceklesir (Hall, 1981:

238). Hall, popiiler kiiltiir ile ilgili goriislerinde Gramsci’den etkilenmis ve popiiler

28 Popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve tiiketim kiiltiirii arasindaki iliskiye vurgu yapan bir gériis icin bkz.
Erbas ve Giil, 2001: 209. Popiiler kiiltiiriin sanayi sonrasi piyasa iligkileri sonucu ticari (popiiler) kiltlir
yoniine vurgu yapan bakis acisit icin bkz. Sahin, 2007: 28; Gans, 2018: 76; Erdogan ve
Alemdar:2005b:34.

29 Kiiltiir endiistrisi kavrami tezin 2.2.1.1 alt bashiginda daha detayl olarak ele alinmugtir.

%0 Kiiltiirel Incelemeler Okulu ve popiiler kiiltiir yaklagimi, tezin 2.2.2. alt basliginda daha kapsaml1 bir
sekilde agiklanmustir.
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kiiltiir ile hegemonya arasindaki iliski lizerinde durmustur. Hall, bir taraftan popiiler
kiiltiirin olusum siirecinde egemen yapimnin roliinii incelerken diger taraftan halkin

popiiler kiiltiir iiriinlerini alimlama siirecindeki anlamlandirmaya vurgu yapmistir.

2.2. Poptler Kiltir Kuramlar:

Medya ve kitle iletisim araglarmin bireyin glinlik yasaminda yerinin her gegen gin
artmasi ile ulusal ve uluslararasi arenada populer olan ve ilgi “uyandirilan” kiiltiirel
drlinlerin sayist hizla artmaktadir. Diger taraftan akilli cihazlarda internetin
kullanilmas1 ile sosyal medyada giincel olan gelismeleri takip etme, internetten
alisveris yapma, yerli ve yabanci dizi ve sinemalar1 izleme gibi giindelik hayatta artik
rutin olmus eylemler haline gelmistir. Konunun medya, birey ve sosyallik alanlarini
kesen taraflarinin bulunmasi sosyoloji, psikoloji, antropoloji, kiiltiirel caligmalar gibi
sahalardaki arastirmacilarin inceleme konularini olusturmaktadir. Diinyanin herhangi
bir tlilkesinde ortaya ¢ikarak tiim diinyaya yayilan bir film, miizik, eglence veya bir
iirtin/marka ile son donemlerde sikca karsilasmamiz, giiniimiizde ‘popiiler’ ve “popiiler
kiiltir’ kavramlarina daha farkli perspektiflerden incelenmesini gerektirmistir. Son
yillarda Ortadogu, Giiney Asya®! ve Giiney Amerika’da Tiirk filmlerinin popiiler
olmasi ve ¢alismanin Uglncl boélimiinde de ele alindig1 iizere Glney Kore dizilerinin
ve K-Pop’un kiiresel yayilimi ve ilgiyle takip edilmesi buna 6rnek gosterilebilir.
Popiiler kiiltiir ile ilgili kuramsal tartismalarin ele alinacagi bu boliimde Frankfurt
Ekolu, Kiiltiirel Incelemeler Okulu ve Feminist Yaklasim gibi tartismalar gdzden
gecirilecektir. Daha sonra tlketim kultlr, medya ve sosyal topluluklar ile populer

kiiltiir arasindaki iliskiye deginilecektir.

Popiiler kiiltiir kavramma farkli yaklasimlarin bulunmasinin sebebi “popiiler”
sozctigiine tarihi sirecte farkli anlamlar yiiklenmesinden kaynaklanmaktadir.
“Popiiler” sozciliglinlin “yaygin olarak begenilen”, “tiiketilen” anlamlar1 oldugu gibi
“halka ait”, “halkin begendigi ve yaptig1 her seyi kapsayan” tanimlar1 bulunmaktadir
(Ozbek, 2006: 81). Popiiler kiiltiire iliskin degerlendirmelerin birgogunda sorulan

temel soru, popller kultlrin modern kapitalist toplumlardaki hegemonik tahakkiime

31 Dirilis Ertugrul dizisinin Pakistan devlet kanalinda (PTV) yaymlanmaya baslamasindan sonra dizi
iilkede izlenme rekorlar1 kirmugtir. Dizi, iilkenin bagbakani tarafindan Ulkede Turklerin tarihinin,
yiikselisinin bilinmesi ve Miisliimanlarin tarihlerinin bilinmesi yoniinden bilingli olarak halkin
izlenmesine sunulmus ve Urduca’ya terciime ettirilmistir. Dirilis Ertugrul’un yalnizca ilk bolimii,
PTV’nin YouTube kanalinda -14.06.2020 tarihi itibariyle-55 milyon izlenmeye ulagmustir. (Kaynak:
www. youtube.com/watch?v=U2CRG0ZWSrE-Erisim tarihi:14.06.2020)
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direnig olarak mi, yoksa boyun egme olarak mi nitelendirilebilecegi sorusudur.
Popiiler kiiltiir insanlarin maddi ve ideolojik baskiy1 askida tutabilecekleri bir arag
olarak m1 islev gormekte, yoksa bu baskiy1r harekete gecirip perginlemekte midir?
(Rowe, 1996: 22) Bu g¢alismada populer kilturu farkli kuramsal yaklagimlardan
incelenecektir. Bu bakimdan ilk olarak populer kalturd kitle kilturu ile 6zdeslestirip
‘kiiltiir endiistrisi’ kavrami ile olumsuz agidan yaklasan Frankfurt ekol; ikinci olarak
popiiler kiiltiiriin halki edilgen Kitleler haline getirdigi goriisiinii elestiren ve popdler
kiiltiir triinlerini takip edenlerin alimlama davranislarin1 “anlam”a yoniine giden
Birmingham ekolii (Cagdas Kiiltiirel Caligmalar Merkezi ) ve son olarak populer kultir
irlinlerinin erkek egemen bakis agisindan iiretildigini iddia ederek kadin figiiriiniin
cinsel bir obje olarak sunuldugunu belirten ve bu durumu elestiren Feminist Yaklasim

ele alinarak incelenecektir.
2.2.1. Frankfurt EKkolii ve Elestirel Yaklasim

Frankfurt Ekoll, popiiler kiiltiir yaklasimlari igerisinde “kiiltiir endiistrisi” kavramini
literatiire kazandirarak elestirel bakis acis1 ortaya koyan ve “kitle kiiltiirii” yerine
bilin¢li olarak “kultir endistrisi” kavramini tercih eden Adorno ve Horkheimer’in
onciiligiinde gelismistir. Frankfurt Okulunun en 6nemli 6zelligi getirdigi kitle kiiltiirt
elestirisidir. Ozellikle I. Diinya savasi sonrasinda fasizmin yiikselisi sonucu cesitli
sekillerde etkilenen Frankfurt Okulu teorisyenleri Marksist gelenekten gelmeleri ve
totaliter rejimleri elestirme agisindan ortak bir tavir sergilemislerdir. Frankfurt Okulu
Marksist goriise sahip diisiince adamlarma sahip olsa da Okul’un tiyeleri Marksizmi

sert bir sekilde elestirmislerdir®?.

Frankfurt Okulu, genellikle elestirel teori veya yaklasim ile birlikte anilmaktadir.
Elestirel teori, sosyal teorinin pozitivist yaklasimini reddeder. Elestirel teori
savunucularina gore doga olaylarmi agiklamak i¢in kullanilan yontemler, sosyal
olaylar1 agiklamakta yetersiz kalmaktadir. Elestirel teori, toplumdaki tahakkiim
iligkilerini sorgularken, bu iliskilerin yapisal oldugunu, bireyin politika, ekonomi,

toplumsal cevre, kiltlr gibi olusumlardan etkilendigini ve insanlarm sosyal

32 Frankfurt Okulu kurulusu, tarihi ve diisiince sistemi ile ilgili daha detayli bilgi i¢in bkz. Swingewood,
1996; Bottomore, 1997; Slater, 1998; Calis, 2006; Rutli, 2011; Ergiin, 2018
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yasamlarini kosullandiran bir yapmin varligimi kabul etmekte; fakat bu yapiy1

degismez bir olusum olarak gormemektedir (Okutan, 2012:19).

Frankfurt Okulu disiiniirlerinin popiiler kiiltiir yaklasimina gére genel olarak popdler
kiiltiir araglar1 olan medya (tv, radyo, gazete), reklam ve moda endustrisi, bireyi 6zne
rolinden aymarak edilgen hale getiren bir “nesne”ye doniistiirmekte, hatta
yozlastirmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014; Erdogan ve Alemdar, 2005a, 2005b;
Oskay 1998; Oktay, 1994). Frankfurt Okuluna gére “popiiler kiiltiir” gegmisten farkli
olarak bireyde ileriye doniik umutlar1 ve beklentileri her zamankinden daha canli
tutmaktadir. Ayn1 zamanda arzu ve istekleri tiikketim ideolojisine doniistiirmekte, kitle
iletisim araclar1 ile “yakini uzak, uzagi yakin” kilarak fantazya (hayal) diinyasin1 reel
yasam tizerinde etkinlestirmektedir. Boylelikle birey, reel yasami ve fantazya arasinda
baglantilar kurmak suretiyle kendi gercek yasamini daha kolay surdirmektedir.
(Oskay, 1998: 237-272). Benzer bir goriise gore populer kiltir gunimizde “laik ve
cagdas bir mit” gorevi Ustlenmektedir. Popiiler ikonlar, Hristiyan kilisesinin Tanr1 ve
Isa inancini pekistiren ikonlarindan sonra, kitleleri bir kez de modern kapitalizmin
yasama tislubuna imanlh kilmaya calisan “laik kurmacilar” olarak tanimlanir (Aymaz

2004:81).

2.2.1.1. Kultir Endustrisi Kavram

Frankfurt Okulu’nun diistiniirlerinin felsefeden, ekonomiye, edebiyattan sanata ortaya
koyduklar1 eserlerde pozitivizm elestirisi ve KUltur endiistrisi elestirisi ortak
konulardandir. Diisiiniirler kapitalizmin tahakkiimiinde bulunan modern hayatin ve
toplumun, kitle kaltur( esaretine girdigi tizerinde durmuslardir. Frankfurt Okulu
diisiiniirlerinin ¢aligmalarinda kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiiriin esdeger olarak
kullanildig1 anlasilmaktadir. Adorno ve Horkheimer kitle kulttri yerine 6zellikle
‘kalttr endustrisi’ kavramini kullanmayi tercih etmistir. Aydinlanmanin Diyalektigi’
(1947) isimli Adorno ve Horkheimer’in ortak calismasi olan eserde ilk kez kitle
kaltird yerine kiltir endistrisi kavrami kullanilmistir. Adorno, Kitlenin iginden adeta
kendiliginden yiikselen bir kiiltiirmiis imaj1 vermemesi ve konuyu savunanlarin hosuna
gidecek bir yorumu en basindan olanaksizlastirmak icin “kitle kiiltiirii” ifadesi yerine
“kiiltiir endiistrisi” terimini kullandiklarini belirtmistir (Adorno, 2011:109). Kitle
kllturd yerine kullanilan kiiltiir endiistrisi terimi, elestirel teorisyenlere gore, kiiltiirel
fenomenlerin bir meta olarak, satilip alinabilen bir mal olarak kullanilmasini ve

bununla birlikte kiiltiirel alanin bir endiistri haline getirilmesini en iyi anlatan terimdir
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(Rutli, 2011: 173). Adorno ve Horkheimer’in kullandiklar1 kiiltiir endiistrisi kavramu,
kitle kiltiri karsisinda takindiklar: olumsuz tavir ile ilgilidir. Frankfurt Okulu'nun
kitle kiiltiirti karsisindaki hosnutsuzlugunun sebebi, kavramin demokratik olmamasini
diisiinmelerinden kaynaklanmaktadir. Onlar, “populer kiltir” kavramimin, ideolojik
oldugunu ileri siirmislerdir; “kultir endustrisi, gercek seyden ziyade kendiliginden

olmayan, seylestirilmis, sahte bir kiltiri yonetmektedir” (Jay, 2014: 341).

Frankfurt Okulu diisiiniirlerine gore kiiltiir endiistrisi, metalar vasitasiyla ‘egemenin’
ideolojisini halka benimsetmeye c¢alisir. Tiiketimin esas alinarak yeniden iiretimin
tesvik edildigi, boylelikle sermaye sinifinin egemenliginin mesrulastirildig: kiltiir
endiistrisinde kapitalizme elestiri en list sathadadir. Halkin begenisine sunulan iiriinler,
halkin kendi isteklerinden ziyade sirketlerin glic ve iktidarmi artirmaya yonelik
girisimlerdir. Adorno ve Horkheimer’e gore kiiltiir endiistrisi, kapitalist ekonomideki
uretilen triinler vasitasiyla kendisini bagimli hale getirir. “Kultlr endustrilerinde
kiltiir, insanilestirme veya 6zgiirlestirmeden ¢ok ideolojik bir tahakkiim bi¢imi olarak

islev goriir hale gelmistir’” (Mutlu, 2005:80)

Horkheimer ve Adorno’nun ‘kultir endstrisi’ kavramu ile ileri siirdiikleri fikirlerde
kitle kiiltliriniin tek tip insan yarattigina ve insani edilgin hale getirdigine yonelik
elestirileri 6n plana ¢ikmustir. Bu elestirilerin olusmasinda yasam hikayelerinin etkisi
blylktir. “Kendi hayatlarinda aci bir sekilde yasadiklari fasizmin yiikselisinde
kitlelerin islevi, ayrica giivenilmezlikleri ve manipiilasyona alabildigine acgik
olmalarinin, onlar1 ‘kitle” kavraminin olumsuz anlami iizerinde diisiinmeye yoneltmesi
de kagmnilmazdir” (Mutlu, 2001: 23). Frankfurt Okulu distiniirlerinin kiiltiir alanindaki
fikir dretimlerinde hem Almanya’da yasadiklar1 fagizm deneyimi hem de burjuva
demokrasisinin ve tiketim kaltirinin egemen oldugu ABD’deki deneyimleri etkili
olmustur (Yaylagiil, 2008:142). Adorno ve Hokheimer, 1933°te Frankfurt’tan
Amerika’ya go¢ etmelerinden sonra ‘kiiltiir endiistrisi’ kavramini ortaya koymustur.
Marcuse, Lowenthal ve diger enstitii {iyeleri Amerika’da hiikiimetin kitle iletigimini
siyasal propaganda aletleri olarak nasil kullandiklarini gozlemlemistir. Enstiti
tiyelerinin Amerika’da bulundugu donem, 6zellikle televizyon ve radyonun Kitlelerde
yanki buldugu doneme denk gelmistir. Okulun ABD’de kitle iletisim araglarma
yonelik arastrmalar1 blyuk Olgiide Columbia Universitesi blinyesinde bulunan
Toplumsal Arastirmalar Enstitiisi'nde Paul Lazersfeld ile arkadaslari tarafindan

“Radyo Arastirmalar1 Projesi”’nde baslatilmistir (Kellner, 2005:236).
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Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin kiltiir endiistrisi ve kitle iletisim araglar1 elestirisi,
ayni zamanda modern yagam bi¢iminin de elestirisini igerir. Kultlr endistrisi, modern
topluma ve bireye cahisma disindaki zamam eglence® ile gecirmeyi telkin eder.
Gunimuizde radyo, sinema, televizyon gibi eglence igerikleri Ureten ve toplumun
cesitli tabakalarini endiistrinin amaglar1 dogrultusunda tek tiplestiren araglar, tek
boyutlu diisiince ve davraniglar olusturarak kapitalizmin amaclarina hizmet
etmektedir4. “Eglenmek her zaman bir sey diisiinmemek, gosterildigi yerde bile aciy1
unutmak demektir. Bu bir kagistir, ama eglenmenin iddia ettigi gibi kotu gerceklikten
degil, onun insana biraktigi son direnis diisiincesinden kagistir>” (Adorno ve
Horkheimer, 2014:193). Adorno’ya gore kitle iletisim araglar terimi®, vurgulanmak
isteneni nispeten zararsiz bir alana kaydirmakta ¢ok ise yaramustir. Gergekte ne
oncelikle kitlelerle, ne de iletisim tekniklerinin gelisimiyle bir ilgisi vardir, aksine
onlar1 dolduran ruhla, sahiplerinin sesiyle iligkilidir. Kultlr endustrisi igin Kitleler

onun Olgiitii degil ideolojisini olusturmaktadir (Adorno, 2003: 76-77).

Kiiltiir endiistrisi, kapitalizmi ve biiyiik sirketlerin ekonomi igerisindeki biiyiimesini
simgeleyen bir kavramdir. Kiiltiir endiistrisinin bu ¢alisma agisindan énemi K-Pop
gruplarinin Giiney Kore orijinli biliylik miizik sirketleri tarafindan diinya miizik
piyasasina sunulmasi ve bu anlamda K-Pop mizik endustrisinin Giiney Kore igin
biiyiik bir gelir kaynagi olmasmdan kaynaklanmasidir. Ornegin yalnizca BTS
grubunun sirketi Big Hit’in 2019 yili gelirinin 507.9 milyon dolar oldugu

aciklanmistir®.

Hallyu’nun Giiney Kore’den tiim diinyaya yayilarak bir popiiler kiiltiir akimi halini

almasi klasik “kultir endistrisi” yaklagimini asan yeni kavramlarla anilmasina imkan

33 Kiiltiir endiistrisi kitleleri eglenceye sevk ederek mutlu ve dzgiir insan imaji veren “yanilsamalar”
olusturur (Oskay, 1998: 152). Eglence ve haz i¢in yeni diirtiiler insa edilir ya da istek ve dirtiiler
istenilen amaca yonlendirilir. Kiiltiir endiistrinin {iriinleri diirtiiler degil, var olmayan diirtiilere tepki
modelleridir (Spurk, 2008:96). Kiiltiir endiistrisi triinleri kitlelere ‘sahte biling’ asilayarak “sahte
ihtiyaglar” yaratmaktadir (Akpinar, 2015:22).

34 detayl bilgi i¢in bkz. Marcuse, 1990.

% Kitle iletisim araglari, insanlar1 benzer davranis ve tutumlar sergilemeye sevk eden sistemler gelistirir
(Adorno, 2011: 47). Uyum saglama, tiiketme, sik¢a ¢alisma ve bireysel olarak basarma gereksinimleri
ile ilgili mesajlar, kiiltiir enddstrisi tirtinlerinin tipik bir 6zelligidir (Smith, 2005:72-73).

% Caitlin Kelley “BTS’s Label Big Hit Entertainment Generated $507.9 Million In Revenue Last Year”.
31.03.2020. Forbes. https://forbes.com/sites/caitlinkelley/2020/03/31/btss-label-big-hit-entertainment-
generated-5079-million-in-revenue-last-year/#742ealc47eae (Erisim tarihi:18.08.2020).
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tanimaktadir. GUnumizde kiiltiir endiistrisi kavrami, iletisim teknolojilerindeki artis
ile birlikte “yaratic1 endiistri” kavrami®’ ile daha sik anilmakta ve tanimlanmaktadr.
Yeni medya araclarmin bireyin giindelik yasaminda kiiltiirel {iretim ve tiiketim alani
olarak daha fazla yer kaplamasi “yaratict endiistri” kavrammin kullanimini
yayginlagtrmistir (Binark, 2019: 53). Hallyu ile ilgili son donemde yapilan
calismalara bakildiginda “yaratici endiistriler” kavrami tizerinde duruldugu ve siirecin
akisginin ~ “kiiltiirel  endiistrilerden  yaratict  endiistrilere” dogru  evrildigi
vurgulanmaktadr (Jin, 2012; Jin, 2014; Walsh, 2014). Yaratict endiistriler
glinimiizde kiiltiirel {irtinler i¢in tiiketicilerin/kullanicilarin i¢inde bulundugu cok

yonlii stiregleri isaret etmektedir.
2.2.2. Klltirel Cahsmalar ve Birmingham Okulu

Ingiltere Birmingham Cagdas Kiiltiirel Arastrmalar Merkezi’nde 1960’11 yillarmn
basindan itibaren baslayan calismalar “Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Okulu” olarak
bilinen okul etrafinda sekillenmistir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalari, 1960°h yillarin
baslarmda kuruldugunda ingiltere’de elestirel ve c¢ok disiplinli bakis acilarindan

kiiltiire yaklasma projesi olarak ortaya ¢ikmistir®®(Kellner, 2003:31).

Kiiltiirel Calismalar Okulu’nun ¢alisma alanlarmin temelinde “kiiltiir” konusu
bulunmaktadir. Bir yasam sekli olarak kabul edilen “killtir”, giindelik yasamin
gOriinen ve gérinmeyen taraflarinda aranir. Okul’un ¢alisma konularindan birisi ortak
anlamlar verilerek Uzerinde wuzlasilmis belirli simgelerin kiiltiirel anlamlarimni
arastrmaktir. Bu noktada Stuart Hall, “temsil” kavrammi 6ne ¢ikarmaktadir. Hall,
kilturel olarak paydas bireylerin ayn1 diinyayr algilama ve anlamlandirma
stireclerindeki paylagimlarini anlamaya calisir. Hall’a gore temsil, anlam iiretmedir.
Anlam, dil yoluyla gelistirilen kavramlar icin gerceklesir. Anlam her seyden Once,

diinyay1 isaret eden ya da onu temsil eden kavramlar ve gorseller sistemine baghdir

(Hall, 2017: 25).

37 “Yaratic1 endiistri’ kavramu ile ilgili daha genis bilgi igin bkz. Hesmondalgh, 2007.

3% Birmingham Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezi’nin kurulusu ve temel ¢alisma alanlar ile ilgili
daha detayl1 bilgi i¢in bkz. Saki Aydin, 2007; Oguz, 2014; Akbayir, 2017; Slattery, 2017; Aksoy, 2018.
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KCM’nin énemli ismi olan Hall**un (izerinde post yapisalc: fikrin etkileri oldugu
goralir. Buna gore, yapinin biitlinliigiinii temel alan goriisler yerine kiiltiirel metnin,
yap1 tarafindan belirlenmedigi ve anlama odaklanilmasi gerektigi belirtilir. Hall’un
Encoding and Decoding in Television Discourse (Televizyon S6yleminde Kodlama ve
Kod Ac¢imi) adli makalesi bu baglamda onemlidir. Bu makalenin énemi Hall’un
iletisim alaninda hakim olan Amerikan modeli, estetik ve kitle kultarinin edilgen
tilketicileri olarak ele alman izler kitle kavramiyla bagmi net bir bigimde
koparmasindan kaynaklanir. Tiim bunlarin yerine Hall, ¢oziimleme i¢in yeni bir s6z
dagarcigi, kiiltiirel tiretim ve yeni bir alimlama kurami ortaya koyar (Durna, 2018:

137).

Kiiltirel Calismalar’da anlama verilen 6nem, gostergebilimin bu alana yaptigi katki
sonucunda olmustur. Gostergebilim, bir sdylemden, bir imgeden, bir mizik, tiyatro ya
da resim sanatindan dogan anlam iizerinde yogunlasir ve lizerinde durdugu nokta
anlami ¢éziimlemektir. Temel amaci, anlam tasiyan metinler, toplumlar, nesneler,
imgeler gibi her yapida anlamin olusumu, diizenlenmesi ve isleyisini incelemektir
(Bourse ve Yiicel, 2017: 33). Toplumsal alandaki bazi alt kiiltiirlerin anlam
semalarinin ¢ikartilarak somutlastirilmasi ve arastirilmasi Kiiltiirel Calismalar’mn ilk
caligmalarinda gozlenmektedir. Bu noktada Kiiltiirel Calismalar, Foucault’un sfylem
anlayisindan etkilenmistir. Foucault’da sdylem, diizenlenmis toplumsal bir pratik ve
gercekligi isaret etmektedir. Soylem, bireyi sarip kusatan 6zellikleri yaninda dislayici

etkileri ile sekillenmis ve tiretilmistir (Demir Giines, 2013: 61-64).

Kiiltiirel Calismalar’da 1964-1980 yillar1 arasinda birgok arastirma séylemin kiltdrel
gruplardaki yansimalarini arastirmustir. Iscilerin toplumsallagsmasi, altkiiltiirler ve
toplumun disinda gorilen-marjinaller (rockgilar, punklar vb.), gdgmenler-lizerine
arastrmalar ya da giindelik hayatin, medyanin etkilerinin arastirilmasi Kiiltiirel
Calismalar’in hedefinde olmustur. Arastirilan bu alanlarda popiiler kiilttir tirtinlerinde
cesitli ¢oziimlemeler yapilma yoniine gidilmistir. Caligmalar sonucunda Kltur,

yalnizca toplumsal baglar1 yansitan bir arag olarak degil; kusaklar, toplumsal cinsiyet

%9 Kiiltiirel Caligmalar’in énemli isimlerinden olan Hall’un izleyici arastirmalarma getirdigi kodlama-
kodagimlama teknigi ve izleyicilerin medya metinlerini alimlama siirecindeki okuma gesitleri hakkinda
daha genis bilgi i¢in bkz. Okutan, 2012: 37. Hall’un kiiltiir ve iktidar arasindaki iliskileri inceleyen ve
Gramsci’den etkilenen gériisleri icin bkz. Storey, 2000; Erol, 2002; Ozgetin, 2010; Bennett, 2013.
Hall’un popiiler kiiltiir, hegemonya ve ideoloji arasindaki iliskiler ile ilgili goriisleri i¢in bkz. Hall, 1994,
1998, 1999.
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ve toplumsal kurallarla iligkileri yonlerinden ele alinmistir (Bourse ve Yicel, 2017:
36).

Hall, populer kelimesi izerinde bazi gekinceler koyarak kavramin tanimini yapmaya
caligir. Hall’a gore; 1) Halk kitlelerinin, satin aldigi, tiikettigi ve azami derecede
hoslanir goriindiigii seylere “popiiler” denir. 2) Popiiler kiiltiir halkin yapmakta oldugu
biitiin seylerdir. 3) Popiiler kiiltiir, giicliiniin kiiltiiriine kars1 ve onun igin verilen
miicadelenin i¢ ice gectigl yerlerden biridir. Ayn1 zamanda bu miicadelenin i¢inde
kazanilacak ya da kaybedilecek bahsin kendisidir. Bir riza ve direnme alanidir. Kismen
hegemonyanin ortaya ¢iktig1 ve korundugu yerdir. Hall bu c¢alismasinda populer

kelimesinin ii¢ tanimin1 detayl bir ¢g6zimlemesini ortaya koyar (Hall, 1997: 15-22).

Birmingham Okulu kiiltiirel metinlerde ve medya kiiltiiriinde sinif, toplumsal cinsiyet,
ik, etnisite ve ulusallik gibi kavramlar1 ve temsilleri calismalarinda konu edinmistir.
Birmingham diisiiniirleri gazetenin, radyonun, televizyonun, filmin ve diger popiiler
kiiltiirel 6gelerin kitleler tizerindeki etkisini ¢aligsan ilkler arasindadir. Onlar ayrica
cesitli kitlelerin farkli bigimlere ve igeriklere sahip olan medya kiiltiiriinii nasil
kullandiklar1 ve yorumladiklarina odaklanmuslardir. Kitlelerin medya metinlerine
farkli tepkiler vermesini saglayan etkenleri de analiz etmislerdir (Kellner, 2016:141).
Kiiltiirel incelemeler yaklasimina gore medya sadece kultiri etkileyen bir kurum
degil, toplumsal degerlerin ve anlamlarm da gdostergesidir. Medya metinleri

aracilifiyla kiiltiirel anlamlar ortaya konur ve degerlendirilir (Korkmaz, 2008:179).

KCM, cesitli toplumsal gruplarin yasam bigimlerine egilerek toplumsal diinyalarinda
neler olup bittigini yorumlamak istemistir. Bunun igin genclik altkdlttrleri Gzerinde
durulmustur. Hall ve Jefferson’in 1979 tarihli ¢alismas1 Resistance Through Rituals,
alt kiiltiir gruplarinin rutin edimlerini (etkinlikler, giysi kodlar1, eglenme bi¢imleri vb.)
smif iligkileri i¢ine yerlesmis direnis kiiltiirii olarak goriir. Bunlarm igsizlik, tiikketim
ve yabancilagsma gibi zorlayici giicler karsisinda simgesel yanitlar oldugu savunulur
(Glghan, 2003: 25) Frankfurt Okulunun kiltur endustrisi yaklasimmda ¢ercevesi
cizilen Kitle kilturd icerisindeki pasif davraniglar sergileyen tiketici Kitlesi, Kiltlrel
Calismalar Okulu’nda daha farkli agilardan ele alinmistir. Genglerin, kadinlarin,
calisan smifin vb. tiikettigi lirtinlerin degeri, onlar1 tiiketen bu gruplarin degerleriyle
esitlendigi diisiincesiyle Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar1 icerisindeki belli toplumsal

gruplar1 ‘pozitif kitlesel tiiketim’ igerisinde degerlendirilmistir. Boylece “Popllerse
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mutlaka koétudur” den “Popiilerse kotiidiir ama dogru insanlar igin popiilerse kotii

degildir’ e dogru bir egilim gergeklesmistir (Akpinar, 2015: 26).

Bu c¢aligmada Kiiltiirel Caligmalar yaklasiminin 6ne ¢ikarilmasimin sebebi bireyin
kiltiirel Griinlerle iligki siirecinde ‘anlam’, ‘algilama’ ve ‘anlamlandirma’ konularina
verdigi 6nemden kaynaklanmaktadir. Cesitli klasik genellemeler yapilarak K-Pop
kiiltiirli igerisindeki gencgligin anlasilamayacagi aciktir. Sosyal mecralardan sosyal
hayata uzanan siiregleri gercekei bir sekilde analiz etmek igin ilk 6nce K-Pop popller
kiltiirii  igerisindeki bireyleri ‘anlama’ yOnelik yaklasimlarin  gelistirilmesi
gerekmektedir. Genclerin populer kiltir igerisinde (zihin diinyalarinda) olusturduklar1
temsil ve simgelerin ortaya konulmasi gerekmektedir. K-Pop geng hayran kitlesinin
‘arayis siirecinin’ dogru bir sekilde ele alinmasi ve bilimsel agidan dogru analizler

yapmak i¢in genellemelerden uzak durulmasi zarurudir.

2.2.2.1. Kiiltiirel Cahsmalarin Disiplinlerarasihg ve Sosyoloji ile iliskisi

Kiiltirel Calismalar edebiyat, tarih, sosyoloji, antropoloji gibi dallarin
kesisiminde/dénemecinde bulunan disiplinlerarasi bir ¢alisma alanidir. Kismen
Frankfurt Okulu goriislerinden etkilenmistir. Bu 6zelligi ve Birmingham Okulu
blinyesinde devam eden temel galismalar: ile birlikte kiiltiirel ¢aligmalar, insani
bilimler ve toplumbilimleri kavsaginda konumlanmistir (Goktirk, 2012: 203).
Kiiltiirel Calismalar’in giinimuzde ilgi alan1 medyadan kiiltiirel yapilara, is¢i sinifinin
giindelik yasamindan iletisim ve popiiler kiiltiire kadar uzanmaktadir. Calisma sahas1
olarak kiiltiir iizerinde yogunlasmus, siyaset, iktisat ve kurumlar ile ilgili goriisleri arka

planda kalmistir.

Kiiltiirel Caligsmalar, temel ilgi sahasinda olan kiltliriin toplumsal smiflarda, 6zellikle
Ingiliz is¢i smnifinda degisimlerini arastirmak icin sosyolojinin kiltiirel sosyoloji
sahasiyla ¢esitli yakinliklar kurmustur (Couldry, 2010: 77). Ancak Hall’a gore kiiltrel
caligmalar yaklagimi, kiiltiir konusuna insani bilimler ve toplumbilimlerinden daha
fazla 6nem vermektedir ve kiltlre karsi daha izah edici bir yaklagim sergileyerek
agirlik merkezini bu kavram (kiltur) tizerinde kurmustur (Hall, 1997: 220). Kultirel
Caligmalar, c¢agdas kiiltiiriin yapilanma sekilleri {izerinde uygulamali ¢aligmalar
yapmak ve teorik tasarimlar kurmak istemektedir. Bu yoniiyle diger disiplinlerle teorik
olarak bir yarig, kimi zaman da bir mucadele egilimindedir. Hall’a gore kiiltiirel
caligmalar, sosyoloji ve insani bilimlerin inceleme sahasinda olmayan konulara dikkat

cekerek ve yogunlasarak bir tiir fikri baskin diizenlemistir. Bu agidan kulturel
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caligmalar antropolojiye daha yakin goriinmektedir ancak tamamen antropolojik
degildir. Kiiltiirel ¢caligmalarin disiplinlerarasi ¢alisma ydntemini benimsemesi ile
akademik agidan farkli birimlerde bulunan ¢aligmacilar bir araya gelmekte ve ¢oklu

caligma alanlar1 olugsmaktadir (Hall, 1990: 15-16).

Kiiltiirel Calismalar, sosyoloji ile iliskisinde sosyolojik alanin kendisine karsi kesin bir
durus sergilememektedir. Kars1 ¢iktig1 nokta sosyolojide uzun siire egemen olan
pozitivist gelenektir (Morley, 1998: 479). Kiiltirel Caligmalar metin merkezli
okumalar yapmaktadir. Bu ylzden kilturel metinleri takip eden izleyici/okuyucu
odaklt yapisi, farkliligit ve ¢okyonliiliigli biinyesinde barmndirmasindan dolayi
pozitivist sosyoloji anlayis1 burada elestirilmektedir. Kiiltiirel Calismalar, bu yoniiyle
sosyolojideki yorumsamaci yaklagima daha yakin durmaktadir. Diger taraftan Kulturel
Calismalarm disiplinlerarasi olma ozelligi bu alanda calisan bazi arastirmacilar
sorgulamaya sevk etmektedir. Ornegin Williams, kiiltiirel calismalar sahasinda,
sosyoloji ve edebiyat galismalar1 ile ilgili belli basli konularda paradokslar ve
yanligliklarm  bulundugunu ifade etmektedir (Williams, 2005: 14). Kiltdrel
Calismalarm disiplinlerarasi olma 6zelligi, sinirlarmin tespit edilememesi, ¢alisma
konularmin ve alt dallarininin netlestirilememesi s6z konusu alanda bir zaaf olarak

gorilmektedir (Goktirk, 2012: 149).

Kiiltiirel Caligmalarin disiplinleraras1 olma 6zelligi kimi zaman destek verdigi veya
elestirdigi sahalarda harekete gecirici, tesvik edici ve kesfedici caligmalarin
yapilmasima olanak saglamistir. Bunu sosyal bilimlerin ¢esitli dallarinda gormek
mumkundir. Kiltiirel Calismalarin giiniimiizde ¢alisma sahasi oldukca genislemistir
ve Ornegin toplumbilimlerinde reklamdan rock miizigine degin birgok farkli alanda
tetikleyici ¢aligmalar yapilmasina imkan tanimistir (Mattelart ve Neveu, 2007: 41).
Kiiltiirel Calismalar, giiniimiizde Ingiliz edebiyat calismalar1, sosyoloji, medya, ve
iletisim ¢aligmalari, dilbilim ve tarih gibi akademik disiplinler {izerinde genis bir etkiye
sahiptir. Bu yonlyle giincel bir akim (movement) veya bir ag (network) ozelligi
gostermektedir (Johnson, 1986: 38).

Kiiltirel Caligmalar’m sosyoloji ile kurdugu iliskide, yorumsamaci sosyoloji
yaklagimlarinin ortaya koymus oldugu toplum igerisindeki bireyi anlama kaygisina
benzer bir kaygi yatmaktadir. Sosyolojinin ilgi alaninin yapi, sistem veya kurumlarin
nasil isledigini ortaya koyan goriislerden ziyade incelenmesi gerekenin toplum

icerisindeki bireyin eylemlerinin anlami oldugunu ortaya koyan yorumsamaci
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gelenege ait goriisler, bu calismada Kiiltiirel Calismalar yaklasimina destek veren bir
bakis agistyla birlikte sunulacaktir. Bu agidan Kiiltiirel Calismalar ve yorumsamaci
sosyolojide oOne c¢ikarillan kavramlardan birisi olan ‘giindelik hayat’ kavrami
caligmanin 2.2.2.2 alt bashginda ele almarak yeni bir bakis agis1 gelistirilmeye
calisilmustir.

2.2.2.2. Kiiltiirel Cahsmalarda “Giindelik Hayat” ve “Anlam”mn Onemi

Kiiltiirel Calismalar’in “giindelik hayat” ile ilgili degerlendirmelerine gegmeden 6nce
giindelik hayat kavramu ile ilgili genel bazi bilgiler vermek yararh olacaktir. Glndelik
hayat, popiiler kiiltiir sahasindaki ¢alismalarin merkezinde bulunan kavramlardan
birisidir. Oyle ki popiiler kiiltiir ile ilgili yapilan calismalarda populer Kultir
urunlerinin giindelik hayatm hangi alanlarma karsilik geldigi ve/ya hangi alanlarda
yansimalarmin bulundugu arastirmacilarin genellikle ilgisini cezbetmistir. Gundelik
hayat kavramna iliskin klasik sayilabilecek ¢alismalardan olan Henri Lefebvre’nin
“Modern Diinyada Giindelik Hayat” isimli ¢alismasinda “giindeliklik” sadece bir
kavram olarak ele almmamakta, “toplum™u anlamak i¢in bir ipucu olarak
gorilmektedir. Burada glndelik olan, giindelik hayat ve toplum arasinda iliski
anlasilmaya ¢alisilmaktadir. Giindelik hayat1 tanimlamak i¢in yasadigimiz toplumun
giindelikligini doguran 6zelliklerini tespit etmek gerekmektedir (Lefebvre, 1998: 40).
Giindelik hayat, tekrarlardan olusur, siradanligi barindirir, zevk alinan veya aci ¢ekilen
bir alandir; kisacas1 barmmadir, beslenmedir, giyimdir, esyadir, komsuluktur,
cevredir. Bu yonleriyle toplumun ‘maddi kiiltiirii’nii olusturmaktadir (Lefebvre, 1998:
28-33). Certau da benzer sekilde giindelik hayat ve toplumsal iligkiler arasindaki baga
dikkat gekmektedir. Bireyin giindelik yasamindaki temel rutinlerinin-konusma, yemek
pisirme, yeme, okuma, yiiriime, aligveris yapma- yalnizca bireysellik agisindan ele
alinamayacagini, rutin gibi goriinen davranislarin toplumsal iliskiler baglamimda
anlamlarmnm analiz edilmesi gerektigini belirtmektedir (Certeau, 1988: XI-XXI).
Gundelik hayat ve popiiler kiiltiir arasindaki iliskiyi inceleyen Fiske’ye gore gundelik
yasam, popiiler kiiltiir pratikleri tarafindan olusturulmaktadir. Populer kiltir drunleri,
giindelik yasam {izerinde, iktidara teslim olmayi reddetme veya miicadele etme,

direnme baglamlarinda pratikler gelistirebilmektedir (Fiske, 1999: 64).

Kiiltiirel Calismalar, ozellikle 1960°l1 yillardan sonra Ingiltere’de is¢i smnifinin
giindelik yasam bi¢cimini c¢alisma alani olarak belirlemistir. Bununla birlikte

Birmingham Okulu diisiiniirlerince popller kiiltiir, giindelik yasam kiiltlirii ve alt
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kiiltir konularma yogunlasiimistir. Ozellikle 1970°li yillardan itibaren Kiiltiirel
Calismalar, yeni kiiltiirler ve alt kiiltiirler iizerinde arastrmalar yapmaya yonelmistir:
pop mizik, hard rock (punk hareketi), populer medya, giysiler hatta spor Kltirel
Caligmalar’n ilgi alanlarinda olmustur (Bourse ve Yiicel, 2017:48). Genellikle Ingiliz
edebiyat1 alanindan gelen arastirmacilar, edebiyat sahasinda kullandiklar1 metotlar1
medya metinlerindeki analizlerinde kullanma firsati yakalamistir. Daha sonraki
stirecte iletisim bilimciler ve Kiiltiirel Caligma alanindaki arastirmacilar icin izlerkitle
tarafindan medya metinlerine verilen tepkiler 6nemli hale gelmistir. Bu ¢aligmalar
sayesinde izleyicilerin gundelik hayatta medya metinlerine veya populer kultir
driinlerine verdikleri tepkiler anlasilmak istenmektedir. Bireyin giindelik hayatinda
takip ettigi dizi, film, miizik vb. gibi medya ve populer kiltlr Grunlerinin gittikce artan
onemi Kiiltiirel Calisma arastirmacilarmin tizerinde durdugu konularm basinda

olmustur.

Kiiltiirel ¢alismalar ve giiniimiiz sosyoloji biliminin kesistigi alanlardan bazilar1 (bu
calisgmada da arastirilmaya ¢alisilan) popiiler kiilttir/mizik ve gundelik hayat
konularidir. Gilinlimiiz modern bireyinin giindelik hayatinda 6énemli bir yer tutan
popiiler kiiltiir iirtinleri, kiiltiirel ¢alismalar ve sosyoloji sahalarinin ortak calisma
konular1 arasinda bulunmaktadir. Birmingham Okulu’nun ¢alismalar1 bu noktada
ortaya konulmasi gerekmektedir. Kultlrel Calismalarm merkezinde bulunan
Birmingham Okulu, ingiliz is¢i smifi ile ilgili ¢alismalar1 ile &n plana ¢ikmustir.
Ozellikle Ingiliz is¢i smifinin bos zaman ve giindelik yasam pratikleri, rutinleri,
genglik altkiiltiirlerinin simgeler vasitasiyla kendilerini ifade etme seKilleri,
zamanlarini genelde ev icerisinde gegiren ev kadinlara yonelik radyo yayinlari, agk
romanlari, gogmen siirleri, hastalik ve yaslilik, teror ve savas haberciligi gibi pozitivist
toplumbilimin inceleme sahasi disinda olan ve bos biraktigi diisiiniilen konularda
calismalar yapilmistir. Medya, belirtilen sosyal konularin hangi 6lciide goriiniir
oldugu, tasindigi, sekillendirildigi ve yansitildigi yoniinden 6nemli bir ara¢ olarak

kullanilmigtir (Ttirkoglu, 2004: 183).

Kiiltiirel Calismalar 1980’lerden sonra postmodernist ve postyapisalct goriislerin
etkisinde kalmistir. Post yapisalc1 goriis yap1 ve anlam arasindaki iligkide, temel
yapinin kiiltiirel metnin anlammi belirleyecegi yoniindeki goriisiine karsi ¢ikmaktadir.
Bu goriise gore anlam, siire¢ igerisinde siirekli olarak anlik bir durus sergileyerek

yeniden tretilmektedir. Sonug olarak olusan anlam, daimi olarak varlik ve yokluk
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yoniinden istikrarsizdir (Storey, 2000: 72). Hall, Kiiltiirel Caligmalar disiplininin
calisma sahasinda olan konulara kiiltiirel, simgesel ve soOylemsel agilardan
sosyolojiden ¢ok dafa fazla nem atfedildigini ifade etmektedir. Tktisat ya da siyaset
gibi alanlar, goriiniir bir etki saglamak ve varliklarinit devam ettirebilmelerini saglayan
ideolojik veya kiiltiirel sartlara sahip olabilmek i¢in “anlam”a bagimlidir (Hall, 1990:
13). Postyapisalct yaklasim, Kiiltiirel Calismalar disiiniirlerinin galigsmalarinda
“anlam” lizerine yogunlagmalarini saglamistir. Hall’a gore diinya yapidan anlama
dogru odaklanmalidir. Anlam, toplumsal bir Gretim ve pratiktir. Dil ve semboller,
anlam araciligiyla tretilir (Hall, 1982: 63). Kiiltiirel Calismalar gelenegi temel olarak
anlamin nasil insa edildigi, nasil {retildigi ve belirli olusumlar icerisinde, siirekli
olarak giindelik yasam pratikleri araciligtyla nasil miizakere edildigi ve yapibozuma
ugratildigi ile ilgilidir (Murdock, 1989: 436). Kiiltiirel Calismalarin geleneksel ¢alisma
sahasinda “anlam”, “glindelik yasam”, “dil”, “semboller” gibi alanlar bulunmaktadir.
Ozellikle 1980’lerden sonra tiim diinyada medya araciligi ile populer Kultir
triinlerinin hizla yayilmasi sonucu Kiiltiirel Calismalarm populer kiltir konusuna

yoneldigi gozlenmistir.

Kiiltiirel Calismalarin arastirma sahasinda bulunan kiiltiiriin konusu yiiksek kiiltiiriin
inceleme alaninda bulunan ve estetik duygulara hitap eden, fikri veya ruhi gelisim
sirecini ifade eden kiiltiir degildir. Tam tersine giinlik yasamm merkezinde olan,
giinliik yagsamin konusu ve uygulamasi olarak anlagilan kiiltiirdiir. S6z konusu kiiltiir
anlayisi, hem kiiltiir tanimin1 kapsar hem de popiiler kiiltiir ¢aligmalarini da
kapsayacak sekilde genis bir tanimlamaya olanak saglamaktadir. Bu yoniiyle popiiler

kiiltlir incelemelerinin kiiltiirel ¢alismalar alaninin merkezinde oldugu kolaylikla

soylenebilir (Storey, 2000: 9).

Kiiltiirel Calismalar, popiiler kiiltlir {izerinde durdugu calismalarinda bireyin bos
zaman tercihlerinden giindelik hayattaki aktivitelerine uzanan bir dizi etkinligi 6n
plana ¢ikarmistir. Bu ¢alismalarin ¢esitliligi bazen o kadar ¢ok olmustur ki Kiiltiirel
Calisma distiniirleri tarafindan da kismen elestirilmistir. Hall, populer kilttrin
inceleme sahasmimn cesitliligini ve popiiler kiiltiir incelemelerinin gegirdigi tarihi
gelisimi siralarken “Bos zaman gecirme aligkanliklarinin igsel evrimini, yaban
domuzu avlamaktan, bahge bitkileri koleksiyonuna kadar bir evrim zinciri igerisinde
ele alirken yavag yavas baska seylere doniismesini inceleyecek kadar da sagmaladi”

(Hall, 1999: 99) seklinde belirtmektedir.
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Popiiler kiiltiir ¢aligmalarmin son donem inceleme alani bireyin giindelik hayati
lizerine yogunlagsmistir. Spordan eglenceye, modadan dansa kadar bireyin giindelik
hayatinda zaman gecirdigi, birey i¢in onemli hale gelen unsurlar, populer kultir
aragtirmacilarinin ilgisini cezbetmektedir. Glindelik hayatin hangi pratiklerle nasil insa
edildigi popiiler kiiltiir ¢alismalarinin merkezinde olan sorulardir. Bu perspektiften
bakildiginda popiiler kiiltiir, guindelik hayatin igerisinde incelenebilecek bir alandir
(Turner, 1990: 2-3). Dolayisiyla Kiiltiirel Caligmalar yaklagiminin giiniimiizde popiiler
kiltlr calismalar1 ile bireyin gilindelik hayatini gepecevre saran popiiler kiltiir

urunlerine merkezi 6nem atfettigi kolaylikla sdylenebilmektedir.

K-Pop popiiler kiiltiirii icerisinde olan genclik genel olarak izlendiginde s6z konusu
popdler kiltar trinlerinin guindelik hayatinda 6nemli bir yer kapladigi goriilmektedir.
Ozellikle sosyal medya platformlari araciligiyla K-Pop gruplarinin giindelik hayatta
stirekli takip edildigi goriilmekte, gruplarin etkinlikleri an1 anina izlenerek sosyal
topluluklarda paylasilmakta ve giiniin sonunda hayranlar mutlu olarak gini
tamamlamaktadir. Hayranlar i¢in bu giindelik hayatlarinin bir pargasi, adeta bir rutini
olmustur. Bir 6rnek verilecek olursa; ARMY ’ler i¢in BTS’in an1 anina takip edilmesi
cok dnemlidir. Grubun ‘come back’ denen yeni albiim siireci dikkatle beklenir, ‘teaser’
denen yeni alblimiin bir kismmin yaymlandig1 videonun goriintiileri paylasildiginda

ise adeta cosku seli yasanir®®,

2.2.3.Feminist Yaklasim Ac¢isindan Popiiler Kiiltiir

Feminist bakis acgisina gore erkekler, kadinlar iizerinde cinsel farkliliklardan dolay1
toplumsal ve ekonomik anlamda egemenlik ve baski kurmustur. Kadinlara karsi
ayrimcilik ve engellemeler ortadan kalkmali ve firsat esitligini saglayacak
mekanizmalar yaratilmalidir. Feminizm, kadin ve erkek arasinda esitligi saglamay1
amaglayan; siyasi, sosyolojik ve felsefi akimlarla baglantili sosyal bir harekettir.
Kokleri, on sekizinci yiizy1l Ingiltere’sinde yasayan ve kadin haklar1 savunucusu olan

Mary Wollstonecraft’a kadar uzanir. Yirminci yiizyillda feminizm terimi, kadmnlarin

4018.08.2020 giinii saat:18.00°de BTS’in 21.08.2020°de yeni ¢ikaracagi ‘Dynamite’ isimli albiimiin 6n
gGsterimi yaymlandiginda sadece 30 dakikada 450 bin izlenme ve 700 bin begeniye ulagmigtir (Kaynak:
https://mww.youtube.com/watch?v=o0xoWhyS9buA - Erigim tarihi: 18.08.2020). 21.08.2020 tarihinde
piyasaya sunulan ‘Dynamite’ isimli alblim yalnizca 4 giinde YouTube’da 200 milyon izlenme sayisina
ulasmustir (Kaynak https://www.youtube.com/watch?v=gdZLi90WNZg Erisim tarihi: 25.08.2020)
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egitim ve is olanaklarma ulagabilmeleri amaciyla miicadele eden siifrajet (radikal

kadin haklart savunuculart) ve diger temsilcileri i¢in kullanilmistir (Cesur, 2017: 7-

8).

Farkli kaynaklardan beslenen ve yekpare bir bakis agisina sahip olmayan feminist
kiiltiir elestirisi, bir yandan popiiler kiiltiir caligmalarinda “kadmin” neden hem 6zne
hem de arastirma konusu olarak yer almadigmi sorgularken, diger yandan da popiiler
kaltur Urinlerindeki toplumsal cinsiyet imge ve temsillerini incelemistir (Binark ve
Irvan, 1995:9). Popiiler kiiltiir ¢alismalarinda feminist yaklasimin temel amaci popiiler
kiltirde “kadin” imgesinin ve kadin-erkek iliskilerinin ele alinis yoOntemini
sorgulamaktir. Kadmin popiiler kiiltiir Griinleri ve metinlerinde siklikla ikincil planda
gosterilmesi; kadin imgelerinin salt cinsellik temelli (beden eksenli) sergileniyor olusu
feminist kiiltliir kuramcilar1 tarafindan siklikla elestirilen konulardan biri olmaktadir
(Ozbek, 2006:94)

Populer kiltlirin toplumsal agidan tiim sosyal tabakalarda olusturulmasi siirecinde
Ozellikle televizyon, dergi, sinema ve romanlarda kadinlik ve erkeklik imgelerinin 6n
plana ¢ikartilmasi1 6nemli bir konudur. Televizyon ve dergilerde yaratilan kadin algisi,
beden ve cinsellik tizerine kurulu bir kadin imajimni belleklerde giiglendirmektedir.
Ornegin bu stirecte reklamlarda “dogal” ve “egzotik olan” 6zendirilir: Daha Yumusak
Bir Cilt Icin Tropikal Swrri Kesfedin drneginde oldugu gibi gizem ve heyecan
yaratilmaya ¢alisilir. Populer kiltir burada tiim sosyal tabakalara kolaylikla yayilmas1
acisindan kitle kiiltiirii gorevi tstlenmistir. Zira kitle kilturinin biiyiik boliimii bos
zaman, aile hayat1 ya da 6zel hayat ve ev gibi alanlarda gergeklesir ya da tiiketilir.
Ayrica kitle kaltaraniin temsilleri de yine bu alanlarda yogunlasir. Hem “kadinlik”
hem de “kitle kiiltiiri”niin bdlgesi olan bu alanlarla ilgili ideolojik nokta, bunlarin sinif
ayrimlarmi asarak is gérmesidir (Williamson, 1998: 139-148) Feminist elestiri, Kitle
iletisim araglarin1 kadin ve kadmnlik hakkinda cinsiyetci, ataerkil ve hegemonik

degerleri kuran ve yeniden lreten, erkek egemen toplumsal kontroliin temel araglari

olma noktasinda elestirmektedir (Ozbek, 2006: 94)

Feminist aragtirmalar popiiler kiiltiir icerisinde kadma yonelik bakis a¢isinin izini
medya igerisinde arar. Bunun i¢in reklam filmleri ve miizik videolarindaki kadina
yonelik bakis arastirilir. Kadinin medya firiinleri olan reklam filmleri ve miizik

videolar1 igerisinde gosterim sekli, kadina olan toplumsal cinsiyet temelli bakisin
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zihinlerdeki yansimasi veya popiiler kiiltiir icerisinde kadina yonelik olusturulmak

istenen alginin tezahiirii olarak diisiiniilebilir.

Tiirkiye medyasinda K-Pop gruplart ile ilgili yapilan haberlere bakildiginda
‘cinsiyetsizlik’, ‘ndtr cinsiyet’, “ligiincii cinsiyet’ gibi sdylemlerle ‘cinsiyet’ merkezli
bakis agilarindan dretilen haberlerin oldugu gérillmektedir (Ozay, 2019; Yilmazoglu,
2019; Celik, 2020). K-Pop gruplarinmn toplumsal cinsiyet rolleri agismdan
transcinsiyet algis1 olusturmak istedikleri (Yildirim, 2019) ifade edilmektedir. K-Pop
gruplarina cinsiyet temelli ifadeler feminist popiiler kiiltiir yaklasimi agisindan
elestirilecek yonler tagimaktadir (yapilan haberlerin feminist popiiler kiiltiir elestirisi
acisindan degerlendirmesi yapilacak olursa; s0z konusu haberlerin toplumsal cinsiyet
rolleri agisindan erkek egemen bir okuma bigimiyle medyada sunularak K-Pop
gruplarini “etiketleyici”, “damgalayici” ve “diglayic1” 6zellikler iceren Ozellikler ile

birlikte sunuldugu iddia edilebilir).

K-Pop gruplarinin agirlikli olarak kadin hayran izlerkitle tarafindan takip edildigi ve
hayran gruplarmim kadin agirlikli yapist géz oniine alindiginda son donem ilgili
caligmalarda ortaya konan girl culture ve girl power kavramlari 6n plana ¢ikmaktadir.
Feminist popiilist kiiltiir ¢alismalarindan etkilenen girl culture ve girl power
kavramlari, popiiler kiiltiir i¢erisinde kurban gibi gorilen, olumsuz mesajlar veya
Ozellikler atfedilen kadin cinsiyetin hakkmin savunuldugu bir kavramdir. K-Pop
hayranlarnin  yilksek oranda kadin hayran kitlesi oldugu g6z ©Onlnde
bulunduruldugunda medyada K-Pop hayranlar ile ilgili negatif 0zellikler atfedilen
soylemler karsisinda girl culture ve girl power dayanismasi sergiledikleri de
gorilmektedir. Buna bakimdan K-Pop hayranlarinin girl power ve girl culture
birlikteligi sagladigi goriilmektedir.

2.3. Kiiresellesme, Sanal Cemaatler ve Populer Kaltur

Popller kiiltiir {irlinleri glinlimiiz kiiresel diinyasinda ¢ok hizli bir sekilde
yayilmaktadir. Bu yoniiyle popiiler kiiltiirlin kiiresellesme, medya ve internet tabanli
platformlarda olusturulan sanal cemaat kavramlariyla cesitli iliskileri bulunmaktadir.

Bu alt baslkta popiiler kiiltliriin belirtilen kavramlarla ¢ok yonlii iligkisi ortaya

konmaktadir.
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2.3.1. Kiiresellesme

Ulusal sinirlarin 6nemini kaybettigi, teknoloji ve kitle iletisim araglariyla bireylerin ve
organizasyonlarin diinyanin her tarafina ulasabildigi bir ¢cagda yasamaktayiz. Cagin
ozelliklerinden dolay1 bireylerin milli kimlikleri asmmmakta ve ulus devletlerin kilturu
olan milli kiltiirler yipranmaktadir. Kiresellik, diinyay1 tek bir yer olarak kavrayan
yeni bir bilincin sekillenmesini kapsamaktadir ve kiiresellesme bu dogrultuda, "bir
biitlin olarak diinyanmn somut yapilagsmasi", "diinya"nin siirekli yeniden kurulan bir
cevre oldugu diisiincesinin kiiresel diizeyde yayilmasi ekseninde tarif edilmektedir
(Marshall, 1999:449). Giddens’a gore kiiresellesme, farkli toplumsal yapilar ve
bolgeler arasindaki baglant1 bigimlerinin bir biitiin olarak yerkiire ylizeyinde
sebekelesmesidir (Giddens, 1994: 62). Kiiresellesme ile uzak yerlesimler birbirleri ile
kolaylikla iletisime gegebilmekte ve baglanabilmekte, yerel yerlesimler de uzak
bdlgelerdeki olaylar ya da fikirlerden haberdar olmaktadir. Boylelikle toplumlar arasi

iliskilerde daha hizli etkilesimler meydana gelmektedir.

Sosyal bilimler literatiiriinde ortak bir tanimi tizerinde halen bulunmayan kiiresellesme
kavramimin 6zellikle 1960’11 yillardan itibaren kullanilmaya baslandig1 bilinmektedir.
Kiiresellesme kavrami bir yandan diinya toplumlarmin birbirine benzeme, buna baglh
olarak da tek bir kiiresel kiiltiiriin ortaya ¢ikma siireci, diger yandan da topluluklarin,
toplumlarin kendi farkliliklarini tanimlama, ifade etme siireci olarak kullanilmaktadir
(I¢li, 2001: 163). Kiiresellesme, son dénemlerde bagimlilik ile sik¢a kullanilmaktadir.
Icinde yasadigimiz cagda bireylerin, gruplarm ve uluslarin birbirine bagimli hale
geldigi goriilmektedir. Kiiresellesmeyi yalnizca bir ekonomik olgu olarak gormemek
gerekir. Ekonomik giicler kiiresellesmenin ayrilmaz bir pargasi olsa da kiiresellesme,
siyasal, toplumsal, kilttrel ve ekonomik etkenlerin bir araya gelmesi ile ortaya
cikmistir. Kiiresellesme, diinyanin her tarafindaki insanlar arasindaki etkilesimin
hizin1 ve kapsamini artiran bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler tarafindan
kullanilmustir. Giddens kiiresellesmeye ornek olarak futboldaki son diinya kupasini
ornek vermektedir. Ona gore kiiresel televizyon baglantilari sayesinde artik diinyanin
her yanindaki milyarlarca insan aymi anda diinya kupasi maglarini izlemektedir

(Giddens, 2012:84).

Kiiresel ¢aplt bir kiiltiirel sistemin ortaya ¢ikigini inceleyen kiiresellesme kurami
kiiresel kiiltiiri ortaya ¢ikaran ¢ok cesitli toplumsal ve kiiltiirel gelismeleri konu

edinmektedir. (Marshall, 1999:449) Kiiresellesme kuraminin ilgi sahasina giren

48



kiresel tiketim ve tiiketimcilik kaliplarmin ortaya ¢ikmasi da konumuz agisindan
anlamlidir. Zira Hallyuinun kiiresel ¢apta bir fenomen haline geldigini ve konu ile ilgili
aragtirmacilar tarafindan dile getirildigini yukarida belirtmistik. Caligmalarda
Hallyunun kiresel modellerden ‘ekonomik-politik’ ve ‘kiiltiirel-sosyal’ agilardan
incelendigi goriilmektedir. Ekonomik agidan ele alinan yaklasimda Hallyunun
ozellikle Soguk savas sonrasi siiregte Sovyet blogunun parcalanmasi sonrasi liberal
bakis acismin bdlgeye yansimalari ortaya konmaktadir. Ozellikle 1997 Asya
Ekonomik krizi sonrasi Giiney Kore sanayi ve hizmet sektorlerindeki yiikselme
ekonomik kiiresellesme agisindan dnemlidir. Diinya Ticaret Orgiitii ve IMF gibi
aktorler yeniden yapilandirilan Asya iilkelerinin ekonomilerinde s6z sahibi olur. Bu
aktorlerin baskistyla Bati kiiltiirel tirlinlerin Asya pazarlarina girmesi baslamis olur.
Bu siire¢ sadece kiiltiirel iirlinlerin Asya pazarma girmesi ile sonuglanmaz, ayni
zamanda bolgeye yiliksek miktarda yatirimlarin yapilmasina ve kiiltiirel tiiketiciler i¢in

daha ¢ok seceneklerin olugsmasma neden olur (Yang, 2012: 108).

Kiiresellesmenin kiiltiirel boyutu agisindan Hallyunun bir¢ok agidan “kompleks” bir
yani bulunmaktadir. Diger bir deyisle bu durum, dinamik ve “gift yonli” etkilesimi
iceren bir siireci ifade etmektedir. Kiiresellesme ile kiiltiirel smirlarin kalkmasi,
kiiltiirel etkilesim ve degisimlerin meydana gelmesi sonucu “merkez” olarak kabul
edilen tilkelerin, “cevre” olarak kabul edilen kiiltiirlere bir egemenligi s6z konusu

olmaktadir.

Kiiresellesmeyi tarihi siireci i¢erisinde inceleyen Harvey’e gore kiiresellesmenin arka
planinda ekonomik, politik ve kiiltiirel yasamda zaman ve mekan duygularinda kokli
bir bicimde meydana gelen degisiklik bulunmaktadir. Savaslar, siyasal ve ekonomik
devrim ve buhranlar diinya yilizeyinde kiiresellesmenin Oniinii agan faktorlerdendir.
Kiiresellesme, zaman ve mekanin sikismasinin bir sonucudur (Harvey, 1997: 291-

341).

Sosyal yasamin {i¢ alani igerisinde kiiresellesmenin izlerinin gorebilmek mumkuindar.
Ekonomik kiiresellesme; liretim, mallarin ve hizmetlerin degisimi ve dagitimi i¢in
sosyal diizenlemeler getirir ve sermaye, hizmetler ve is sektOriiniin biiylimesi ile
iliskilidir. Politik kiiresellegsme; otorite, yonetim ve diplomasi alaninda ¢esitli
organizasyonlar araciligiyla (Avrupa Birligi, NATO, BM gibi) llkeler, bolgeler ve

insanlar Uzerinde gug¢ merkezleri kurulur. Kiiltiirel kiiresellesme; sosyal yasamin
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icerisindeki gercekleri, anlamlari, inanglari, tercihleri, degerleri ve tatlari temsil eden

sembollerin Uretimi ve degisimi ile ilgilidir (Waters, 2001:10)

Kiiresellesmenin kiiltiire etkisini arastiran yazarlara gore bu alandaki yazin iki ana
kategori etrafinda toplanmustir. Birinci yaklasim, Amerikanlagma, McDonaldlasma ve
homojenlesmenin artig1 ile karakterize olan bir diinyada yasadigimizi ileri siirer.
Burada Amerikanlasma elestirisi 6n plana ¢ikmustir. Bu yaklasimda Kiiltiir
Emperyalizmi ve ABD kiiltiiriiniin serbest piyasa ideolojileriyle birlikte diinyanin geri
kalan kismma nasil ihra¢ edildigi vurgulanmistir. Bu gelenek icinde en 1yi bilinen
kuram, George Ritzer’in (2012) McDonaldlagsma kavramidir. Buradaki diisiince fast-
food kuruluglarmin ilkelerinin giderek toplum kesimlerini ve diinyanin her yanini
blyuk oranda etkilemesidir. Bu ilkeler etkinlik, hesaplanabilirlik, tahmin edilebilirlik
ve denetim olarak 6zetlenebilir. Ritzer, Giniversiteler, cenaze torenleri, genis yerlesim
siteleri ve moteller gibi yerleri McDonaldlastirma faaliyetinin simdiki alanlar1 olarak
gosterir (Smith, 2005: 309-310). Ritzer’e gore ayrica fast food ve Walt Disney gibi
tiim diinyaya yayilan tiiketim unsurlar1 birer “tiiketim katedrali”dirler. Bu katedraller
bu yeni ortamlarin yar1 dinsel, “biiyiili” niteliklerine isaret eder. Tiikketim dinimizi

uygulamak amaciyla “hacca gittigimiz” yerler haline gelmislerdir (Ritzer, 2000:14).

Ikinci yaklasim olarak kiiresellesmenin tek bi¢imlilik ve kdtiimser vurgusunun arttigi,
kiiresellesmenin tek boyutlu tarzinin giderek sorgulanmaya baslandigi 1980 ve 1990’11
yillar sonrasi isaret edilir. Burada kuresel ve yerel/ulusal olanin yiksek o6lglde
karmasik karsilikli etkilesimine vurgu yapan ikinci bir model ortaya ¢ikmustir. Genel
olarak sdylendiginde “yerel olan”, kii¢lik 6lgekli, cografi olarak sinirli geleneklere ve
yasam bi¢imlerine (6rnegin din, dil, etnik kdken) isaret ederken; “kiiresel olan”,
kiiresellesmeyle ilgili, mekansal olarak genis toplumsal ve kiiltiirel gii¢leri (6rnegin,
tiketimcilik, uydu iletisimleri, kiiltiir endistrileri, go¢) isaret etmektedir. Bu ikinci
modelin temsilcileri, genellikle kiiresellesme siire¢lerinin, kiiresel ve yerel kiiltiirlerin
birbirleriyle nasil iliskili hale geldigine isaret ederler. Bu karsilagsmalar, herhangi bir
alanda tirdeslesme kadar melezlesme ve farklilagma olasiliklarini igeren temel

sonuglar ile karmasik ve ongoriilemez neticelere sebep olurlar (Smith, 2005: 310-311).

Kiiresellesmenin Amerikan popiiler kiiltiir iirtinlerini ulusal ve uluslararasi piyasalara
sunarak diinyada bir “egemen kiiltiir” yarattig1 gézlenmektedir. Bu, sosyal yasamin
her alaninda kendini hissettirmektedir. McDonalds’lardan Levis kotlara,

Disneyland’tan Hollywood filmlerine ve otomobillere, giysilerden kozmetik

50



tirtinlerine uzanan yelpazede Amerikan kiiltiiriiniin egemenligi hissedilmektedir. Bu
yoniyle Amerikan kiltlrinin basat egemen kiiltlir olarak sosyal yasamun farkl
alanlarinda kiiltiirel hegemonyasin1 tesis etmis ve kiiresel dlgekte kendini evrensel
kilmanin basarisin1 gésterebilmis bir kiiltiir oldugunu rahatlikla sdyleyebiliriz (Sahin,
2007:65). Popiiler kiiltiiriin fiili bir mesrulugunun s6z konusu oldugu Amerika,
yarattig1 ve ye yaygilastirdig kiiltiirle evrenselligin sinirlarini zorlamaktadir. Oyle ki
televizyonun varligmi duyurdugu 1950’li yillardan beri, az ya da ¢ok Amerikan
popduler kiltur kimligiyle biitiinlesmistir (Cagan, 2003:137)

Sanayi devrimi ile birlikte kitlesel tiretim ve dagitim endiistrisinin temel 6zelliklerini
temsil eden “standartlagsma” kavrami kiiresellesme ile birlikte standart bir populer
kiiltiir yaratmada tekrar sahneye c¢ikmistir. Kultlir de Kkitlesel boyutta Uretilip
dagitildigindan burada da temel ilke standartlasma olmaktadir. Oysa boyle bir
sanayinin kurallar1 kiiltiiriin 6zii ile g¢eligkilidir, ¢iinkii farkliliklar, 6zgiinliikler ve
yaraticiliklar minimal bir diizeye indirgenmekte ya da standarta tabi tutulan yeni
kiiltlirel ortamin hizmetine sunulmaktadir. Bu durum geleneksel kiiltiirel formun,

modern toplumlarda popiiler kiiltiire dogru yonelmesiyle sonu¢lanmistir (Cagan,
2003:132)

Kiiresellesme, yerellikten siyrilarak diinyanin artik tek bir mekadna doniistiigiini
varsayan bir goriis olarak ifade edilebilir. Sermaye ve birikimin 6n plana ¢ikarildigi
kiiresellesme kavraminda “kiiresel finans piyasalar1”, “para piyasalar1’”, “kiiresel
ckonomi” gibi ifadeler gunimizde tim dlnya sathinda en fazla ragbet edilen ve
Uzerinde durulan 6nemli kavramlar haline gelmistir. Kiiresellesme tiim dinyada
etkisini artirmak i¢in ayrica iletisim taktiklerine basvurmaktadir. Insanlik adina hayirh
bir sey oldugu inanci yaymak i¢in, “enformasyon devrimi”, “hizli bilgi akis1” gibi
pozitif ¢agrisimlar iceren ifadelerle oriilii “bilgi ¢ag” retorigini On plana ¢ikarmaktadir.
Boylelikle insanlar1 biiyiilemek i¢in “degisim” ve “yenilik” kelimeleri sihirli bir

bigimde kullanilmaktadir (Aymaz, 2004:46).
2.3.2. Medya’nin Popiiler Kiiltiire Etkisi

Medya aracilig1 ile olusturulan ve basmn-yayin yolu ile gelisen popiiler kiiltiir,
cogunlukla magazin ve popiilarite (halk tarafindan ragbet gérme) ile sinirli olan kiiltiir
olarak da nitelendirilir. Bu anlamda kitle toplumu ile 6zdeslestirilen populer kultdr,

cesitli sekillerde elestirilere maruz kalmistir. Bu elestiriler arasinda ozellikle
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geleneksel kiiltlir motiflerini tahrip ettigi ve baskasinin kiiltiiriinli i¢imize tasidigi

varsayimi On plana ¢ikmistir (Geger, 2015: 35).

Medyanin yayginlagmasi ve insan hayatinin her sathasina niifuz etmesi, beraberinde
kitle iletigimi ve popiiler kiiltiir tartigmalarini da beraberinde getirmistir. Popiiler kiiltiir
ve medya genel olarak birlikte ele alinan kavramlar olmus ve 6zellikle ‘kitle kiiltiirii’
kavramu Kkitle iletisim araglariyla yakindan iligkili olmustur. Popiler kultird kitle
iletisim araglar1 disinda baska bir yerde aramak adeta gereksiz ve yetersizdir. (Cagan,
2003:75)

Medya ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle insanlar, bulunduklar1 gerceklikten
gOsterge, imaj ve manipilasyonlarin yonlendirdigi baska bir gerg¢eklige tasinmakta, bu
stirecte ayn1 zamanda toplum da kapitalizmin amaglar1 dogrultusunda dontismektedir.
Yaratilan sanal ger¢eklik ile kiiltiirel yabancilasma meydana gelmektedir. GUniimiizde
Ozellikle Bati menseli film ve dizilerde sunulan hayatlar ideal yasam tarzi gibi
sunulmakta, televizyon dizileri ve miiziklerle hayran kitlesi yaratilmaktadir. Kitle
iletisim araglar1 olarak adlandirilan medya, tiiketim ekonomisinin en temel
belirleyicisidir. Cunki bu sayede tiiketim bi¢imlendirilmekte, zihinsel siireglere dayali

bir mesaj aktarimi gergeklestirilmektedir (Hatipler, 2017: 47).

Yeni medya teknolojilerinin gelismesi ile birlikte bireyin internette istedigi haber,
video, yazil1 veya gorsel metni bulmas1 hizlanmis ve kolaylasmistir. Ozellikle sosyal
aglarda paylasilan haber, olay veya (sinema, tiyatro, gezi, kitap gibi) Kkiiltiirel
iirtinlerden ¢ok kisa siirede haberdar olunmaktadir. Bu da internetin zaman ve mekani
sikistirarak kullaniciya bir paket olarak sundugunu isaret etmektedir. Yapilan bir saha
calismasinda kiiltiirlii olmanin (sosyal aglarda) ‘paylasilabilen’ bir edime doniismesi,
kiiltiir trtinlerinin ise bilgisayardan erisilebilecek, kesfedilip 6grenilecek temsiller

haline gelmesi goriismecilerin ifadelerinden agiga ¢ikmaktadir (Guven, 2016:81).
2.3.3. Sanal Cemaat (Topluluk)ler

Sosyolojinin klasik genel simiflandirmalari i¢in sik sik kullanilan cemaat kavrami ayni
cografyada toplanarak, ortak bir dil ve degerler sistemi etrafinda birlesen insan
topluluklarmi tanimlamak i¢in kullanilmistir. Cemaat kavrami, cemaatin iiyelerinin
ortaklaga paylastiklar1 bir seye- genellikle ortak bir kimlik duygusuna- dayanan, 6zel
olarak olusturulmus bir toplumsal iligkiler biitliniidiir (Marshall 1999: 90). Geleneksel

cemaatlerin sosyal yapisini inceleyerek tanimlamaya g¢alisan ilk disiiniir Ferdinand
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Tonnies’tir. Tonnies bireylerarasi iletisim sonucu ortaya c¢ikan toplumsal birimleri
Gemeinschaft (Cemaat) ve Gesselchaft (Cemiyet) olmak Uzere iki genel tipoloji
altinda toplamistir. S6z konusu tasnifte Gemeinschaft, belirli bir cografyay1 paylasan
bireylerin olusturdugu ve yakim iligkilerin hakim oldugu toplumsal birimleri
belirtmektedir. Gesselchaft ise modern endiistriyel iligkilerin hiikiim siirdiigl

toplumsal birimleri ifade etmektedir (Tonnies, 2001: 22).

Geleneksel olarak kir veya kOy yasamindaki topluluklara karsilik gelen
Gemeinschaftta ayni yerde ortak yasamdan kaynakli birliktelik duygusu egemendir.
Birbirine yardim etme, yardimlasma, dayanigsma, komsuluk ve akrabalik iliskileri
cemaat topluluklarinda 6n plandadir. Kentlesme ve kent hayati ile ilgili bir toplumsal
birim olan tanimlanan Gesselchaft 'ta ise isboliimii, kurallar ve kaideler 6n plandadir.
“Cemaatin kanaatkar ve mutevekkil tyelerinin yerini cemiyette rekabetci ve muhteris
fertler almistir. Cemiyette, ‘Biz’ suuru yerine ‘ben’ suuru hakimdir” (Gezgin, 1988:
191).

GUnUimuzde geleneksel sosyal topluluklarin yaninda internet destekli teknolojilerin
gelismesiyle sanal cemaatler veya topluluklar olarak adlandirilan topluluklar 6n plana
¢ikmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda gesitli konu ve amagclarda
organize olan topluluklar bireyleri ¢esitli sekillerde topluluk duygusu igerisinde
tutmaktadir. Bu ¢alismada incelenilen hayran topluluklari da sosyal mecralarda ¢esitli

hesaplarda orgiitlenerek cesitli faaliyetlerde bulunmaktadir.

Sanal cemaat topluluklari, bilgisayar destekli iletisimde Internet’in insan yasamina bir
devrim gibi girmesi ile geleneksel iletisim siireclerinin bir kenara itilmesini ve
insanlarin Internette kendisinden bir parga buldugu topluluklar1 ifade eder. Sanal
cemaat kavramini literatiire kazandiran Rheingold’a gdre sanal cemaatler; kisisel
iligskiler agmin yaratilmasi i¢in yeterli sayida insan bir araya geldiginde, networkler
(Internet) vasitasiyla yaratilan sosyal gruplardir (Bozkurt, 1999: 67). Rheingold’un
argliman1 cercevesinde sanal bir cemaat denince, genelde, kimi zaman iletisimin
kendisi bir amag haline gelse de ortak bir ¢ikar ya da amag dogrultusunda orgiitlenen,
kendi kendini tanimlayan, interaktif, elektronik bir iletisim ag1 anlagilir. Ancak sayilar1
giderek artan arastrmacilarin tiim c¢abalarma karsin, bu elektronik aglarda
sosyallesmenin ne Olgiide gerceklestigi, bu yeni sosyallesme biciminin kiiltiirel

etkilerinin neler oldugu hala belirsizdir (Castells, 2008:476).
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Casttells, sanal cemaatler gercek cemaat midir sorusunu sorduktan sonra cevabi yine
kendisi vermektedir: Hem evet hem hayir. Ona gore sanal cemaatler cemaattirler ancak
fiziksel degildirler, fiziksel cemaatlerin izledigi yiizyiize etkilesim ve iletisime
dayanan kaliplar1 izlemezler. Ancak “gercekdisi” degillerdir, farkli bir gergeklik
diizleminde islerler. Cogu, zayif baglara dayanan, son derece c¢esitlenmis ve
uzmanlagmis, saglam bir etkilesimin dinamikleriyle karsiliklilik ve destek iiretebilen

kisisel sosyal aglardir (Castells, 2008: 479-480).

Sanal cemaatler bir bakima yeni nesil sosyallesmenin iirliniidiir. Sosyal hayattaki
ylizylize iletigim, internet ¢aginda oldugumuz bu zaman diliminde yavas yavas yerini
cevrimici (online) iletisime birakmaktadir. Sanal topluluklar, sanal alanlarda iiretilmis
topluluklardir. Fiziki belirlenmisligin olmadigi sanal alanlarda birey, baska kimlikler
uzerinden kendisini daha iyi tamimaya c¢alisir ve diger bireylere iliskin kendi
davranislarmi yonetir. Kendi diis kirikliklarmi, endise, arzu ve hayallerini sergileyecek
bir alan olarak sanal alan1 kullanir. (Akkas, 2013:43). Sanal diinyada olusturulan sanal
cemaatlerin kendine 6zgii dil ve kiiltiirleri de vardir. Sanal cemaatlerin, adeta sanal bir
orgiit kiiltiiri yarattiklar1 goriilmektedir. Ulusun hayal edilen bir cemaat olmasina
benzemesi gibi, sanal uzamda da imgelenmis ve kurulmus bir aidiyet tasarimi ve
kimlik paylagimi ¢ercevesinde oyuncular bir araya gelerek oyun oynamakta, toplumsal
iligkiye girmektedir. Bu hayali sanal orgiitlenme birtakim simgelerle ve materyal

kullanimlariyla oyuncularin zihinlerinde yasama gegirilmektedir (Binark, 2007: 30).

Internet ile birlikte birey, sosyal yasamdan ayr1 bir alana girmektedir. Diger bir deyisle
sanal aglar ile sosyal mekandan sanal “mek@n”a gegilmektedir. Sosyal alanin
temelinde bulunan “yiizyiize iletisim” internette yerini “sanal”’higa birakmistir.
Birbirini daha once hi¢ gérmeyen, tanimayan insanlar internet ortaminda sanal
topluluklar vasitastyla ortak ilgi, mutluluk, seving ve iiziintiiler etrafinda
bulusmaktadir. Birey sosyal yasamda yapamadigi, engellendigi veya ket vuruldugu
alanlara, gruplara, topluluklara internet ortaminda yonelmektedir. internette gruplara
rastgele secilmeyiz, online olarak hangi gruba dahil olacagimizi bizatihi kendimiz
seceriz. Eger insanlarn tutarli gruplar olusturmak yolunda bir arzular1 olmasa idi
siberalandaki sanal cemaatler ortaya ¢ikmazdi (Sayar, 2002:65). Genel olarak yapilan
tanimlarin ortak noktasi; sanal 6rgilitlenme bigiminin, zaman ve mekani asarak internet

ve iletisim teknolojileri araciligiyla sanal mekénlar araciligiyla olustugudur. Sanal

54



topluluklar aligilmis topluluklarin 6tesinde farkli beklentiler, farkl diizeydeki iliskileri
ve yepyeni bir sosyallesme siirecini beraberinde getirmistir (Cift¢i vd, 2017: 333).

Internet, akill telefonlar ve diger teknolojik aletlerin hayatimiza girmesiyle yiiz yiize
iletisim yerini mobil iletisime birakmakta; geleneksel aile, arkadaslik, akrabalik
iliskilerindeki yiiz yiizelik yerini yavas yavas mobil iletisim teknolojileri
uygulamalarmma devretmektedir. Bu durum iletisim teknolojilerindeki degisimin
beraberinde toplumsal iligskilerde bazi degisiklikleri de getirdiginin en somut
orneklerindendir. Teknolojinin getirdigi bu degisiklige dikkati ¢eken Rheingold’a gore
“Bir¢ok insanin acili bir siire¢ olarak gordiigii elimizdekileri kaybetme duygusunun
istiinde olacak sekilde, topluluk¢u bir ruh anlaminda bilgisayar sebekelerine ihtiyac
duymaktayiz. Yeni teknolojileri kazandik¢a, diinyanin her yerinde topluluk
duygumuzu kaybediyoruz ve ¢ogu durumda da teknoloji bu kaybi hizlandirtyor”
(Rheingold, 1993: 110). Geleneksel sosyal iligkiler deger kayb1 yasarken diger taraftan
Facebook, Twitter ve Instagram gibi uygulamalarda olusturulan sanal sosyallikler,
yeni sosyalliklere de kap1 aralamaktadir. Sosyal medya aglarini, bireylerin toplumla
biitlinlesme siirecini dijital kodlarla yeniden tanimlandig1 ortamlar olarak diisiinebiliriz

(Isman vd., 2016:612).

Gundmuzde internet ile birlikte fiziksel mekanlar yerlerini sanal mekan olarak tabir
edilen; fiziki olarak var olmayan, iiyelerinin her birinin farkli cografyalarda bulundugu
ortak siber platformlara birakmistir. Belirli zaman araliklarinda insanlarin bir araya
gelip diisiincelerini paylastigi, arkadashk kurdugu ya da oyun oynadigi gibi bir¢ok
miisterek konuda bir araya gelmesi sanal ger¢eklik ya da sanal mekan kavraminin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Akkas, 2012: 32). Geleneksel kitle iletisim
araglarmin yerini elektronik iletisimin merkezinde olan Internet’in almasiyla, insanlar
arast iligkilerden toplumsal etkilesime, bireylerarasi iletisimden toplumsalligin
yeniden iiretimine degin bir dizi degisiklik de beraberinde gelmistir. GUnumuz
bireyinin sosyal mekanlarda uzun siireli bulunmasi ve sanal topluluklarla etkilesime
girmesi sosyallesmesine katki saglamaktadir. Bireyler, sosyal aglarda bulunan
topluluklar igerisinde kabul gérmekte, sosyallesmekte ve bireylerin onay alma giidiisii
artmaktadir (Dursun ve Barut, 2016:547). Baska bir goriise de gore bu yeni
sosyallesme mekanlari, gergek olmadiklaridan dolayi, tiim duygu ve diisiinceler ikon
ve isaretler yoluyla ifade edilmektedir. Yiiz yiize iletisimin bir alternatifi olarak

diisiiniilen sanal iletisimde kurulan iligkiler, bireylerin ger¢ek yasamdaki iligkilere
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yabancilasmasina neden olmaktadir (Karagiille ve Cayci, 2014:7). Ayrica titiz
akademik arastirmalar da, belli kosullar altinda, Internet kullanimmm yalnizligi,
yabancilagsma duygularini hatta depresyonu derinlestirdigini gostermektedir (Castells,

2008:477).

Sanal cemaatler, teknolojinin geldigi son asamay1 gostermektedir. Insanoglunun bir
bakima gerceklikten “sanal” a uzanan hikdyesini temsil etmektedir. Sanal cemaat
kavrami, sonug olarak insan ve teknolojinin sasirtici bir bigimde bir araya gelmesinden
dogmustur. Internetin olusturdugu bilgisayar aglar1 aracihigiyla, fiziki mekandan
bagimsiz, milyonlarca insan, siberuzayda bir araya gelebilmektedir (Persembe,
2004:38) Internet iizerinde bir araya gelen hi¢ kimse, kullanicilarin kendilerini
tanimladig1 e-posta disinda otekinin ger¢ekte kim oldugunu, onlarin kadin m1 erkek

mi olduklarin1 hatta bu diinyada olup olmadiklarin1 bile bilmemektedirler (Subasi,

2005: 108).

Bu calismada ele aliman ARMY’ler sosyal platformlar araciligi ile olusturulan
topluluklar vasitasi ile sanal diinyada etkilesim halinde olan hayran topluluklaridir.
Diinya genelinde ARMY’lerin sayilarinin yaklasik 20-30 milyon oldugu tahmin
edilmektedir (Eaglehawk, 2020: 5). Bu yonleriyle ARMY ’ler gicli dijital hayran
topluluklaridir denilebilir. ARMY’ler sosyal medya giiglerini kimi zaman BTS’in
alblmleri/etkinlikleri ile ilgili paylasim ve destek i¢in; kimi zaman ise diinyanin ¢esitli

bolgelerinde meydana gelen sosyal konulara destek olmak i¢in kullanmaktadir®?.

“1 ARMY lerin ABD’deki rkgilik karsitt Black Lives Matter kampanyasina destegi igin bkz. Shreyas
Reddy, “K-pop fans emerge as a powerful force in US protests”, BBC, 11.06.2020.
https://bbc.com/news/world-asia-52996705 (Erisim tarihi: 24.08.2020).
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UCUNCU BOLUM
SOSYOLOJIK ACIDAN MUZIK: MUZIK SOSYOLOJISi VEYA
SOSYOMUZIKOLOJI

Muzik sosyolojisi, toplum ve miizik arasindaki iligkiyi anlama ¢abasi giiden, toplumsal
sireclerde miizigin yerini aragtiran sosyolojinin bir alt dalidir. Miizigin hangi
kosullarda iiretilerek sunuldugunu, hangi miizik tiirlerinin hangi toplumsal sartlarin
sonucunda yaratildigin1 anlama kaygisi tagimaktadir. Mizigin iretimi, dagitimi,
tikketimi, temsil edilmesi gibi alanlarla ilgilenmekte ve bireyin giindelik hayatindaki
miizik begeni ve tercihlerine uzanan siireclere kadar ¢esitli perspektifler sunmaktadir.
Miizigin din, siyaset, kimlik, toplumsal cinsiyet, ekonomi ve kiltir gibi alanlarla gok
yonlii iliskisini ortaya koyma ¢abasindadir. Miizigin toplumu etkileyen ve toplumdan
etkilenen yonlerinin olmast miizik sosyolojisinin, sosyolojinin alt dallarindan biri
olarak gelismesine olanak saglamistir. Miizik sosyolojisi, miizikoloji ve sosyoloji
disiplinlerini birlestirerek miizik ve toplum arasinda gesitli gecislerin saglanmasina
imkan tanimakta, diger taraftan tarih, antropoloji ve elestirel perspektiflerden

yararlanarak sosyolojik boyutta ¢esitli analizlerde bulunmaktadir (Isiktas, 2018: 36).

Miizik sosyolojisi, sosyal konularin miizikle nasil ifade edildigine ve toplum
icerisindeki miizigin oynadigi rolle ilgilenmektedir. Miizigin toplumda oynadig1 rol,
sosyoloji ve mizikoloji disiplinleriyle i¢ ice gecen bir¢cok ortak ¢alismanin
yapilabilmesine firsat tanimaktadir. Miizik sosyolojisi (sosyomiizikoloji) miizigi
iireten, uygulayan ve tiiketen insanlara odaklanir. Sosyoloji ve miizikoloji arasinda
konumlandirilir (Kizinska, 2013: 63). Sosyomiizikoloji olarak da adlandirilan miizik
sosyolojisinde en temel fikir; etkilesim halinde olan seslerin miizigi olusturmasi gibi
etkilesim halinde olan insanlarm toplumu olusturmasi durumunu belirli bir zaman,

mekan ve baglamda karsilagtirmali bir bicimde ele almaktir (Keil, 1998: 303).

Bu bdéliimde ilk olarak Weber’den baslayarak Simmel, Schutz, Becker, Adorno ve
Bourdieu gibi isimlerin miizik sosyolojisi kapsamindaki temel sayilacak goriislerine
yer verildikten sonra caz, rock, hip-hop/rap ile arabesk miizik ele alinacaktir. Bu miizik
tiirlerinde bireysel ve toplumsal baglamda hangi kimlik, ifade, anlam, itiraz, direnis ve
protesto unsurlarna yer verildigi incelendikten sonra K-Pop/BTS’in {irettigi miizik ile
karsilastirmali bir bakis acisiyla ele alimacaktir. K-Pop miizigi igerisinde bireyin
kendini bulma, anlamlandirma, ifade etme ve ait olma siiregleri ortaya konulmaya

calisilacaktir.
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3.1.Miizik Sosyolojisinde Onemli Sosyologlar ve Kavramlar

Muzik sosyolojisindeki dnemli isimler, sosyolojik agidan miizigin birey ve toplumdaki
yansimalarini ¢esitli sekillerde ifade etmislerdir. Miizigi, yalnizca sanatsal agidan icra
edilen performans olarak gérmek yerine icra edildigi alan, mekan ve insan faktorii ile
birlikte disiinmek miizik sosyolojisi agisindan Snemlidir. Muzik sosyolojisindeki
onemli sosyologlarn goriisleri, miizigin ¢ok boyutlu etkilesimsel alanlarmni ortaya
koymaktadir. Onemli sosyologlarin goriisleri, tezin dordiincii béliimiinde K-Pop’un

etkilesimsel alaninin agiklanmasinda yardimci olmaktadir.
3.1.1.Miizigin Rasyonellesmesi ve Max Weber

Max Weber, muzik sosyolojisinde miizik-toplum arasindaki iligkileri ortaya koyan ve
muzik sosyolojisinin gelisiminde oncii diizeyde katkilar1 bulunan bir diisiiniirdiir.
Oncii bir diisiiniir olarak Weber, mizik sosyolojisine iliskin goriislerini
“rasyonellesme” ve “sosyal eylem kurami” perspektifi ¢ercevesinde olusturmustur.
“Miizigin Rasyonel ve Sosyal Temelleri” (1958) adli eserinde Bati’da kapitalizmin
gelismesinde rasyonellesme kavramina verdigi verdigi énemi miizik ve toplumsal
fonksiyonu i¢in de kullanmaktadir. Weber bu c¢alismasinda miizigin tarihi siireg
icerisinde rasyonellesmesiyle toplumsal siire¢lerdeki degisimi inceler. Weber
caligmasinda, tarihi siire¢ igerisinde miizigin rasyonellesmesini armoni ve melodi
iligkisinden, ton sistemindeki degisime detayl bir sekilde incelemistir. Modern miizik
ve miizik aletleri arasinda teknik, ekonomik ve sosyal iliskilerin degisimi ile toplumsal
degisim arasinda iliski kurmustur. Miizigin batida gelisimini rasyonel olan ve olmayan

(duygusal) degiskenler agisindan incelemistir (Weber, 1958: 11).

Weber miizigin rasyonellesmesinde kilit noktayi tarihi siire¢ i¢erisinde modern miizik
notasyonunun ve miizik aletlerinin geligmesine baglamaktadir. Standartlasan miizik
notalar1 ve miizik aletleri, 6rgiitlii bir toplumun rasyonel sonuclaridir (Turley, 2001:
638). Bir agidan Weber’e gore tarih, mizik ve sosyoloji ile iligkili olmak tizere 6rgitli
toplumlarda miizigin sekli, igerigi ve icrasi degismistir. Miizigin rasyonellesmesiyle
yeni pazarlar olusmus; miizisyenler, besteciler, miizik icracilar1 daha iyi ve daha
kompleks miizik liretme ¢abasina girmislerdir. Orkestra sayilarindaki artig s6z konusu

stireci hizlandirmgtir (Esgin, 2016: 69).

Weber, miizikte rasyonel unsurlarin gelisimini analiz ederken ekonomik, teknik,

sosyal ve kiiltlirel faktorler kadar ‘iklimsel” faktorlere de vurgu yapmaktadir. Weber
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buna piyanoyu Ornek gostermektedir. Piyano, Giiney Avrupa’da icat edilmesine
ragmen iklimsel etkenlerin daha elverisli olmasi ve ev yasantisinda daha kolay
kullanilmasi nedeniyle kuzey Avrupa’da yasayan eve bagli ve ev merkezli iskandinav

halklar1 arasinda daha fazla geligsmistir (Weber, 1958: 24).

Weber, kendi terminolojisinde ortaya koydugu ideal tipleri miizik igerisine de tasir ve
miizigin ideal tipler olmaksizin toplumsal bir olgu olarak incelenemeyecegini belirtir.
Ona gore 0rnegin performans miizigi ve sonat formlar: ideal tiplerdir. Weber, akor
armonisi ve kontrpuan gibi kavramlari miizik davraniglarinin bazi yonlerinin yapisini
izah etmeye yaradigini ve bu kavramlarin ideal tip kategorileri olusturdugunu
sOylemektedir. Ona gore miizik sosyolojisinin gorevi bu ideal tipleri olusturmakla

baslamaktadir (Ogul, 2019: 68-69).
3.1.2. Georg Simmel ve Form Olarak Muzik

Georg Simmel (1858-1918) ¢agdaslarinin aksine makro olgekli sosyolojik teoriler
gelistirmekten kaginmistir. Bunun yerine bireyin giindelik hayatina, giindelik hayat
iligkilerine, modern bireyin kentlesme icerisindeki miicadelesine ve toplumsal
etkilesim durumlarina dikkat ¢ekmistir. Simmel’e gore toplum, bireylerarasi etkilesim
durumlarinin toplamidir. Simmel, genel olarak toplum ve toplumlasma kavramlarini
sosyolojik arastirmalarinda birlikte kullanmigtir. Toplum (society) ve toplumlagsma
(sociation) kavramlarmmm birbiri yerine kullanmasi, s6z konusu kavramlarin
Simmel’in sosyolojik goriisiindeki merkezi 6nemini gostermektedir (Frisby, 1992: 2).
Simmel’e gore sosyolojinin rolii genis sosyal etkilesim bi¢cimlerini anlamak ve sosyal
hayat ve diizenin bi¢im ve igerigini ag¢iklamaya calismaktir. Bireylerin etkinlikleri
temel olarak aile, okul ve dini kurumlar icinde veya taklit, rekabet ve toplumsal
hiyerarsi gibi genel davranig Oriintiileri temelinde belirli formlar iginde gelisir.

Simmel’e gore toplumsal formlarin arastirilmasi sosyolojinin konusunu olusturur

(Slattery, 2017: 52-53).

Simmel’in sosyolojisinde sanat, duygular, estetik ve miizik toplumsal yasamin
anlasilmasi agisindan 6nemli bir yer formdur. Simmel, hayat1 boyunca estetigin yanit
bekleyen soru ve problemleriyle ugrasmis, ¢calismalarinda biiyiik sanatg¢ilarin {izerinde
durmusg ve eser analizleri yapmistir. Simmel’in doktora tezinden sonra basilan ilk

calismasi 1882 yilindaki Miizik Uzerine Psikolojik ve Etnolojik Incelemeler’dir.
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Simmel’in miizik analizleri genel olarak miizigin bir form olarak sosyal hayatta
iletisimin bir fonksiyonu oldugu yoniindedir. Miizik duygularm iletilmesi i¢in bir
aragtir ve bu yoniiyle sosyal iletisimin bir pargasi olarak goriilmelidir (Etzkorn, 1964:
105). Miizik parcalari, ritmik ve melodik ses varyasyonlari ile insan iletigimi arasinda
iliski bulunmaktadir. Bu ses ve iletisim sayesinde gesitli besteler yapilarak miizige
doniismektedir (Simmel, 1971: XVI). Simmel miizigin iletisim arac1 olarak duygusal
yonlere hitap eden ve toplumsal yansimalar1 olan bir etkilesim unsuru oldugunu

belirtmektedir.
3.1.3.Alfred Schutz: Fenemonolojik A¢idan Miizik

Fenemonolojinin kurucusu olan Husserl’in 6grencisi olan Alfred Schutz, yorumcu
sosyoloji anlayisin1 devam ettiren isimlerdendir. Pozitivist metodolojideki dis
diinyanin nesnel gercekligi, sosyal yap1 ve kurumlarin 6nemi yerine fenemonoloji,
insanlararasi etkilesim, insan bilinci ve i¢ginde yasanilan diinyay1 anlama c¢abasina
onem vermektedir. Schutz, insanlarin giindelik yasam deneyimlerine odaklanir ve
bireyin bagkalariyla kurdugu iletisim ve etkilesimdeki ‘tiplestirmeler’i ortaya
koymaya ¢alismaktadir. Bu a¢idan Schutz’un The Phenemenology of the Social World
(1967) adli eseri 6nemlidir. Schutz bu c¢alismasinda giindelik hayat igerisindeki
bireylerin eylemleri ve karsilikli etkilesimleri sonucu ortaya ¢ikan ‘“anlam” {izerinde
durmakta ve bireylerin sosyal hayat igerisindeki deneyimlerine odaklanmaktadir.
Schutz’a gore bireyler sosyal yasam icerisinde tek bir sosyal ger¢eklik alani igerisinde
yasamlarmi siirdiirmemektedir; sosyal gerceklik alani, toplumsal hayattaki farkli
alanlardan yalnizca birisidir, diger bir deyisle sosyal hayatta ¢oklu gerceklikler
bulunmaktadir (Schutz, 1967: 141, 227).

Schutz, miizikle ilgili ¢aligmalarinda fenemonolojik bakis agisin1 devam ettirmektedir.
Calismalarinda miizigin insanlar arasindaki iletisim ve anlami tizerinde durmaktadir.
Ona gore mizik bir butin olarak anlamak icin besteleyici, dinleyici ve icra edenler
arasindaki iligkilere bakmak gereklidir. Miizigin ortaya ¢ikma siirecinde tiim bu
katilimcilar arasindaki iligkiler karmagik gibi goriinen sosyal iligkileri yansitmaktadir
(Schutz, 1951: 76). Miizik deneyimi Schutz’a gore besteci, icraci ve dinleyicinin biling
ve deneyimleri arasinda saglanan bir esgiidiimiin tiriiniidiir. Ttiim bu aktorlerin arasinda
anlamli bir miizikal iligki yaratan sey bu biling durumlar1 arasinda etkili bir
birlikteligin saglanmasidir (Ayas, 2019: 99-100). Schutz, miizik icrasi ve onu dinleme

eylemi seklinde gergeklesen bir iliskinin incelenmesinin, bireylerin etkilesimlerinin
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temelinde bulunan olusumu daha agik bir sekilde ortaya g¢ikaracagmi belirtmistir

(Ogul, 2019:62).
3.1.4. Howard Becker ve Sanat Diinyalann Yaklasim

Sanat diinyalar: yaklasimi Howard Becker’in ayni adli kitabindan ilham alinarak
ortaya konulmus bir kavramdir. Kavram, kaynagini sembolik etkilesimcilikten
almaktadir. Becker, c¢alismalarinda insan etkinliklerini kolektif etkinlikler
cercevesinde ele almaktadir. Sembolik etkilesimcilik baglaminda Becker, toplumdaki
kolektif eylemler iizerinde odaklanmaktadir. Bireyler, eylemlerini toplumdaki diger
kisilerin eylemlerine bakarak diizenlemeye calismaktadir. Bagka bir deyisle insanlar

birlikte eylemektedirler (Becker, 2015: 220).

Becker, sanat diinyalar1 yaklasiminda ilk olarak sanatsal ¢alismalarin insan
faaliyetlerinin ortaklasa ¢alismasinin iirlinii oldugundan bahsetmektedir. Sanatsal
eserin tiretimindeki igbirligi ve aglari, s6z konusu alana daha genis bir perspektiften
yaklasilmasmni gerektirmektedir. Ornegin bir miizik eserinde enstriimanlardan, nota
sistemine, icra edenden dinleyicilere degin tum bu surecin aktorlerce kolektif bir
isbirligi igerisinde gerceklestirildigi goz oniinde bulundurulmalidir (Becker, 2013: 36).
Tim aktorlerin igbirligi sonucunda olusturulan miizik, insanlarm kolektif igbirligini

esas almaktadir.

Sanat diinyalar1 yaklasiminda 6zetle Becker, sanata iliskin her seyin bir kisi tarafindan
yapilamayacagini, sanat eserinin kolektif bir isbirligi ve agin sonucunda tretildigini
isaret etmektedir. Becker’in, Mead’in kavramlarindan hareketle kullandigi
“i¢csellesmis diyalog” kavrami sanat diinyasini hem kolektif bir igbirligi i¢erisinde hem
direnis alan1 olarak gérmeye imkan taniyan bir ¢erceve sunmaktadir. Mead’e gore
bireyler kendilerini diger kisilerin géziinden bakma yetenegine sahiptir. Bu yetenekten
dolay1 insanlar kendi deger ve beklentilerini diisiinerek eylemde bulunur. Becker de
miizisyenlerin sanat diinyasinin diger liyeleriyle “i¢sellesmis diyalog” saglayarak,

onlarin deger ve beklentilerini diislinerek sanatlarmi icra ettiklerini belirtmektedir
(Martin, 1995: 192-193).

Sonugta ilk olarak miizigin igerisinde bulundugu endiistri ve teknolojinin dénemli
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak miizigin hangi sekli alacagmi ve bireylerde
s6z konusu miizigin ne tlir yansimalarda bulunacagmi belirleyen seyin miizigin

icerisinde meydana geldigi sanat diinyalar1 oldugunu sdylemek gereklidir. Mlzik
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diinyas1 icerisindeki kolektif igbirligi ve catigma durumlari, belirli bir yerdeki somut
etkilesimler gozlemlenerek tespit edilebilir. Bu konudaki en basarili analizlerden
bazilar1 Becker’in sanat diinyalar1 yaklasimiyla birlikte, Sanat Alan: (P. Bourdieu) ve
Scene (Muzik Sahnesi) yaklasimlaridir (Ayas, 2019: 254).

3.1.5. Thedor W. Adorno ve Meta Olarak Mizik

Frankfurt Okulu’nun*? 6nemli isimlerinden Thedor W. Adorno’nun “Miizigin
Toplumsal Konumu” (1932) adli makale ve “Miizik Sosyolojisine Girig” (1962) adl1
eseri miizik sosyolojisi i¢in dnemli yap1 taglarindan biridir (Esgin, 2016: 80). Adorno,
kiiltiir endiistrisinin miizigi meta olarak kullandigini ve miizik toplum iligkilerinde
miizigin ticari kaygilarla tiretilmis bir eglence gorevi gordiigiinii belirtmektedir. Kiiltiir
endiistrisi, kiiltiirlin 1ki uzlasmaz 6gesini, sanat ile eglenceyi kendisine tabi kilmakta
ve seri Uretimle eglence isletmesi olarak kalmaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014:

182).

Kiiltiir endistrisi unsurlarindan birisi Kitleleri yonlendiren popdler miziktir. Adorno
miizik kategorisinde hafif/popiiler miizik ve ciddi miizik ayirimi yaparak pazar
yonelimli popiiler miizigi elestirmektedir. Popiiler miizik elestirisini caz miizigi
iizerinden 6rneklendiren Adorno, cazin bireyi 6zgiirlestirdigi iddialarin1 reddetmekte,

tam tersi olarak cazin yabancilasmay1 giiglendirdigini ve tam anlamiyla meta oldugunu

belirtmektedir (Adorno, 1990: 48).

Adorno’nun miizik sosyolojisi ile ilgili goriisleri ampirik olmaktan c¢ok felsefi
arglimanlara dayanmaktadir. Yazilarinda “iyi” ve “kotii”, “hafif” ve “ciddi” olarak
kategorize ettigi miizikte estetik olarak yargilarda bulunurken miizik tiirlerinin hangi
toplumsal gelismelerin sonucu olarak hangi toplumsal baglamlarda ortaya ¢iktigini
g6z ard1 ettigi gortlmektedir. Ona gore gegerli ve sanatsal olan muizik ciddi muziktir,
popiiler miizik metalasmis, seylesmis ve sanatsal olmaktan uzaklagmig miiziktir,

populer mizik sosyal biling Gizerinde uyutucu etkiye sahiptir (Esgin, 2016: 85).
3.1.6. Pierre Bourdieu; Sanat Alani ve Kiiltiirel Sermaye Olarak Miizik

Pierre Bourdieu, habitus, kiiltiirel sermaye, alan gibi kavramsallastirmalar1 ile miizik

sosyolojisinde merkezi Ooneme sahip bir diisiiniirdiir. Bourdieu, bireyin kiiltiirel

42 Frankfurt Okulu ve Kiiltiir Endiistrisi ile ilgili daha genis bilgi i¢in tezin 1.2.1. ve 1.2.1.1. alt
basliklarma bakilabilir.
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sermayesinin, bireyin i¢erisinde bulundugu sanat alani ile yakin yakin iligki igerisinde
oldugunu belirtmektedir (Bourdieu, 2015: 334-335). Bourdieu’nun yaklagiminda
sermaye, toplumsal eylemin merkezinde konumlanmistir. Buradan hareketle
Bourdieu, bir sanat alanma dahil olabilmek i¢in o alanda gegerli sermaye cinsinden
belirli bir birikimin 6n sart oldugunu belirmektedir. Dolayisiyla belirli bir kiiltiirel ve

simgesel sermayeye sahip olmak sanat alani i¢in sarttir (Bourdieu, 1996: 142).

Bourdieu’nun Distinction (1982) isimli ampirik g¢alismas1 Fransa, Amerika ve
Ingiltere’deki miizik begenilerini karsilastirmali bir bakis agisi ile ortaya koyan miizik
sosyolojisindeki 6nemli ¢aligmalardandir (Prior, 2011: 122). Bourdieu, Distinction
calismasinda bireyin kiiltiirel sermayesiyle aile ve ait oldugu sinif arasinda cesitli
iligkiler kurmaktadir. Bourdieu’ya gore bireyin miizik zevki, okudugu gazete, yemek
yeme tarzi ve sporla ilgilenme bigimi ile ait oldugu sinifsal pozisyon arasinda iligkiler
mevcuttur. S6zii edilen begeni bigimleri, bireyleri belirli bir smnifsal diizeyde
konumlandirdig1 gibi ayni sinifa ait diger bireylerle farklilastirmaktadir (Bourdieu,
1996: 173, 184, 223, 264). Bireyin kiilturel sermayesi aile ve akademik sermayesinden
gelmektedir. Bireylerin begeni ve tercihleri de kiiltiirel sermayeleriyle iliskilidir.
Bourdiue begeni tiirlerini mesru, orta-simif ve popller olmak tizere tice aymrmustir.
Begeni smiflandirmalariyla bireylerin sinifsal diizey ve egitim diizeyleri arasinda
dogrusal iliskiler bulunmaktadir (Bourdieu, 1996:16). Begenilerin farkli pratikler
baglamindaki cisimlesmesi smif-eksenli kiiltiirel kaliplarin olugsmasia sebebiyet verir,
boylelikle “tiirdes yasam tarzlar1” olusur. Baska bir ifadeyle her sinif kendi habitusunu

yaratir (Bourdieu, 2015: 16).

Bourdieu, sanat dallar1 icerisinde en miikemmel “salt” sanatin miizik oldugunu
belirtmistir. Ona gore miizik toplumsal diinyanin en koklii ve en mutlak bigimini temsil
etmektedir. Miizik deneyimlerinin kokleri en ilkel bedensel deneyimin i¢inde yer alir.
Miizik zevki kadar bedene eklemlenmis baska bir zevk yoktur. Muzik zevkleri
toplumsal deneyimlerin bir sonucudur. Miizik “bedensel” bir seydir, insanin aklini
basindan alir, uzaklara gdtiiriir, harekete gecirir ve heyecanlandirir (Bourdieu, 1997:
142-143).

3.1.7. Mizik Sahnesi (Scene)

Miizigin popiilerleserek kiresel olgekte dinleyicilerine hitap etmesiyle farkli

cografyalardaki insanlar ayn1 miizikten zevk alma noktasinda birlesmektedir. Miizikle
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birlikte ayni miizik tlirlinii seven insanlar bir araya gelmekte, farkl kiiltiirlerden
etkilenmekte, farkli insanlar ve gruplarla tanismaktadir. Miizigin burada kiiltiirel bir
aract gorevi bulunmaktadir. Scene (sahne) kavrami “paylasilan miizik
etkinligi/pratigi/tiirii ya da belirli bir miizik zevki gibi ortaklasa bir seye sahip olan
insan grubu”na dikkat ¢ekmek i¢in soylenmektedir (Cerezcioglu, 2011: 141). Scene
terimi ilk olarak 1950’lerden sonra caz miiziginin belirli bir yasam tarzi ve
popiilerligini isaret etmek i¢in kullanilmistir. Daha sonralar1 “rock sahnesi”, “punk
sahnesi”, “hip-hop” sahnesi vb. miizik sahnelerini betimlemek i¢in kullanilmistir. Son
zamanlarda ise scene kavrami genglik kiiltiirii ve popiiler miizik ¢alismalar1 igerisinde
kullanilmaya baslanmistir. Scene, genel olarak bakildiginda popiiler miizik aktivitesi
ve genglik kiiltiiriiniin mekani (location) anlamini isaret etmektedir. Kavramm bu

sekilde kullanimi “altkiiltiir” kavrammyla farklilasmakta ve daha da ilerisi “altkiiltiir i

reddetme amaci tasimaktadir (Harris, 2007: 15).

Sahne kavrami, miizigin giindelik yasam igerisindeki yeri, kullanimi ve iiretimine
dikkat cekmektedir. Buna gére sahne, iginde miizigin tretildigi, yasandigi, daha
esnek, daha gevsek bir alani/mekani isaret etmektedir. Sahne kavraminda, iiyelerin ve
miizik aktivitelerinin daha az homojen ve daha az uyumlu olmasi yoniinde
varsayimlar1 vardir (Harris, 2000: 14). Sahne, aynm1 zamanda miizik toplulugu
arasindaki samimiyeti ve yakinhigmi cagristirdigi gibi kenti hayatindaki hizhi
kozmopolitligi de yansitmaktadir. Bu a¢idan dinamizme ve hayatin miizikle birlikte

devam eden akigskanligina vurgu yapmaktadir (Straw, 2006: 6).

Kahn-Harris’e gore scene’nin 6zelliklerinden birisi Bourdieu’nun kiltirel sermaye
kavramindan ilham alarak ileri slirdiigli sermaye kavramudir. Bazi biiyiik sceneler
kendi kiiltiirel sermayelerini yaratirlar. Boylelikle bazi sahnelerin sermayenin depolar1
haline geldigi sOylenebilmektedir (2007: 101). Genel 6zelliklerine gore ti¢ gesit
sahnenin varligindan s6z edilmektedir: Birincisi, belirli bir cografi alana/yoreye ait
olan yerel mizik sahnesi; ikinci olarak farkli bir miizik ve yasam tarzi etrafinda
kiimelenmis, tiyelerinin diizenli iletisim icerisinde oldugu ve yerel miizik sahnelerini
birbiriyle birlestiren yerel Otesi mizik sahnesi ve son olarak internet tabanli
uygulamalarla hayran topluluklarina dayanan ve yeni ortaya ¢ikan sanal miizik sahnesi
(Bennett ve Peterson, 2004: 6-7). Spesifik olarak belirli bir yerde yapilan yerel miizik
sahnelerine 1k, kimlik, ulusal ve bolgesel konulara miiziklerinde egilen hip-hop

miizigi ornek olarak gdsterilebilir. Yerel bar ve kuliiplerde, partilerde yapilan miizikler

64



buttrdendir. Yerel 6tesi muzik sahnelere festivallerde veya cesitli organizasyonlarda
bir araya gelen miizik topluluklar1 6rnek olarak gosterilebilir. Bir miizik grubunun
diizenledigi miizik turlarinda gesitli miizik gruplarinin sahne almasi rastlanilan bir
durumdur. T. Dowd, K. Liddle ve J. Nelson’un kimi miizik karnavallarinda ortak Skate
Punks (Rock miizigin alt tiirii) sahnesinde yer almiglardir. Son olarak sanal muzik
sahnesi bulunmaktadir. Burada internetin gelismesiyle birlikte olusan g¢evrimigi
hayran gruplar1 ve sanal miizik sahnelerinden bahsedilmektedir. Popiiler miizik
fenomenlerini veya gruplarmi giiniimiizde sosyal medyada 6rgiitlenen hayran gruplar1
basariya tasimaktadir. Her ne kadar Bat1 miizik sektoriinde gliniimiiz popiiler miizik
sanatgilar1 sosyal medya ve hayran gruplarini etkili bir sekilde kullanmis oldugu
bilinse de (Britney Spears, Justine Beaber gibi) bu bélimin K-Pop alt basliginda
belirtilecegi gibi internet tabanli teknolojileri ve sosyal medya destekli hayran
topluluklarmi kullanmada K-Pop gruplari Bati miizik piyasasinda (6rnegin
Amerika’da) zirveyi zorlamaktadir. Ozellikle pandemi siireciyle diizenlenen sanal
konserler ile K-Pop gruplarinin sahneleri “arttirilmis eglenceden arttirilmig

gergeklige” dogru evrildigi goriilmektedir.
3.2 . Karsilastirmah Miizik Cahsmalar Acisindan Bazi1 Miizik Tiirleri
3.2.1. Rock

Tarihsel siirecte miizik ve genglik arasinda kurulacak iliskilerde rock miizigin 6nemli
bir yeri bulunmaktadir. Ozellikle 1960’11 yillar miizik ve gengligi dendiginde ilk olarak
rock miizigi akla gelmektedir. Genglik kiiltiirlerine 6nemli etkileri bulunan rock
miizigin dogusunda Frith’e gore biiylik bir sosyal degisim bulunmaktadir. Bos zaman
gecirme endiistrileri olan sinema, radyo, tiyatro ve dans salonlarmin zamanla gézden
diismesiyle genclerin evde olmak yerine bos zamanlarin1 bagka mekanlarda gegirmek
istemeleri sonucu kendine 6zgii bir genclik kiiltiirliniin, giyim ve giiriiltii kodlarinin
olusmasma imkan tanimistir (Frith, 2000: 90). Elves Presley’in genglerin yildizi
haline gelmesi, yeni gruplarin sahneye ¢ikmasi ve Rock’n Roll sektoriiniin
gelismesiyle devam eden siireg ile dergiler, mizik ve modadaki yenilikler sonucu
genclik kiltdrlerinin genel kiiltiirel kodlardan ayrisrmaya basladigi goriilmiistiir. Diger
taraftan genglerin, rock gruplar1 ve alt tiirlerini takip etmeleri, ayni zamanda bu
miizigin bir endiistri icerisinde iretildigini bilmelerine engel degildir. “Genglik

kiiltiirii, ‘sahici’ ve ‘imal edilmis’ olanin ¢eliskili bir karisimidir. Bir kendini ifade
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etme alani oldugu kadar miizik tedarikgilerinin de ilgisinin oldugu bir alandir” (Hall

ve Whannel, 2018: 276).

Rock miizigin tarihi gelisim siirecine genel olarak bakildiginda wkeilik karsiti, savas
karsit1 ve ¢evre sorunlarina duyarlilik ile birlikte gelisen protesto hareketleri sonucu
yukseldigi goriilmektedir. Irkeilik karsiti hareketlerden 1970’li yillardaki g¢evre
duyarlilig1 neticesindeki protestolara uzanan siirecte rock miizik ile kiiltiirel alanda

politik bir direnigin temsil ettigi gériilmektedir.

Rock miizigin popiilerligi savas karsithg: ile yakim iliskilidir. Vietnam Savasi ile
baslayan siire¢ sonrasi savasa tepki olarak dogan bir genglik alt kiiltiir olusmaya
baslamustir. Hippi alt kiiltiirii olarak genglik icerisinde yer bulan bu kesim, toplumda
hakim kiiltiirel kodlarin reddini savunmus ve “savasma sevis” gibi sloganlarla savas
karsithigini miizikle ifade etmeye ¢alismistir. Boylelikle rock, savas karsithigi ve anti

militarist bir miizik tiirii olarak tiim diinyada algilanmistir (Calig, 2006: 106).

Rock, savas karsitligi protestolarindan baska ¢evre protestolar1 ve Afrika’daki aclik
sorunlarmnin giderilmesine yonelik ‘Live Aid’ kampanyalari ile diinya giindeminde yer
bulmustur. Rock miizik igerisinde bulunan punkcular insan ve dogay1 kars1 karsiya
getiren bir anlayis yerine Derin Ekoloji denen yasayan her varligin hayatina, doganin

kurallarina ve toprak anaya saygi duyulmasini iceren bir felsefeye sahiptirler (O’Hara,

2003: 122-123).

Rock miizik igerisinde ele alman “rocker”, “hippi” veya “bisikletliler” olarak
adlandirilan gruplar, genel olarak is¢i sinifi kokenlidirler. Ancak buna ragmen kendi
kiiltlirleri icerisinde modern orta smif hayati kabul etmemeleriyle toplumun
genelinden ayrilmistir. Hakim toplumsal yapilar da onlar1 korkutucu motosikletleri,
yuksek sesli muzikleri, genel olarak kanunsuzluk izlenimi vermeleri, kavga etmeye
egilimleri ve sert goriiniimleri sebebiyle kabul etmemistir (Willis, 2014: 66).
Rocker’larin mevcut ekonomik, toplumsal ve siyasal degerlere verdikleri tepkiler
nedeniyle temel degerlerinin “6zgiirliik” iizerine kuruldugu belirtilmistir (Shuker,

2003: 262).

1970’11 yillarin ortalarina gelindiginde genel olarak geng kitleler i¢in her sey rock’n
roll’den kaynagini aliyordu (moda, argo, cinsellik, uyusturucu vb). Bu gengler, hayatin
acimasiz gercekligiyle kendilerine sunulan vaatler/beklentiler arasinda sikisip

kalmakta ve tutunmaya ¢alismaktaydi. Gengligin isyaninda bir toplumsal baskaldiri
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araci olarak kullanilan en etkili silah rock’n rolldu (Marcus, 1999: 69). Sonug olarak
sOylenecek olursa tarihi siiregte rock miizigin, miizik igerisinde direnis ve isyan
gorislerini yansitan, hakim kiiltiirden farklilasan unsurlar1 barindiran ¢esitli alt kiiltiir

gruplartyla yer buldugu agikca goriilmektedir.
3.2.2.Hip-Hop / Rap

Hip-hop, genglik alt kiiltiirleri icerisinde 1970’li yillardan itibaren yer bulmus,
Amerikal1 genglerin hayatlarinda bir donem etkili olan bir popiiler kiiltiirdiir. 1970’11
yillari basinda New York’ta siyahi kimlikli vatandaslarin yogun oldugu mahallelerde,
sokaklarda bir sokak miizigi olarak dogmus, zamanla danstan modaya uzanan
alanlarda sisteme itiraz ve direnigin simgesi haline gelmistir. Hip-hop, dunya
genelinde 1980 ve 90’1 yillarin Afro-Amerikan miiziginin en etkili ve en popiiler
formu olarak bilinmektedir (Erlewine vd., 1995: 921). Hip-hop, Amerika’nin kenar
mahallelerinde siyahi Amerikalilara yeni bir kiiltiir alan1 olarak miicadele azmi
vermistir. Yoksulluk, yetiskinlik korkusu, siyah erkek cinsiyetciligine dair hayal
kirikliklari, kadin cinsel arzulari, igsiz bir gencin giinliik yasam rittielleri, 6fke, siddet
gibi diisiincelerin miizikle sdylenisinin kiiltiirel aracidir. Kisacasi siyah Amerika’nin
en dinamik c¢agdas popiiler, kiiltiirel ve manevi aracidir (Rose, 1994: 18-19). Diger
taraftan hip-hop, sosyal ve ekonomik degisim siirecinde genglik kiiltiiriinii ve miizikle
aldig1 yeni sekli temsil etmektedir. Bodrumlarda, sokak kdselerinde, halka agik
parklarda genclerin gece boyunca yeni kimliklerinin pesinde, itiraz dilinin egemen
oldugu yeni bir sanat formu yaratma amaglar1 vardir. Ancak daha sonraki siirecte hip-

hop da bir kiltur endstrisine evrilecektir (Watkins, 2005: 9).

Hip-hop miizigi, siyahilerin baski ve cezalandrma sisteminin yaygin oldugu
Amerikan sisteminde direnisin simgesi olarak bilinmektedir. ilerleyen dénemlerde rap
ve hip-hop birlikte anilmaya baslamistir. Hip-hop, sistem igerisinde bir sekilde
dislanmig olan bireylerin seslerini duyurmalari i¢in bir ara¢, umut ve ilham kaynagi
olmustur (Bayrak, 2011: 38). Bu yOniiyle rap miizik bir miizik formundan 6te bir
kimlik ve yasam bi¢cimi olmustur (Cohen, 2008: 9). Hip-hop gruplar1 yaptiklari
miiziklerle kendi aralarindaki ses (sound), hareket, iletisim ve tarzlarindaki farkliliklar1
da ortaya koymustur. Fikirlerin ve tarzlarin paylasilmasi bu agidan her zaman
bariggilca olmamistir. Breakdans yapanlar sik sik diger breakdans gruplariyla kavga
etmis ve DJ savaglar1 olmustur. Bu, hip-hop’un beyaz olmayan gengleri reddeden ve

otekilestiren bir diinyaya direnme ve grup aktivizmini siki tutma ¢abasinin bir sonucu
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olarak olarak goriilebilir. Bu acidan hip-hop, statii, prestij ve grup hayranlig1 gibi
konularda Afro Amerikan kodkenlilerin hig bitmeyen savasi olmustur (Rose, 1994: 35-
36).

Hip-hop, Amerika disindaki kiiltiirlerde de egemen kiiltiire itiraz, direnis ve ayrimcilik
gibi konularda miizik araciligiyla itirazin merkezi olmustur. Amerika’da siyahi
kokenlilere yapilan ayrimciligin Almanya’da benzer sekilde Tiirklere yapilmasi
sonucunda Tiirkce rap gelismeye baslamistir. Hip-hop, zamanla Almanya’da Tiirklere
yapilan ayrimciliga karsi ¢ikmanin araci olmustur. Ayn1 zamanda hip-hop, wrkeilik,
issizlik, diglanma ve fakirlige duyulan memnuniyetsizligin dile getirildigi bir genglik

kultiir(i olarak da belirtilmektedir (Kaya, 2002: 43).
3.2.3.Caz

Caz miizigin tarihi 1800’lere uzanmaktadir. Amerika kitasina getirilen Afrika kokenli
kolelerin yeni kitada gegirdikleri zor zamanlarmi, hiiziinlerini, acilarii dogaglama bir
bicimde dile getirmelerini yansitan caz miizik zamanla 6zglirliigii temsil eden miizigin
dallarindan biri olmustur. Afrika kiiltlirlerinin Amerika’da yasamaya devam etmesi,
buradan “Amerikan zencisinin” olusmasi, Afrika miiziginin geliserek ve doniiserek
Amerikan zenci miizigi isimli yeni bir miizige donlismesi Amerika’da siyah

toplulugun yasadigi tiim siirecleri ifade etmektedir (Hore, 1996: 21).

Caz, Afrika kokenli Amerikalilar tarafindan Amerika kitasina getirilse de biinyesinde
folk, populer ve sanat miizigi 6zellikleri barindirmaktadir. Caz, genellikle genglik
isyaniyla anilmakta ve farkli kusaklarin gerilimlerine eslik etmektedir. Cazin bir diger
tarafi da bohem, hatta isyankar bir tarzda baslayan ve eglence sektdriiniin ¢esitli
seviyelerinden gecerek Amerikan toplumunun bir sanat bi¢imi olarak yaygin kabuliine
dogru istikrarli yiikselisidir. Caz, Amerika’da bir¢cok okulda ve {iniversitede edebiyat
ve resim gibi 6gretilmesinin, bilimsel bir tarzda calisilmasmin ve konser ortamlarinda
sunulmasinin yaninda caz miizisyenleri hala gece kuliiplerinden gelirlerini

kazanmakta ve cazim icrasinit devam ettirmektedir (Collier, 2003).

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Amerika, kiiresel dlgekte imajin1 yiikseltmek igin caz
miiziginden faydalanmistir. Bunun i¢in Dizzy Gillespie, Benny Goodman, Louis
Armstrong gibi miizisyenleri Avrupa, Ortadogu, Asya ve Afrika lilkelerinde caz turlar1

diizenleyerek Amerikan ulusal imajina dikkat ¢gekmek amaciyla kullanmistir (Levine,

68



gelistirilmeye calisilmis, diger taraftan Amerika’nin demokratik yiizii ve politik giicii
miizik araciligiyla gosterilmek istenmistir. Caz’in bir ddonem Amerika i¢in politik bir
arag olarak kullanilmasi yazili basinda genis yer bulmustur. Oyle ki New York Times
(1955)’ta “Amerika’nin Gizli Silah1 Caz” baslig1 atilmistir (Uyar, 2016: 18).

Caz’in diinya genelinde farkli iilkelerde, farkli sosyal tabakalarda anlam ve rolleri de
farklilasmaktadir. Ornegin Puarto Rico’da caz bir taraftan canli performans ve
eglenceyi temsil ederken diger taraftan ideolojik dayanigsma i¢in bir katalizér gorevi
ustlenmektedir (Pinckney, 1989: 244). Hindistan’da 20. Yiizyiln ilk yarisinda caz,
batililasmis Hindistan st smiflar1 ile Hindistan icerisindeki Avrupa ve Kuzey
Amerika’li i3 ve diplomasi sahalarindaki insanlarinca korunup desteklendi
(Kalmanovitch, 2008: 49). Latin cazi, Karayipler ve Latin Amerika’nin miizikal
pratikleri, stilleri ve gelenekleri ile harmanlanmig bir miizik tiirii olarak semsiye bir

caz kavramini agiklamak igin kullanilmistir (Washburne, 2012: 89-108).

Caz miizik, bir popliler miizik olarak Adorno tarafindan elestirilmistir. Adorno, caz
miiziginin bireyi 6zgiirlestirme yerine “yabancilasma” ya sevk ettigini belirtmektedir.
Adorno, caz miizigini bir meta olarak gérmekte ve kultiir endtstrisinin bir Griinu olarak
degerlendirmektedir. Cazin bir popiiler miizik olarak kitleleri standartlastirict etki
yarattigim ileri siirmektedir. Bu yoniliyle Adorno’ya gore caz aslinda bir illizyon

icerisinde bireyi 6zgurlestiriyormus hissi uyandirmaktadir (Adorno, 1990:54).
3.2.4.Arabesk

Arabesk, Tiirkiye kosullarinda 6zellikle 1950’lerden sonraki sosyo kiiltiirel degisimin
sonucu olarak dretilen popiler mizik turlerinin en etkili tlrlerinden olan ve halen
cesitli sekillerde etki diizeyi devam eden bir miizik tiiriidiir. 1950’11 yillardan itibaren
liberal politikalar ile tarimda makinelesme ve sanayilesme girisimleri sonrasi kdyden
kente gociin hizlanmasiyla biiyiik sehirlerin etrafinda olusan kiimelenmeler,
Tiirkiye’nin kalic1 bir “gecekondu” gercegiyle ve beraberinde getirdigi toplumsal

degisimlerle ylizylize gelmesine yol agmustir.

Arabesk genel olarak tasradan merkeze veya kirdan kente go¢ edenlerin sehir hayatiyla
biitiinlesememesi sonucu meydana gelen sorunlara karsi olusturulan bir mizik tird

olarak bilinmektedir. Ancak farkl bir perspektiften arabesk;

“geleneksel ortami kente tasiyan” ya da “kent kiiltiiriine sirt geviren bir
uyumsuzluk kiiltliri” degildir. Tam tersine kent dinamigi ile belirlenen
bir “anlam problemi” oldugunu kabul eden, ona yanit getiren; ve bu ya-
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nitiyla da bir yandan uyum bir yandan da direnme tagiyan bir pratiktir.

Yanit getirdigi yani problem ¢dzme ¢abasinda oldugu 6lgiide de, giinliik

sorunlardan bir kagis degil, giindelik pratikte ve varkalabilme giiclinii sag-

layan bir enerji kaynag olarak, bir kiiltiirel bulustur (Ozbek, 2006: 110-11).

Arabesk’in toplumda hizla yer bulmasi, genel olarak batililagma ve modernlesme
tecrubesiyle ilgili bir durum olarak degerlendirilebilir. 1950’lerden itibaren gelisen
miizik endiistrisi plak ve kasetlerin toplumsal katmanlarda yayilimmi kolaylastirms,
bunun sonucunda arabesk miizik Tiirkiye’de alttan yukariya gelen ilk biiyiik kitlesel
kaltar Grind olmustur. Bu yoniiyle arabesk, genis halk kitlelerinin oy vererek degil,

miiziksel Uiriinleri satin almayi, dinlemeyi segerek gosterdikleri bir ‘kamuoyu’ tepkisi

olarak degerlendirilebilir (Ozbek, 2006: 25).

Kentlesme seriiveni ile birlikte baslayan siireg, 6zellikle 1980’lerden sonra hizla artan
kapitalistlesme ile gelir dagilimindaki makasin a¢ilmasi, beraberinde esitsizlikleri ve
bu esitsizliklere itirazlar1 getirmistir. Arabesk miizikte toplumsal esitsizliklere yonelik
itiraz ve talepler sarkilarda cesitli sekillerde dile getirilmistir. Sehir hayatma gog
edenlerin toplumsal alanda yasadig1 adaletsizliklerde yapabilecegi arabesk yoluyla
isyankar bir serzenis olmustur. Arabesk, eski hayatlarindan yeni hayatlarma gegiste
kentte kabul géremeyen ve sonugta genel bir dengesizlik yasayan insanlarm adeta can
simidi olmustur. “Bu dengesizlik durumu, iiretim slirecinden diglanmis, sorunlarini
yabancilagsmanin ve kaderciligin dili olan arabesk diliyle ifade eden bir kitlenin olusum
kosullarmi yaratmistir” (Stokes, 1998:147). Ancak s6z konusu arabesk dinleyen kitle
toplumsal siireclerde isyanini, tepkisini veya protestosunu yine arabesk icerisinde
yasamistir. Diger bir deyisle arabeskin igerisindeki anlam diinyasina signilmistir.
“Arabesk sarkilarindaki isyan motifleri, toplumsal hak talebinden ziyade Allah’a
yakaris bicimindeydi. Giiftelerde imkansiz ask, karasevda, kader, fakirlik, garibanlik,
icki ve sarhosluk gibi temalar hep baskdsedeydi. Orhan Gencebay’in bir sarkisindaki
su dizede, adaletsiz toplumsal diizenle ask arasinda kurulan denge, arabesk
giiftelerinin genel bir 6zeti gibidir: “Bir yanda hayat kavgasi var, bir yanda askin

1zdirabr” (Demirkiran, 2014: 63).

Giinlimiizde arabesk ve rap miiziklerin birlesiminden dogan arabesk-rap genclerin yeni
muzik trendlerindendir. Arabesk unsurlarin, rap miizikle birlestirilmesine dayanan
arabesk-rap’i dinleyen kitlenin genelde kenar mahallelerde alt gelir grubunda, egitim
diizeyleri diisiik ve issiz kimi gengleri betimlemek i¢in kullanilan “apagi” olarak

nitelenen gengler oldugu ve bu miizigin “apaci miizigi” oldugu yoniinde genel bir kan1
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bulunmaktadir (Dilben, 2016: 56-81). Diger bir deyisle arabesk-rap ile apagci genclik*

arasinda dogrusal bir iliski kurulmaya caligilmaktadir.
3.3. Miizik Sosyolojisi Ac¢isindan K-Pop: Sahne, Kimlik ve Aktivizm

K-Pop’un 1990’11 yillarin ortalarindan itibaren Giiney Kore’nin ekonomik kalkinma
hamlesinin bir sonucu olarak tiretilmis olan Hallyu’nun bir pargasi oldugunu belirtmek
gerekmektedir. Bu yoniuyle K-Pop miizik endiistrisince {iretilmis yaratict

endustrilerden** birisidir.

K-Pop genellikle, rap/hip-hop, reggae, grunge, techno ve pop miizigin etkili ve ¢ekici
dans kareografileriyle birlestigi bir miizik tlr( olarak belirtilmektedir (Binark, 2019:
131). K-Pop’un tiim diinyada etkili olmasinda dans, kareografi, miizik ve sahne
performanslarinin yaratic1 bir sekilde birlesimi yatmaktadir (Nam, 2012: 11). K-
Pop’un tarihine bakildiginda ilk olarak Seo Taiji and Boys grubunun, Giiney Kore’nin
1990’1ar boyunca devam eden, giindelik hayata yansiyan asir1 politik tartigsmalar ve
bask1 doneminde politikayla ilgilenmeyerek genglerin gézdesi olan metal, rock ve hip-
hop’u birlestiren miizikleriyle 6n plana ¢ikan ilk K-Pop grubu sayildig1 goriilmektedir
(Lie, 2012: 350). Ginumizdeki K-Pop’un oOnciisii sayilan Seo Taiji and Boys
grubunun 1992 yilinda miizik piyasasinda bas géstermesinden itibaren sarki sdyleme,
sahnenin etkin kullanimi ve hip hop/rock’un birlesimi K-Pop gruplarinda ortak

Ozelliklerden olmustur.

K-Pop gruplarmin son zamanlarda 6ne ¢ikan en 6nemli 6zelliklerinden birisi yakinlik
kuran etkilesimli dzelliklerdir. Bu ydniiyle etkili bir katilime kiiltiir*® (participatory
culture) triiniidiirler. BTS grubunun sirketi olan Bighit’in yOneticisi olan Bang-shi
Hyuk’a gore BTS’in basarisi grubun genglik ile kurdugu yakin bagindan
kaynaklanmaktadir. Hyuk, BTS’in genglikle ‘yukaridan dogma ile konusabilecekleri
bir grup degil, tek bir kelime dahi konusmadan basini dayayabilecekleri bir
kahraman...” ve yakin arkadas olarak insa ettiklerini belirtmistir*®. Diger taraftan

BTS’in diinya geneli basarisindaki faktdrlerden birisi de grubun sarkilarinin gengligin

43 Apagi genclik ile ilgili detayli bir ¢alisma igin bkz Yaman, (2018).

4 Giinlimiizde son zamanlarda Kkiiltiir endiistrileri kavrami yerine yaratict endiistriler (creative
endustries) kavramu tercih edilmektedir. Bu konuda daha genis bilgi i¢in bkz. Hesmondhalgh, D. (2007).

4 Katilimer kiiltiir ile ilgili tezin 2.1.2.6. alt baghiginda bilgi verilmisgtir.

4Shttps://www.soompi.com/2018/01/06/bang-shi-hyuk-shares-secret-btss-success-ultimate-goal-
group/. Erisim 01.11.2020
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yalnizlik, deger gorememe, issizlik, aile i¢i siddet, akran zorbalii, cinsellik,

yabancilasma gibi sorunlarina egilmesinden kaynaklanmaktadir (Binark, 2020: 213).

K-Pop’u diger miizik tiirlerinden ayiran 6zelliklerinden birisi gruplarin ¢evrimigi
aglar1 ve sosyal medyayi etkili bir sekilde kullanmalaridir. Rock, hip-hop/rap ve caz
gibi diinya genelinde etkili olan ve gengclik alt kilttrlerini etkileyen mizik tirlerine
genel olarak bakildiginda; belirtilen muzik tiirlerinin siyahi kokenli kisilerin tarihi
stirecte icinde bulunduklar1 genel hakim kiiltiirden reddedilme ve baskilanmalarina
kars1 ¢esitli direnis ve isyanlarla baglayan bir kaynaktan beslendigi, bu kaynagin
Amerika’dan diinyanin diger bolgelerine yayildigi, ayrica s6z konusu miizik turlerinin
ozellikle ikinci diinya savasindan sonra irk¢iliga karsi ve dogayr korumaya yonelik
eylemlerle adindan soz ettirdigi goriilmektedir. Diger bir deyisle bu mizik tirleri,
ikinci diinya savagsi sonrasi diinyada ortaya ¢ikan sosyokiiltiirel degisim siire¢lerini
yansitmaktadir. K-Pop ise bu perspektiften bakildiginda sosyal medya cagi olan
glinimiiz diinyasinin veya diger bir deyisle dijital kusaklarin bir iiriinii olarak

g6zlenmektedir.

Dijital diinyanin ve/ya dijital kusaklarin dénemini yansitan K-Pop’un sosyal medya
aracihigiyla tiim diinyaya yayilan bir yapis1 mevcuttur. Sosyal medya ve YouTube*’
gibi etkilesimli aglar, glinlimiiz gengliginin miizik dinleme aliskanliklarii etkiledigi
gibi miizikle birlikte bireyin kimlik ve kiiltiirel yonlerden yeni formlar kazanmasina
imkan tanimaktadir. Genellikle K-Pop gruplar1 ilk olarak sosyal medyada fark
edilmekte ve ardindan yaratilan etkilesimli ortam- ¢ekim kuvveti sayesinde siradan
dinleyici kimliginden hayran kimligine geg¢ilmektedir. Hayrana doniisen bireylerde
hayran olma durumu aci, karamsarlik, engellenme, yabancilagma, terér ve can
sikintisiyla bas etmek icin anlamin, hazzin ve kimligin yeni formlarma yatirim
yapmalarina firsat tanimaktadir (Grossberg, 1992: 65). Dolayisiyla hayran olma
durumu bireylerin kimliklerinde c¢esitli degisim ve doniisiimlere yol agabilmektedir.
Popiiler miizik ¢aligmalar1 da -bu agidan- insanlarin miizigi giinlik yasam ve alt

kiiltiirlerde, sahnelerde ve topluluklarda dinleyici olarak kullanma sekliyle oldugu gibi

*" YouTube, K-Pop’un diinyadaki dolasiminda ayrilmaz ve vazgegilemez bir parcasidir (Ono ve Kwon,
2013: 200).
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bazi kultirel/kimlik formlar1 ve izleyici uygulama bi¢imleri agisindan da incelemesi

(Duffett, 2014: 1-15) yonuyle degerli hale gelmektedir.

K-Pop sarkicilar1 yalnizea iyi miizik icra etmemekte, goriiniisleri ve viicut hareketleri
ile sergilenen performansa anlam kazandirmaktadirlar. K-Pop sarkicilarinin viicutlari,
dans hareketleri ve kareografileri adeta zorunlu bir Ggli gibidir (Oh, 2014: 55). K-
Pop’ta sahnelenen performanslar dans ve hareket {izerine kurulu bir sahneyi isaret
etmenin yaninda dansin politik yoniinii gdstermesi agisindan da anlamlidir. Zira “dans
eden beden kimlik miicadelesi i¢in bir alandir. Dans eden beden apolitik degil, tam
tersine politiktir. Her beden ve topluluk, ik, cinsiyet ve cinselligin sosyokiiltiirel
normlarmi tasir ve iletir” (Kolb, 2010: 26, 210). Baska bir ifadeyle dans eden beden
hareketin kiiltiirel politikasim yansitir (Desmond, 2001: 5). Dans eden bedenin ayni
zamanda politik bir tavri yansitmasma Tayland ornegi gosterilebilir. Tayland’da
hiikiimet karsit1 gostericilerin sokak protestolarinda genclerin K-Pop dansi yaparak
hiikiimeti protesto ettikleri goriilmiistiir. K-Pop dans1 yapan protestocu genglere gore
“K-Pop, yeni bir diinyaya demokrasi ile birlikte baglama” anlamina gelmektedir. (bkz.
Sekil 3.1). Tiirkiye’de K-Pop danslar1 yapan bir toplulugun slogani ise “ K Pop
Toplulugumuza Katil, Dans Et ve Ozgiir Yasa” olarak belirtilmistir (Bkz. Sekil 3.2).

Thailand protests: Youth bring K-pop dance moves to anti-government rallies

Sekil 3.1 Sekil 3.2
Sekil 3.1: Tayland’da hiikiimet karsit1 gosterileri Sekil 3.2: K-Pop Adana@La Noche Dans
K-Pop Dansi ile protesto eden gengler Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=8e-

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=dCS04xle72 ~ GDUfPvlc&index=1
GDUfPvIc6&list=RDMM8e- Erisim 17.11.2020 Erigim 17.11.2020

Dans eden bedenin aslinda politik bir yoniiniin olabilecegine en iyi 6rnegi K-Pop
gruplarinin Amerika’da son zamanlarda meydana gelen wrkeilik karsit1 Black Lives

Matter (BLM) kampanyalarina verdigi destek Ornek olarak gosterilebilir. BTS
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grubunun BLM kampanyasma 1 milyon dolar bagislamasinin akabinde ARMY ’ler
sosyal medyada organize olarak BTS’e bir cevap niteliginde 24 saat icerisinde 1

milyon dolar toplayarak BLM kampanyasina bagista bulunmuslardir*®

. Ayrica
Amerikan Bagkanlik se¢imleri i¢in 20 Haziran’da Baskan Trump’un Tulsa’daki se¢im
mitinginin t¢te ikisinin bos kalmasi da TikTok kullanicilar1 ve K-Pop hayranlari
iizerine kalmistir. Iddiaya gore secim mitingi i¢in iicretsiz online almabilen
davetiyeleri topluca alan TikTok kullanicilar1 ve K-Pop hayranlarinin mitinge

gitmemesi sonucu miting salonunun biiyiik ¢ogunlugu bos kalmustir®® %,

K-Pop’un siyahi miizik ve kiiltiriinden ilham aldigi, etkilendigi (Moulite, 2021)
dolayisiyla K-Pop’un Amerika’da o6zellikle BLM kampanyas: sonrasinda siyahi
Amerikalilar arasinda genisce yer buldugu kolaylikla gdzlenmektedir. Ancak K-Pop
ve siyahi Amerikalilar arasindaki iliski ilk K-Pop gruplarindan H.O.T.’a kadar
uzanmaktadir. Grubun “SM performanst” olarak adlandirdig: etkileyici gorsellerle
birlikte rap, hip-hop ve rock miizigin birlikte harmanlandigi performans tarzi, MTV
nesli olarak bilinen 1980 ve 1990’lardaki popiiler miizikten etkilenerek kendine has
tarz yaratan genglerden ilham alinmistir. Ayrica siyahi s6z yazar1 Micah Powell, {inlii
K-Pop grubu Super Junior’un “Devil” alblimiine sarki yazmis ve dans kareografilerine
ilham vermistir. Unlii K-pop grubu NCT 127°nin 2017 yilinda ¢ikardig1 albiim de
siyahi Amerikal1 s6z yazarlarmca yazilmigtir. NCT 127°nin 2019 yilinda Amerika
turundaki konserlerinde neredeyse yiizde 20’ye yakin siyahi hayran grubu oldugu
goriilmiistiir® (Bkz. Sekil 3.4).

48 Bkz.Kwon, J. (2020). BTS and its ‘Army’ donates more than $2 million to Black Lives Matter,
https://www.edition.cnn.com/2020/06/08-entertainment/bts-army-black-lives-donation/index.html
Erisim tarihi 28.10.2020

Zaveri, M. (2020). BTS Fans Say They’ve Raised $1 Million for Black Lives Matter Groups, The
New York Times, 08.06.2020, https://www.nytimes.com/2020/06/08/arts/music/bts-donate-black-lives-
matter.html Erisim tarihi 28.10.2020

49 Bkz. Keskin, A. (2020). K-Pop’tan K-Aktivizme Sosyal Medyanm Yeni ‘K’ Giicleri, 20.07.2020,
https://yenimedya.wordpress.com/2020/07/20/k-poptan-k-aktivizme-sosyal-medyanin-yeni-k-gucleri
Erisim tarihi 28.10.2020

%0 56z konusu olay ve Z kusag1 gengligi ile ilgili bir haber igin bkz. ”Z kusag1 nedir, ne anlama geliyor
ve hangi yillar arasini kapsiyor?”, 23.06.2020, https://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-53138144,
Erisim tarihi 30.10.2020

1 “>They use our culture’: The Black creatives and fans holding K-pop accountable”, The Guardian,
20.07.2020. https://www.theguardian.com/music/2020/jul/20/k-pop-black-fans-creatives-industry-
accountable-race Erisim 19.11.2020.
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Sekil 3.3: 15.05.2019 tarihinde BTS’in New York Sekil 3.4: 27.04.2019 tarihinde NCT 127’nin konser
Central Park’taki konserinden bir gorsel performansini bekleyen hayranlar
Kaynak: https://www.theguardian.com/music/2020/jul/20/k-pop-black-fans-creatives-industry-accountable-
race Erigim 19.11.2020.

K-Pop ve K-Pop hayranligi yukarida da belirtildigi tizere genel olarak sosyal medya
platformlarinda yaratilmakta ve gelistirilmektedir. K-Pop’u diger miizik tiirlerinden
ayiran en dnemli unsur olan sosyal medya platformlarmnin etkili olarak kullanilmasi
burada 6nem tasimaktadir. Twitter bu agidan onemli bir sosyal mekandir®. K-Pop
hayranlar1 bireysel olarak birbirleriyle ya da hayran gruplar1 araciligiyla Twitter’da
iletisime ge¢mektedir. Ayni1 zamanda giinliik hayattaki arkadashik kurma, sevinme,
uztlme, heyecanlanma istek/arzular bu platformlarda daha kolay ifade edilmektedir.
Sosyal  hayatta  eksikligi  hissedilen veya  gerceklestirilemeyen  kimi
davraniglar/duygular da bu platformlar araciligiyla daha kolay séylenmekte veya
yasanmaktadir. Kimi zaman da bu platformlar K-Popla iligskilendirilen olaylarda
toplumsal adalet ve hak arayislari i¢in bir araci gorevi gérmektedir. Bir baska deyisle
sosyal medya dolayimli bir “K-aktivizm”e doniisebilmektedir. Tiirkiye’de bunun en
son drneklerinden birisi 4 Eyliil’ii 5 Eyliil’e baglayan gece (2020) Izmir’de yasanan
Melisa isimli BTS hayrani kizin intihar etmesi sonrasi sosyal medyada olusturulan
kampanyanin biiylimesi ve bu kampanyayla birlikte olusan toplumsal adalet talebinin
bir tur K-aktivizme evrilmesidir. Sosyal medyada baslatilan kampanya, Melisa’nin
babasmin kendisine bir siiredir uyguladig1 siddet sonrasi intiharin gergeklestigine
yonelik iddialarmn arastirilmasini icermektedir, Bu kampanya sonunda change.org

(diinyanin en biiylik imza kampanyasi platformu) sitesinde 91 bin imza toplanmis ve

52 Giiniimiizde “mekéan” kavramida koklii degisimler meydana gelmistir. Gengligin yeni mekanlari ve
benlik sunumlar1 arttk sosyal medya platformlari, dijital oyunlar ve uygulamalarda daha kolay
gorilebilmektedir.

75


https://www.theguardian.com/music/2020/jul/20/k-pop-black-fans-creatives-industry-accountable-%20race
https://www.theguardian.com/music/2020/jul/20/k-pop-black-fans-creatives-industry-accountable-%20race

Twitter’da #Melisa isimli etiketle s6z konusu olay1r kinayan 270 binden fazla

tweet/retweet atilmistir (bkz Sekil 3.5-3.6)

change.org

Change.org Tiirkiye @ChangeTR - 5 E
#Melisa'nin tweetleri incelensin

Bugun 15 yasindaki Melisa'nin babasinin tabancas! ile yasamina son verdigini
aztlerek 6grendik. Melisa'nin babasinin kendisine uyguladigi siddet iddialan
g6z 6nlnde bulundurularak sorusturma ydratalmesi icin imzala

91191 kisi imzalads. Hedefimiz 150.000.

) K i i ™ .‘K:ampfanyayf \rﬁzala
Sekil 3.5: change.org isimli sitede baslatilan Sekil 3.6: Twitter’da Melisa i¢in baslatilan
“Melisa i¢in el ele” kampanyasi kampanya
Kaynak: https://www.change.org/p/melisa-icin-el-ele- Kaynak: https://www.twitter.com/changetr/status/
Melisa-nin-tweetlerinin-incelenmesini-ve- 02250284408877057 Erigim 19.11.2020

babasinin-tlirk-ceza-kanunu-madde-84-uyarinca-
cezalandirilmasimi-istiyoruz-intihardegilcinayet
Erigim 19.11.2020

3.3.1.Muzik Sahnesi (Scene) olarak K-Pop ve Cevrimici Konserler

K-Pop gruplarinin pandemi siirecinde diger miizik tiirleriyle kiyaslandiginda
cevrimigi konserlerle dinleyici kitlesini arttirarak muzik sahnelerini “yeni normale”
gore tasarladiklar1 goriilmektedir. Gruplarin c¢evrimici konserleri sanal mizik
sahnesinin giiniimiizde en iyi 6rnekleri olarak 6n plana ¢ikmaktadir. K-Pop gruplarinin
sahneleri gorsel efektler, dekor, kameralarimn etkili kullanimi, sarkilarin tonlamasi, gz
alict dans kareografileri ve hayranlarin birlikte isildaklar1 kullanimi ile arttirilmis
eglence olarak nitelenmektedir (Choi ve Maliangkay, 2005: 4). K-Pop gruplari
Ozellikle pandemi slrecinde arttirilmis eglence olarak da nitelendirilen sahne
perormanslarina arttirilmis gerceklik teknolojilerini (AR ve XR) de eklemesiyle sanal
muzik sahnesinin glnimizde en etkili 6rneklerini  mizik dinleyicilerine
gostermektedir. Bu da miizik sosyolojisi acisindan miizik icracilari, sahne ve
dinleyicilerin olusturdugu etkilesimli stirecin (ileri teknolojilerin de dahil edilmesiyle)
bir adim 6tesine gecerek sanal sahnenin giiniimiizde geldigi asamay1 gostermektedir.
Bu sahne tiirii ayn1 zamanda Becker’in sanat diinyalar1 yaklasimmin giliniimiizde

dijital sanat diinyalari olarak okunabileceginin de isaretlerini gostermektedir.
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Son donemde K-Pop gruplarinca diizenlenen ¢evrimigi konserlerden bazilari

sunlardir;

1-

11. INK Inchenon K-Pop kapsaminda Lee Eun Sang, Weki Meki, Elris, The
Boyz, Itzy, Asto, AB61X, Gfriend, Baekhyun, Taemin gibi K-Pop grup ve solo
sanatcilarinin 10 Ekim’de canli yayinlanan online konseri,

10 Ekim’de ‘2020 Asya Sarki Festivali” kapsaminda bir ¢cok K-Pop grubunun
sahne aldig1 online yaymlanan miizik festivali,
24 Ekim’de ATEEZ grubunun diizenledigi online konser,

31 Ekim ve 1 Kasim 2020 tarihlerinde ‘2020 Kore Miizik Drive-In’ tarihlerinde
‘Incheon Liman1 D1g Hatlar Yolcu Terminalinde gerceklesen ve bir¢cok K-Pop
grubunun sahne aldig1 online konser,

13 Kasim 2020 tarihinde Birlesik Arap Emirlikleri’nde Kore Cumhuriyeti
Biiyiikelciligi ve KOCCA (Kore Yaratici Icerik Ajansi) tarafindan diizenlenen,
26 K-Pop sanat¢1 ve grubunun sahne aldigi “KITE: K-Pop in the Emirates”

konserleri®®

Yukarida belirtilen ¢evrimi¢i K-Pop konserleri K-Pop sahnesinin giinimiizde pandemi

nedeniyle ylizyiize yapilamayan konserlerin ¢evimici platformlara nasil hizla

tagiabildigini gostermektedir. K-Pop gruplarinin katilimiyla son olarak Birlesik Arap

Emirlikleri’nde Kore Cumhuriyeti Biiyiikelgiligi ve KOCCA tarafindan ¢evrimici

konser diizenlemesi ayni zamanda K-Pop yildizlar1 ile 6zdeslesen “temiz 6zellikler”in

Miisliiman Endoezya’dan Katolik Peru’ya kadar evrensel bir ¢ekim kuvvetini nasil

yarattiginin da gostergesidir (Lie, 2012: 355).
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Bkz.https://www.korezin.com/2020/11/13/canli-izle-nct-u-ateez-pentagon-gi-dle-kim-jaehwan-

dreamcatcher-everglow-ve-dahasinin-yer-aldigi-kite-k-pop-in-the-emirates-acik-hava-konseri-canli-
yayini-basladi/ 13.11.2020 Erigim 15.11.2020
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(NG K—POP‘.f Emi
in the Emirates

When : 8PM (UAE) 13 November 2020
* Online Korean Cultural Center in thé UAE

0
LINE-UP . rr’j\
NCT U. ASTRO. ATEEZ. ABSIX. THE BOYZ. Oy
Lovelyz MOMOLAND. PENTAGON. CIX
(GH-DLE. KIM JAE HWAN. WJSN. CRAVITY
CL.C. Golden Child. Cherry Bullet. Rocket Punch.
GIANT PINK. Dreamcaftcher. DRIPPIN. EVERGLOW
CIGNATURE. DKB. B.O.Y. 3YE. AleXa

KOCCA

Sekil 3.7 Sekil 3.8

Sekil 3.7: Birlesik Arap Emirliklerinde diizenlenen KITE: K-Pop in the Emirates isimli ¢evrimici
konser
Kaynak: https://www.korezin.com/2020/11/13/canli-izle-nct-u-ateez-pentagon-gi-dle-kim-
jaehwan-dreamcatcher-everglow-ve-dahasinin-yer-aldigi-kite-k-pop-in-the-emirates-acik-
hava-konseri-canli-yayini-basladi/ 13.11.2020 Erigim 15.11.2020
Sekil 3.8: BTS’in 20.06.2020 tarihindeki ilk ¢evrimici konseri Bang Bang Con: The Live
Kaynak: https://korezin.com/2020/06/20/bts-rekor-kiran-cevrim-ici-konseri-bang-bang-con-
the-livedan-eglenceli-fotograflar-paylasti/ 20.06.2020 Erisim 15.11.2020

K-Pop gruplarinin sahneleri yalnizca sosyal medya ve diger ¢evrimigi platformlarinda
yayinlanmakla kalmamakta, ayni zamanda hayran gruplarinin dans etme pratiklerini
de etkilemektedir. K-Pop gruplarmin miiziklerinden etkilenerek c¢esitli sehirlerin

merkezi kamusal alanlarinda “K-Pop dance cover™

1 yaparak sosyal medya ve
YouTube gibi aglarda paylasan birgok grup bulunmaktadir. K-Pop sahnesi bdylelikle
sosyal medya aglar1 ve YouTube gibi etkilesimli aglarda hayranlar tarafindan yeniden
iiretilmekte ve tliketilmektedir. Dongii bu sekilde stirekli devam etmektedir. Yalnizca
YouTube’da yapilan gézlemde Tiirkiye’de ¢esitli gruplarin K-Pop dans coverini yapan
10’u askm YouTube hesab1 oldugu goriilmiistiir>®. Kamusal alanda sahnelenen K-Pop

dans gosterileri miizik sahnesi (scene)’nin hayranlar ve sosyal medya tabanli sanal

mizik sahnesinin iyi bir 6rnegi olarak gosterilebilir.

>4 Dans cover1 yapmak, hayran olunan grubun dans ve miizik pratiklerinden etkilenilerek benzer bir
performansin sergilenmeye ¢alisilmasidir.

% Bu gruplarin YouTube hesaplarindan bazilart “CHOS7N”, “WE STAGE THE WORLD”, “Ozge
Cover”, GG Project”, “FL4C Dance Team”, “BlackBerry”, “Diva Mansion Dance Crew”, 6aes crew”,
“REFLEX”, “Umutcan Tiitlincii’, “DIARROW”, “KORNEA”. Bu gruplarin igerisinde ”Army Artist”
isimli YouTube hesab1 bulunan ¢ocuk dansg¢mnin oldugu dahi goriilmiistiir.
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Sekil 3.9 Sekil 3.10

Sekil 3.9: Tiirkiye’de K-Pop dans cover yapan gruplardan bazilari
Kaynak: GG Project grubu https://www.youtube.com/watch?v=14JZugPViA 03.11.2020

Erisim 17.11.2020
Sekil 3.10: WE STAGE THE WORLD grubu

https://www.youtube.com/watch?v=7zgaDRdVf4g 13.11.2020 Erisim 17.11.2020
Bu galismada ele alinan BTS grubunun ¢evrimici konserleri hakkinda sanal mizik
sahnesi kapsaminda baz1 bilgiler vermek gerekirse; BTS’in 20 Haziran 2020’deki ilk
cevrimigi konseri olan Bang Bang Con: The Live, ayni anda 756 bin kisi tarafindan
izlenmis ve BigHit sirketi bu konserden yaklasik 26 milyon dolar elde etmistir.
Konsere katilim orani, 50 bin kisilik stadyumda gergeklesen 15 konsere esittir®®.
BTS’in 10 ve 11 Ekim 2020 tarihlerindeki ikinci ¢evrimici konseri olan Map of the
Soul On:E ise 993 bin kisinin ayn1 anda konseri izledigi sirket tarafindan agiklanmaistir.
Bu, simdiye kadarki c¢evrimi¢i konserlerde ulasilan en fazla izleyici sayisini
yansitmaktadir. Map of the Soul On:E konserinde kullanilan AR (Augmented reality)
ve XR (Extended Reality) teknolojileri sayesinde sahne performanslarinmn farkl bir
gerceklik diinyasinda (gergek Ustll izlenimle) sergilenmis algisi uyanmaktadir. Sanal
miizik sahnnesine en iyi 6rneklerden birisi BTS tiyesi Suga (Yoongi)’nin 2020 MAMA
odiillerinde hologram olarak sahneye yansitilmasidir. Grubun kapanis performansinda
son alblimii BE’den “Life Goes On” parcasini seslendirecegi esnada Suga sahneye

hologram teknolojisinin kullanilmasiyla sanal olarak oradaymis gibi yansitilmistir.

Suga’nin kolundan ameliyat olmasi sebebiyle bir siire grupla birlikte miizik icra

%  “BTS’in  7.yildéniimiine o6zel diizenledigi sanal konser izleyici rekoru kirdi”.
https://www.indyturk.com/node/19634 1 /kiiltiir/bts’-7-yildoniimiine-6zel-diizenledigi-sanal-konser-
izleyici-rekoru-kirdi 15.06.2020 Erisim 15.10.2020
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edememis, bu siire zarfinda kendisini Ozleyen hayranlarina adeta bir jest

yapilirmiscasina MAMA performansinda kendisi hologram olarak sahnede olmustur.

Son olarak bu alt baslikta sanal muzik sahnesinin K-Pop gruplariyla teknolojinin
birlestigi noktada geldigi son asamay1 gostermek icin SM Entertainment sirketinin
yeni K-Pop kiz grubu Aespa drnegi verilecektir. Aespa, ‘avatar ve deneyim (avatar ant
experience) anlamina gelen ‘ae’ ile Ingilizce ‘a¢1’ (aspect) kelimelerinin birlesiminden
meydana gelmistir. Grup adi, bir avatar olarak diger benliginiz ile tanismay1 ve yeni
bir diinyay1 deneyimlemeyi sembolize etmektedir®’. Sirket, kiz grubunun iiyelerinin
avatar esdegerlerinin de bulundugunu belirtmistir. Diger bir deyisle grubun her bir
iiyesinin sanal bir avatar karsilig1 bulunmaktadir ve sergilenen performanslar bu sanal
avatar Uyelerle birlikte gerceklestirilmektedir. Bu da sanal muzik sahnesinin K-Pop
gruplariyla geldigi noktay1 gdstermesi bakimindan anlamli oldugu kadar K-Pop’un
gelecekte teknolojik araglarla izleyiciler nezdinde sahne Otesi bir gerceklige veya
baska bir deyisle arttirilmis eglenceden arttirilmig gergeklige uzanan siireci isaret

etmesi bakimmdan 6nemlidir®e.

57 “SM Entertainment, yeni Kiz Grubu aespa igin ‘SYNK, KARINA’ Baslikli Yeni Bir Video
yayimladi”, https://www.korezin.com/2020/11/10/sm-entertainment-yeni-kiz-grubu-aespa-icin-synk-
karina-baslikli-yeni-bir-video-yayimladi/ 10.11.2020 Erisim tarihi 15.11.2020

%8 Bkz. Keskin, A. (2020). BTS’in Cevrimi¢i Konserleri ya da Arttirilmis Eglence’den Arttirilmig
Gergeklige, 17.10.2020, https://yenimedya.wordpress.com/2020/10/17/btsin-cevrimici-konserleri-ya-
da-arttirilmis-eglenceden-arttirilmis-gerceklige/ Erisim tarihi 28.10.2020
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Sekil 3.11 Sekil 3.12
Sekil 3.11: Aespa grubundan Karina’nmn kendisi
Sekil 3.12: Karina’nin sanal avatar karsiligt
Kaynak: https://www.korezin.com/2020/11/10/sm-entertainment-yeni-Kiz-grubu-

aespa-icin-synk-karina-baslikli-yeni-bir-video-yayimladi/ Erisim 15.11.2020

3.3.2. BTS’in sarki sozlerinde ‘Anlam’ ve BTS-ARMY Iliskisi:

BTS’in K-Pop icerisindeki ayricalikli yeri ve Kore’nin yaratict endiistri {irtinii olarak
isgal ettigi sembolik konumu yukaridaki basliklarda c¢esitli agilardan agiklanmaya
calisiimistir. BTS in K-Pop gruplari igerisinde zirvede sayilabilecek pozisyonu, birgok
miizik 6diiliine sahip olmasi ve milyonlarca hayrani-takip¢isinin bulunmasi, sosyal
medyay1 etkili bir sekilde kullanmalarinin yaninda hayranlarina miizik ile duygusal
anlamda ‘dokunmalarma’ baghdir. Bu baslikta, sarki s6zleriyle hayranlarini etkileyen
ve duygu diinyalarina adeta ‘hilkmeden’ BTS’in albiimleriyle hayranlar1 nezdinde
yarattig1 bazi sarkilar1 agiklanmaya caligilacaktir. Sarkilarinda genel olarak gencgligin
evrensel sorunlarma deginen BTS; kimlik, esitsizlik, yalnizlik, baski (akran-aile-
sosyal), sevgisizlik, issizlik vb. gibi konulara yogunlagsmistir. Son donemdeki
Dynamite sarkis1 ve BE albiimii ise pandemi siireci ile birlikte tiim diinyay1 etkileyen
hastaligin toplumsal etkilerine yonelik genel duygusal ve psikolojik atmosfer

icerisinde degerlendirilebilecek sarkilardan olusmaktadir.
1-Mono

22.10.2018 giinii grup liyesi RM’in 7 parcalik yayinladigi ‘Mono’ mixtape (genellikle
hip hop/rap alanindaki albiimlere verilen genel ad) hayranlar arasinda etkileyici olarak
yanki bulmustur. ‘Mono’ igerisindeki ‘Forever Rain’ sarkisi ve klibi hayranlar
arasinda her yil diizenli olarak anilmakta ve etkisi paylasilmaktadir. Korece ve

Ingilizce olarak rap tarzda sdylenen sarki genel olarak duygusal bir atmosferdedir.
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Sarkinin Tirkge sozleri asagida belirtildikten sonra bazi gorsellerle hayranlarda

buldugu karsilik gosterilmeye ¢alisilacaktir.

Forever Rain (Sonsuza Dek Yag) sarki sozleri

Keske tiim giin yagmur yagsa Yagmur yagdiginda
Clnkii birinin benim igin aglamasini isterim Bir arkadagim varmis gibi hissediyorum
Keske tiim giin yagmur yagsa Iyi miyim diye soruyor bana
Ciinkii insanlar bana dik dik bakmazdi o zaman | Ve cevap veriyorum: Ben hayatin bir rehiniyim
Ciinkii tizgilin yliziimii gizlerdi semsiye Yasamiyorum g¢iinkii 6lemiyorum
Ciinkii yagmuru seven insanlar kendileriyle | Ama bir seylere zincirlenmigim
mesgul olurlar Senin gibi, bir yerlere atabilsem kendimi
Biraz daha yavag nefes alacagim Opebilsem...
Ciinkii hayatim ve rapim, genellikle ¢ok hizli Diinya fazlasiyla zor
Simdi her sey geldigi yere geri doniiyor Biri beni karsilasa
Golgem gokyliziine yansiyor Benim yorgun bedenimi kucaklasa
Karanlikta duruyorum Litfen soru sorma
Basim asagida, ayaklarima bakiyorum Sonsuza dek yapmaya devam et
Sen yaparken ben yalniz degilim
Yavas rap, yavas ritim, yavas yagmur Liitfen yanimda kal
Her sey yavas Bu solgun diinyada yasamak istiyorum
Yavas rap, yavas ritim, yavas yagmur Biliyorum, sonsuzluk yok
Her sey yavas
Sonsuza dek yag Yavas rap, yavas ritim, yavas yagmur
Sonsuza dek yag Her sey yavas
Yavas rap, yavas ritim, yavas yagmur
Her sey yavas
Sonsuza dek yag
Sonsuza dek yag®®

22.10.2018 tarihinde BTS’in sirketi olan Big Hit Labels’in YouTube hesabinda
yayinlanan ‘Forever Rain’ 24 milyon izlenmeye yaklasmis ve 2.9 milyon begeniye

ulasmustir (30.10.2021 itibariyle).

5% Sarkinin Korece ve Ingilizce sozlerinin Tiirkce karsilig1 https://Iyricstranslate.com/tr/bomnal-bahar-
gunu.html#songtranslation isimli web sayfasindan alinmustir.
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3 YouTube ™

£ YouTube

12 yil 6nce
. Bu sarkinin cenazesinde galinmasi istedigini ve tamamiyla kendini tanimladigini soyl
i 194 & YANITLA

v 4yaniti goriintiile

e, ' 2yl 6nce
2

Y melodi ayr, ses ayr ve sozler ayn giizel....bitin ise efsane.
e 109 ' YANITLA

~ Yaniti goriintiile

1yil 6nce
Keske tiim glin yagmur yagsa

Glnkd biri aglasin istiyorum bana

Daima yagmur, daima yag
ife 46§  YANITLA

n

RM ‘forever

o & 2yil énce
rain' MV A% Bayiliyorum bu gocugun sanatgi ruhuna @

04.682 goriintilleme 22 Eki 2018 =
20.904.682 gorintilleme + 22 Eki 201 ifp 26MN 81 13B 4 PAYLAS = KAYDET halng il VARERA

Sekil 3.13 Sekil 3.14

Sekil 3.13. RM ‘forever rain’ MV sarkisindan gorsel

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=Cvb76hBX_Oc Erigim: 05.12.2020
Sekil 3.14 ‘forever rain’ sarkis1 hayran yorumlari

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=r94BV5h_uBM Erigim: 05.12.2020

RM’in sarkida yagmurla birlikte yiirimesi, yalnizhigin1 yagmurla paylasmasi ve
yasadig1 diinya igerisinde kendince bir tiir sorgulama yapmasi genel olarak sarki
sOzlerinden anlasilmaktadir. ‘Yalnizlik’ ve ‘yagmur’ un bu sarki igerisinde
birlestirilerek sunulmasi gen¢ hayranlar acisindan kendi hayatlarinda karsilik bulan
anlamli, igten ve samimi bir sdylemdir. Hayranlar 6zellikle her 22 Ekimde sosyal
medya platformlarinda ‘Mono’ ve ‘Forever Rain’i anmakta ve sarkinin kendi
hayatlarindaki yerini sosyal medyada cesitli gorseller veya yaptiklar1 resimlerle
paylasmaktadir (bkz. Sekil 3.15 ve Sekil 3.16). Hayran paylasimlarina bakildiginda
sarkinin kendi yasamlarinda bir yansimasi oldugu, bir ‘an’a karsilik geldigi

gorulmektedir.
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Yagmurlu bir gin de ya da icimde ki yagmura tutuldugum da iki senedir
siginagim oldugun ve bundan sonra da olacagn igin tesekkir ederim @
#2YearsWithMono #T @BTS_twt

Mono bir albtimden daha fazlasi.

Hayatlanimizdan parcalar bulduk ytreginden kopup gelen notalarinda.
Anlatamadiklanimizi anlatti, bambagka dokundu ruhumuza.

Sikica sarildik sozlerle saklanan kendimize.

Mono icin sonsuz tesekkiirler Namjoon. @@

a hMono

hankYouRM

#2YearsWitt

StRFY
B2} & FN0

toxyo

Sekil 3.15 Sekil 3.16
Sekil 3.15 ve 3.16: Mono albiimiinii her sene sosyal medyada kutlayan hayran paylasimlarindan bazi
ornek gorseller
Kaynak: https://twitter.com/search?q=%232yearswithmono&src=typeahead_click
Erisim 25.10.2020

2-Spring Day

BTS’in 12.02.2017 tarihinde ‘You Never Walk Alone’ adli alblimiinde yer alan
‘Spring Day’ (Bahar Giinii) sarkimin klibinde, kisin hakim oldugu bir mevsim 6n plana

¢ikmakta. Tren yolculugu yapan grup tiyeleri, sevdigi birini kaybetmenin hiizniini

yansitan ve bu yonde duygular iceren bir atmosferde sarkiy1 seslendirmekteler.

Spring Day Sarki Sozleri

Ozledim seni

Boyle sdyleyince daha da ¢ok 6zliyorum
Fotograflaria baksam bile 6zliiyorum seni
Zaman ¢ok acimasiz

Bizden nefret ediyorum

Birbirimizi yalnizca bir kez gérmek bile ¢ok zor
artik

Burada sonsuz kis var

Agustosta bile kis burasi

Kalbim zamanla bir kosuyor

Kis iilkesinde geride birakilmis bir trende yalniz
basima

Elini tutup, diinyanimn 6biir ucuna gitmek istiyorum
Ve kis1 atlatmak

Daha ne kadar kar gibi hasret yagmali

Bahar giinlerinin gelmesi i¢in, dostum

Evet, Senden nefret ediyorum

Gittin fakat bir giin bile unutamadim seni
Aslinda seni 6zlityorum

Ama artik, unutacagim

Boylesi daha az aci1 verici olacak

Sana sinirlenmektense

Icimi buz gibi yapan seni uzaklastirmaya
calistyorum

Bir duman gibi, beyaz bir duman gibi
Seni silecegimi sdylityorum

Ama aslinda seni birakmaya hazir degilim
Kar taneleri diistiyor

Yavas, yavas uzaklastyorum yeniden
Ozledim seni, ozledim seni

Daha ne kadar beklemem gerek

Daha kag gece uyanik kalmam gerek
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Havada dolasan Seni gorebilmek icin

Toz pargacig gibi, toz parcacigi gibi Sana kavusabilmek i¢in

Ugan bir kar tanesi olsaydim Hepsini biliyorsun

Biraz daha ¢abuk sana ulasabilirdim Benim dostumsun sen

Kar taneleri diisiiyor Sabahlar geri gelecek

Yavas, yavas uzaklasiyorum yeniden Ciinkii higbir karanlik, hi¢bir mevsim
Ozledim seni, 6zledim seni Sonsuza dek stirmez

Daha ne kadar beklemem gerek Kiraz ¢igekleri agiyor

Daha kag gece uyanik kalmam gerek Bu kis da sona eriyor

Seni gorebilmek icin Ozledim seni, 6zledim seni

Sana kavusabilmek igin Birazcik daha beklersen eger
Soguk kis gegip Birkag¢ gece daha uyanik kalirsan
Bahar giinleri yeniden gelene kadar Gelip seninle bulusacagim
Cicekler acana kadar Gelip seni alacagim

Orada biraz daha kal l(itfen Soguk kis giinleri gecip

Biraz daha kal Bahar giinleri yeniden gelene kadar
Degisen sen misin Cicekler acana kadar

Yoksa ben miyim Orada biraz daha kal litfen

Suan akip giden zamandan bile nefret ediyorum Biraz daha kal®

Degisen biziz sanirim

Herkes boyle sanirim

Sarkinin yakinin kaybeden bir kisinin ardindan yazilan hiiziinlii satirlardan olusmasi,
16.04.2014 giinti Gliney Kore’de meydana gelen ve cogunlugu 6grenci 304 yolcunun
hayatinin kaybedilmesine yol acan Sewol Feribot kazasi ile iligkilendirilmektedir.
Sewol kazasi1 sonras1 Giiney Kore’de sosyal ve politik tepkiler ortaya ¢ikmis, Gliney
Kore Hiikiimeti elestirilmis ve Bagbakan istifa etmistir. Spring Day bu yoniiyle
bazilarina gore politik bir sarki olarak nitelendirilmektedir®®. Grup tyeleri de Sewol
kazasmin {iziici bir olay oldugunu (ancak medya tarafindan c¢ok uzatildigmi)

belirtmislerdir®?.

8  Spring Day sarkismin sozleri https:/Iyricstranslate.com/tr/spring-day= = -bahar-giini.html

adresinden almmustir. Erisim 05.12.2020
81 https://twitter.com/mutlubinark/status/1334037452537917440 02.12.2020 Erisim 06.12.2020

62 https://www.esquire.com/entertainment/music/amp34654383/bts-members-be-album-interview-
2020/? _twitter _impression=true&s=09 23.11.2020 Erisim 06.12.2020.
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Bugin 17 Nisan 2020. Tam alt yi gegti Sewol faciasindan. Olen 304 ogrenci igin yazilmis bir sarki bu
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Sekil 3.17 Sekil 3.18

Sekil 3.17: YouTube’da Spring Day sarkisindan bir gérsel
Kaynak https://www.youtube.com/watch?v=xEeFrLSkMm8  12.02.2017 Erisim 06.12.2020

Sekil 3.18: Spring Day sarkist hayran yorumlari
Kaynak https://www.youtube.com/watch?v=pPzckONZONw 12.02.2017 Erisim 06.12.2020

12.02.2017 tarihinde yaymnlanan Spring Day sarkisi YouTube’da 449 milyon
izlenmeye ulasmistir (30.10.2021 tarihi itibariyle). YouTube ve Twitter’da Spring Day
ile ilgili yapilan hayran yorumlarina bakildiginda sarkinin Swoll Feribot kazasindan
sonra yazilan hiizlinlii bir sarki oldugu lizerinde durulmaktadir. Hayranlarin sarkidaki
hizinll durumu kendi hayat hikayelerindeki olumsuz anlarla karsilastirma yaptiklari
gorulmektedir (bkz Sekil 3.18)

> o

<
Spring day'in feribot kazasiyla ilgili oldugunu
onaylamaislar...

10:217 AM - Nov 23, 2020 - Twitter for Android

2 Retweets 133 Likes
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N
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O =2 ',
fa sSu esquire roportajindaa e s
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Sekil 3.19

Sekil 3.19: Spring Day sarkis1 Twitter hayran yorumlari
Kaynak https://twitter.com/Everythingforb3/status/1330773400499924992 23.11.2020
Erisim 06.12.2020
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3-Dynamite

21.08.2020 tarihinde yayinlanan ‘Dynamite’ sarkisinda BTS’in pandemi siirecinde

tim insanligi bir nebze olsun neselendirme ve eglendirme amaci tasidigi

anlagilmaktadir. Sarki, BTS’e yeni rekorlarin ve ddiillerin kapisin1 agmistir. Sarki

yaymlandiktan sonra 24 saat i¢inde YouTube’da en fazla izlenme rekoru kirmis ve

Amerikan Billboard Hot 100 Listesinde bir numaraya yiikselmistir. BTS’in Billboard

Hot 100 listesine girmesinden sonra Giiney Kore Devlet Baskanit Moon Twitter

hesabindan bir mesaj yaymlayarak BTS’in bu basarisiyla K-Pop tarihinde yeni bir

sayfa agilmasini saglayan ilk Kore markasi oldugunu soylemistir (bkz. Sekil 3.20)

Dynamite sarkisi sozleri

Clinki bu gece ben yildizlardayim
Bu yiizden atesi getirip geceyi aydinlatmamui izle

Ayakkabilar ayagimda, sabah uyan
Bir bardak siit, haydi dans edelim
King Kong, davulu tekmele
Rolling Stone gibi yuvarlaniyorum
Eve giderken sarki sOyliiyorum
En tepeye zipla, LeBron
Ding-dong, beni ara
Buzlu c¢ay ve bir ping pong oyunu
Git gide agirlasiyor
Bas patlamasini duyabiliyor musun? Ben hazirim
Hayat bal gibi tath
Evet, bu ritim cha-ching para gibi
Disko fazla ¢ostu, ilgiliyim, gitmeye hazirim
Elmasim, bilirsin parlarim
Hey, 0 zaman gidelim
Ciinkii bu gece ben yildizlardayim
Bu ylizden atesi getirip geceyi aydinlatmami izle
Sehirde biraz ritim ve ruhla  parliyorum

O zaman onu bir dinamit gibi aydinlatacagim

Arkadasini
istiyorsa
Dikkatle dinle, kendine gliven, hareketlerinle bizi
sasirt

Gece yada giindiiz, gokiiyii aydinlik, o zaman safak
sokene kadar dans edecegiz
Bayanlar ve baylar, ilag bende gbozleriniz topun
Uzerinde olsun

getir, kalabaliga katil, kim gelmek

Git gide agirlagiyor, bas patlamasini duyabiliyor
musun? Hazirim
Hayat bal gibi tath, evet, bu ritim cha-ching para gibi
Disko fazla g¢ostu, ilgiliyim, gitmeye hazinm
Elmasim, bilirsin parlarim
Haydi gidelim

Ciinkii bu gece ben yildizlardayim
Bu yilizden atesi getirip geceyi aydinlatmami izle
Sehirde

O zaman onu bir dinamit gibi aydinlatacagim

biraz ritim ve ruhla  parliyorum

Dyn-n-n-n-na-na-na, hayat tipki bir dinamit
Dyn-n-n-n-na-na-na, hayat tipki bir dinamit
Sehirde  biraz  ritim ve ruhla  parliyorum

O zaman onu bir dinamit gibi aydinlatacagim

[Bridge: Jungkook, j-hope, Jimin, V]
Dyn-n-n-n-na-na-na, ayy
Dyn-n-n-n-na-na-na, ayy
Dyn-n-n-n-na-na-na, ayy
Dinamit gibi 1s1lda
Dyn-n-n-n-na-na-na, ayy
Dyn-n-n-n-na-na-na, ayy
Dyn-n-n-n-na-na-na, ayy
Dinamit gibi 1s1lda
Ciinkii bu gece ben yildizlardayim

Bu yiizden atesi getirip geceyi aydinlatmami izle
Sehirde
O zaman onu bir dinamit gibi aydinlatacagim

biraz ritim ve ruhla parliyorum

Bu gece yildizlardayim
Bu yiizden atesi getirip geceyi aydinlatmami izle
Sehirde

O zaman onu bir dinamit gibi aydinlatacagim, woah

biraz ritim ve ruhla parliyorum

(Dinamit gibi aydinlat)
Dyn-n-n-n-na-na-na, hayat tipki bir dinamit (Hayat bir

dinamit)
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Dyn-n-n-n-na-na-na, hayat tipki bir dinamit
Sehirde biraz ritim ve ruhla  parliyorum

O zaman onu bir dinamit gibi aydinlatacagim, woah%

=) 2721 @ @moonriver365 - 1 Eyl Ooilihe™

YEAEATHBTS)O| 815 714 2=2 WHE 3100 1918
RIX[GH KE2| M SALE ST ‘HIALHIIE 0| M
4| Xf2i| 4ol & | 0]0f Y XAEE 2F HAHdk=
LIS MiREUC

Y CHSHEILICH KB AFRAS E50)= AHYLICL
1910l 2& Dynamite’= T2LH9Z BH2 M APARIS
Ol 9122t 8|Yo| HIAIXIE HOt 2HE a2t 5H
Cis ss3auU

FR2LHMQ JHOR ZISUHFH= 22| Z0ISH 2 4274
© 1048 0 2197 Q size &

1 The Office of President Moon Jae-in Retweetled
21l

@moonriver365

(=]

L 8
BTS has achieved its first No. 1 on the Billboard Hot 10(
songs chart, writing a new chapter in K-pop history as
the first Korean band to do so. After having topped the . 1q.uesus sers oyante

Billboard 200 main album chart four times, they have BTS (&2 H T ‘Dynamite’ Official MV

now reached No. 1 on both charts. 667.329.054 gorintileme e 20N BL12MN 9 PAYLAS Sy KAYDET ...

Sekil 3.20 Sekil 3.21

Sekil 3.20: Giiney Kore Devlet Baskani Moon’un Dynamite sarkisindan sonra BTS grubunu tebrik
etmesi

Kaynak: https://twitter.com/moonriver365/status/1300609917191991297?s=21 01.09.2020 Erisim
06.12.2020

Sekil 3.21: Dynamite’ MV Official YouTube klibi gorintusi

Kaynak https://www.youtube.com/watch?v=gdZLi90WNZg 21.08.2020 Erisim 06.12.2020

Dynamite sarkis1 yayinlandigi 21.08.2020 tarihinden sonra YouTube’da 1.2 milyar
izlenme ve 31 milyon begeniye ulagsmustir (30.10.2021 tarihi itibariyle). YouTube ve
Twitter’daki hayran yorumlar1 sarkinin genel olarak eglendirici ve neselendirici
tarafina dikkati gekmektedir (bkz Sekil 3.22). Ayrica Dynamite’in basaris1 Tiirkiye
televizyonlarinda da yer bulmustur. Atv Haber’de Dynamite’in basarisi ile ilgili bir

yayin hazirlanmustir (bkz Sekil 3.23).

83 https://genius.com/Genius-turkce-ceviri-bts-dynamite-turkce-ceviri-lyrics Erigim 06.12.2020
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Sekil 3.22 Sekil 3.23

Sekil 3.22: Dynamite sarkist YouTube hayran yorumlar1 (BTS Galaxy Turkey)

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=Y7FbQZz73uc 22.08.2020 Erisim 06.12.2020

Sekil 3.23: Atv’nin Dynamite Sarkis1 Haberi

Kaynak: https://twitter.com/sujiwoox/status/1296851568696926220 21.08.2020 Erisim 06.12.2020

BTS’in baz1 sarkilarma ve yarattig1 etkiye deginildigi bu alt baslikta sarkilardan
hayranlara ve medyaya uzanan siirecler ortaya konmaya calisilmistir. BTS’in
sarkilarinda genglerin evrensel sorunlari, kimlik, yalmizlik, bunalim, depresyon,
zorbalik gibi temalar ve pandemi siireciyle birlikte neselendirici bir formatta
hazirladig1 Dynamite gibi umut asilayici sarkilarla bir tiir ‘arttirilmis eglence’ goérevini
istlendigi anlasilmaktadir. Ancak sarkilar gelisigiizel hazirlanmamaktadir. K-Pop’ta
her sarkinin bir stratejisi oldugu, sarkilarin akis yonlii, doruk yonelimli ya da remix
oldugu (Fuhr, 2016: 91) hatirlanacak olursa sarki siireclerinin hedeflenen stratejiler
geregi hayranlarin duygu diinyalarinda yaratilmak istenen hisler i¢in olusturulmus

oldugu da belirtilmelidir.
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DORDUNCU BOLUM
GENEL OZELLIKLERI iLE HALLYU

Bu boliimde genel 6zellikleri ile Hallyu akimi agiklanmaktadir. Giiney Kore’den tiim
diinyaya yayilan Hallyu ile ilgili ilk olarak tanimi1 ve kisa tarihg¢esi hakkinda bilgi
verilmektedir. Daha sonra Hallyu akimi, K-Drama, Kore Sinemasi ve K-Pop alt
basliklarinda daha detayli incelenmektedir. Bu bolim, arastirma bulgularia

gecmeden dnce arastirma sahasi hakkinda bilgi sahibi olunmasi agisindan 6nemlidir.
4.1. Hallyw’nun Tamimi ve Kisa Tarihgesi

Hallyu veya diger adiyla Kore Dalgasi, ginimuzde Gliney Kore’den ilkdonce Asya’ya
daha sonra ise tim diinyaya yayilmasi ile 6nemli bir kiiltiirel gii¢ oldugunu
gostermistir. Kore dizileri, sinema filmleri, televizyon showlar1 ve K-Pop ile tim
diinyada insanlar1 eglendiren, etkileyen ve cezbeden bir sektor haline gelmistir. Kore
dramalarinm ilk olarak Cin’de biiyiik bir yank1 uyandirdigi, daha sonra Asya’nin tiim
ulkelerine yayildig1 bilinmektedir. Ugiincii dalga yayilim ise Orta Dogu, Avrupa,
Giiney ve Kuzey Amerika ve Afrika llkelerinde yanki bulmustur. Hallyunun
Asya’dan tim dunyaya uzanan populer Kiltir tirtinlerindeki yayilimi ve etki alaninin
artmasiyla ekonomik degerinin de yiikseldigi goriilmeye baglanmistir. Bir yazara gore
Kore birkag yil icerisinde kiiltlirel dnemi olmayan bir ulustan “Asya igerisinde kiiltiirel
Uretimin yeni bir merkezine” dontismiistiir (Joo, 2011: 490). 2020 yilinda 4 dalda
Oscar 6diilii olan Giiney Kore yapimi Parasite (Parazit) filmi gibi populer kaltur
riinleri de goz oniine alindiginda giinimizde Kore Dalgasi’nmn sinema, dizi ve K-

Pop drunleriyle adeta tim dunyada kiiresel bir fenomen oldugu gorulmektedir.

Hallyu’nun anlamina bakilirsa klasik Cince’de iki ideogramdan olustugu
gorulmektedir; ilk ideogram Kore anlamina gelen “Han” s6zctigiidiir, ikinci ideogram
ise akim/dalga anlamina gelmekte olup, iki ideogram birlestiginde “Kore Dalgas1”
anlamia gelmektedir (Binark 2018a :75). Hallyu, ilk olarak Cin medyas1 tarafindan
kullanilmistir. Kore Yapimi olan What is Love? isimli K-Drama filminin 1997 yilinda
Cin CCTV (Chine Central Television)’de ekrana gelmesiyle %16,6 izlenme orani ile
Cin’de en yliksek yabanci drama basarisint yakalamis ve 150 milyondan fazla insan
tarafindan izlenmistir. 1997 yilindan itibaren Pekin’in “Seoul Music Room” adl
yaymnimda Kore miizigi tanitilmaya baslanmustir. 2000 yilina gelindiginde, Pekin Isci
Stadyumu’ndaki H.O.T. isimli Koreli K-Pop erkek grubunun verdigi konser ile Cin’de
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yayllmaya baglayan Hallyu etkisi zirve yapmustir. Bu konserden sonra Hallyu
teriminin etki alani iilke capinda yaygimnlik kazanmaya baslanustr (Ozsdz, 2018:72-
73). Hallyu, Japonya’da Winter Sonata isimli Kore dramasi ile ilk olarak Japon
izleyicilerde yanki bulmustur. Ardindan Hallyu, Japonya’daki Kore kiiltiirel etkisini
sembolize etmekte kullanilan kelimelerden biri olarak tanmmis ve “Hallyu star1”,
“Hallyu dramas1”, “Hallyu kozmetigi” gibi bircok Kore ile ilgili durumda
kullanilmistir (Kim, 2011: 166).

Kore popiiler kiiltiirii baslangigta biiyiik oranda Japon popiiler Kkiiltiirtinden
etkilenmistir. Japonya’nin bdlgede ilk modernlesmis veya Batili degerlere sahip Ulke
olmasit bunun sebeplerinden sayilabilir. Ancak durum tersine donmiistiir ve bugin
Japon halkindan birgok kisi Kore populer kilturiinden oldukgca etkilenmektedir. Kore
popiiler kiiltlirtiniin Japonya ve Cin gibi tilkelerde genis etki bulmasi sonucu bu
iilkelerdeki bazi yerel diisiiniirler, popiiler kiiltiir endiistrileri ve ana akim medya
tarafindan iilke igerisinde “anti-Hallyu” akimi faaliyetlerine sebep olmustur. Bu “anti-
Hallyu” taraftarlarma gore Kore dramalar1 ve etkisi kisa siireli bir etki yapacak ve
nihayetinde bir iki yil igerisinde sonlanacaktir (Yang, 2012: 104-105). Ancak bu
durumun tam tersi oldugu gézlenmistir. Hallyu, kiresel bir fenomen olma yolunda
hizla ilerlemistir. Hallyu’nun tim dinyada egemen olan Amerika orijinli popiler
kaltur drdnlerine bir alternatif olarak diistiniildiigiinde Bat1 merkezli kiiresellesmede

bir catlamaya yol agmistir denilebilir.

Popduler kaltlr drinlerinin tarihsel gelisim siirecinde Amerika kitasindan tiim diinyaya
yayilmasi ile Amerikan egemenliginin etki sahasinin genislemesi arasinda dogrusal bir
iliski oldugu diisiiniilmektedir. Bu anlamda Hallyu, kiiresel gapta yayilimi Kiresel
medya emperyalizmine bir kars1 ¢ikistir (Kim, 2009: 736-37). Hallyu kiiresellesmenin
mevcut diizende saglamis oldugu tek yonlii akintiya karsi ¢ift yonlii bir akimdir (Yang,
2012: 104). Kore popiiler kiiltiiriinin ulus o6tesi  yayilimmm “Kore pop
milliyet¢iliginin” artmasina yol agtigma savunan bir goriise gore ise Kore populer
Kiiltiirii komsu Asya pazarlarinin igerisinde genislemek suretiyle yayilan kultirel

emperyalizmin kendine 6zgu bir versiyonudur (Joo, 2011:496).

Hallyu popiiler kiiltiirii Giiney Kore hiikiimetlerinin bilingli destek ve tesvikleriyle
diinya sathinda taninir olmustur. Bu yoniiyle Hallyu, yalnizca uluslararast hayranlari
olan bir kiiltiir degil, bir kiiltiirel] kampanya girisimi veya “Kore markas1” olarak

gorulmelidir (Choi, 2015: 44-49). Benzer bir goriise gore Gliney Kore hikimetleri
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Hallyu {irtinlerini “kiiltiirel milliyetgilik” olarak tasarlamakta ve sunmaktadir (Jeon,
2013:236-237). TUm bunlarin yan1 sira Hallyu, Kore i¢in yakin Asya iilkelerinde
egemen olan ve yumusak gii¢ olarak kullandig1 yeni bir kiiltiirel diplomasi aracidir
(Jang ve Paik, 2012: 201).

Giliney Kore popiiler kiiltiirii Hallyunun Asya bolgesindeki gelisimi, bolge tilkeleri ile
Giiney Kore arasindaki tarihi iliskilerden bagimsiz disiiniilemez. Cin, Kore ve
Japonya iligkilerinin tarihine bakildiginda bu iilkelerin ¢ok hassas tarihi baglarmin
oldugu goriilecektir. Bu tarihi iliskiler, Kore Dalgas1 akiminin yorumlanmasinda farklh
degerlendirmelere yol a¢maktadir. Cin hegemonyasi, Japon kolonyalizmi, Kore
Savasi, Kore yarimadasindaki politik ayriliklar, Uluslararasi Para Fonu (IMF) krizleri
ve benzeri birgok olaylar, bu iilkelerin arasindaki gerginliklerin devam etmesine yol
agmistir. Tarihi gelisim siirecindeki tiim bu olaylardan sonra Hallyu ile ilgili agirlik
kazanan goriise gore Kore Dalgas: ticari amacgli olarak piyasaya siiriilmiis bir
fenomendir ve bu fenomen Kore’nin ulus markalasmasinin bagimsiziigini simgeler
(Lee, 2011:87-88).

Giliniimiizde medya ve kitle iletisim araglar1 toplumlari, Kkultirleri ve bireyleri
etkilemektedir. Ozellikle internet teknolojisinin akilli telefon ve cihazlarda
kullannmiyla diinyanin herhangi bir bolgesinde gelistirilen popiiler kiiltiir {iriinlerine
bireyin ulagimi anlik olmaktadir. Hallyunun basarisinda, kitle iletisim aracglar1
sayesinde kendisine bagimli hale getirdigi hayran kitlelerinin pay1 biiyiiktiir. Ozellikle
2000’11 yillardan sonra ilk olarak Cin ve Japonya daha sonra tiim Uzak Dogu ve
ilerleyen siiregte ise tiim kitalara yayilan Hallyunun kiresel ¢apta yayilmasmin arka
planinda medya ve Kkitle iletisim araglarimi etkili kullanma ve hayran Kkitleleri

olusturma/elde tutma stratejisi yatmakta oldugu sdylenebilir (bkz Tablo 1).
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Tablo 4.1. Kore Dalgas1 ve K-Pop (Binark, 2019:131)

Kore dalgasinin Dalgasinin
baslangici (Kore | Yenilenmesi
Dalgas: 1.0) (Kore Dalgasi 2.0)
Dénem 1997-2007 2008-simdi
Snemli alanlar TY <_j|Z|S|, film, Miuizik, TV dizisi
muzik &oyun
v Kablo TV, dijital Internet akis
ayithm TV 5r.YouTub
kanallan (Or.YouTube)
Dogu Asya Dogu Asya, Bati

Onemli yerler

Avrupa, Amerika,
Latin Amerika

-10-20’1i yaslar

-10-20’1i yaslar

Hayranlar i 7
(Cin ve diger -kadmn
Dogu Asya *{cerige gore
bolgesi) farklilasma var
-30’1i yaglar veya
daha yashlar
(Japonlar)
-kadinlar
Hiikimetin Dolayh I?irekt destek
politika Or\gaLe
desteklemesi mutfagmmn
kiiresellesmesi i¢in
calisma

Hallyunun ilerleyen dénemlerdeki ulusal pazarlarda yayiliminda ve popiilerliginin
artmasinda sosyal medyanin payi biiytiktiir. Hallyu Kkilttrel Grinlerinin 6zellikle
Amerika kitasina yayilmasinda sosyal medyayi aktif olarak kullanan K-Pop ile dijital
oyunlar ve K-filmleri takip eden hayranlarin 6nemi yadsimamaz. K-Pop sarkicilarinin
YouTube video igerikleri ile tanmirhigmin hizla yayilimi ile baslarda bir yerel popiiler
kiltir olan Hallyu kiiresel diizleme dogru akis saglayarak yon degistirmistir.
Hallyunun kiiresel ¢apta basar1 saglamasinda Giiney Kore orijinli akilli telefonlar ile
Kakao Talk ve Line gibi uygulamalarm pay1 yadsmamaz (Jin ve Yoon, 2017: 2244-
2245).

Samsung Ekonomik Arastirma Enstitlisi’niin gerceklestirdigi ve diinya genelinde
Kore popduler kilttrt trinlerinin, bu Grtnleri ithal eden/satin alan iilkelerde dort farkli

asamadan gectigini ortaya koyan arastirmasma gore: ilk asamada Ulkelerde Kore
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populer kultir Grinlerinden TV dramalar1 ve filmleri izlenmekte ve K-Pop muzikleri
dinlenmektedir. Ikinci asamada Kore pop kiiltiirii ile iliskili poster ve seyahat turlar:
gibi Urtinler/nizmetler satm alinmaktadir. Uciincii asamada Kore menseli iiriinler
Kore’den ithal edilmeye baslanmaktadir. Dordiincii agsama ise Kore kiiltiiriine yonelik
tim driin ve hizmetlere karsi tercihlerde bulunmadir (Potipan ve Worrawutteerakul,
2011:16).

K-Pop’un daha iyi anlasilabilmesi i¢cin K-Pop’un yani sira Hallyu populer kiltaruniin
icerisinde ele alman Kore filmleri ve K-drama ile ilgili baz1 bilgilerin verilmesi
gereklidir. Hallyu popiiler kiiltiiriiniin daha iyi anlasilabilmesi i¢in asagida K-drama,

Kore Sinema-filmleri ve K-Pop ile ilgili daha genis bilgiler verilmistir.
4.1.1. K-Drama

Hallyu, Giiney Kore popiiler kiiltiiriiniin uluslararas1 kiiltiir piyasalarina sunulmus
oldugu ¢ok boyutlu bir fenomendir. Hallyu tizerine 6zellikle Dogu Asya iilkelerinde
yapilmis akademik ¢aligmalar incelendiginde bu ¢caligmalarin genellikle onun kiiltiirel,
ekonomik, politik uzanimlar1 ve G. Kore dizilerinin farkh iilkelerdeki izleyiciler
tarafindan alimlanma sorunu lizerine yogunlastig1 goriilmektedir. Frankfurt ekoli
teorisyenlerinin kaltlr endustrisi yaklasimi goriisleri g¢ergevesinde ele alinan bu

yaklasima gore Hallyu dizilerini izleyenler bu endistrinin bir kurbanidir.

Hallyu kelimesi ilk kez 1990’lh yillarin sonuna dogru Cin medyas: tarafindan
kullanilmistir. 1997°de ilk defa Ulusal Cin Merkez Televizyonu (CCTV)’nda Kore
Drama dizisi What is Love All About? yayina girmistir. Dizi, Cin’de izlenme rekorlar1
kirmustir. Hatta dizi Cin’de ikinci kez tekrar yaymlandiginda tekrar en yiiksek izlenme
oranma ulagmstir (Shim, 2006: 28). 2000 yilina kadar toplam 24 Kore dramasi Cin
televizyonunda yayinlanmistir. Drama filmlerinin konular1 genellikle romantik-ask
iliskileri, kirsal alanlardaki giinlik aile yasamlari, is yasamindaki kariyer
basamaklarinda karsilasilan sorunlar olusturmaktadir (Kim, 2011:3) Daejanggeum,
Autumn in my Heart and Winter Sonata Cin’de gosterime giren en popiiler
filmlerdendir. 2006 yilinda Cin Hiikiimeti Kore dramalarmmn Cin televizyonlarmda
yaymlanmasma smirlama getirmistir. Cin’de kisitlamaya gidilse de Kore dramalari
1990’lardan itibaren Tayvan, Singapur, Vietnam ve Endonezya’da da televizyonlarda

yaymlanmaya baglanmustir.
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Kore Dizilerinin Japonya’da popiilerligi 2003 yilinda Kore drama dizisi Winter
Sonata’nin Japon ulusal televizyonu NHK’da yayinlanmasiyla baglamistir. Daha ¢ok
orta yasta bayan izleyiciye hitap eden bu film Japonya’da yaymlanan diger Kore
dramalarina da kap1 aralamustir. Winter Sonata filminin konusu iki karakter arasindaki
ask hikayesini icermektedir. 2004 yilinda filmin ana karakteri Bae Yong Joon
Tokyo’yu ziyaret ettiginde yaklasik 5000 orta yastaki bayan izleyici onu hediyeler ve
ciceklerle Haneda Uluslararast Havalimaninda karsilamistir (Jung, 2011: 35). Tur
operatorleri Japonya’dan Kore’ye bir¢ok paket tur diizenlemis ve Winter Sonata
filminin g¢ekildigi hotel ziyaret¢i akinina ugramistir. Filmin bagrol oyuncusu Bae’nin

imzal1 Uiriinleri yiiksek fiyatlardan satilmistir.

Gunimizde bireyin hayatinda populer kiltirtin Gretiminde temel kategorilerden
sayilan televizyonun etkisi halen blyuk bir yer kaplamaktadir. Hallyu 6rneginde; K-
dramalarda verilen reklamlar ve belirli program tirlerini takip eden izleyiciler hayat
sartlarinda veya guzellik/estetik hislerinde bazi1 degisikliklere gidebilmektedirler.
Ornegin en popiiler Kore TV dramalarindan biri olan Winter Sonata isimli drama
filminde, romantik ve karisik duygular ile dolu ask hikayelerini temsil eden Kore
mekanlar1 sadece cezbedici ve buylleyici bir ¢ekim kuvveti yaratmamakta; ayni
zamanda hikayelerin gegtigi yerler, film izlendikten sonra ziyaret edilen turistik
mekanlar olarak turist akinina ugramaktadir. Kore Uluslararasi Seyahat Birligince
yapilan bir ¢calismaya gore Kore dramalarinda hikayelerdeki olaylarin gegtigi yerlerin
basinda olan “Seoul” en popiiler kenttir. Bu agidan Kore TV dramalari, yeni ve

dolaysiz bir reklam yolu olarak goérulebilir (Huang 2009:126).

Winter Sonata filminin basaris1 diger Kore kiiltiirel iiriinlerinin bagka tilkelerde kabul
gérmesine yol agmistir. Ornegin My Sassy Girl filmi Tayland’1 da igine alan Asya
bolgesinin tamaminda Kore akimini uyandirmistir (Tada-amnuaychai, 2006:4) April
Snow filmi daha yapim asamasindayken 7 milyon dolara satilmistir. Daejanggeum ve
Winter Sonata filmleri tim Asya kitasi iilkelerinde yayilmis ve izlenmistir. Ancak son
zamanlarda Kore drama filmlerinde artan prodiiksiyon maliyetlerinden dolay1 zor
zamanlar yasanmaktadir. Drama yildizlarinin dizi bagma istemis oldugu yiiksek

fiyatlar sektorli zor duruma sokmustur.

Kore dramalari, kiiresel bir fenomen haline gelen Hallyu’nun 6nemli bir pargasidir.

Kore dramalari, Giiney Kore yayincilik sisteminin bir numarali ihracat unsurudur
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(Tuk, 2012: 9). Romantik ve tarihi icerikler barindirmasi, Kore dramalarmin popiiler
Olmasinda 6ne ¢ikan faktorlerdir. Asyatik degerlere ve izleyicilere hitap eden
iceriklere sahip olmasi bu dramalarin izleyicilere cekici geldigini, izleyicilerin
kendinde bir seyler buldugunu goéstermektedir. K-dramalar ister tarihi, ister ¢agdas
isterse  fantastik  hikayelere  temellensin, i¢inde “Asyalilik  degerlerini”
barindirmaktadir. Bu deger, komsu iilkelere yakin ve bilindik geldigi icin K-
dramalarin izlenmesi kolayken, uzak cografyalarda da K-dramalar yeni ve farkli olanin
evrensel hikdye anlatimi formati iginde oldukg¢a basarili kurgusundan dolayr merak
uyandirmaktadir (Binark, 2019:121).

Kore dramalari, Giiney Kore’nin kiiresel pazarda ‘Giliney Kore’ markasi yaratimi i¢in
onemli bir aragtir. Dramalarda 6ne ¢ikarilan Koreli artistlere ideal imajlar yiklenerek
seyircinin hayalinde ideal Giiney Kore erkek/kadmi tiplemesi olusturulur. Boylelikle
Igbtte Giiney Kore olumlamas: zihinlerde yaratilmis olmaktadir. S6z konusu imaji
yaratan dramalardan birisi 2016 yilinda yayinlanan Descendants of the Sun (Giinesin
Ogullar1) isimli dizidir. Dizide Giiney Kore’nin diinya barigina katkis1 6n plana
¢ikarilmistir. Diinyanin bir bolgesinde bas gosteren dogal felaketler, saglik sorunlari,
yoksulluk gibi olaylara miidahale etmede gii¢ ve denge kuran bir iilke olmanin
Otesinde, kiiresel bir oyuncu oldugu yontindeki pozitif imaj filmde agikga zihinlere
islenmektedir (Binark, 2020a).

Son yillarda Kore dramalar1 Netflix’le kiiresel dl¢ekte izlenilir olmustur. Netflix’in
ozellikle 2018 yilindan sona Kore yapimmi dramalar1 biiylik oranda destekledigi
gorilmektedir. Mr. Sunshine, Itaewon Class, The King: Eternal Monarch, Kingdom,
Twogether gibi diziler son yillarda Netflix’in destekledigi en tinlii Kore Dramalaridir.
Netflix’in Kore Dramalarina bu destegi dramalarin Kore Dalgast 3.0°da yiikselen
icerik endiistrisi olarak kiiresel yayilimma olanak saglamistir (Binark, 2020c).
Netflix’in 2021 yapimi Squid Game isimli dizi ise Netflix’in tarihindeki en popiiler
dizisi olmustur. Squid Game’in yapim tasarimcisi Chae Kyeongsun ile yapilan bir
roportajda filmin yapim tasariminda amacinin tamamen yeni bir gorsel diinya

yaratmak oldugunu belirtmistir (Binark, 2021). (Sekil 4.1)
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Sekil 4.1
Sekil 4.1:Netflix tarihindeki en popiler dizi: Squid Game
(Kaynak:www.sineblog.org/bir-peri-masalinin-caresiz-dunyasinin-
tasarimcisi-squid-gamein-yapim-tasarimcisi-chae-kyeongsun-ileroportaj/
Erigim tarihi: 30.10.2021)

4.1.2. Kore Sinema-Filmleri

Kore sinemasmin 1993°te Sopyonje filmi ile beklenmedik ¢ikist dinya sinema
piyasasinda Hollywood ile yaris1 noktasinda 6nemli bir asamadir. Sopyonje’nin bir
milyondan fazla izlenmesi Kore sinema tarihinde bir ilk olmustur (Tuk, 2012, s.13).
Kore geleneksel miizigi ve kirsal yasammi birlestiren bu film Kore kiiltiirine ait

geleneksel nostaljik duygular1 hafizalarda yeniden canlandirmistir.

Kore sinemasindaki yiikselisin farkina varan Kore hiikiimeti, bu sektériin ekonomiye
daha fazla katki yapmasimi saglamak ic¢in sinema endustrisini destekleme karar1
almistir. Hiikimeti destekleyici kuruluslarin bir tavsiyesine gore Hollywood
sinemasindaki Jurassic Park sinema filminin degeri, 1,5 milyon Hyundai satisindan
degerlidir (Shim, 2006 s.17). Bu amagla 1995 yilinda Motion Picture Law
cikarilmistir. Bu kanun sinema endistrisinin tesvikini ele almaktadir. Hyundai,
Samsung, Daewoo gibi biiylik sirketler bu siirecte pazara girmislerdir. BlyUk aile
sirketleri olan chaebollarin 1997 finansal krizinden sonra piyasadan ¢ekilmeleri ile

daha profesyonel biiyiik sirketler pazara girmistir.

Son dénem Guney Kore filmleri, film endiistrisi igerisindeki yogun yaris icerisinde
uretilmektedir. Uretilen filmlerin miktar1 ve kalitesi Giiney Kore filmlerinin, Giiney
Kore Ulusal sinemasi igerisinde “ronesans” olarak adlandirilabilecek bir donemden
gectigini isaret etmektedir. Bugiin diinyada en basarili ve dnemli Hollywood dis1
sinemalarda Gliney Kore sinema filmleri adindan soz ettirmektedir. Giiney Kore yerli
sinema pazarlarinda Amerikan menseli Hollywood sinema filmlerinin agirliklt

olmadig1 birkag tilkeden birisidir (Ryoo, 2009:141-142).
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2019 yilinda Altin Palmiye 6diilii kazanan, 2020 yilinda 4 dalda Oscar 6diilii alan
Gliney Kore yapimi Parasite (Parazit) sinema filmi Giiney Kore’nin sinema
endiistrisindeki basarismim bir 6rnegi olarak gosterilebilir. Yonetmen Bong Joon-
ho’nun glnimiz Guney Kore toplumundaki esitsizlik ve sinif ayrimini isledigi,
(izleyicinin, baskent Seul’de binlerce kisinin banjiha adi verilen bodrum katinda
yasamlarini siirdiiren insanlarm oldugu ve liikks evlerde olasi bir savas i¢in hazirlanmis
sigmaklarin bulundugu gergeginin 6grenmesine yol agan) Parazit filminin (bkz. Sekil
4.2 ve 4.3) kiiresel olgekteki basarisi, siradan bir olay degil, Kore hikimetlerinin
yillara yayilmig kiltiir politikasinin ve KOFIC (Korean Film Council)’in sinema

endiistrisi destek politikasinin uzun erimli bir ¢iktisidir (Binark, 2020Db).

PARASITE

- ot 14T,
T )

Sekil 4.2 Sekil 4.3
Sekil 4.2 ve Sekil 4.3: Parasite (Parazit) filminden bazi sahneler
Kaynak:www.m.bianet.org/biamag/sinema/215543-parazit-zenginler-ve-
Yoksullar (Erisim tarihi: 03.06.2020)

4.1.3. K-Pop Gruplan

K-Pop (Korean Pop), Giliney Kore Populer kiltirli olarak bilinen Kore Dalgasi
(Hallyu)’nun hip-hop, R&B, elektronik miizik ve dans ile birlestirilmis bir tirtiniidiir.
Ozellikle 1997 yilinda Giiney Kore’de meydana gelen ekonomik kriz sonrasi,
hiikiimetlerce alinan kiiltiir politikasi kararlar1 geregi medya ve iletisim sektorlerinin
genislemesi ve tesvik edilmesi 6n plana ¢ikmistir. Bunun sonucunda ilk énce Japonya,
Tayland, Cin gibi yakin bolgelere, daha sonraki yillarda ise tiim diinyaya acilan sinema
ve film sektord ile (ilk olarak Giiney Kore menseili dizi film ve sinemalar daha sonraki
siirecte ise K-Pop) taninmaya baglanmstir. K-Pop terimi, Kore menseli erkek ve kadin
pop gruplarina verilmis genel bir addir. Tiim diinyada dinlenme rekorlar1 kiran PSY’in
Gangamstyle sarkisi da ilk K-Pop iiriinlerinden sayilmaktadir. PSY (Park Jae Sang),
“Gangnam Style” sarkisiyla ilk defa Giiney Koreli bir sarkic1 2012 yilinda Birlesik
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Krallik’taki Official Charts Company’de 1 numarali single olarak listelenmis,
ABD’deki Bilboard dergisinin Hot 100 listesinde yedi hafta boyunca iki numarada
kalmistir (Ozsoz, 2018: 77).

K-Pop, 1990’li yillarin basinda Giiney Kore’de bir sektor olarak gelismeye
baslamistir. Kore toplumunda, ayni yillarda ekonomik gelisme seyrinin arttigi ve
eglence endiistrilerinin bliylidiigi goriilmektedir. Kore televizyonlarinda kurumsal
sirket kanallarina da izin verilmesiyle K-Pop bir populer kiltir olarak cekici hale
gelmeye baglamistir. Televizyonlarda siirekli miizik videolari, konserler, konserlerden
alintilar, miizik klipleri, sarkicilarla roportajlar yaymlanmaya baglamigtir. Mizik
sirketleri televizyonun bu etkisini gérmiis ve daha fazla bu pazara yatirim yapmaya
baslamiglardir. K-Pop gruplari, iilkenin {i¢ biiylik miizik sirketi olan SM Ertertainment,
YG Ertertainment ve JYP Entertainment’in biinyesinde diinyaya acilmakta ve

performanslarini gostermektedirler.

K-Pop’un ¢ikist Seo Taiji & Boys grubunun 1992 yilinda Kore miizik piyasasina
girmesiyle baslamistir. K-Pop gruplarmin dans koreografileri ve genclerin gunlik
hayatta yasadiklar1 bireysel sorunlara odaklanan sarkilariyla Konfiigyliscl gelenegin
egemen oldugu Guney Kore kultirinde farkindalik yaratmiglardir. K-Pop’un Asya
kitas1 igerisinde yayilimi yavas yavas olmustur. K-Pop’m ilk yurtdis1 yayilimi 1999
yilinda Cin, Vietnam ve Tayvan’da CLON ve H.O.T. gibi K-Pop gruplarinin bu
Ulkelerde yanki bulmasiyla baslamistir. CLON grubu Tayvan’da 1999 yilinda
400.000’den fazla albim satmustir (Sung, 2010: 29). CLON grubunun basarisi
Tayvan’da diger Giiney Kore K-Pop gruplarina ilgi duyulmasina yol agmustir. Wonder
Girls, Shinwa, Super Junior, SS501 gibi gruplar Tayvan’da gengler arasinda ilgi
duyulan popiiler K-Pop gruplari olmustur.

K-Pop’mn basarisinda Japon miizik pazarinda yarattigi etki dnemlidir. K-Pop’un
Amerika’dan sonra ikinci biiyiik pazari Japonya’dir. 2000’lerin basinda BoA ve TVXQ
isimli gruplar Japonya’da biiyiik ilgi gormistiir. Ayn1 sekilde Girls Generation ve
KARA isimli gruplarin Japonya’da en basarili olan K-Pop gruplar1 oldugu resmi
raporlardan anlagilmaktadir (Tuk, 2012: 19). Diger taraftan Wonder Girls isimli K-
Pop grubu Cin’de biiylik etki yaratmistir. Tayland’da ise Kore K-Pop gruplari
yildizlarinin reklamlar1 sokak panolarinit kaplamaktadir. Aligveris merkezlerindeki

bilylik ekranlarda K-Pop videolar1 gosterilmektedir. Ozellikle 2PM isimli K-Pop grubu
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Tayland’da ¢ok popiiler olmustur. Singapur ve Malezya’da da ayn1 K-Pop gruplarmnin
popiiler oldugu bilinmektedir.

Giney Kore devleti, K-Pop gruplarinin ekonomide yarattig1 etkiyi gormiis ve Kore
hikumetleri K-Pop gruplarmi milli ekonomiyi yiikseltmede tetikleyici unsur olarak
gormiistiir. Ozellikle 2000’lerden sonra K-Pop sektorii devlet destegini arkasma alarak
genislemistir. Son yillarda Giiney Kore bagimsizlik giinlerinde iinlii K-Pop gruplar1
sahnede gecis yaparak adeta milli bir Uriin/marka olarak desteklendikleri imaj1
yaratilmaktadir. “Kore’de yaratict igerik endiistrisi 0yle bir ekosistemdir ki, Kis
Olimpiyatlari’nin acilisinda EXO’dan Baekhyun Kore Milli Marsi’n1 sdylerken,
sporcu yiriiylislerinde Big Bang’den Fantastic Baby dogallikla ¢alabilir. Lotte
atistrmaliklarimi yine K-Pop yildizlarinin imgeleri siisler” (Binark, 2018b: 47). Guney
Kore orijinli markalardan Samsung ve Hyundai gibi markalarin reklamlarinda popiiler
K-Pop gruplarindan BTS grubu siklikla boy gdstermekte ve bir bakima ulus-
markalarmm dayanigmasi sergilenmektedir (bkz. Sekil 4.4 ve Sekil 4.5). K-Pop
gruplarinin, Samsung akilli telefonlar ile birlikte simdiye kadar Giiney Kore ulusu
tarafindan iretilmis en iyi ticari iirlinler oldugu bazilar1 tarafindan séylenmektedir

(Choi ve Maliangkay, 2015: 5)

Samsuna'un Galaxv S20 ailesi ile ilaili vavinladiai veni reklam filmlerinden ilki Galaxv S20

Sekil 4.4 Sekil 4.5
Sekil 4.4: Samsung’un BTS ile igbirligi yaptigi Samsung Galaxy S20 tanitim videosu
(Kaynak: www.webtekno/samsung-turkiye-bts-galaxy-S20-reklamlari-h89117.html- Erisim
tarihi: 30.04.2020)

Sekil 4.5: BTS grubu, Hyundai’nin yeni “Palisade” araci reklami1 tanittiminda.
(Kaynak: www.korezin.com/2020/01/28/bts-bir-kez-daha-hyundai-motorsun-global-elcileri-oldu/
Erigim tarihi:30.04.2020)

K-Pop gruplarmin i¢inde bulunan her sanatgtya idol denmektedir. /doller binlerce aday
arasinda en yetenekli olanlar arasindan segilir. Uzun ve yorucu bir egitim maratonu
sonucu pazara sunulur. Idol ile birlikte hayran kitlede yaratilan kiiltiiriin siirekliligi de

onemlidir. Bir grubun sarki sozleri kadar 6nemli olan diger bir unsur ise goriintiisiidiir.
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Goriintli ve sahne performansi birlikte iyi olmalidir. K-Pop starlar1 sadece iyi bir
sarkict degil ayn1 zamanda iyi bir eglendiricidirler (Tuk, 2012: 12). K-Pop idolleri TV
show, talk show ve komedi showlarina ¢ikarak goriiniirliiklerini artirmaktadirlar.
Boylelikle daha popiiler olunmakta ve albiim satiglari artmaktadir. Ayrica idoller Kore
dramalarima da ¢ikarak goriinirliiklerini artirmaktadir. Giiney Kore televizyon ve
muzik sektord, hayranlarmin goziinde gekiciliklerini artirmak igin birbiri ile iletigim
halinde ve birbirine muhtactir. Konserler, halk bulugsmalari, hayran toplantilari,
reklamlarda boy gosterme, billboard afislerinde goriinme, ¢esitli dagitim kanallar1 ile
pazarin igerisine girme yontemlerindendir (Do, 2011: 38). Kisacasi idoller hayatlarinin

her aninda goriiniir olmak ve daha genis izleyici kitlesine ulagsmak zorundadirlar.

K-Pop sarkicilar1 genelde gruplar halinde sarki sdylemektedir. Genellikle 5-7 kisilik
gruplar olarak sarkilarni ve danslarimi sergilemektedirler. Giney Kore pop
endustrisinde SM Entertainment, YG Entertainment, JYP Entertainment ve Cube
Entertainment isimli belli bagh “s6hret” yaratim ajanslar1 vardir (Binark, 2019: 70).
Bu ajanslar tarafindan yaratilan ve en ¢ok bilinen K-Pop gruplar1 BTS (bkz. Sekil 4.6),
EXO (bkz. Sekil 4.7), Blackpink, Twice, Got7, Bigbang, Red Velvet, Shinee,
Seventeen, H.O.T. gibi gruplardir. K-Pop gruplarinin diinya genelinde milyonlarca
hayrani bulunmaktadir ve hayranlar 6zellikle sosyal medyada oldukca aktiftir®*. K-
Pop endiistrisinin diinya sathinda geldigi nokta ile ilgili 2017 yilindan itibaren Kore
Dalgasi’n1 temsil eden en 6nemli yaratici igerik endiistrisinin K-Pop oldugu ve Kore
ile ilgili anketlerde K-Pop idollerinin birinci sirada yer aldig1 belirtilmektedir (Binark,
2019a: 132).

&4 Twitter’in, 2019 yilinin en fazla retweet edilen paylagimlarini agiklamasinin ardindan popiiler K-Pop
grubu BTS’in tweetinin ikinci sirada olmasini igine sindiremeyen hayranlari, sadece bir saat i¢inde s6z
konusu tweeti liderlige tasidi. Bunun {izerine bir paylagim yapan Twitter, listeyi glincelledi ve birinciligi
BTS’in paylasimina verdi (Kaynak: www.webtekno.com/twitter-en-cok-retweet-siralamasi-2019-
h81462.html).
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Sekil 4.6 Sekil 4.7
Sekil 4.6: BTS grubu (Kaynak: www.korezin.com/2020/03/05/bts-mcountdownda/2020nin-en-yuksek-puanini-

alarak-on-ile-5-birinciligini-kazandi-on5thwin/ Erisim tarihi:30.04.2020)
Sekil 4.7: EXO grubu (Kaynak: www.korezin.com/2020/01/04/exonun-son-sahne-kiyafetleri-ozellikle-onlar-icin-
uretildiklerinden-baska-hicbir-yerde-bulunamiyor/ Erisim tarihi: 30.04.2020).

K-Pop gruplar1 Gliney Kore’de bulunan ve “li¢ biiylik” olarak adlandirilan SM
Entertainment, YG Entertainment ve JYP Entertainment isimli y1ldiz yaratim ajanslar1
tarafindan tiim diinyaya yayilmaktadir (Russell, 2014: 21). Bu biiyiik sirketlere Big
Hit Entertainment ve Cube Entertainment isimli biiyiik sirketlerde eklenmelidir.
Sirketler, K-Pop gruplarmi sosyal medya ortamlarinda aktif olarak yer almalar1 i¢in
gerekli tiim pazarlama iletisim stratejilerini kullanmaktadir. Bu stratejiler geregi K-
Pop gruplar1 YouTube, Twitter, Facebook, VLive, gibi sosyal platformlarda sirekli
boy gostermektedir. K-Pop gruplari, konserleri ve gosterileri disinda uluslararasi
hayranlari ile belirtilen sosyal mecralardan siirekli olarak canli yayinlar ile etkilesime
gecmekte ve boylelikle hayran-grup birlikteligi pekistirilmektedir (bkz Sekil 4.8 ve
Sekil 4.9).

[ENG SUB] BTS V VLIVE 2020.04.23

INDO/ENG] BTS VLIVE : | am Here 2%

Sekil 4.8 Sekil 4.9
Sekil 4.8: BTS grubundan V’nin hayranlar: ile VLive’da canli sohbeti.
(Kaynak: www.youtube.com/watch?v=aR6tAYwlge0-Erisim Tarihi: 01.05.2020)
Sekil 4.9: BTS grubundan Jimin ve J-Hope’un hayranlari ile VLive’da canli sohbeti
(Kaynak: www.youtube.com/watch?v=m7m790QtSs8-Erisim Tarihi: 01.05.2020)

4 2}0| % ~ @ Jimin and J-Hope FULL

K-Pop yildizlarinin sahne performanslar1 estetize edilmis bedenleri, sarkicilarin
etkileyici giysileri, kulag: yakalayan tonlar ve ritim, danslarin kareografisi, sahnenin

danscilarla ve kameramanlarla birlikte kullanimi, gorsel efektler ve seyircinin
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1is1ldaklarla katilimi (Binark, 2019: 137) gorsel bir sdlene doniisiir. Bu yoniiyle K-Pop
bir arttirilmis eglence formudur (Choi ve Maliangkay, 2015: 4). Benzer bir sekilde K-
Pop dijital medya ile birlikte katilimci kiiltiire dayanan karnavalesk bir eglence (Fuhr,

2016: 10) olarak da degerlendirilmektedir.
4.1.3.1.BTS

K-Pop gruplarinin diinya genelinde yiikselisi 2017 yilinda ABD radyolarinda en ¢ok
dinlenen 200 sarkidan olusan Billboard 200 listesinde Top 10’da Justin Bieber,
Adriana Grande, Taylor Swift gibi isimlerin yaninda ilk kez bir Giiney Kore K-Pop
grubu olan BTS’in goriinmesiyle kiiresel Olgekteki dinleyici-izleyici Kkitlesinin
dikkatlerini ¢ekmistir. Ayn1 zamanda 2011°den beri Billboard Miizik Odiilleri’nde
Hallan Seg¢imi 6diiliinii her y1l diizenli olarak kazanan Justin Bieber, 2017 ve 2018’de
s0z konusu 0diilii BTS grubuna birakmak durumunda kalmigtir. BTS grubu 2019
Billboard odullerinde En Lyi Sosyal Sanatg: 6diiliine layik goriilmiistiir.

Tezde incelemek istenilen K-Pop gruplarindan diinyada en dikkat ¢eken grup olarak
yukarida da kismen deginilen BTS grubunun oldugunu sodylenebilir. BTS, Giliney
Kore’de en biiyiik 4 miizik sirketinden biri olan BigHit Ertertainment’in biinyesinde
12.06.2013 tarihinde ¢ikis yapmis 7 iiyeli bir erkek grubudur. Grup sarkilarmi Korece
sOylemektedir. BTS, Bangtan Boys olan dnceki ismini “Beyond The Scene” (Sahnenin
Otesinde) kelimelerinin bas harfini grup ismi olarak degistirmistir. 9.07.2019 tarihinde
A.R.M.Y. resmi hayran grubu ismi segilmistir. A.R.M.Y.’nin a¢ilimi “Adorable
Representative M.C. for Youth”, “gengligin sevimli temsilcileri” olarak ifade
edilmektedir. Diinya genelinde yaklasik 20-30 milyon ARMY oldugu tahmin
edilmektedir (Eaglehawk, 2020: 5).

BTS’in (12.04.2019 tarihinde yaymlanan) MAP OF THE SOUL: PERSONA
albimiinden Boy With Luv sarkisi Youtube’da 1,3 milyar kez izlenmistir (30.10.2021
itibariyle). Twitter’da 40,4 milyon takipgisi (30.10.2021 itibariyle) olan BTS grubunun
Tiirkiye’deki yiizbinlerce dinleyeni bulunmaktadir. Grubun Tiirkiye’deki hayran
topluluklarmdan bazilari; (30.10.2021 itibariyle) Twitter’”da BANGTAN TURKEY’in
172 bin, BTS ARMY TURKEY’in 125 bin, BTS Galaxy Turkey’in 73 bin takipgisi

bulunmaktadir.
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BTS’in YouTube’da 34,1 milyon abonesi bulunmaktadir. Grubun DNA sarkisi
YouTube’da izlenme sayist 1 milyar1 gecmistir ve grup bu pargayla Billboart Hot 100
listesinde ilk 40°a giren ilk Koreli sanat¢1 grubu olmustur. Grubun 21 Agustos 2020°de
miizik piyasasina sunacagi yeni alblimiiniin ilk sarkist ‘Dynamite’in 18 Agustos’ta
saat:18.00’de paylasilan teaser1 (ger¢ek videonun bir kismi) YouTube’da 1 gilinde 25
milyon izlenme ve 3.4 milyon begeniye ulagmustir®. 21 Agustos’ta yaymlanan

Dynamite sarkis1 YouTube’da 4 giinde 200 milyon izlenmistir®®.

BTS, yalnizca sarkilariyla hayran kitlesine hitap eden bir grup degildir. Gengligin
sorunlarina egilen projeleriyle UNICEF’in ¢esitli kampanyalarinda aktif olarak gorev
almaktadir. UNICEF’in genclik i¢in hazirladigi #Endviolence (Siddete Son)
kampanyasma 1 Kasim 2017’den itibaren ‘Love Myself® kampanyasi ile destek
vermiglerdir. BTS, 24 Eyliil 2018’de diinya genelindeki genglere destek i¢in
UNICEF’in ‘Generation Unlimited’ (Sinir1 Olmayan Gengler) kampanyasina katilarak
grubun lider1 RM BM Genel Kurulu’nda konusma yapmistir. Boylelikle UNICEF’in
kampanyas1 ve RM’nin konusmasi BTS ve ARMY iizerinden tiim diinyadaki genclige
ulagmustir. BTSxUnitedNations diinyada Twitter’da TTde 2. sirada, RM ise 7. Sirada
yer almistir (Binark, 2019: 140).

BTS, pandemi siirecinde etkinliklerine online platformlarda devam etmistir.
14.06.2020 tarihinde grubun resmi hayran uygulamasi olan WeVerse’de online olarak
yaymlanan Bang Bang CON konserine (bir bilet fiyati ortalama 26 $) yaklasik 756.000
kisinin katilmasi®’ grubun pandemi siirecinde uluslararasi hayranlarmi bir araya
getirebildigi ve adini ¢evrimici platformlarda duyurdugu 6nemli basarilarmdandir.
BTS’in son dénemde diinya genelinde adin1 duyurdugu en 6nemli olaylardan birisi
ABD’de meydana gelen wkcilik olaylarma karsi baglatilan ‘Black Lives Matter’
kampanyasma bagisladiklart 1 milyon dolardir. Bu bagisin hemen ardindan

ARMY lerin 24 saat igerisinde online platformlar1 kullanarak ve bir cesit gruba

85 https://www.youtube.com/watch?v=0x0WhyS9buA (Erisim tarihi: 19.08.2020)
86 https://www.youtube.com/watch?v=gdZLi90WNZg (Erisim tarihi: 25.08.2020).

67 Patrick Frater, “BTS ‘Bang Bang Con: The Live’ Claims Record Viewership for Online Concert”.
Variety. 14.06.2020  https://www.variety.com/2020/digital/asia/bts-big-bang-con-the-live-record-
online-concert-1234635003/ (Erisim tarihi: 31.07.2020)
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bagliligin1 gosterme cevabi olarak kampanya i¢in 1 milyon dolar toplamalar1 diinya

basminda genis yer bulmustur®®.
4.2.Hallyw’nun Kiiresel Olcekte Taminmasinda Etkili Faktorler
4.2.1. Kiltarel Diplomasi

Kdlturel diplomasi, genel olarak kamu diplomasinin bir alt ¢alisma alani olarak ele
alinmaktadir. Kamu diplomasisi, genis bir alana yayilan uygulama sahasma sahipken
kiiltiirel diplomasi onun bir unsuru olarak ele almmmaktadir. Kiiltiirel Diplomasi
Akademisi (Academy For Cultural Diplomacy)’nin hazirladigi Kiiltiirel Diplomasi
Sozliigiinde kavram “genel olarak iizerinde ortak bir anlagma veya yaygin bir kabul
olmamasina ragmen, iilkelerin kiiltiirel ve politik degerlerini, diinyanin geri kalanina

tanittig1 en iyi araclar olarak tanimlanabilir®®

. Kiiltiirel diplomasi, Cummings’e gore
“karsilikli anlayisin ilerlemesi i¢in fikirlerin, bilginin, sanatin ve diger kiiltiirel
konularin milletler arasinda karsilikli degisimidir” (Cummings, 2003: 1). Belanger de
kiiltiirel diplomasiyi kiiltiir ve dis politika arasinda siirekli olan etkilesim bi¢imi olarak
ele almistir. Ona gore kiiltiirel diplomasi, iilkelerin politik, ekonomik ve kiiltiirel

amaglar1 goz ard1 edilerek degerlendirilemez (Belanger, 1999: 678).

Hallyu’nun, Giiney Kore’nin ulusal bir markasi1 ve kiiltiirel diplomasi araci olarak
kullanildig1 yapilan ¢aligmalarda siklikla dile getirilmektedir (Binark, 2019: 74-85).
Buna gore Giliney Kore hikimetleri Hallyu fenomenini kdlttrel bir gic olarak
kullanmaktadir. K-Pop da benzer sekilde Kore hiikiimetleri tarafindan Kkiltdrel
diplomasiyi giiclendirmek i¢in kullanilan sembolik bir aractir. K-Pop starlari, global
Olcekteki sahne turlar1 sayesinde iilkenin kiiltiirel diplomasisine hizmet etmislerdir

(Yoon, 2017: 113). 1990’11 yillarin ortalarindan itibaren ilk olarak K-dramalarla Asya

8 Bu haberlerden bazilar igin bkz. ‘BTS Black Lives Matter: Fans match band's $1m donation’. BBC.
08.06.2020. https://www.bbc.com/news/world-asia-52960617 (Erisim tarihi: 19.08.2020).
Travis M. Andrews. ‘BTS donates $1 million to Black Lives Matter after K-pop fans flood

hashtags to support movement’. The Washington Post. 08.06.2020.
https://www.washingtonpost.com/technology/2020/06/07/bts-donation-k-pop-fans-black-lives-matter/
(Erisim tarihi: 19.08.2020).

Mihir Zaveri. ‘BTS Fans Say They’ve Raised $1 Million for Black Lives Matter Groups’.
08.06.2020. The New York Times. https://www.nytimes.com/2020/06/08/arts/music/bts-donate-black-
lives-matter.html (Erisim tarihi: 19.08.2020).

&9 www.culturaldiplomacy.org/academy//index.php?en (Erisim tarihi:25.05.2020).
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bolgesinde adindan s6z ettiren Hallyu, Giiney Kore hiikiimetlerinin devlet ve 6zel
sektordeki yaratici igerik iireten ajanslari ve Kkiiltiir endiistrisini uzun vadeli
politikalartyla desteklemesi sonucu tiim diinyaya yayilmstir. Ornegin ilk olarak tiim
Asya bolgesindeki televizyon programlarina ulagsmay1 hedefleyen Kore Yaymcilik
Sistemi (Korean Broadcasting System-KBS) daha sonra Asya bdlgesindeki ortak
degerleri sembolize eden bir anlayis1 benimseyerek (Konfugyonist degerler agirlikli)
global medya sistemlerine katilmistir. Bu yoniiyle Kore Dalgasi devlet, yaymcilik

sistemi ve kiiltiir endiistrilerinin igbirliginin sonucudur (Kim, 2016: 4).

Son yillarda Kore hiikiimetleri, Kore Dalgasi’n1 en 1yi temsil eden simge olarak K-
Pop’u kullanmaktadir. Bunun bir 6rnegi PyeongChang 2018 Kis Olimpiyatlari’nda
gozlenmistir. Olimpiyatlarm acilis ve kapanis torenlerinde K-Pop’un iilkenin kiiltiirel
miras1 olarak sunuldugu goriilmiistiir. Ozellikle kapanis tdreninde iinlii K-Pop grubu
EXO’nun konser performansi diinyada Twitter’da Trend Topic (TT) olmustur. Bu
ornek Kore devletinin K-Pop gruplarinin kiiltiirel diplomasi yoniinden iilke i¢in ne
kadar 6nemli oldugunu gdstermektedir (Binark, 2019: 133). Benzer bir sekilde May1s
2018’de diizenlenen Bilboard Miizik Odiilleri’nde BTS nin “Fake Love” sarkismi ilk
kez sunmasi lizerine Giliney Kore Devlet Baskani Moon’un kutlama mesajin1 Twitter
ve Facebook’tan yaymlamasi, K-Pop gruplarinin 6n planda oldugu yaratici igeriklerin
Kore Hiikiimetleri i¢in kiiltiir diplomasisi arac1 olarak roliinii gostermektedir (Binark,
2018b: 79). BTS’in son donem Giiney Kore igin en iyi kiiltiirel diplomasi araci oldugu
Devlet Baskani Moon Jae-in tarafindan resmen kiiltlir elgisi olarak atanmasiyla
resmiyete kavusmustur. BTS, 14.09.2021 tarihinde Giiney Kore Baskanlik sarayinda
Devlet baskan1 Moon Jae-in tarafindan kabul edilmis ve “Gelecek Nesiller ve Kiiltiir
icin Ozel El¢i” olarak atanmustir. Yapilan seromonide BTS grubuna diplomatik
pasaportlar1 da verilmistir. Ayrica BTS’in Baskan Moon ile birlikte 76. Birlesmis
Milletler Genel Kurulu’na katilacagi da bildirilmistir’°. Baskan Moon ile 76. Birlesmis
Milletler Genel Kurulu’na katilan BTS, Genel Kurul’da tiim diinya gengligine hitaben
etkileyici bir konusma yapmis ve son sarkisi ‘Permission to Dance’ performansini icra

etmistir.

70 Westfall, S. “K-pop icons BTS appointed South Korean presidential special envoys ahead of U.N.
General Assembly”. The Washington Post. https://www.washingtonpost.com/world/2021/09/14/bts-
un-assembly/ -14.09.2021 (Erisim tarihi: 15.09.2021)
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Kore Kiiltiir Merkezleri, kiiltiirel diplomasi acgisindan Giiney Kore ve diger tilkeler
arasinda kurulan kopriide 6nemli araglardandir. Kore Kiiltiir Merkezlerinde Kore
yemekleri yarigmalar1 yapilmakta, Korece kurslar ile Korece Ogretilmekte, Kore
sinemalar1 ve dramalar1 o tilkenin seyircilerine belirlenen giinlerde izletilerek yakimlik
kurmaya ¢alisiimaktadir. Ulkemizde de Ankara’da bulunan Kore Kiiltiir Merkezi’nde
yukarida belirtilen etkinlikler diizenli araliklarla vatandaslara sunularak Giiney
Kore’ye kars1 ilgi canli tutulmaya galisilmaktadir’* Kore Kiiltiir Merkezlerinin Kiiltiirel
diplomasi yoniinden K-Pop gruplarini kullandig1 agik¢a goriilmektedir. Kore-Trkiye
diplomatik 1iliskilerinin 60. Y1l kutlama etkinliginde (22 Eylil 2017 Ankara,
Congresium)  Giiney Kore’den gelen K-Pop gruplar1 sahnede yerlerini alarak
performanslarini sergilemis ve hayran kitlelerinin coskulu tezahiiratlar ile birlikte

etkinlik tamamlanmistir (bkz. Sekil 4.10 ve 4.11).

Kiiltiirel diplomasi agisindan Giiney Kore’nin 6nemli araglaridan birisi Kore Turizm
Organizasyonu (Korea Tourism Organization-KTO)’dur. Kore’nin tlim diinyada
tanitimma yonelik ¢alismalar yapmak itizere kuruldugu belirtilen KTO’nun TUrkiye
ofisi 2012 yilinda kurulmustur ve Tiirkiye dahil bolgedeki 17 Ulkeden sorumludur.
KTO’nun web adresi https://www.ktoturkey.com dur. Belirtilen sayfa agildiginda
Kore’yi Kesfet-Yakindan Bak-Kore Hakkinda-Kore’ye Yolculuk-K-Friends gibi

sekmeler a¢ilmaktadir. Ayn1 zamanda KTO sayfasinda Kore hakkinda genel ve tarihi
bilgiler, Kore dili, dini, eglence, TV dizileri, film ve miizigi hakkinda bilgiler
paylasilmaktadir. Bunun yaninda Kore mutfagi, Kore’nin popiiler yemekleri ve
icecekleri belirtiimektedir. En son istanbul Levent Kanyon Alisveris Merkezi’nde
tanitim etkinligi diizenleyen KTO’nun etkinliginde Kore’nin tarihi mekanlari-
tapmnaklari, geleneksel elbizeleri ve K-Pop gruplarini tanitimda kullandigi
goriilmektedir. Bu yoniiyle KTO’nun Kore i¢in 1yi bir kiiltiirel diplomasi arac1 oldugu

soylenebilir.

71 Ankara’da bulunan Kore Kiiltiir Merkezi ve faaliyetleri hakkinda daha detayh bilgi icin bkz.tr.korean-
culture.org/tr
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£ Youlube ™ 03 YouTube

[Kore-Tiirkiye Diplomatik iliskileri 60. Yil Kutlama Etkinligi] K-POP Konseri [Kore-Tiirkiye Diplomatik iliskileri 60. Yil Kutlama Etkinligi] K-POP Konseri

Sekil 4.10 Sekil 4.11

Sekil 4.10 ve Sekil 4.11 : Kore Kiiltiir Merkezi’nce Kore-Tiirkiye Diplomatik iliskileri 60.Y1l
Kutlama Etkinligi (Ankara, 22 Eyliil 2017) Erisim tarihi: 09.06.2020
(Kaynak:www.youtube.com/watch?v=r1qgzI6rrwwO0)

BTS’in Giiney Kore i¢in en iyi kiiltiirel diplomasi araci olduguna yonelik en somut
ornek grubun 14.09.2021 giinii Mavi Saray’da diizenlenen bir seromoni ile Baskan
Moon Jae In tarafindan “Gelecek Nesiller ve Kiiltiir icin Ozel Baskanlik Elgisi”
atanmasidir. Torende BTS’e diplomatik pasaportlart verilmistir. Daha sonra
20.09.2021 tarihinde BTS, Baskan Moon Jae In ile birlikte BM Genel Kurulu’na
katilmistir. BM Genel Kurulunda grup Genel Kurula hitaben konusma yapmustir.
Konugsmasinda korona dénemini gegiren tiim diinyaya pozitif mesajlar veren grup,
gelecek icin genglige umutlu ve enerji dolu olmayir tavsiye etmistir. Grubun

konusmasini 1 milyondan fazla kisi canli olarak ayni1 anda izlemistir.
4.2.2.Yumusak Gii¢

Glney Kore populer kultiri Hallyu’nun uluslararasi alanda yayilimimin arkasinda
cesitli faktorlerin oldugu gibi Giiney Kore hiikiimetlerinin biiyiik destegi de
bulunmaktadir. Gliney Kore hiikiimetleri kultir endustrisine iilkenin kalkinmasi igin
biyiik 6nem vermistir. Oyle ki 1998 yilinda devlet bagkani olarak secilen Kim Dae
Jung yaptiklariyla Giliney Kore’de ‘Kiiltiiriin Baskan1 (President of Culture)’ olarak
anilmustir. Jung, 1999 yilinda Kiiltiirel Endiistrinin Ilerlemesi icin Temel Kanun isimli
bir yasa ¢ikarmustir. Ayrica devlet biitcesinden kiiltlir endiistrisinin bir sektor olarak
biiylimesi i¢cin 148,5 milyon dolar tahsis etmistir (Shim, 2006, s.34). Kiiltiir endiistrisi
sektoriinlin gelismesi i¢cin Kore Turizm ve Kiiltiir bakanlig1 bircok ¢alisma yapmastir.
Ornegin Asya’da halen sinema endustrisinde etkili bir organizasyon olan Pusan Film
Festivali kurulmustur. Universiteler tesvik edilmis, hiikiimetin destekledigi kurum ve
kuruluslar ile 6zel sektorde cesitli ajanslar kurulmustur. Kore sinemasi ve filmlerinin

yurtdisma ihraci i¢in Kore Film Konseyi olusturulmustur. Kore Kiiltiir ve Igerik
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Ajansi, Kore Kiiltiir ve Turizm Bakanliginca fonlanarak tesvik edilmistir (Tuk, 2012:
24). Bir goriise gore Giiney Kore film ve sinema yaymcilik endiistrisinin yerel
gelisimi, direkt hiikiimet yardimi ve finansal desteginden ¢ok, dolayli finansal ve
yapisal olmayan desteklerin sonucu geligsmistir. Yabanct yayincilik endiistrilerine
yonelik diizenleme ile yerli yayincilik ve film endistrilerinin gelismesine yonelik

tesvikler, yerli kiiltiir endiistrisinin gelisiminde etkili olmustur (Kim, 2011: 179).

Hallyu’nun kiiltiir endiistrisi anlaminda devamliligi, Giiney Kore hiikiimetleri igin
onemli bir noktadr. Bu alt baslikta Hallyunun Uluslararas: iliskiler literatiiriinde
kullanilan Yumusak Gii¢ kavramu ile iligkisi ele alinarak incelenmeye c¢aligilacaktir.
Yumusak Gii¢ kavrami Nye’m “Liderlige Mecbur: Amerikan Giiciiniin Degisen
Dogasi” (Bound to Lead-The Changing Nature of American Power) isimli
calismasinda ortaya koymus oldugu bir kavramdir. Nye’e goére yumusak giig,
istediginiz seyleri baskalarmin istemesini saglamanizla olur (Nye, 1991: 11, akt.
Yapici, 2015: 8). Yumusak giiciin ana omurgasini; kiiltiir, politik degerler ve dis
politika kavramlar1 olusturur (Pershina, 2017:109-118). Yumusak gii¢ unsurlar1 olan
kultlr, sanat, edebiyat, egitim gibi alanlar bir gii¢ faktorii olarak kullanilarak cazibe
merkezi olusturulmaya ¢alisilir. Ozellikle eglence sektorii ve popiiler kiiltiir bu amagla

kullanilir. Cekici hale getirilen kiiltiirel unsurlarin kullanilmas1 6n plandadir.

Yukarida belirtilen tanima gore Hallyu, Giiney Kore’den ilkonce Asya’ya daha sonra
ise tiim diinyaya yayilan bir yumusak gii¢ unsurudur. Hallyu, Amerika’dan Avrupa’ya,
Avustralya’dan Afrika’ya kadar tiim kitalara yayilmig ve sinemadan miizige, K-
dramalardan K-Pop’a kadar tiim diinyada konusulan bir akim haline gelmistir.
Bolgesel kiiltiirel yakinlagmanin vermis oldugu etkiyi kullanan Hallyu, bdylece ilk
olarak Asya kitasinda popiilerligini artrmus daha sonra Bati’ya agilarak Giliney
Kore’nin ulusal kiiltiiriinii ve imajimn1 kiiresel diizeyde artrrmustir. “Karsilastirmali
Cerceveleme analizi” ile biiyiilk gazetelerin makalelerinde yapilan bir caligmanin
sonuglarina gore Kore Dalgasi, ticari olarak hirsl bir olgudur ve bu olgu milliyet¢i bir

bakis agisindan Kore’nin ulusal markalasmasmin bir zaferidir (Lee, 2011: 87-90)

Yumusak gii¢ kavraminin unsurlarindan birisi olan kiltlr, Giiney Kore’nin ekonomik
gelismesi icin itici kuvvet olmustur. Uzakdogu Asya iilkeleri i¢in kiiltiir, 6zellikle de
gelenek yiiksek degere sahiptir. Bu yiizden kiiltiir, Giiney Kore’de devlet tarafindan
aktif olarak kullanilan ve en fazla gelistirilen yumusak gii¢ unsurlarindan birisidir

(Valieva, 2018: 211). Ancak cografi ve kiiltiirel etki alan1 sadece Konfiigyiis¢ii
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degerlere yakin Dogu Asya iilkeleri ile smirli degildir. Kore Dalgasi basarili bir
sekilde Konfiicyliscii degerlere sahip olmayan Malezya, Misir, Latin Amerika,
merkezi Asya ve Rusya’ya yayilmistir. Kore Dalgasi kiiltiirel ¢gekiciligini kullanarak
kiiltiirel yakinlik bolgelerinin Otesinde yavas yavas evrensel diizeyde cekicilik

kazanmustir (Geun, 2009:132)

Hallyu, diger iilkelere ihrag edilen bir kiiltiirel iiriin olarak yavas yavas kiiltiirleme
egilimindedir ve stratejisi bu sekilde kurgulanmustir. izleyiciler iilkelerinde yaymlanan
Kore dizileri, sinemalar1 veya sarkilari ile ilk olarak kendilerini iyi hissederler, daha
sonra bu tercihleri yavas¢a Giliney Kore hakkinda ne varsa onu tercih etme noktasina
gelmektedir (Tada-amnuyachi, 2006:9). Diger bir ifadeyle kullanicilarin zihinlerinde
ve karar verme sureclerinde hayali bir Kore markasi olusmasi hedeflenmektedir.
Baylelikle Kore drinlerine yonelik bireyin tuketim pratiklerinde -pozitif bir egilimle

birlikte-tercih olusmaktadir.

Giliney Kore’nin Hallyuyu bir yumusak gii¢c unsuru olarak kullanmasi iilkenin
diplomatik iliskilerde de baz1 pozitif sonuclar almasini saglamistir. Ornegin 1992°de
Giiney Kore ve Tayvan arasinda diplomatik iliskilerin kesilmesi sonras1 Tayvan’da
olusan negatif etki, Kore Dalgas ile birlikte Tayvanlilarin goziinde Giiney Kore’nin
pozitif imaj yaratmasini saglamis, bunun sonucunda Giliney Kore-Tayvan arasinda
yeniden olumlu iliskiler kurulmustur (Jang ve Paik, 2012:196). Kore Dalgasi’nin
Guney Kore icin kilturel ve kamu diplomasisi gorevi gormesi sadece Tayvan
orneginde bulunmamaktadir. Benzer bir sekilde Hallyu, Malezya’da Kore dil ve Kore
calismalariyla Kore imajinin gelismesine katki saglamis, Malezyalilarm Kore
toplumuna ve kiiltiiriine ilgisi artmustir. Ayrica Kore yemeklerine ve Kore’ye turistik
seyahatlere ilginin artmasi, Kore mallarmin satin alinmasi gibi bazi ekonomik
degisikliklere de sebep olmustur. Kore Dalgasinin Malezya’da kabulii ile Hallyunun
bu lilkede daha uzun siire devam edecegi ve Kore-Malezya arasinda ikili iligkilerin
glglenecegi belirtilmektedir (Cho, 2010:13). Benzer etkiyi K-Pop gruplar1 aracilig ile
Glney Kore’nin Kuzey Kore ile arasinda ve K-drama/ K-Pop gruplar1 aracilig ile
Japonya ile diplomatik iliskilerinde iilkeler arasi gerginlikleri azaltmada bir kiiltiirel

diplomasi arac1 olarak kullandig1 gorilmektedir.
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4.2 .3 Kiiltiirel Yakinhk

Hallyu yildizlari, izleyicilerde kurdugu yakinlik kurucu unsurlariyla tlketim
pratiklerinde tercih edilmesine olanak tanimaktadir. Kiiltiirel yakinlik kavrami, yerel
urlinleri tercih eden izleyicileri ve uluslararasi izleyici i¢in de tercih edilebilecek
potansiyele sahip medya tirlinlerini tanimlamak i¢in kullanilir. Burada izleyici
aligkanliklar1 ve izleyicilerin medya iiriinlerine bakisi ile bu firiinleri alimlamasi
onemlidir. Kavram, tiketicilerin satin alma kararlarmni anlamlandirmada kullanilir.
Kiiltiirel yakinlik, aym iilke veya bolgeden ortaya ¢ikan veya insanlarin ayni yerel
televizyon i¢inde kendilerini tanimladig1 kavramu isaret eder (Trepte, 2008:4). Kultlrel
yakinlik yaklagiminda, ulusal veya yerel olarak uretilen trtinlere etki eden geleneksel

degerlerin yani sira bolgesel, etnik, dil, din gibi faktorlerin etkisi oldugu varsayilir.

Kiiltiirel yakinlik kavrami Straubhaar (2003:85)’a gore insanlarin kendi kiiltiirel
urlinlerinden veya baska en yakin yakin kiiltiirden tercih etme egilimidir. Amerikan
yapimi medya temsillerinin tiim diinyada uzun siiredir hakim oldugu bilinen bir
gergektir. Straubhaar, yapmis oldugu bir ¢alismada izleyicilerin bolgesel veya ulusal
kaltur endustrisi Grlnlerine daha yatkin olduklarmi ve medyadaki degisim sonucu
zamanla miizik, sinema ve medyanin diger iirlinlerinde bdlgesel birlikteliklerin daha
on plana ¢ikacagini belirtmektedir (Straubhaar, 1991:56). Hallyu’nun diinya
Olgeginde yiikselisinde ilk olarak bolgesel-kiltiirel yakinliklar1 kullanarak sigrama

yapmasi Straubhhar’in ¢alismasini dogrular niteliktedir.

Yukarida Hallyunun ilk olarak Cin, Japonya, Tayvan gibi komsu iilkelerde daha sonra
ise Asya lilkelerinin bir¢ogunda etkili oldugunu belirtmistik. Hallyu ile ilgili yapilan
arastirmalarda bu durumun tesadiif olmadigi, 6zellikle K-dramalar sayesinde Asya’da
yayilan dizi filmlerinde Asyatik aile degerlerinin ve kiiltiirel yakinligin 6n plana
cikarildigi, dolayistyla bu durumun izlerkitle alimlamasma etkide bulunduguna vurgu
yapilmaktadir. Giiney Kore popiiler kiiltiiriiniin aile degerleri ve Asya kiiltiirii sayilan
Konfligyiiscii degerlere duyarli olmasindan ileri geldigi belirtilmektedir (Hae-Joang
2005:154). Bir¢ok ¢alismada kiiltiirel yakinlik kavraminin Asya lilkeleri icerisinde K-
drama algisinin yiikselmesini agiklamada anahtar rol oynadig1 belirtilmektedir (Ju,

2018:4; Kim, 2007:132, Mori, 2008:13-138).

Hallyu dizilerinde, Bati tarzi filmlerde sik¢a goriilen bireycilik ve aile degerlerini
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onemsemeyen bakis acist yerine “aile degerleri”, “piir romantiklik”, “bliylige sayg1”
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gibi bir bakima Asyatik degerler ve Konfligyiis¢ii ahlak ile dolu olmas: Hallyunun
Asya’daki yiikselisinde 6nemli bir noktadir. Kiiltiirel yakinlik tezlerine gére insanlar
kendi duygulari, degerleri ve deneyimlerine yakim kiiltiirel iiriinleri kabul etmeye daha
hazirdir. Giiney Kore yapimi Winter Sonata filmi tipik olarak buna érnektir. Ozellikle
orta yas Japon bayanlar aile ve akrabalara saygi, askin sinirlandirilmis ifadesi ve saf
ask gibi kendilerine yakin gordiigii degerlerden dolay1 bu filme hayran kalmislardir
(Yang, 2012:110)

Giliniimiizde arastrmacilar, Giney Kore populer kultirinin Asya bdlgesinin
tamaminda nasil etkili oldugunu ve bdlgenin gelecegindeki potansiyel etkisini ne
olacagin arastirmaktadirlar. Genel kabul edilen goriise gore yerel izleyicilerin, kendi
kiiltlirlerine benzeyen kiiltiirel {iriinleri, benzemeyenlere kiyasla kendilerine daha
yakin gordiikleri bilinen bir gergektir. Bu agidan Giiney Kore TV drama ve filmlerinin
Asyali insanlarm Batili bir kiiltiirden ziyade Giliney Kore Kkiiltliriine yakinlik
hissetmeleri nedeniyle onlar tarafindan daha olumlu karsilandig1 s6ylemi temelsiz bir

soylem degildir (Lee, 2011:90).

Giliney Kore popiiler kiiltlir iiriinlerinin hayranlar1 nezdinde ¢ekici kilinmasinda
duygusal yakmlik (affective intimacy) saglamasi one c¢ikmaktadir. S6z konusu
duygusal yakmlik ise sosyal medya aglar1 aracihigi ile olmaktadir. Bu noktada
duygusal yakimlik ve aracili yakinlik (mediated intimacy) birlesmektedir. Baska bir
ifade ile hayranlarin tnli ile kurdugu duygusal bag, dijital aglar araciligiyla
olusturulan aracili yakinlik (mediated intimacy) ile miimkiin olmaktadir. Parasosyal
yakinlik veya etkilesim kavramlari ile iligkili olan duygusal yakinlik ve aracili yakmlik
kavramlari, popiiler kiiltiir caligmalarinda arastirmacilar tarafindan son donemde
ozellikle sosyal medya aglar1 araciligiyla gelistirilen hayranlar ve iinliiler arasindaki

iliskiyi agiklamada siklikla dile getirilmektedir (Baym, 2010; George, 2020).
4.3. K-Pop Hayranhgimin Yayilmasinda Etkili Olan Faktorler
4.3.1. “ideal Kadin” ve “ideal Erkek” Yaratim

Hallyu yildizlar1 basta olmak tizere K-Pop gruplarmin fiziksel goriiniislerinde
olusturulan bilingli gekicilik unsurlar1 endiistrideki “y1ldiz” iiretim siirecinin dogal bir
parcasidir. K-Pop gruplarinin ylz estetigi ve bedenlerinin diger parcalariyla ilgili
estetik operasyonlarin yaptirilmasi, yildiz olusturma siirecinin bir kismimi olusturur.

Bunun yaninda sarki sdyleme, dans etme, viicut kaslarini cazibeli bir sekilde feminen
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viicut sekline benzetmeye dayali siki egitim programi tiim bu siirecin bir pargasidir

(Oh ve Park, 2012: 382).

K-Pop gruplarma genel olarak bakildiginda Giiney Kore popiiler kiiltiirii olan Hallyu
yildizlarinda ortak olarak goriilen ve K-Pop endiistrisi tarafindan bilingli bir sekilde
yaratilmig olan “ideal kadin” ve “ideal erkek” ozellikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
yonuyle K-Pop gruplari, Hallyu yildizlarinda da goriildiigii tizere “ideal giizellik miti”
(Binark ve Karatas Ozaydin, 2019: 165-190) cergevesinde tasarlanmus, iiretilmis ve
sunulmustur. K-Pop’un uluslararasi basarisinda yaratilmis c¢ok yonli erkeklik
(manufactured versatile masculinity) (Jung, 2011: 163-1701) algisinin 6nemli bir rolii
vardir. Diinya miizik piyasasinda uluslararasi 6l¢ekte hayran kazandirma stratejisinin
bir pargasi oldugu diisiiniilen s6z konusu disillestirilmis erkeklik (soft masculinity) K-
Pop erkek gruplarinin genel bir 6zelligi olarak gézlenmektedir. K-drama ve K-Pop
erkek yildizlarmim uluslararasi hayran kitlesi i¢in kadinsi estetikle birlestirilmis
gorliniisleri Uzak Dogu Asya kadinsi-yumusak erkekligi (pan-East Asian soft
masculinity) olarak da adlandirilmaktadir (Jung, 2010).

4.3.2. Melez ve Kiltirler Otesi Olmasi

Wolfgang Welsch, buginin kalturleri icin en uygun modelin kulttrlerétesilik
(transculturality) kavramini 6nermektedir. Ona gore kiiltiirle6tesilik bugiiniin kiiltiir
konseptine en uygun kavramdir (Welsch, 1999: 194). Welch’e gore geleneksel
kiiltiirlerdeki kiiltiirel homojenlik, etnik birliktelik ve kiiltiirlerarasilig1 azaltan unsurlar
gliniimiizde hizla azalmakta ve kiiltiirlerétesi tirlinler 6n plana ¢ikmaktadir. Ona gore
gunudmiizde artik ne mutlak olarak “yabanci1” dan veya “biz” den bahsedebiliriz. Asya
toplumlarinda populer kiltur, tiketim ve genglik iliskisini inceleyen Huat’a gore
tikketim odakli hayat bigimlerinin ve “stil”lerinin olugmasi tiikketen bir genglige ve bu
da popiiler kiiltiir iirlinlerinin medya araciligiyla daha fazla tiiketilmesine sebep
olmustur. Bodylelikle Asya gen¢liginde modadan filmlere ve miizige uzanan
Batililagma veya Amerikanlagsma egilimleri goézlenmistir (Chua, 2000: 15).
Bireysellesmenin ve tiiketimin artmastyla homojen kimliklerden uzaklagma veya

kilturlerdtesi Grunlerin tercihi daha mimkin hale gelmektedir.

K-Pop gruplar1 yaratilan imajlariyla yerli (ulusal) ve global kiiltiirel unsurlari
biinyelerinde birlestirmekte ve melez kiltur unsuru olarak diinya miizik piyasasina

sunulmaktadir. Gruplar ¢esitli kiiltiirlerden aldiklar1 kiiltiirel unsurlar1 karistirmalar1 ve
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birlestirmelerinden dolay1 kolaylikla ulusal sinirlarin 6tesinde kendilerini takip eden
izleyiciler bulmaktadir. Gruplarin melezlik (hybridity) ve tek bir ulusa ait olmama
(non-nationality) genel Ozellikleri olarak gozlenmektedir. Bu yonleriyle kulttrel
olarak donistiiriilebilen/sekil degistiren bir yapilar1 vardir. Kore drama ve popller
muzik drlnlerindeki tek bir kaltire ait olmama Korece “mugukjeok” kavrami ile
aciklanmaktadir. Mugukjeok, tek bir ulusa ait olmamayr ifade etmekte ve
kiiltiirlerotesiligi simgelemektedir (Jung, 2011: 17-18, 167). Buna g6re Kore sinema,
drama ve miiziklerindeki “Korelilik” imgelerine bagvurmadan, ulusotesi unsurlar
kullanilmaktadir. Boylelikle popiiler kiitiir metinlerinin farkli kiiltiirler tarafindan daha
kolay fark edilmesi ve tiiketilmesi i¢in melez kiiltiirel unsurlar kullanilmakta ve daha

fazla tuketiciye hitap edilmektedir.

4.3.3. Hayranlar ile Parasosyal Iliskinin Yaratilmasi
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Sekil 4.12: K-Pop hayranliginin iligkili oldugu kavramsal ¢ergeve
Kaynak: Jenol (2020:7)

Parasosyal etkilesim kavrami1 Horton ve Wohl’un 1956 yilinda yayimladiklar1 Mass
Communication and Para-Social Interaction adli ¢aligmada ortaya konulmustur.

Buna gore parasosyal etkilesim medya karakteri ve izleyicisi arasindaki hayal edilen
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etkilesimli konugma bigimidir (Horton ve Wohl, 1956: 215). Horton ve Wohl bu
yillarda Chicago Universitesi Sosyoloji bdliimiinde birlikte ¢ahisinmistir. Ayrica

sembolik etkilesim teorisi ve George Herbert Mead’in fikirlerinden oldukga

etkilenmislerdir (Dibble vd., 2015:5-6).

Parasosyal etkilesimle ilgili yapilan c¢alismalarda kavramim bireyde kisilerarasi
arkadaglik iligkilerine benzer duygular yarattigi ve medya karakteri ile yakin
arkadaslik baglar1 kuruldugu belirtilmektedir (Perse ve Rubin, 1989: 61). Parasosyal
etkilesimle ilgili yapilan ilk c¢aligmalar genellikle televizyon ile birlikte medya
oyuncular1 ve izleyici arasinda kurulan iliskiyi anlama gayretinden dogmustur.
Parasosyal etkilesimde medya karakterinden medya izleyicisine dogru tek yonli bir
iletisim mevcuttur. Ancak kitle iletisim teknolojileinin ilerlemesi ve YouTube,
Twitter, Facebook gibi sosyal aglarin gelismesiyle birlikte artik etkilesim c¢ift yonlii
yasanmaktadir. Medya karakteri ve izleyicisi arasinda metinler ve gorseller
kullanilmak suretiyle etkilesim ve iletisim saglanabilmektedir. Parasosyal etkilesim bu
yoniiyle bir yakinlik kurma formudur ve gelecekteki medya kullanimmim giiciinii

gostermesi bakimindan bir 6nciil olarak goriilebilir (Rubin ve McHugh, 1987: 281)

Gundmuzde Unliler ve hayran arasinda kurulan parasosyal etkilesimin sosyal aglar
aracilifiyla daha yogun yasandigi goriilmektedir. Sosyal medya aglarmimn sagladigi
imkan ve giiclii etkilesim sayesinde hayranlar agisindan, tnliiler ile sanki onlarin
yanindaymis veya birlikte etkilesim halindeymis gibi giiclii bir his olugmaktadir
(Stever ve Lawson, 2013: 351). Yapilan baz1 ¢alismalarda Twitter ve Facebook gibi
etkilesimli sosyal aglarin parasosyal etkilesimi artirdigi ve parasosyal iliskileri
kisilerarasi iliskilerden daha fazla kullanmas1 yoniinde tesvik ettigi sonucunu ortaya

cikarmustir (Kurtin vd., 2018: 236; Jin ve Park, 2009: 724).

BTS grubu, ARMY hayran grubu ile parasosyal etkilesim yaratmak i¢in ¢esitli
yontemler kullanmaktadir. Bunlarin basinda grubun, hayran Kkitlesinin goziinde
“samimi”, “igten” ve “aileden biri”’? kilinmasidir. BTS’in gengligin sorunlarina

egilerek yasadiklar1 deneyimleri baskalariyla paylagsmalar1”® ve benzer acilar cekmis

72 “ Aileden biri” imajinin Giiney Kore popiiler kiiltiir iiriinii K-Dramalar1 izleyen hayranlarinda yarattig
etkiye yonelik daha genis bilgi igin bkz Macit (2015), Elin Korelisine El Salladim, Istanbul: Kitap&Cafe
Serliven Kitabevi.

3 Bkz.www.korezin.com/2019/05/28/bts-ve-army/ (Erisim tarihi:06.05.2020)
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hayranlarmin motivasyonlarint yiikseltmeleri; hayranlarin hayata tutunmalarini
saglayacak konugmalar yapmalar1 parasosyal etkilesimi hayranlar1 agisindan
pekistirmektedir. BTS grubuyla parasosyal etkilesimin en yogun yasandigi yerler
ARMY ’lerin genellikle Istanbul ve Ankara’da yaptigi bulusma etkinliklerinde
olmaktadir. Bu etkinliklerde BTS grubu iiyelerinin biiyiik boy resimlerinin altinda
fotograflar ¢ekilmekte, ARMY ’ler birbirine BTS grubunu simgeleyen ¢esitli iiriinleri
hediye etmek suretiyle hayran grubu ve BTS arasinda baglilik kuvvetlenmektedir (bkz
Sekil 4.13 ve Sekil 4.14).

Sekil 4.13 Sekil 4.14

Sekil 4.13 ve Sekil 4.14: Ankara’da diizenlenen BTS hayran bulugmasi etkinligi (15.09.2019)
Kaynak: www.twitter.com/#RMDAY?2019 (Erisim tarihi:06.05.2020)

BTS grubu, hayranlar1 ile parasosyal etkilesimi giiglendirmek igin ¢esitli sanal
gerceklik araglarmi kullanmaktadir. Sanal gergeklik (virtual reality), bilgisayar
dolayimli teknolojiler yardimi ile bireyde gerceklik etkisi uyandirir. Sanal gerceklik,
similasyon 6zellikleri sayesinde katilimciya etkilesim ve hayali bir yerde olma etkisi
yaratmaktadir ve bu yonleriyle adeta bireyi baska bir gergeklikte yasamasina imkan
tanimaktadir (Heim, 1993: 108-113). BTS grubunun konserlerine giden ARMY ’ler
isterlerse, konser Oncesinde hazirlanan sanal gerceklik c¢adirinda, BTS grubu
uyelerinin {i¢ boyutlu hologramlariyla, sanki birebir yanlarinrdaymiggasina zaman
gecirip fotograf ¢ektirebilmektedirler (bkz. Sekil 4.15). Konser esnasinda BTS ve
ARMY birlikteligini simgeleyen mor 1sildaklarla hep bir agizdan ¢ighik atarak
sOylenen sarkilarla konser, konser tistii mistik bir solene doniismektedir (bkz Sekil
4.16).
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= EVoulube K-POP FANS SWARM ORACLE

[Ea]
K-Pop Fans Swarm Oracle Arena For Boy Band BTS Concert BTS Army celebrates ‘Love Yourself concert in Oakland

Sekil 4.15 Sekil 4.16
Sekil 4.15: Sanal gergeklik ¢adirinda BTS grubu tyesinin (Jimin) t¢ boyutlu holograminin
cadirin igerisindeki gergek hayran ile parasosyal etkilesimi
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=6-nOW|Xilo4 (Erisim tarihi:03.06.2020)
Sekil 4.16: BTS konseri esnasinda Army bomb (mor 11ldak)lar araciligiyla hayranlarin BTS
ile kurduklar1 parasosyal etkilesim
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=jE7a20Fnk8s (Erisim tarihi:03.06.2020)

4.3.4. “Yakinhk” iceren Evrensel Mesajlar Vermeleri

K-Pop gruplarinin tiim diinyada hizla yiikselisinin ardinda K-Pop mizik endistrisinin
“yildiz”’lar1 kamuoyuna basarili bir sekilde takdim etmelerinin pay1 biiyiiktiir. K-Pop
gruplarinin Asyali dinleyiciler {izerinde kurdugu “benzer” ve “yakin” olma algilar
kadar yildizlarm “temiz”, “saf” ve ‘“kibar” gOriiniimleri s6z konusu algiy1
pekistirmektedir. Takipgilerinin begenisine sunulan ve  “naziklik”, “kibarlik”,
“diirtistliik” gibi bazi1 evrensel degerleri 6n plana ¢ikaran yildizlarin Miisliiman
Endonezya’dan Katolik Peru’ya degin tiim inanmiglarin hakim oldugu bdlgelerde

benimsenmesi zor olmamistir (Lie, 2012: 355).

Big Hit sirketi CEO’su Bang Shi Hyuk’a gére BTS’in basaris1 gengligin idolii olan ve
aynt zamanda genclige vyakin arkadas olan bir grup yaratmalarindan
kaynaklanmaktadir™. Hyuk’a gore BTS in evrensel olmasi ve kendi jenerasyonundaki
gencligin sorunlarina odaklanmasi grubun farkindaligini yiikseltmistir. Ayrica grubun
videolarinin YouTube ve Twitter’da farkli dillere c¢evrilmesi ile tanmirligi daha da
artmustir. BTS’in kendi hikayelerini miizikleri ile istikrarli bir sekilde anlatmalar1 ve

Amerikan miizik tarz1 ile K-Pop’u birlestiren miizikleri 6zellikle Amerika’da genis

"4https://www.soompi.com/article/1104305wpp/bang-shi-hyuk-secret-btss-success-ultimate-goal-
group
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hayran kitlelerine ulasmada etkili olmustur’>. BTS grubunun hayran kitlesi olan
ARMY, K-Pop hayranlari i¢erisinde en aktif ve gruba bagliligi en fazla olan hayran
kitlesi olarak bilinmektedir. ARMY ’lerin gruba baglilig1 ile ilgili YouTube’da bir Tiirk
hayran sayfasinda (BTS Galaxy Turkey) BTS videolarina birakilan hayran
yorumlarma bakilarak yapilan netnografik bir arastirmada (Keskin, 2020) hayranlar
icin grubun sarki sozlerinin yasamlarinda ilham kaynagi oldugu ve hatta grubun
kendileri igin yasama sebebi olarak gorildiigii (yapilan toplam yorumlardan)

anlasilmistir.

BTS, diinya genelinde ¢esitli sosyal sorumluluk projelerine katk:1 yapmakta ve irk¢ilik,
siddet, zorbalik ve istismar gibi sorunlara duyarlilik gostermektedir. 24 Eylil 2018
gund, BM Genel Kurulu’nda grubun iiyesi RM’nin yaptigi konusmada diinya
genelindeki cocuk ve genglere yonelik pozitif mesajlar verilmistir. BTS’in, ayni
zamanda UNICEF’le birlikte gengler i¢in yiiriitiilen “Love Myself” isimli kampanyada
genglere “kendini sev” ve “kendini anlat” yoniindeki ifadeleri diinya genelinde zor
donemlerden gegen gengligi motive etmektedir. BTS, okul ¢agindaki ¢ocuk ve
genglere siddet, zorbalik ve istismar gibi durumlara maruz kaldiginda susmamalar1, bu
durumu anlatmalar1 gerektigi yoniinde uyarict mesajlar vermektedir (bkz. Sekil 4.17
ve Sekil 4.18).

Sekil 4.17 Sekil 4.18
Sekil 4.17 ve Sekil 4.18: BTS’in BM Genel Kurulu’'nda UNICEF’in ‘Sinirsiz Nesil” Lansman
toreninde yaptigi konugma (Kaynak: www.korezin.com/2018/09/24/bts-

birlesmis-milletler-genel-kurulunda-unicefin-sinirsiz-nesil-lansman-
toreninde-tarihi-bir-konusma-yaparak-gencleri-cesaretlendiriyor/ Erisim
tarihi: 10.06.2020)

ABD’de son donemlerde bas gosteren ve tim dinyada tepkilere yol acan olaylara

kayitsiz kalmayan BTS, wkeilik karsit1 Black Lives Matter (Siyahlarin Hayati

» https://mww.korezin.com/2017/08/08/big-hit-entertainment-sirketinin-ceosu-bts -grubunun-
basarisinin-ardindaki-sirri-acikladi/
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Onemlidir) kampanyast igin 1 milyon dolar bagislamistir. BTS grubu boylelikle diinya
genelindeki sosyal olaylara duyarsiz kalmadigini gostermekte ve yardimseverligi
sosyal- dijital medyada genis yer bulmaktadir. BTS’in kampanyaya 1 milyon dolar
katk1 yapmasimdan sonda ARMY ’ler bu destege karsilik vermek i¢in sosyal medyada
orgutlenerek buylk hayran topluluklar1 araciligiyla 24 saat icerisinde kampanyaya 1
milyon dolar bagis yaparak katki vermistir (bkz. Gorsel 4.19 ve 4.20).

Sekil 4.19 4 Sekil 4.20

Sekil 4.19: BTS’in rk¢ilik karsiti‘Black Lives Matter” kampanyast i¢in yaptigi 1 milyon
dolar bagis haberi (Kaynak: www.tr.sputniknews.com/asya/202006071042205042-bts-

grubundan-abddeki-irkcilik-karsiti-harekete-1-milyon-dolar-destek-/
Erisim Tarihi:10.06.2020)

Sekil 4.20: BTS’in ‘Black Lives Matter’ kampanyasi i¢in yaptigi 1 milyon dolar bagis karsisinda,
ARMY’lerin de 1 giin icerisinde ayn1 bagis miktarina ulagmalar1 haberi
(Kaynak: www.korezin.com/2020/06/08/btsin-black-lives-matter-icin-yaptigi-1-milyon-
dolar-bagisla-eslesmek-isteyen-armyler-yalnizca-1-gun-icerisinde-bu-amaclarina-ulasti/
Erisim tarihi: 10.06.2020)

4.3.5. Sosyal Medyanin Aktif Kullanim

Giliniimiiz bilgisayar dolayimli yeni medya teknolojilerinin etkilesim ve es zamansizlik
gibi 6zellikleri sayesinde iletisim siireci biiyiik bir degisime ugramustir (Kirik, 2017:
234-235). Yeni medya déneminin driinleri olan sosyal medya mecralari ve YouTube
gibi etkilesimli aglar, giiniimiizde popiiler kiiltiir irlinlerinin kitlelere tanitimmda ve
yayiliminda biiyiik paya sahiptir. K-Pop’un da bir popiiler kiiltiir {iriinii olarak tim
diinyada taninmasinda YouTube’un rolii biiyiiktiir. Ono ve Kwon’a gore K-Pop’un en
iyi arkadast YouTube’dur (2013: 207). YouTube, K-Pop’un diinya genelindeki

stattistinu bir kiiltiirel gili¢ olarak degistirmistir.
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K-Pop hayranliginin kiiresel olgekteki yayilimida gruplarin  kitle iletisim
teknolojilerini siirekli olarak kullanmalarmimn biiyiik énemi bulunmaktadir. Oyle ki
BTS, sosyal medya aglarinda paylasimlar1 sayesinde tanmnirhigini artirmistir. BTS’in
“sohret” olma yolunda basindan itibaren kendi bocalamalarini, bireysel yahut grup
icinde yasadigi sorunlar1 video ¢ekmeleri, bunlari sosyal medya ortamlarinda
paylagsmalari, hayranlarin BTS’e olan gilivenini artirmus, BTS’i hayranlarin géziinde
“samimi” kilmigtir (Binark, 2019: 144). BTS’in gilindelik yasamini diizenli olarak
paylastig1 VLive isimli canli video akis programi sayesinde hayranlari i¢in BTS grubu,
kendi giinlik yasamlarinin ayrilmaz bir parcasi olmaktadir. 17 Aralik 2012’de
YouTube’da yaynlanan ilk BTS igerigi’® ile baslayarak giiniimiizde VLive’da diizenli
olarak yaymlanan “Bangtan Bomb”, “RunBTS”, “BTS Bon Voyage” gibi videolar
sayesinde hayranlar BTS’in giindelik hayatindaki rutinlerinden surekli olarak bilgi
sahibi olmaktadir (Besley, 2018).

K-Pop’un genislemesinde sosyal aglardan Twitter’in K-Pop gruplarinca aktif olarak
kullaniminin payi biiyiiktiir. [BTS’in resmi Twitter hesab1 @bts bighit’in 40.4 milyon
takipg¢isi bulanmaktadir (30.10.2021 itibariyle). BTS’in Tiirkiye’deki biiyiik hayran
gruplarmin  Twitter’daki toplam takip¢i sayisma bakildiginda BANGTAN
TURKEY’in 172 bin, BTS ARMY TURKEY’in 125 bin, BTS Galaxy Turkey’in 73
bin takipg¢isi bulunmaktadir yaklasik 370 bin kisilik bir takip¢i sayisina ulastiklar
gbzlenmistir]. K-Pop hayranlari, sosyal medya ortamlarinda K-Pop videolarmin daha
fazla hayrana ulasmasi i¢in bulunduklar1 dile siirekli alt yazi ile gevirerek goniillii
destek vermektedir. Sosyal medyadaki K-Pop hayran topluluklari bu geviri hizmetinde
hayranlarin bulustugu ve organize oldugu yerlerdir. Metnin yeniden ve yeniden
uretimi hayran olmanin gerektirdigi bir husustur. Sosyal medya ortamlarinda bulusan,
orgutlenen ve K-Pop videolarina ¢eviri iireten K-Pop hayranlar1 “katilime1 hayran
kalturd” icerisindedirler (Yoon, 2017: 115).

8 BTS’in giincel albiimleri ve videolarinin yaymlandigi (ayrica grubun sirketi olan) Big Hit’in
YouTube’daki Big Hit Labels isimli kanalinin 35,4 milyon takipgisi bulunmaktadir. BTS’in Boy With
Luv sarkis1 1,3 milyar, Fake Love sarkist YouTube’da 1 milyar izlenmeye ulagmistir (30.10.2021 tarihi
itibariyle).
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Sosyal medyanin K-Pop gruplar1 ve hayranlarinca etkin kullanim1 K-Pop gruplari ile
ilgili ‘K-aktivizm’ iddialarin1 &n plana ¢ikarmustir’’. BTS grubunun ABD’deki ‘Black
Lives Matter’ kampanyasina 1 milyon dolar bagisi ve ARMY ’lerin 24 saat igerisinde
cevrimici platformlar1 kullanarak 1 milyon dolar bagisi toplamalar1 K-Pop gruplaria
gozleri gevirmistir. Olaylar bununla bitmemistir. ABD Baskani Trump’in 20 Haziran
2020’de Tulsa’daki se¢im mitinginde koltuklarin bos kalmasi K-Pop hayranlar1 ve
TikTok kullanicilarina yiiklenmistir. iddiaya goére K-Pop hayranlar1 ve TikTok
kullanicilarinin, Trump’mn se¢im mitingi i¢in hazirlanan online davetiyeleri internetten
temin ederek mitinge katilmamalar1 sonucu miting salonunun {icte ikisi bos kalmig ve

bu Trump i¢in biiyiik bir hayal kiriklig1 olmustur’®.
4.4.Hallyu’nun Tiirkiye’ye Girisi ve K-Pop’un Tiirkiye’deki Yansimalari

Giliney Kore ve Tirkiye Giiney Kore’nin kiiltlirel, tarihi ve politik arka planlar
acisindan benzerlikler tasiyan iki lilkedir. Baz1 arastirmacilara gore bu tarihi benzerlik,
dil, kiiltiir, geleneksel degerler ve adetleri igeren ortak Altay mirasma kadar geri
gitmektedir (Oh ve Chae, 2013:84). 1950 yilinda Kuzey Kore-Giiney Kore savasinda
BM Giivenlik Konseyi karariyla bir tugay Tiirk askerinin Kore savasina katilmasi ilk
temas olmustur. Daha sonra 2002 Diinya Kupasi’nda Giiney Korelilerin Tiirkiye’yi
destekleyen davraniglar1 Tirkiye-Glney Kore arasinda bazi kiiltiirel yakinliklar

dogmasina sebep olmustur. Diger taraftan Gliney Kore populer kultir icerikli Griinleri

" Bununla ilgili bir yaz1 i¢in bkz. Keskin, Alptekin (20.07.2020). ‘K-Pop’tan K-Aktivizme Sosyal
Medyanin Yeni ‘K’ Giigleri’, https://yenimedya.wordpress.com/2020/07/20/k-poptan-k-aktivizme-
sosyal-medyanin-yeni-k-gucleri/ (Erisim tarihi: 21.07.2020).

8 ‘Trump ‘played’ by K-Pop fans and TikTok users who disrupted’. The Guardian. 21.06.2020.

https://www.theguardian.com/us-news/2020/jun/21/trump-tulsa-rally-scheme-k-pop-fans-tiktok-users
(Erisim tarihi: 20.07.2020).

Travis M. Andrews. ‘Did TikTokers and K-pop fans foil Trump’s Tulsa rally? It’s complicated’. The
Washington Post. 22.06.2020. https://www.washingtonpost.com/technology/2020/06/21/tiktok-kpop-

trump-tulsa-rally/ (Erisim tarihi: 20.07.2020).

‘Donald Trump: Did TikTok users and K-Pop fans prank the president ?°. BBC. 22.06.2020.
https://www.bbc.co.uk/newsround/53134069 (Erisim tarihi: 20.07.2020)
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olan K dramalarda Batili ve Dogulu degerlerin harmanlandigi goriilmektedir. K-
dramalarin 2000’li yillarin basindan itibaren TRT de Tiirk izleyicileriyle bulustugu
gbzlenmistir. “Saraydaki Miicevher”, “Zoraki Prens”, “Feda”, “Efsane Prens”,
“Tacir”, “Sarayin Prensi” gibi diziler TRT 1, Meltem TV, Mesaj TV, Kanal 7 gibi
televizyon kanallarinda yaymlanmistir. Jung (2019: 79)’a gore “Hallyu dizileri
genellikle bayan izleyici kitlesi tarafindan izlenmektedir ve Tiirkiye’deki cogunlugu
Miisliman olan kadinlar da bu dizilerdeki romantizm, saf iligskiler ve ataerKil
sOylemlerden etkilenmistir; boylelikle (Misliiman kadin izleyici kitlesi) Hallyu nun
Tirkiye’deki asil kitlesi olmustur”. K-dramalarin yukarida belirtilen televizyon

kanallarinda yaymlanmas1 bu iddiay1 dogrulayici niteliktedir.

2005 yilinda Denizlerin Imparatoru isimli diziyle TRT de ekran gelen K-drama dizisi
diisiik bir izlenme diizeyinde kalsa da (%]1.4) daha sonrasinda gelen diziler Tiirkiye’de
Hallyu akimmin olusmasinda etkili olmustur (Tasdemir, 2018: 55-56; Oh ve Chae,
2013: 86- 87). Kore dizilerinin sevilmesinin genel baska nedenleri bulunmaktadir. i1k
olarak Kore dizilerinde Bati1 dizilerinin aksine cinsellik sahnelerine genellikle
rastlanmamaktadir (K-Pop gruplarinda da cinsellik 6n plana ¢ikan bir unsur degildir).

Kolektif degerler ve aile 6n plandadir.

Tiirkiye’de Kore hayranlarinin gengler arasinda artmasmin en biiyiik sebeplerinden
birisi internete kolay ve erisimin saglanmasidir. Kore hayranlarinin ticretsiz olarak
yararlandig1 websitelerde, Kore dramalari, sinema filmleri ve miizik videolarmnin
Turkce altyazili siirekli yeniden Uretilmektedir. Diger taraftan bu tiriinlerin telefonlar
basta olmak fizere, diziistii ve masaiistii bilgisayarlar gibi elektronik aletlerde
ulagiminin ¢ok ¢abuk olmasi Tiirkiye’de hayran kitlesinin olusumunda ve Hallyu
yaylliminda onemli bir nedendir (Oh ve Chae, 2013:89-90). K-Pop gruplar1 ve
hayranlar1 arasindaki sosyal aglarda olusan hayranlik yalnizca sosyal mecralarda
smirli kalmamaktadir. Hayranlar, sanal aglarda olusturduklar1 topluluklar araciligiyla
gercek hayatta arkadasliklar kurmakta ve sanal ortamlarda olusturulan sosyal
topluluklar gercek hayatta yansimasmi bulmaktadir. Ornegin hayranlar Tiirkiye’de
Istanbul ve Ankara gibi illerde belirlenen tarih ve saatte ortak mekanlarda

bulusmaktadir (bkz. Sekil 4.21 ve Sekil 4.22).
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J-HOPE Kimdir? Mikrofon Tirk ARMY'de - Dogum Giiniin Kutlu Olsun J-HOPE v gt Mibsplon Tk ARMY de - Do Ge L HOPE
Sekil 4.21 Sekil 4.22
Sekil 4.21 ve Sekil 4.22: Twitter’da aktif bir hayran sayfasi olan Bangtantr’nin “ARMY Muster in

Istanbul Etkinligi”nde bir araya gelen ARMY’ler BTS grubu tiyesi J-Hope’un dogum giiniinii kutlarken
(Kaynak: www.youtube.com/watch?v=SiIEM9INKkXTJ0-Erisim Tarihi:01.05.2020

Guney Kore orijinli K-Pop gruplari giiniimiizde tiim diinyada oldugu kadar Tiirkiye’de
de Ozellikle 12-18 yas grubu gengligin hayran oldugu ve ‘idol’ii haline geldigi bir
kiiresel trend haline gelmektedir. Gruplar diinya ¢apinda meshur reality show’lara
cikarak, yasamlarinin biiyilkk cogunlugunu sosyal medyada ve canli programlar
araciligiyla hayranlari ile paylasarak giindemde kalmayi basarmaktadir. Bir siire
ekranlarda goriinmediklerinde ‘comeback’ (geri doniis) denilen degisim siireci sonrasi
(sa¢ renk ve sekillerinde, makyaj, aksesuar ve cesitli dans kiyafetlerindeki gozle

goriiliir degisimle) izleyici kitlesinin glindeminde kalmaktadir.

Yapilan incelemede Tirkiye’de K-Pop ile ilgili haberlerin 2015 yilindan itibaren
basladig1 goriilmiistiir. 27.05.2015 tarihinde ilk haber CNN Tiirk Afis Programindaki
“K-Pop Cilginlig1 Diinyanin Yeni Miizik Salgini: Kore Popu” basliginda sunulmustur.
Haber igerigine bakildiginda diinyanin yeni miizik salgmi Kore popu oldugu
belirtilmektedir. BTS grubunun goriintiilerinin paylasildigi haberde hastalik benzeri
salgin sdylemiyle Kore popunun bir tiir “c1lginlik” oldugu iddia edilmektedir’®. Benzer
bir sOylem bicimi 9.03.2017 tarihli Karar gazetesinde Hakan Albayrak’mn kose
yazisinda goriilmektedir. ‘Kore dizileri, K-Pop ve Giiney Kore Miisliimanlar1® baglikli
yazida gengler arasinda yayilan bir “Kore Salgini”ndan bahsedilmektedir. Tiirkiye’de

Kore dizileri, Kore lisani, Kore popu ve Korece kurslara biiylik bir ilginin oldugu

& 27.05.2015 tarihli CNN Tiirk Afis Programi haberi icin bkz.
https://www.youtube.com/watch?v=XrRtxZhsvbk (Erisim tarihi:24.08.2020)
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belirtilen yazida “Kore Salgini”ni Hristiyan misyonerlerin kullanabilecegi isaret

edilmektedir®,

K-Pop gruplari, son iki yildir medyada yapilan haberlerle kamuoyunda dikkatleri daha
fazla Uzerine ¢ekmistir. Son donemde Tiirkiye medyasinda K-Pop gruplari ile ilgili
‘cinsiyetsizlik’ konusu iizerinden yapilan haberlerin baginda 22 Ocak 2019 giinii
Beyaz TV’de yayinlanan ‘Her Agidan’ televizyon programi gelmektedir. “Notr
Cinsiyet Nedir” bashigtyla sunulan haber i¢erigine bakildiginda K-Pop gruplarmin notr
cinsiyet algis1 yarattiklar1 ve bunun seytani bir plan oldugundan bahsedilmektedir. K-
Pop gruplar1 ile escinsellik, homoseksiiellik ve LGBT iliskilendirilmektedir.
Programda konusan Mehmet Ali ONEL, haberin arka planinda paylasilan BTS’in

videolarmi gostererek bu gruplarm 3.cinsiyeti temsil ettigini belirtmektedir®:,

K-Pop ile ilgili 2020 y1l1 icerisinde Tiirkiye giindemini mesgul eden olaylarm basinda
18.06.2020 tarihinde Twitter’da #kpopyasaklansin etiketi ile baslatilan kampanyanin
oldugu goriilmiistiir. K-Pop grubu Top Secret’1n iiyesi olan Yohan adli iiyenin evinde
0li bulunmasi sonucu K-Pop yildizlarmin yagamlarmin gengleri 6liime siiriikledigine
dair haberler hizla sosyal medyada giindeme getirilmistir. “K-Pop’un miizigin mavi
balinas1 oldugu, Giliney Kore’nin en ¢ok intihar olan iilke oldugu, bu miizigin Tiirk
genclerinin beynini yikamasina ve bagimli yapmasina miisaade edilmeyecegi”
kampanyanm ana sdylemleri olmustur® 83, #kpopyasaklansmn hareketi Twitter’da

Tiirkiye’de 8.siraya kadar yiikselmistir®,

8 Hakan Albayrak. “Kore dizileri, K-Pop ve Giiney kore Miisliimanlar1”. Karar. 09.03.2017.
https://www2.karar.com/yazarlar/hakan-albayrak/kore-dizileri-k-pop-ve-guney-kore-muslumanlari-
3497-Erisim tarihi:24.08.2020.

81 www. youtube.com/watch?v=d7FY GKmTNLK-(Erisim tarihi:24.08.2020)

82

#kpopyasaklansin  etiketi ile sosyal medyada baslatilan kampanya i¢in  bkz.
www. twitter.com/saidercan-Erisim tarihi:22.06.2020)

8 K-Pop gruplan ile ilgili gengleri “intihara siiriikledigi”, “tuzak oldugu” ve “cinsiyetsizlik
olusturdugu™na yonelik diger haberler igin bkz. “Kore pop Cilginligi”, Atv Haber:
www.youtube.com/watch?v=kHCuVAI9Cy4, 19.08.2019. (Erisim tarihi: 24.08.2020).

“K-Pop tuzaga mu siiriiklityor”, Beyaz Tv: www.youtube.com/watch?v=HgvHbzAeflk, 19.06.2020.
(Erisim tarihi: 24.08.2020).

“K-pop Neden intihara Siiriikliiyor?”, TGRT Tv: www.youtube.com/watch?v=XHmBHul-Ynl,
19.06.2020. (Erisim tarihi: 24.08.2020).

84 ywww. twitter.com/saidercan-Erisim tarihi:22.06.2020
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K-Pop ile ilgili yapilan diger haberlere bakildiginda; gruplarin cinsellik 6gelerinin
olmamasi, sarki sozlerinden danslarina ve makyajlarma (erkek gruplar dahil) kadar
cinsel kimliklerinin bulunmamasindan séz edilmektedir (Ozay, 2019). Erkek K-Pop
gruplarinin (iddia edilen) cinsiyetsiz davraniglari, yaptiklar1 makyaj ve gruplarin
sempatik goriiniisleri Tiirkiye’de ozellikle son zamanlarda bazi medya organlarinda
yogun elestirilere maruz kalmistir. Yapilan elestiriler genel olarak K-Pop gruplarinin
genel kapitalist duzenin bir parcasi oldugu, kapitalist diizene hizmet ettikleri, kadin ve
erkek cinsiyet algilarmi yok ederek nétr cinsiyet algisini olusturmaya calistiklari®,
cinsiyetsiz toplum® projesine hizmet ettikleri ve daha da otesi yeni din algisi
olusturmaya c¢alistiklar: (Kiligarslan, 2019) gibi yukarida siralanan iddialardir.
Konunun bagka bir ilging tarafi K-Pop gruplari ile ilgili medyada yapilan haberlerde
ozellikle imam hatip okullarinda okuyan 6grenciler tarafindan da bu gruplarin siki bir
sekilde takip edildigi yoniindedir®’. Son dénemde K-Pop ile ilgili cinsiyetsizlik (Celik,
2021a) ve Hristiyanlastirma (Celik, 2021b) iddialar1 tekrar Tiirkiye medyasinda
yilikselmeya baglamstir.

Spotify’in arastirmasma goére Ocak 2014 ve Ocak 2020 tarihleri arasinda diinya
genelinde en c¢ok dinlenen K-Pop sanatgilar1 BTS, BLACKPINK, EXO, TWICE, Red
Velvet, BIGBANG, SEVENTEEN, Monsta X, iKON, NCT 127°dir. Ayni
aragtirmanin Tirkiye’de en ¢ok dinlenen K-Pop sanatgilar1 da benzer bir sekilde
sirastyla BTS, BLACKPINK, EXO, TWICE, True Damage, Mamamoo, Monsta X,
(G)I-DLE, Red Velvet, NCT 127 oldugu belirtilmistir®. “Tiirkiye’nin Kpop
istatistikleri” isimli bir habere gore 2017 yilinda yaklasik 350 bin civarinda Kpop
hayrani oldugunu soylemek miimkiindiir®. Tiirkiye’de yukarida belirtilen K-pop

8Swww.gencdergisi.com/13569-k-pop-aileyi-ve-cinsiyeti-bitirme-projesidir.html-Erisim
tarihi:11.06.2020.

8swww.dunyabulteni.net/saglik/bts-sarmalinda-cinsiyetsiz-toplum-tehlikesine-uyari-h437769.html-
Erisim tarihi: 11.06.2020 ve  www.yeniakit.com.tr/haber/btsnin-hedefinde-cocuklarimiz-var-tek-
amaclari-cinsiyetsiz-toplum-607817.html-Erisim tarihi:11.06.2020.

87www.yenisafak.com/hayat/k-pop-ozentiligi-ailelerin-basina-bela-ozellikle-imam-hatip-liseler-
hedefte-evlenmek-istemeyen-de-var-intihara-suruklenen-de-3518683-Erisim tarihi:11.06.2020

884Spotify acikladi: K-pop diinya genelinde vyikseliste”, Hiirriyet. 28.02.2020 Kaynak:
https://www.hurriyet.com,tr/teknoloji/spotfy-acikladi-k-pop-dunya-genelinde-yukseliste-41457384
(Erisim tarihi:24.08.2020)

89 “Editér Yazisi: Tiirkiye’nin Kpop istatistikleri (2011-2017)”,
https://www.kpopturk.com/2017/05/turkiye-kpop-istatistik.html#post-page-number-1 (Erisim
tarihi:24.08.2020).
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gruplarinin sosyal medya hesaplar1 kontrol edildiginde yalnizca biiylik hayran
hesaplarinin takipgilerinin toplaminin yaklasik 500-600 bin araliginda oldugu

hesaplanmustir®.

17 Haziran 2020 tarihinde Twitter’da #kpopyasaklansin etiketi ile baglatilan harekete
K-Pop hayranlarinin #kpopyasaklanmasin etiketi ile karsilik vererek sosyal medyada
kendilerine kars1 baslatilan hareketi sabote etmeleri, K-Pop hayranlarmin (ABD’de
BLM hareketinde oldugu gibi) kimi zaman sosyal medya toplulugu kimi zaman
aktivist bir grup gibi hareket ederek bir tiir ‘trolleme’ davranigina girebilecegini
(potansiyeli bulundugunu) gostermektedir. K-Pop hayranlarinin sosyal medya
mecralarinda dayanisma giiglerini yeni boyutlara tasiyarak c¢evrimici ortak hareket
tarzi belirlemeleri, gencligin yeni davranis kodlarmin da dijital platformlarda aranmasi

gerektigini ortaya koymaktadir®.

% Yalnizca biiyiik BTS hayran hesaplarinin Twitter’da yaklasik 400 bin takipgisinin oldugu
anlagilmaktadir. Diger K-Pop gruplarindan bazisinin Twitter, bazisinin Facebook, bazisinin
Instagram’da aktif hayran gruplarinin oldugu gériilmistiir. K-Pop gruplarinin Twitter, Facebook ve
Instagram hesaplar1 kontrol edildiginde ortalama toplam 500-600 bin arasi takipgiden s6z
edilebilmektedir. Ancak s6z konusu hayran hesaplarina dahil olmayan bireysel kullanicilar da hesap
edilirse toplam saymin milyonlar1 agabilecegi kolaylikla tahmin edilebilir.

% Bkz ‘Zoomerlar kim ve neden Trump’mm basm agritiyorlar?”, BBC News Tirkge,
https://twitter.com/bbcturkce/status/1275715315029155840 (Erisim tarihi: 24.08.2020)
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BESINCI BOLUM:
ALAN ARASTIRMASININ BULGULARI

Bu boliimde tezin nicel ve nitel uygulama asamalarinda elde edilen bulgular ortaya
konmustur. Karma yontemin tercih edildigi arastrmada ¢evrimi¢i anket ve
goriismelerden elde edilen veriler analiz edilmistir. Arastirma siirecinin nicel ve nitel
araclarla uygulanmasi oOrneklem grubundan elde edilen verileri yansitmada

tamamlayic1 olmustur.
5.1. Orneklemin Demografik Ozellikleri

Alan arastirmasmdan elde edilen bulgular1 saglikli degerlendirebilmek icin Once
arastirmaya katilanlarin demografik 6zelliklerini ele almak gerekmektedir. Bu bilgiler
bize orneklemi olusturan gencler hakkinda degerlendirmeler yapilirken bagimsiz

degisken olarak kullanilabilecek veriler sunacaktir.

Tablo 5.1. Orneklemin Yas Gruplarina Gére Dagihm

Frekans Yizde

17 yas ve alt1 271 29,1
18-25 573 61,6

26-32 71 7,6

33-39 8 0,9

40 ve Uzeri 7 0,8
Toplam 930 100

Orneklemi olusturan genglerin yas gruplarma gore daghmi Tablo 5.1°de
gorulmektedir. Buna gore 6rneklemin ¢ogunlugunu 18-25 yas grubunda olan gencler
olusturmaktadir (% 61,6). lkinci sirada ise 17 yas alt1 grup gelmektedir (% 29,1). Iki
grup birlikte degerlendirildiginde Orneklemin biiyiilk c¢ogunlugunun 25 yas alti
genglerden olustugu anlagilmaktadir. Bu verilere gére K-pop dinleyicilerinin agirlikli
olarak 25 yas altinda yer alan geng bir kitleden olustugu (% 90,7) sOylenebilir.

Orneklem grubunun yas bilgileri diger iilkelerde yapilan ¢aligmalarla karsilastirilarak
K-Pop hayran grubunun diinya genelinde hangi yas grubunda etkili oldugu anlagilmak
istenmistir. Macaristan’da yapilan ¢aligmada 0-16 yas grubunun (% 39,7); 17-25 yas
grubunun 6rneklem grubunun (% 48,6)’sin1 olusturdugu (Sari, 2018: 40) goriilmiistiir.

Isve¢’te yapilan ¢alismada ise ¢alismaya katilan hayranlarin % 74’{iniin 12-20 yas
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araliginda oldugu belirtilmistir (Hiibinette, 2018: 38). Dlinya genelinde ARMY hayran
grubu ile ilgili yapilan 402 bin kisinin katildig1 baska bir ankette de® 18 yas alt1
katilimeilarin oraninin % 50,31 oldugu, 18-29 yas arasi katilimcilarin oraninin % 42,59
oldugu gorilmiistiir. Alan arastirmamizi olusturan Orneklemin bu arastirmanin
bulgulariyla parallelik gosterdigi goriilmektedir. Turkiye ve dunyadaki érneklerle
birlikte ele alindigimmda K-Pop hayran grubunun 12-25 yas araliginda yogunlasan geng
dinleyici kitlesine hitap ettigi sdylenebilir. Bu yonii ile K-Pop’un tiim diinyada Z

kusagina yonelik etkileri/yansimalar1 bulunan bir miizik tiirii oldugu anlasilmaktadir.

Orneklemin demografik bilgileri ile ankette kullanilan dlgekler arasinda anlamsal bir
farkliligin olup olmadigini 6grenmek amaglhi ANOVA testi kullanilmistir. Bunun i¢in
ilk olarak 6rneklem grubunun yas bilgileri ile anketteki dlgekler arasinda anlamli bir
farklilik olup olmadig1 arastirilmistir (Hangi yas grubunun anketteki 6lgeklere katilim
sonuglar1 daha yiiksek ¢ikmustir sorusunun cevabi aranmistir). Gerekli ANOVA ve

Post-Hoc testleri sonucu asagiya ¢ikarilmistir.

92 Bkz.https://www.btsarmycensus.com/results, Erigim tarihi: 29.03.2021
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Tablo 5.2. Orneklemin Yas Bilgilerine gore Olcek puanlarinin Anova sonuclari

ANOVA
Kareler Kareler
Anlamhhk
toplanm | df. |Ort. F.

btsvesosyalmedya ORT Gruplar

arasi 1.705 4 |.426 2.163 071

Gruplar

ici 182,345 | 925]|.197

Toplam 184,051 | 929
btsoncdurumuvehayatyeri_ ORT | Gruplar

arasi 3,098 4 T74 1,286 274

Gruplar

ici 556,918 | 925 |.602

Toplam 560,016 | 929
fanolmanmanlami_ORT Gruplar

arast 7671 |4 1918 2,836 |.024

Gruplar

ici 617,454 |913|.676

Toplam 625,126 | 917
fanolmbireyvetopson_ ORT Gruplar

arast 16,616 |4 |4,154 |7,548 |[<,001

Gruplar

ici 499,171 |907 |.550

Toplam 515,787 | 911
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medyasoylenti_ORT Gruplar

arast 17,655 |4 |4,414 9,841 |[<,001
Gruplar
ici 414,842 |925|.448

Toplam 432,496 | 929

feminenerkeklik ORT Gruplar
arasi 2.402 5 .600 2,183 .069
Gruplar
ici 254,393 | 925(.275

Toplam  |256,795 | 929

korekilttrtuneilgi ORT Gruplar
arast 569 4 [.142 3.689 |0.005
Gruplar
ici 35.663 [925(.039

Toplam [36.231 |929

Tablo incelendiginde 6rneklem grubunun demografik bilgilerinden yas bilgileri ve
ankette kullanilan 6lgekler olan; fan olmanin anlami (F=2.836; p<.024), fan olmanin
bireysel ve toplumsal sonuglari (F=7.548; p<.001), medyada BTS ile ilgili ¢tkan
haberler (F=9.841; p<.001), Kore kilturine ilgi (F=3,689; p<.005) o6lceklerinde

anlamli bir farkliligin oldugu goriilmiistiir.

Tablodaki diger olgekler olan BTS ve Sosyal Medya Iliskisi (F=2,163; p<.071),
Fanlarin BTS Oncesi Durumu ve Hayatindaki Yeri (F=1,286; p<.274) ile BTS ve
Feminen/Disillestirilmis Erkeklik Iddialar1 Olcegi (F=2,183; p<.069) 6lceklerinde ise
demografik bilgilerden &rneklem grubunun yas araliklari ile belirtilen olgekler

arasinda anlamli bir farkliligin olmadig1 goriilmiistiir.
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Yukaridaki veriler dogrultusunda orneklem grubunun yas bilgileri ile anlamli
farkliligin ortaya ¢iktig1 olgeklerden fan olmanin bireysel ve toplumsal sonuglari
Olgegine Post-Hoc testi yapilarak yas araliklari ile fan olmanin bireysel ve toplumsal
sonuclar1 arasindaki yapilan Post-Hoc testi sonucu ortaya ¢ikan sonuglar Tablo 4’te

gosterilmistir.

Tablo 5.3. Fan Olmanin Bireysel ve Toplumsal Sonug¢lari Olg¢egi Puanlarinin Yas
Araliklarina Gore ANOVA Sonuclari

Yas
Arahg

Varyansin

N X S Kaynag

KT sd KO F p  Anlamhhk

17 yas
ve alt1

Q)

271 41185 .72069 G. Arasi 16,616 4 4154

18-25

yas
)

561 3.8759 .74965 G.Ici 499.171 907  .550

26-32

yas
(©)

67 3.6892 .70468 7.548 .001 1-2,3,5

33-39

yas
(4)

6 3.9638 .39888

40 yas

ve Uzeri

Q)

7 3.4742 1.33300 Toplam 515.787 911

Toplam 912 3.735 .75245

Tablo incelendiginde oOrneklem grubunun fan olmanin bireysel ve toplumsal
sonuglarma gore yas araliklarma gore anlamli bir farkliligin oldugu goériilmektedir
(F=7.548; p<.001). Orneklem grubunda fan olmanin bireysel ve toplumsal
sonuclarina gore yas araliklarinda farklilik gosterdigini belirlemek amaciyla yapilan
LDS testi sonuglarma gore 17 yas ve alt1 yas grubunun (X=4.1185); 18-25 yas grubu
(X=3.8759), 26-32 yas grubu (X=3.6892), 40 yas ve lizeri (X=3.4742) orneklem
grubundan fan olmanin bireysel ve toplumsal sonuglar1 diizeylerinden daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Buradan, 6rneklem grubundaki 17 yas ve alt1 grubun, fan
olmanin bireysel ve toplumsal sonuglari olgegindeki sonuglarinin, 6rneklemdeki diger
yas gruplarma gore daha yiiksek oldugu ortaya g¢ikmaktadir. Baska bir ifadeyle
soylenecek olursa 6rneklemdeki 17 yas ve alt1 grubu, ARMY hayran kiiltiirii i¢erisinde
bireysel ve toplumsal olarak orneklemdeki diger yas gruplarindan daha yiiksek
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sonuglarinin goriildiigii yas grubudur. Bireysel ve toplumsal agidan aidiyet, kimlik ve

farklilagmalarin 17 yas ve altindaki daha yiiksek oldugu sdylenebilir.

Tablo 5.4. Orneklemin Cinsiyetlerine Gére Dagihm

Frekans Yizde
Kadm 894 96,1
Erkek 5 0.5
[3e|irtmek 29 3.1
Istemiyorum
Toplam 930 100

Caligmaya katilanlarin cinsiyetlerine gore dagilimi Tablo 5.4.’de gosterilmistir. Buna
gore orneklemin 894’1 (%96,1°1) kadin, 5’1 (%0,5) erkektir ve 29’u (%3,1)’i cinsiyet
bilgisine cevap vermek istememistir. Tablo’dan da anlasilacagi Uzere BTS grubu
hayranlarinin genel itibariyle kadin dinleyicilerden olustugu goriilmektedir. Binark ve
Karatas Ozaydm (2019)’a gore K-Pop gruplarinin da iginde bulundugu K erkeklik
imaj1, endistri tarafindan yaratilan kendisine asik olunacak ideal erkekligi temsil
etmektedir. Bu agidan BTS grubunun 7 erkek iiyeden olusmasi, yakigiklilik, ¢ekicilik
ve kendilerine asik olunacak imajlari1 ile 6n plana ¢ikmalar1 kiz hayranlarinin agirlikta
olmasmni saglamaktadir. Demirel (2020) ve Tozlu (2020)’nun g¢alismalarmda da
katilimcilarin benzer cinsiyet dagilimlarinin oldugu anlasilmaktadir. 402 bin kisinin
katildig1 BTS Army Census anketinde de % 86,34 oraninda kiz/kadin hayranin oldugu
gorilmektedir. Ko vd. (2014)’iin Peru ve Brezilya’da Hallyu hayranlari ile yaptiklar1
calismada; Peru’da % 90.2; Brezilya’da % 77,4 oraninda kadin katilimcinin oldugu
goriilmiistiir. Amerika’da yapilan baska bir calismada katilimeilarin % 90’ min kadin
oldugu belirtilmistir (Zhao, 2021: 23). Isve¢’te K-Pop hayranlariyla ilgili yapilan
calismada katilimcilarin % 88’inin kadin oldugu (HUbinette, 2018: 38); Macaristanda
yapilan ¢alismada ise katilimeilarin % 97,3’iiniin kadin oldugu anlagilmaktadir (Sari,

2018: 40).

K-Pop gruplarmin hayran kitlesinin kadin hayranlardan olugmasi bu noktada iizerinde
durulmas1 gerekli bir konudur. Zira tiim diinyada oldugu gibi bu c¢aligmada da
orneklem grubunun neredeyse tamami kadin cinsiyete dayali hayranlardan olugan bir

Kitle sz konusudur. K-Pop populer kilturinde kadin hayran kitlesinin tiikketimine
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veya alimmna sunulmus bir kiiltiirel liretim ortaya konulmaktadir. Bir populer kulttr
iirliniinii yiiksek oranda kadin cinsiyet grubuna hitap eden bir sekilde sunumu aslinda
tilkketimin cinsiyetlestirilmis olduguna da gdstermektedir. Kore yaratici endiistrileride
ortaya konan K-erkeklik imajindaki erkekligin sunumu veya yeniden dizayni, bu yéniiyle

kadin hayran yapisinin dikkatine, hazzina ve fantezisine uygun insa edilmektedir.

Tablo 5.5. Orneklemin Yasadig: Yerlesim Birimi

Frekans Yizde
Kiiciik yerlesim birimi 44 4,7
(kdy/kasaba)

. 180 19,4

Iige

il 176 18,9

Biiyiiksehir 530 57

Toplam 930 100

Tabloda da goriilecegi gibi 6rneklemi olusturan genclerin yasadiklar1 yerlesim birimi
biiyiiksehir ve il birlikte degerlendirildiginde agirlikli olarak kentsel mekanlardir (%
75,9). Bu veriler K-Pop hayrani genglerin ¢ogunlukla kentli oldugunu veya genglerin

kentsel 6zelliklere sahip oldugu gostermektedir.

Tablo 5.6. Orneklemin Egitim Dizeyi

Frekans Yiizde
ilkokul/Ortaokul 263 28,3
Lise 451 48,5
Yiiksek Okul 55 5,9
Faklte 143 15,4
Lisansusti 18 19
Toplam 930 100

Orneklemin egitim diizeyi bakimmdan 6zelliklerine bakildiginda (Tablo 5.6.) sdyle bir
dagilim goriilmektedir: Orneklemde yer alan genclerin 263’ (% 28,3)
ilkokul/ortaokul, 451°1 (% 48,5) lise, 55’1 (% 5,9 yiiksekokul, 143’i (% 15,4) fakdlte,
18’1 (% 1,9) lisansiistli egitim diizeyine sahip oldugu anlagilmaktadir. Tablodan da

anlasilacagi lizere 6rneklemde hemen hemen her egitim diizeyinden geng yer almakla
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birlikte lise diizeyinden gencin orneklemin yaklasik yarisint olusturdugu (% 48,5)
anlasilmaktadir. Buna gore hayran kitlede liseli genclerin 6nemli bir yer tuttugu
soylenebilir.

K-Pop hayranlarinin egitim diizeyinin diger iilkelerle karsilastirilmasi yapilarak
hayranlarin diinya genelinde genel olarak hangi egitim diizeylerinde oldugu
ogrenilmek istenmistir. Yapilan aragtirmalarda Peru’da bulunan Hallyu hayranlarmin
% 11’inin Giniversite mezunu; % 25’inin lise mezunu; % 57,5’inin tiniversite egitimine
devam ettigi anlagilmistir. Brezilya’daki Hallyu hayranlarmin % 22,6’smin
ilkokul/ortaokul mezunu oldugu ve liseye devam ettigi; % 36,6 sinin lise muzunu; %
30,1’inin dniversite Ogrencisi oldugu belirtilmistir (Ko vd., 2014: 311-313).
Macaristan’daki Hallyu hayranlar1 ile yapilan ¢alismada hayranlarm % 47,3 linlin
ilkokul/ortaokul mezunu; % 40,1’inin Lise mezunu oldugu gériilmektedir (Sari, 2018:
40). Filipinler’de K-Pop hayranlariyla yapilan ¢alismada lise mezunun % 24,8;

iiniversite mezununun % 44,4 oldugu anlasilmaktadir (Capistrano, 2019: 72).

K-Pop hayranligi ile ilgili Tiirkiye ve diinya genelinde yapilan ¢aligsmalarda lise egitim
diizeyinde yogunlasan bir hayran kitlesinin oldugu anlasilmaktadir. Ancak bazi
iilkelerde ilkokul/ortaokul mezunu hayranlarin sayisimin, bazi iilkelerde tiniversite
egitimi/mezunu hayranlarin sayisinin da oransal olarak yiiksek oldugu goriilmektedir.
Genel olarak Hallyu hayranliginin dinya genelinde ilkokul/ortaokul egitim
diizeyinden baslayarak tiniversite mezunu egitim dlzeyine uzanan demografik
yapisinin oldugu anlasilmaktadir. Yas, egitim ve cinsiyetle iligkili olarak soylenecek
olursa K-Pop’un ilkokul/ortaokul egitim diizeyinden baslayan ve lise/iliniversite egitim
diizeyine uzanan, 12-25 yas araliginda yogunlasan geng kizlar tizerinde ilgi gordigi

anlagilmaktadir.
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Tablo 5.7. Orneklemin Egitim Diizeyine Goére Olcek Puanlarinin Anova

Sonuclarn
ANOVA
Kareler Kareler Anlamlilk
toplamn | df, Ort. F.
btsvesosyalmedya ORT Gruplar
arasi 4.029 4 1,007 5,176 <,001

Gruplarici| 180,021 [925| .195

Toplam 184,051 |929

btsoncdurumvehayatyeri ORT | Gruplar
arasi 2,235 4 .559 0,927 448

Gruplar ici| 557,781 |925| .603

Toplam 560,016 |929

fanolmanmnanlanm_ORT Gruplar
arasi 8,178 4 2,044 3,026 017

Gruplarici| 616,948 [913| .676

Toplam 625,126 |917

fanolmbirvetopson_ ORT Gruplar
arasl 14,392 4 3,598 6,509 <,001

Gruplarici| 501,395 |907 .553

Toplam 515,787 |911

medyasoylenti ORT Gruplar
arasl 1,379 4 .345 740 .565

Gruplarici| 431,117 |925 .466

Toplam | 432,496 |929

feminenerkeklik ORT Gruplar
arasl .802 4 201 125 575

Gruplar ici | 255,993 |925 277

Toplam 256,795 |929

korekulturineilgi ORT Gruplar
arasi .332 4 .083 2,139 074

Gruplarici| 35,899 |925 .039

Toplam 36,231 |929

Orneklemin demografik bilgileri ile ankette kullanlan &lgekler arasinda anlamsal bir
farkliligin olup olmadigini 6grenmek amagli ANOVA testi kullanilmistir. Bunun i¢in
orneklemin egitim bilgileri ile anketteki dlgekler arasinda anlamli bir farklilik olup
olmadig1 arastirilmistir (Hangi egitim diizeyinin anketteki Olceklere katilim
sonuglarmnin daha yiiksek oldugu arastirilmistir). Gerekli ANOVA ve Post-Hoc testleri

sonucu asagiya ¢ikarilmistir.
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Tablo incelendiginde 6rneklem grubunun egitim diizeyi ve ankette kullanilan olgekler
olan; BTS ve Sosyal Medya iliskisi (F=5,176; p<.001), fan olmanin anlami (F=3,026;
p<.017) fan olmanin bireysel ve toplumsal sonuglar1 (F=6,509; p<.001), Kore
kiiltiirtine ilgi (F=2,139; p<.074) O0lgeklerinde anlamli bir farkliligin oldugu

gorilmiistir.

Tablodaki diger 6lgekler olan Fanlarm BTS Oncesi Durumu ve Hayatindaki Yeri
(F=0,927; p<.448), Medyada BTS ile ilgili ¢ikan haberler (F=0,740; p<.565), BTS ve
Feminen/Disillestirilmis Erkeklik Iddialar1 Olgegi (F=0,725; p<.575) 6lceklerinde ise
orneklem grubunun egitim diizeyleri ile belirtilen Glgekler arasinda anlamli bir

farkliligin olmadig1 goriilmiistiir.

Yukaridaki veriler dogrultusunda 6rneklem grubunun egitim diizeyleri ile anlamhi
farkliligin ortaya ¢iktig1 6lgeklerden fan olmanin bireysel ve toplumsal sonuglari
dlcegine Post-Hoc testi yapilmistir. Orneklem grubunun yas araliklari ile fan olmanin
bireysel ve toplumsal sonuglari arasindaki yapilan Post-Hoc testi sonucu ortaya ¢ikan
sonuclar Tablo 5.8.’de gosterilmistir.

Tablo 5.8. Fan Olmanin Bireysel ve Toplumsal Sonuclar1 Olgegi Puanlarinin
Egitim Dizeylerine Gore ANOVA Sonuglar

<o Varyansi
Egitim w5 p KT sd KO F Anlamhl
duzeyi N 1k
Kaynagi

flkokul

/OOk 26 4008 7433 . . . . o0, o, 359

ul 2 1 0 8

@

Lise 44 3.919 .7259 . 501.39 90

) 3 " 5 Gl e 7 553

YOkU 1_2131415
I 54 3'576 '9‘;06 6.50 .00 2-4
3) 9 1

Fa‘;”" 13 3.743 7283

6 4 4

4)

Lusti ,, 3695 6498 _ .~ 51578 ol

(5) 7 1 P 7 1
Topla 91 3.931 .7524
m 2 8 5

Tablo 5.8. incelendiginde 6rneklem grubunun fan olmanm bireysel ve toplumsal

sonuglarina gore egitim diizeylerine gore anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir
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(F=6.509; p<.001). Orneklem grubunda fan olmanm bireysel ve toplumsal
sonuglarmna gore egitim diizeylerinin farklilik gosterdigini belirlemek amaciyla
yapilan LDS testi sonuglarina gore ilkokul/ortaokul egitim diizeyinin (X=4.0981); lise
egitim diizeyi (X=3.9192), yiiksekokul egitim diizeyi (X=3.7769), fakiilte egitim
dizeyi (X=3.7434) ve lisansiistii egitim diizeyine (X=3.6957) ait drneklem grubuna
gore fan olmanm bireysel ve toplumsal sonuglar1 diizeylerinden daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Buradan, drneklem grubundaki ilkokul/ortaokul egitim diizeyine ait
orneklem grubunun, fan olmanin bireysel ve toplumsal sonuglar1 Glgegindeki
sonuglarmin, 6rneklemdeki diger egitim diizeylerine gore daha yiliksek oldugu sonucu

ortaya ¢cikmaktadir.

Orneklemin yas gruplarmdan 17 yas ve alt1 grubunun, fan olmanin bireysel ve
toplumsal sonuglarina gore diger yas gruplarindan daha yiiksek sonuglarinin oldugu
Tablo 5.3.’te gosterilmisti. Benzer sekilde Tablo 5.8’de 6rneklem grubunun
ilkokul/ortaokul egitim diizeyinde olanlarin, fan olmanin bireysel ve toplumsal
sonuglarina gore diger egitim diizeylerinden daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Buradan 6rneklem grubunun 17 yas ve alt1 grubu ile ilkokul/ortaokul egitim diizeyinde
olan grubunun, fan olmanin bireysel ve toplumsal sonuglarinin daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Baska bir ifadeyle soylenecek olursa 6rneklem grubunun 17 yas ve alt1
grubu ile esdeger olacak sekilde ilkokul/ortaokul egitim diizeyinde olan grubunun
ARMY hayran kiiltiirii igerisinde bireysel ve toplumsal olarak daha yiiksek sonuglari

olan bir kategori olusturdugunu s6ylemek miimkiindiir.

Tablo 5.9. Orneklemin Ebeveynlerinin (Baba) Egitim Durumlar

Frekans Yiizde
ilkokul/Ortaokul 349 375
Lise 302 32,5
Yiiksek Okul 123 13,2
Fakulte 120 12,9
Lisansust 36 3.9
Toplam 930 100

Calismaya katilanlarin ebeveynlerinin (baba) egitim durumlar1 Tablo 5.9’da

gosterilmigstir. Tablo’ya gore katilimcilarin ebeveynlerinin (baba) 349’u (% 37,5)
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ilkokul/ortaokul, 302’si (% 32,5) lise, 123’1 (% 13,2) yiiksekokul, 120’si (%12,9)

fakiilte, 36’s1 (% 3,9) lisansiistii egitimden mezun olmustur.

Tablo 5.10. Orneklemin Ebeveynlerinin (Anne) Egitim Durumlar

Frekans Ylzde
Ilkokul/Ortaokul 534 57,4
Lise 235 25,3
Yiiksek Okul 64 6,9
Fakiilte 82 8,8
Lisansistii 15 1,6
Toplam 930 100

Calismaya katilanlarm ebeveynlerinin (anne) egitim durumlar1 Tablo 5.10°da
gozterilmistir. Tablo’ya gore katilimcilarin ebeveynlerinin  (anne) 534°i (% 57.4)
ilkokul/ortaokul, 235’1 (% 25,3) lise, 64’1 (% 6,9) yiiksekokul, 82’si (% 8,8) fakiilte,

15’1 (% 1,6) lisansiistii egitimden mezun olmustur.

Bu verilere gore oOrneklemi olusturan genglerin babalarinin egitim diizeylerinin
annelerine gore daha yiiksek oldugu soOylenebilir. Ayrica babalar1 arasindan

yiiksekdgrenim gormiis olanlarmin oraninin %30 olmasi da 6nemli goriinmektedir.

Tablo 5.11. Orneklemin Kardes Sayisi

Frekans Yizde
0 51 55
1. 600 64,5
3.4 235 25,3
5.6 35 3,8
7 ve Ustu E 1
Toplam 930 100

Calismaya katilanlarin kardes sayis1 bilgileri Tablo 5.11°de belirtilmistir. Buna gore
katilimeilarin 51°1nin (% 5,5) baska bir kardesi bulunmamakta, 600 {iniin (% 64,5) 1-
2 kardesi, 235’inin (% 25,3) 3-4 kardesi, 35’inin (% 3,8) 56- kardesi, 9’unun (% 1) 7
ve istii kardesi bulunmaktadir. Bu verilere gore Orneklemi olusturan genglerin

cekirdek aileye mensup olduklar1 anlagilmaktadir.
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Tablo 5.12. Orneklemin Aile Hayat Tarz Bilgileri

Frekans Yizde

Geleneksel es 2
Modern 496 28,2
Muhafazakar 21 HE 2
Liberal 42 2,3
Sosyal e 3.9
Demokrat

Dindar 306 174
Dinle iliskisiz = 1.9
Diger 23 1.3
Toplam 1756 100

Calismaya katilanlarin aile hayat tarzlar1 bilgileri Tablo 5.12’de belirtilmistir. Bu
soruda katilimcilara birden fazla sikki isaretleyebilecekleri belirtilmistir. Verilen
cevaplar incelendiginde ilk sirada “Modern” (% 28,2), ikinci sirada “Geleneksel”
(26,4), ti¢glincii sirada “Muhafazakar” (% 18,2) ve dordiincii sirada “Dindar” (% 17,4)
seceneklerinin katilimeilar tarafindan tercih edildigi gériilmektedir. Katilimcilarim aile
hayat tarzinin ‘modern’ oldugu verilen cevaplarda en fazla oldugu goriinse de
‘gelencksel’, ‘muhafazakar’ ve ‘dindar’ tercihlerin orani ile birlikte diistiniildiigiinde
geleneksel-muhafazakér-dindar aile yapismin katilimcilar arasinda daha yaygin
oldugu anlagilmaktadir. Buna gore oreklemdeki ARMY hayran grubunun aile
yapisinin geleneksel-muhafazakér-dindar agirlikli oldugu soylenebilir. Hallyu’nun
temsil ettigi Asyali degerlerin lilkemizde benzer kiiltiirel degerlere sahip izlerkitlenin
ilgi alanina daha ¢ok denk diistiigii gorilmektedir. izleyici kendi degerlerine uygun
geldigini diisiindiigii popiiler kiiltiir tiriinlerini daha ¢ok tercih etmektdir. Goriisiilen
3, BTS ile yakinlhik kurmada Asya degerlerinin kendi degerlerimizle uygun olmasina
ornek vermektedir:

...baz1 kiiltiirel seyler ayn1 Asya’dan gelen kiiltiirlerin bazi seyleri benzer. Aile
olsun aile birlikteligi olabilir, biiyiiklere kars1 saygi konusu mesela..
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Katilimcilarin aile hayat tarzlarinda “geleneksel”, “muhafazakar” ve “dindar”
cevaplar1 one ¢ikmaktadir. Bu noktada K-Pop dinleyen Kitlenin genel olarak aile
yapisini  “geleneksel-muhafazakér-dindar” tanimlamasi nasil agiklanmalidir? Bu
sorunun cevabi i¢in Hallyu akimi igerisindeki K-drama izleyicileri ile yapilan
caligmalarla karsilastirmalar yapilacaktir. K-dramalari izleyen imam Hatip Liseli geng
kizlarla yapilan bir arastirmada “K-dramanin cinselligi azaltilmis bir romantizm
kurgusunu masum ask hikdyeleri igerisinde wvurgu yaparak sunmasi, Islami
hassasiyetlerle yetismis ve Imam Hatip formasyonuna sahip ogrencileri kendine
baglayan en biiylik sebep olarak gorilmekte” (Asa, 2019: 94) oldugu belirtilmistir.
Ozturhan da benzer sekilde imam Hatip Liseli gencler iizerinde yaptig1 arastirmasinda
“Giiney Kore dizi ve filmlerinde cinselligin 6n planda olmamasi1”, “miistehcen
sahnelerin yer almamasi”, “gayri ahlaki durumlarin bulunmamasi” veya “ aile
bireyleriyle beraber oturup izlenilecek tiirden olmasi” gibi sebepler genclerin Gliney
Kore dizi ve filmlerine yonelmelerine sebep olmaktadir” seklinde belirtmektedir
(2019: 78). Bu arastirmada K-Pop hayranlarmin aile hayat tarzi bilgilerinde 6ne ¢ikan
“geleneksel”, “muhafazakar” ve “dindar” hayat tarzlarinin K-dramalar1 izleyen
izleyici kitlesi ile benzer hayat tarzlari oldugu anlasilmaktadir. K-Pop gruplari,
hayranlar1 ile kurdugu parasosyal iliskide romantize edilmis, cinsellikten arindirilmis
dstk olunacak erkeklik imajlar1 6n plana ¢ikmaktadir. K-Pop gruplarinin naziklik,
kibarlik ve centilmenlik gibi evrensel “temiz” 6zellikleri de bulunmaktadir. Tiim bu
ozelllikleri ile birlikte ele alindiginda s0z konusu romantize edilmis erkeklik algisi,
geleneksel-muhafazakar-dindar aile yapilarinda daha ¢ok ilgi uyandirdig:

diistiniilmektedir.

Tablo 5.13. Orneklemin Aile Toplam Ayhk Geliri

Frekans Yuzde
2000 TL ve altx e 9L
2001-5000 TL 436 46,9
5001-7500 TL 2240 =
7501-10000 TL 108 116
10001-15000 TL oL 4
15001 TL ve st 29 31
Toplam 930 100
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Calismaya katilanlarin aile toplam aylik geliri bilgileri Tablo 5.13de belirtilmistir. Bu
tabloya gore katilimcilarin 86’smin (% 9,2) ailesinin aylik geliri 2000 TL ve alti,
436’smin (% 46,9) aylik geliri 2001-5000 TL, 220’sinin (% 23,7) aylik geliri 5001-
7500 TL, 108’inin (% 11,6) aylik geliri 7501-10000 TL, 51’inin (% 5,5) aylik geliri
10001-15000 TL arasi, 29’unun (% 3,1) aylik geliri 15001 TL ve istiidiir. Buna gore
orneklemin ailelerinin orta-alt ekonomik gelir grubundan oldugu anlasiimaktadir. Ko
vd. (2014) Hallyu hayranlar1 ¢alismasina gore Brezilya’da katilimcilarin % 29,3 ’{liniin
yullik aile geliri 3608 Dolarin altinda [aylik 300 Dolarin alt1]; % 19,51 yillik 3608-
7216 Dolar aras1 [aylik 300-601 Dolar arasi] olarak gorilmiistiir. Buna gore
Brezilya’daki Hallyu hayranlarinin diisiik gelir grubunun altinda oldugu
belirtilmektedir. Peru’da da Hallyu hayranlarinin aile gelirlerinin Brezilya’dakine
benzer sekilde dagilim sergiledigi goriilmektedir (s. 311). Kim vd. (2018)’nin K-Pop
Idol iiriinlerini tiiketen kisiler iizerinde yaptiklar1 Giiney Kore’de yaptiklar
calismasinda katilimeilarm % 27,7’sinin gelirinin 256 $ ve alt1; % 46,9 unun gelirinin
256-855 $ oldugu anlagilmistir. Tabloda yapilan karsilagtirmada ilkelerin gelir
seviyeleri ile hayranlarin oransal dagilimi arasinda iligski oldugu gézlenmektedir. Buna
gore gelir seviyesi gorece daha diisiik tilkelerde Hallyu tiriinlerini takip eden kitlenin
alt gelir grubunda daha fazla oldugu goriiliiyorken Ispanya ve G. Kore gibi gelir
seviyesi yiiksek iilkelerde orta gelir grubunda hayranligin daha fazla oldugu

anlagilmaktadir.
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Turkiye, Peru, Brezilya, ispanya ve Kore Hallyu ¢calismalarinda
Katihmcilarin Aile Aylik Geliri ($)

Katihme (%) Aylk gelir
orani Ay h_k (Euro)
Gelir ($)
L 46,9 204-510
Turkiye ’
y (1$=9,8
TL)
23,7
511-765
Brezilya <
29,3 300
19,5 300-600
Peru
28,2 <320
26,2 320-647
ispanva 300 veya <300
Y 66,2
G. Kore
27,7 <256
46,9 256-855

Katilimcilarin demografik bilgilerine bakildiginda arastirmanin 3. Sorusunda belirtilen
sorulara (K-Pop, Tiirkiye’de hangi cinsiyet ve yas grubunu etkilemektedir? K-Pop,
Tirkiye’de toplumun hangi kesiminde daha ¢ok karsilik bulmaktadir?) cevap verdigi
anlasilmaktadir. Buna gore K-Pop 6zelinde BTS grubunun daha ¢ok kadin cinsiyet
grubunu etkileyen, 17 yas ve altindan baslayip 18-25 yas grubu geng izleyici kitlesinin
hakim oldugu, orta smnif gelir yapisina sahip ailelerin ¢ocuklarinin takip ettigi bir

popiiler kiiltiir iirinii oldugu anlasilmaktadir.
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Tablo 5.14. Orneklemin Aile Toplam Ayhk Gelir bilgilerine Gore Olgek
Puanlarinin Anova Sonuglar

ANOVA
E;Eg df. Kaorftl.er g |Anlamblk
hayranolmbirvetopson ORT | Gruplar
arasl .988 5 .198 .348 .884
Gruplarici | 514,799 |906 .568
Toplam 515,787 | 911
hayranolmaninanlamn_ORT Gruplar
arasl 3,558 5 712 1,044 .390
Gruplarici | 621,568 |912 .682
Toplam 625,126 |917
btsvesosmedya ORT Gruplar
arasl 1,065 5 .213 1,075 372
Gruplarici | 182,986 |924 .198
Toplam 184,051 |929
btsoncesidurum_ORT Gruplar
arasi 1,525 5 .305 .505 773
Gruplarici | 558,491 |924 .604
Toplam 560,016 |929
medyasoylenti ORT Gruplar
arasli 1,181 5 .236 .852 513
Gruplarici | 256,275 |924 277
Toplam 257,456 |929
feminenerk_ ORT Gruplar
arasl 1.041 5 .208 752 .585
Gruplarici | 255,754 |924 277
Toplam 256,795 |929
korekultir ORT Gruplar
arasl .302 4 .060 1,553 A71
Gruplarici | 35.930 |924 .039
Toplam 36,231 | 929

Orneklemin demografik bilgileri ile ankette kullanlan &lgekler arasinda anlamsal bir
farkliligin olup olmadigini 6grenmek amagli ANOVA testi kullanilmistir. Bunun i¢in
orneklemin aile toplam aylik geliri ile anketteki 6l¢ekler arasinda anlamli bir farklilik
olup olmadigi arastirilmistir. Gerekli ANOVA testi sonrast bilgiler asagida

gosterilmistir.

Tablo incelendiginde drneklem grubunun demografik bilgilerinden aile aylik aylik
gelir ve ankette kullanilan Slgekler olan; hayran olmanin bireysel ve toplumsal
sonuglart (F=,348; p>.884), hayran olmanin anlam: (F=1,044; p>.390), BTS ve
Sosyal Medya Iliskisi (F=1,075; p>.372), Hayranlarin BTS Oncesi Durumu ve
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Hayatindaki Yeri (F=,505; p>.773), medyada BTS ile ilgili ¢ikan haberler (F=,852,;
p>.513), BTS ve Feminen/Disillestirilmis Erkeklik Iddialar: Olcegi (F=752; p>.585),
Kore kulturine ilgi (F=1,553; p>.171) 6lgeklerinde anlamli bir farkliligin olmadigi
tespit edilmistir (p>0,05 oldugu i¢in). Buna gore ankete katilan 6rneklem grubunun
aile toplam aylik geliri ile anket Olgekleri arasinda anlamli bir iligkinin olmadigi
gOrulmektedir. Buradan 6rneklem grubunun, tim gelir gruplarindan, Glgeklerdeki

ifadelere katilimda belirli bir gelir grubunun 6n plana ¢ikmadigi sdylenebilir.
5.2. Orneklemin Miizik, K-Pop ve BTS Dinleme Bilgileri

Orneklemi olusturan genglerin mizik, K-Pop ve BTS grubunu dinleme ile ilgili
tercihlerinin bilinmesi konuyu daha i1yi anlamaya katkida bulunacag: diisiincesiyle
tercihleri sorulmustur. Orneklemin giindelik hayatinda hangi diizeyde miizik ve K-Pop
dinledigini, hangi gruplar1 ne zaman dinlemeye basladigmin bilinmesi agisindan

onemli oldugu diistiniilmektedir.

Tablo 5.15. Orneklemin Muzik Dinleme Tercihleri

Frekans Yuzde
K-Pop 880 25,8
Pop 710 20,8
Rap 510 14,9
Rock 449 13,1
Klasik Mizik b e
Blues/Jazz 216 6,3
New Age e =
Regaae 56 1.6
Diger 110 3,2
Toplam 3402 100

Orneklem grubuna genelde hangi tir mizik dinlemeyi tercih edersiniz sorusu
sorulmus ve birden fazla sikki isaretleyebilecekleri belirtilmistir. Buna gore ¢oklu
tercih etme ile birlikte say1r 3402 olmustur. Tablo 5.15°de da goriilecegi iizere
katilimcilarin en fazla dinledigi muzik tlrd K-Pop’tur (880 kisi-% 25,8). K-Pop
dinlemenin katilimcilarin giindelik hayatta miizik dinleme tercihlerinin baginda geldigi

anlasilmaktadir.
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Tablo 5.16. Orneklem Grubunun K-Pop Ile Tamstiginda Kag Yasinda

Olduklar
Frekans Ylzde
11-13 269 28,9
14-16 323 34,7
17-19 205 22
20-22 83 8,9
23 ve Ustil = >4
Toplam 930 100

Calismaya katilanlarin K-Pop ile tanistiklarinda ka¢ yasinda olduklarma yonelik
soruya verilen cevaplara bakildiginda; 269 kisinin (% 28,9) 11-13 yas, 323 kisinin (%
34,7) 14-16 yas, 205 kisinin (% 22) 17-19 yas, 83 kisinin (% 8,9) 20-22 yas, 50 kisinin
(% 5,4) 23 ve ustii yasta K-Pop ile tanistigr anlasilmaktadir. Tablo 5.16’dan da
goriilecegi lizere sosyal medya mecralarinin genislemesi ve internete ulagimin
kolaylagsmas1 ile K-Pop ile tanisma yasmnin da oldukca erken yaslarda basladigi
gorilmektedir. Glnimuzde dijitallesme ile birlikte sosyal medya platformlarina erken
yaslardan itibaren katilimin miimkiin oldugu ve bu platformlar1 etkin bir sekilde
kullanan K-Pop gruplarina olan farkindaligin 11-12’li yaslardan itibaren basladigi

anlasilmaktadir.

Yapilan goriismelerde Goriisiilen 17, 13-14 yasindan itibaren BTS grubunu takip

etmeye basladigimi soyleyerek grupla tanigmasini sdyle anlatmaktadir:

BTS’i ilk 2013’te duydum ben ¢ikis yaptiklar1 yil bagka bir grup araciligiyla ve ilk
sarkilarmi1 duydugumda konseptlerinin okul olmas1 ve yasimin kii¢iik olmasi, o zaman
13-14 yagindaydim ve SBS sinavi vardi, liseye gecis sinavi ve ondan yeni ¢ikmigtim ve
okul konsepti ve ebeveynlerin dayatmasi, isledikleri konu beni onlara ¢ekti ve o zamanlar
hip-hop, Kore hip-hopu anlaminda pek bir sarki dinlememistim, bu sarkinin tonu da hip-
hoptu ve bu da ilging gelmisti. (G-17)

Tablo 5.17: Orneklem Grubu En Cok Hangi K-Pop Grubunu Takip

Ediyor?
Frekans Ylzde
BTS ‘ 863 93,1
Diger ‘ 67 6,9
Toplam ‘ 930 100
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Tablodan da anlasilacagi gibi 6rneklemin biiyiik ¢ogunlugu BTS grubunu takip
etmektedir (% 93,1). Diger gruplar1 takip etmenin pek yaygin olmadigi
anlasilmaktadir. Buradan sosyal medya platformlarinda, 6zellikle Twitter ortaminda,
K-pop gruplarindan BTS grubunun ve hayranlarinin etkin oldugu anlasilmaktadir.
Twitter’da yapilan arastirmada BTS grubunun 34,8 milyon takipgi sayisi ile en ¢ok
takip  edilen K-Pop grubu  oldugu  acgik¢a  goriilmektedir  (bkz.
https://www.twitter.com/bts_twt). Orneklemin BTS grubunu takip etmekle birlikte

diger gruplardan da haberdan oldugu anlasilmaktadir. Orneklemin bu konudaki

goriisleri Tablo 5.18°de verilmistir.

Tablo 5.18: Orneklem Grubunun BTS Grubundan Baska Hangi K-Pop
Grubunu Begendikleri

Frekans Yizde
T 455 24,7
Twice 268 14,5
Got7? 237 12,9
Blackpink & 121
EXO 201 10,9
NCT127 % >3
Bigbang E 2
Super Junior 45 2.4
Stray Kids e 2.1
Diger 180 9,7
Toplam 1837 100

Tablodan da anlasilacagi gibi 6rneklemin olusturan gengler BTS disinda en fazla TXT
grubunu begenmektedir. TXT grubunun en g¢ok begenilmesinde bu grubun BTS
grubunun bagl oldugu Big Hit sirketi catis1 altinda olmasi ve hayranlarm TXT
grubunu sarkilar1 ve yakinliklarindan dolayr BTS’e benzetmelerinden kaynaklandigi
s6ylenebilir. Nitekim BigHit sirketinin BTS grubunun basarisin1 diger gruplara da
yansitilmak istedigi hayranlarca farkedilmektedir. Goriisme yapilan genglerden biri bu
durumu soyle agiklamaktadir (Goriisiilen 31):

..bu ylizden sirket alt gruplar1 iste TXT ¢ikti, Eniphen falan ¢ikt1 onlarm da
sirket BTS’e bunun basgarili oldugunu goriip ayn1 seye onlara da uyguladigini
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diisliniiyorum. Zaten hani hayranlarin demografik yapisit da benzer geliyor
bana.

Tablo 5.19: Orneklem Grubunun BTS ile Tamsma Sekilleri

Frekans Yizde
Arkadasi vasitasi 342 36,8
ile
Internette 298 32
gezinirken
Sosyal medya 179 19,2
Uzerinden
Televizyon 34 3,7
izlerken
Diger 6 8,3
Toplam 930 100

Orneklemi olusturan genglerin BTS ile nasil tanistiklar1 ile ilgili bulgular Tablo
5.19°da gorilmektedir. Bu veriler genglerin BTS grubu ile tanismalarinda arkadas
cevresi (% 36,8) ve internetin (% 32) Onemli rol oynadigini gostermektedir.
Brezilya’da Kore pop kiiltlirii iizerine yapilan bir arastirmada da benzer bulgular elde
edilmis, hayranlarm % 71,6’sinin K-Pop’u internetteki miizik veya videolarda
gordiikleri, % 37, 6’sinin arkadaslarindan 6grendikleri belirtilmistir (Regatieri, 2017:
512).

5.3. BTS ve Sosyal Medya iliskisine Ait Bulgular

Arkadas ve internet lizerinden tanigma disinda sosyal medya iizerinden tanisma
Ucuincl faktor olarak gorunmektedir. Ancak genglerin sosyal medyay: aktif olarak
kulland1g1 g6z onilinde bulunduruldugunda grubu izlemede sosyal medyanin kulanilip
kullanilmadig1 da tizerinde durulmasi gereken bir konudur. Asagida 6rneklemin sosyal

medyay1 kullanma ve BTS grubu iliskisine dair bilgiler verilmistir.
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Tablo 5.20: Orneklem Grubu BTS’i Takip Etmek Icin En Cok Hangi Sosyal
Medya Araglarim Kullaniyor?

Frekans Yuzde
Twitter 2L e
YouTube 756 26,8
VLive 615 21,8
Instagram 442 156
Facebook . L
Weverse 43 15
Diger 4 01
Toplam 2816 100

Tabloda da goriildiigii gibi BTS grubunu takip etmek icin encok Twitter ve YouTube
sosyal medya platformlarinin tercih edildigi anlasilmaktadir. BTS grubunun
Twitter’da diinya genelinde ve Tiirkiye’de en ¢ok takipgisi olan K-Pop grubu oldugu
bilinmektedir (@BTS_twt takip¢i sayis1 30.10.2021 giinu itibariyle 40.4 milyondur).
Ayrica uzmanlara gore K-Pop’un tiim diinyaya yayilmasinda etkili olan en yakin
arkadas1 YouTube’dur (Ono ve Kwon, 2013: 207). Endonezyali K-Pop hayranlariyla
yapilan bir ¢alismada da hayranlarin dijital platformlardaki K-Pop tiketimi i¢cin en cok
YouTube kullandiklar1 belirtilmistir. Hayranlarin K-Pop tiiketimi i¢in YouTube’u
tercih etme nedenleri olarak “kolay erisim”, “hizl1 giincelleme” ve “diisiik maliyet”
oldugu agiklanmustir (Jung ve Shim, 2014: 493-494). K-Pop’un diinya genelindeki
yayilimimda YouTube ve Twitter gibi platformlarin en 6nemli mecralar oldugu ortaya
cikmaktadir.

Tablo 5.21: Orneklem Grubunun Sosyal Medya Profil Fotografinda BTS Grubu
Uyesini Kullanma Tercihleri

Frekans Yizde
Evet ‘ 673 72,4
Hayir ‘ 257 27,6
Toplam ‘ 930 100
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Tabloya gore katilimcilarin biiyiik cogunlugu sosyal medya profilinde BTS grubunu
veya iyesinin fotografini kullanmaktadwr. Bu da grupla 6zdeslesme acgisindan
onemlidir. Zira gencler kendisi disinda genellikle sosyal medyada one ¢ikarmak
istedigi kisi veya durumu profil fotografi olarak kullanmaktadir. BTS grubu
hayranlig1, bireyin sosyal medyada grubun veya grup iiyesinin profil fotografi olarak
kullanmasini da etkiledigi sdylenebilir. Demirel’in (2020: 175) ¢alismasinda benzer
bulgular elde edilmis, drneklemin % 72,2’sinin BTS ile ilgili bir profil fotografi
kullandig1 belirtilmistir.

Hayrani olunan bir grubu, grupla ilgili haberleri veya gelismeleri izlemek i¢in ne kadar
zaman ayrildigi da grup ilgisini gostermek bakimindan Onemlidir. Bu nedenle
orneklemin grubu izlemek icin giinlilk ne kadar zaman ayirdiklar1 da sorulmustur.
Bulgular Tablo 5.22°de yer almaktadir.

Tablo 5.22: BTSGgrubu ile ilgili Haberleri ve Gelismeleri Takip Etmek igin
Sosyal Medyada Gunde Ne Kadar Sire Gegiriliyor?

Frekans Yiizde
0-2 saat 456 49,5
2-4 saat 323 35,1
4-6 saat 95 10,3
6 saat ve fazlas 47 51
Toplam 930 100

Tablodan da anlagilacagi gibi genglerin 6nemli bir kism1 grubu izlemek i¢in giinliik 0-
4 saat arasinda sosyal medyaya zaman ayirmaktadir. Sosyal medyaya ayrilan zamanin
sadece grubu izlemek i¢in kullanilmadigi g6z oniinde bulunduruldugunda genglerin
okul caginda olduklar1 bir donemde grubu izlemek i¢in giinliik bu kadar zaman

ayrrmalar1 Onemlidir.

Gorilisme yapilan genglerden biri (Goriisiilen 8) de benzer sekilde BTS’i takip etmek

icin sosyal medyada sik sik zaman geg¢irdigini belirtmektedir:
Giin icerisinde sik stk zaman buldukca yeni bir seyler var m1 diye kontrol ediyorum.

Ya da iste arkadaslarimla falan konusuyoruz. Yani kendimi kotu hissediyorsam giin

icerisinde onlar1 izleyerek vakit gecirmeye ¢alistyorum, aklimi dagitmama yardimci
oluyor. (G-8)
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Bagka bir geng (Goriisiilen 31) de BTS’in hayranlarinin giinliikk hayatinda adeta

kendisini takip ettirmesini zorunlu kilan yOniini isaret ediyor ve BTS’in “dikkat

dagiticiligindan” sz ederek BTS’in kendisi i¢in bir “kagis alani” oldugunu séyliiyor:

Bu smava hazirlandigim siiregte BTS benim i¢in bir dikkat dagmikligi sebebiydi.
Biraz negatif etkiledi beni agikgasi ¢iinkii ama yine BTS ile ilgili oldugunu
diistinmiiyorum bunun fan kiiltiirii ile alakali oldugunu disiiniiyorum. Ciinkii bir seyi
izlemeyip kagirdiginiz zaman kendinizi bir seyden geri kalmis hissediyorsunuz.
Yetersiz hissediyorsunuz buna sebep oluyor. Fan kiiltliriiniin boyle kétii yanlar: var
maalesef. Ama su anda bir ise girdim hayatim diizene girdj, ilgilenecegim daha 6nemli
daha bagka seyler var. O yiizden mesela su anda dengeyi kurabiliyorum. Su an benim
icin BTS benim i¢in bir kagis yani. Sorumluluklarimi bitirdikten sonra kendime
ayirdigim bir zaman gibi yani. (G-31)

“Dikkat dagiticiligr”, “aklimi dagitmama yardimci oluyor”, “kagis” gibi ifadeler ayn1

zamanda popdler kilttr drunlerinin genel 6zellikleri olan bireyin giindelik hayatinda

kag1s alan1 veya sigmilacak bir liman yaratmasmin (Storey, 2009; Yaylagul, 2008) bir

yansimasi olarak degerlendirilmektedir.

Tablo 5.23: Orneklemin BTS’i Sosyal Medyada Takip Etme ile ilgili Diisiinceleri

Evet, Dizenli olarak

Baze
n

Hay1
r

Toplam
(Yuzde)

(1) BTS’i sosyal
medyada  takip
ederim ve BTS ile
ilgili
paylasimlarda/yo
rumlarda
bulunurum

(2) BTS ile ilgili
sosyal medyada
video, fotograf,
gif gibi icerikler
Uretir ve
paylasirim

3) Sosyal
medyadaki BTS
fan
sayfalariny/grupl
arnt diizenli
takip ederim ve
fan  sayfalarina
aktif olarak dahil
olurum

4 Sosyal
medyada ARMY
arkadaglar
edinirim ve sosyal
hayatta da bu
arkadaslarla
goriigiiriim

682
(% 73,3)

221
(% 23,7)

429

(% 46,1)

326
(% 35)

230
(% 24,7)

355
(% 38,1)

385
(% 41,3)

328
(% 35,2)

150

18
(% 1,9)

354
(% 38)

116

(% 12,4)

276
(% 29,6)

930
(%~100)

930
(%~100)

930

(%~100)

930
(%~100)



(5) Sosyal
medyadaki 133 316 481 930

ARMY fan |9 14.3) (% 33,9) (%51,7) (%~100)

gruplarimin
sosyal hayatta
diizenledigi
etkinliklere
katithirim

(6) Sosyal

ARMY f
oruplarmda | (%9) (% 18,3) (% 72,5) (%~100)

(admin) yonetici
olarak gorev
aldim

(7) Sosyal

f
an afalarnca | (o 65,8) (% 22,7) (% 11,3) (%~100)

albiim cekilisi,
hediye  ¢ekilisi,
parasal bags,
fidan dikme, kan
bagist gibi
etkinliklerden en
az birine katildim

BTS gubunun sosyal medyada izlenmesi ile ilgili bulgulara bakildiginda (Tablo 5.23)
grubun sadece izlenmekle yetinilmedigi, bunu yani sira aktif olarak paylasimlarda da
bulunuldugu anlagilmaktadir. Nitekim 6rneklemin biiylik ¢ogunlugunun BTS’1 sosyal
medyada takip ettigi ve BTS ile ilgili paylasimlarda/yorumlarda bulundugu
gorilmektedir (% 73,3). Bunun yani sira ARMY hayran sayfalarinca diizenlenen
albiim ¢ekilisi, hediye c¢ekilisi, parasal bagis, fidan dikme, kan bagis1 gibi
etkinliklerden en az birine katilirim diyenlerin orani da olduga yiiksel goriinmektedir
(% 65,8). Demirel (2020: 205)’in ¢alismasinda da ARMY ’lerin BTS’i takip etmek i¢in
aktif olarak sosyal medyay: kullandiklar1 anlagilmaktadir. Genglerle yapilan
goriismelerde de bu bulgulari dogrulayan bilgiler edinilmistir. Ornegin bir gdriismeci
(Gériigiilen 4), BTS’in sosyal medyada herhangi bir paylasimi oldugunda hayranlarin
buna aninda karsilik vererek sosyal medyada kendi yorumlarmi paylastigini
belirtmektedir. Bir bagka goriismeci (G-8) hayranlarin sosyal medyada sanki BTS

onlar1 goriiyormusgasina konustugunu soylemektedir:

bence gengler cok yalniz, genelde yalnizlar yani iste goriiyoruz Twitter ortaminda
herkes ¢ok mutsuz ama onlar (BTS) fotograflarim attiginda onlarin fotograflarinin
altma yorum yaziyorlar iste bugiin bdyle oldu, bugiin sdyle oldu diye onlarla
konusuyorlar, onlar gérmiiyor ama goriiyormus gibi konusuyorlar, onlara iyi geliyor..
(G-8)
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Genglerin hayran sayfalarini BTS ile ilgili yapilan etkinliklerden haberdar olmak ve
etkinliklere katilmak amaci tasidiklar1 da anlasilmaktadir. Gorigsllen 9 ve 17 bu
durumu vurgulamigtir:
Benim haberim olmayan bir¢cok seyden bu sekilde fan sayfalar1 yoluyla haberdar
oluyorum, bu sekilde katiliyorum ve etkin rol oynuyorum sonra. (G-9)

Bagis ve mesela toplu olarak yaptigimiz bir siirii etkinlige katildim. Kendim de fan
sayfalarinda ¢evirmen olarak gorev aldim. Ve bunlar1 da yaymaya c¢alistim. Bagis
olarak UNICEF’e bagisimiz vardi ona katildim. Dogum giinii bagislarinda ¢ok bir
meblag olmasa bile bagislamaya calistyorum. Ozellikle BTS’in yapilmasi1 benim de
hosuma gidiyor ¢iinkii ¢ogu insanin takip edecegi bir sey bu bir iinliiniin adina bagis
yapmak ve BTS’in kendisi de bagis yaptigi i¢in fan sayfalarmin olusturdugu bu tiir
bagislar bana yani sosyal medyayi iyi anlamda kullanmak oldugunu diigiiniiyorum.
(G-17)

Tabloda yer alan “sosyal medyada ARMY arkadaslar edinirim ve sosyal hayatta da bu
arkadaslarla gortistirim” ifadesine katilanlarm oraninin yiiksek olmasi (% 70,2) bu
izlemenin yeni arkadagliklar kurma, sosyal medya araciligiyla ARMY fan arkadaslar
edinme ve bu arkadaslarla sosyal hayatta da goriisme islevleri gordigi
anlasilmaktadir. BOylece sosyal medyadan sosyal hayata uzanan arkadasliklar veya
sosyallikler olusabilmektedir. Gorlsilen 3, 4 ve 8 de edinilen ARMY arkadashigin
oneminden bahsetmektedir:

Acike¢asi insanlar arasinda baglayici bir gii¢ olusturuyor. Farkinda olmadan bile
insanlar birbirleriyle yardimlasabiliyor. ARMY’ler arasinda bir arkadashk
kurulabiliyor. Benim de bu sayede tamistigim arkadaslarim var. Gorilistigim
arkadaslarim var agikgasi. (G-3)

Arkadas ortamimu da gelistirdi bir siirii arkadas ortamim oldu onlardan sayesinde sanal
olsa da. Istesem ulasabilecegim insanlar oldu ve ¢ok giizel gergekten. Kétiiler de vardir
da hep yardim icerisinde oldugunu diisiiniiyorum. Onlar benim kardesim gibi birazcik
da... (G-4)

...ARMY olan arkadaslarim baya var ve arkadasglarimin ¢oguyla sosyal medyadan
tamistim BTS araciligiyla.. (G-8)

Orneklemde yer alan gengler arasinda ARMY fan gruplarinda (admin) ydnetici olarak
aktif gorev alma durumunun yaygin olmadigi anlasimaktadir. Genglerin agirlikl
olarak 6grenim ¢aginda bulunduklar1 g6z Oniinde bulunduruldugunda bu durum

anlasilabilir gdriinmektedir.

Orneklemi olusturan gengler arasinda “Sosyal medyada ARMY fan sayfalarinca
diizenlenen albiim ¢ekilisi, hediye ¢ekilisi, parasal bagis, fidan dikme, kan bagis1 gibi
etkinliklerden en az birine katilmanin yaygin olmasi (% 65,8) genglerin bu konularda

aktif olduklarini gostermektedir.
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Gorlisme yapilanlar da sosyal medyadaki etkinliklere katildiklarini séylemislerdir.
Ornegin Goriigiilen 9, fidan dikme ve bagis gibi etkinliklere katildigin, Goriisiilen 10

ise tweet, retweet, mention gibi sosyal medyadaki etkinliklere katildigin1 belirtmistir:

Katildim daha 6nce fidan dikmeye de katildim. Kitap vb. Ldsev gibi bu tiir kurumsal
firmalara da katildim bunlarin sebebi toplumsal bir farkindalik yaratmak aslinda.
Hepimizin yapmasi gereken bir sey bu. Biz de bunu bir bir yapmak yerine toplu halde
yapiyoruz aslinda. ... Ciinkii bir katki_saglama ve toplumsal bir farkindalik yaratmak
istiyorum. Bu sekilde etkinliklerine katiliyorum. (G-9)

Soyle, bagis yaptigimi sOylemistim, tweet, retweet, mention gibi etkinliklere
katiliyorum BTS’e oy verme, twitter iizerinden oy verme oylamalr oluyor bazen onlara
katiliyorum. Bagis seyine de bir kere katildim. Ona da ¢ok ciizi bir miktar
verebilmistim. Ama yani nasil sfyleyeyim insanlara bir faydamin dokundugunu, bir
sekilde bir faydamin dokundugunu gérmek ¢ok hosuma gidiyor ve bunu ARMY
toplulugu ile BTS’in adi altinda yapmak ¢ok farkli bir sey. Onlar1 onore ediyoruz
bence bunu yaparak. (G-10)

Orneklemi olusturan gengler BTS grubunu takip etmek icin Twitter basta olmak iizere
YouTube, VLive ve Instagram gibi sosyal medya aglar1 ve uygulamalarini
kullanmaktadir. Ogzellikle BTS hayran sayfalarmm Twitter’da yogunlastig
gbzlenmektedir. BTS’in en ¢ok Twitter takipgiye sahip (34,8 milyon) K-Pop grubu
oldugu goz Oniline alinirsa hayranlarin ve hayran gruplarmin Twitter’da organize
olmalar1 dogal karsilanmaktadir. Verilen cevaplar incelendiginde hayran gruplarimin
sosyal medya aglarindaki hayran topluluklar1 aracihigiyla orgiitlendikleri ve yine
hayran sayfalarinin sosyal medya etkinliklerine katildig1 anlagilmaktadir. Dolayisiyla
hayranlarin dijital veya sanal topluluklar1 etkin bir sekilde kullandiklari, bu gruplara
dahil olduklar1 ve sanal gruplarin etkinliklerini ger¢ek hayata tasidiklar
goriilmektedir. Hayranlarin hayatlarinda bu gruplarin sosyallesme ve dijitallesme
arasinda baglantiy1 kuran bir araci gorevi ustlendigi diisiinilmektedir. Bu yoniyle
Rheingold ve Castells’in sanal cemaatlerle ilgili ifadeleri 6n plana ¢ikmaktadir.
Giliniimiiz bireyinin iletisim ve sosyallesmesinde sanal cemaatler/sanal topluluklar giin
gectikce artmakta ve sosyallesme, elektronik ortamlarda bu topluluklar vasitasiyla
ilerlemektedir. Diger taraftan hayranlarin sanal topluluklara aktif katilimi aragtirmanin
teorik kisminda ag¢iklanan katilimcr kiiltiir ve hayran kulturld kavramlarinin iyi birer
orneklerdir. Sanal cemaatler-katilimct kiiltiir ve hayran kiiltiirii arasinda giiglii bir

iliskinin oldugu hayranlarin ifadelerinden anlasilmaktadir.
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5.4. BTS’in Genglerin Hayatindaki Yeri

Bu baglikta orneklem grubunun BTS’in hayatlarindaki yerine iliskin ifadelere
verdikleri cevaplar ortaya konulacaktir. Hayran birey i¢in BTS’in hayatindaki yerini
ortaya koymak 6nemlidir. Zira hayran i¢in hayatinda BTS 6ncesi ve sonrasi donemde
baz1 farkliliklar oldugu goriilmektedir. Bu farkliliklar bireysel ve sosyal olarak bazi
sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir.

Tablo 5.24: Orneklem Grubunun BTS ile Tamsma Oncesi Kendilerini
Sosyal/Psikolojik Olarak Nasil Hissettikleri

Frekans Ylzde
Cok iyi =l o
hissediyordum
fyi 171 18,4
hissediyordum
Fikrim 2l 222
yok/Kararsizim
K til 291 31,3
hissediyordum
Cok kot = T
hissediyordum
Diger 46 4,9
Toplam 930 100

Tabloya bakildiginda 6rneklem grubundaki genclerin BTS ile tanisma Oncesi
kendilerini kiicimsenmeyecek oranda sosyal/psikolojik olarak kot veya ¢ok kot
hissettikleri (% 47,8) anlagilmaktadir. Bu grupta yer alan genclerin yas grubunun genel
olarak “ergen” yas donemi olarak bilinen Z kusagi gengliginden olustugu g6z oniinde
bulunduruldugunda kendileri ve sosyal gevreleri ile ilgili karamsar diisiinceye sahip
olduklar1 veya kendilerinin kotl hissettikleri sdyelebilir. Kendilerini iyi hissedenlerin
oraninin gorece diisiik olmast (% 24,5) tlizerinde durulmasi gereken bir husus olarak
gorinmektedir. Bu noktada K-Pop veya BTS’in geng veya ergen yas grubundaki
donemsel olarak olumsuz dislinceleri olabilen kitleye hitap ettigi sOylenebilir.
Goriismecilerden de bu yonde bilgilere ulagilmistir:

...Oncesinde birbirleriyle iligkileri , birbirleriyle grup igindeki iliskileri,
birbirlerine davranig tarzlari, eglenmeleri, konusmalari, yani ¢ok moralim bozuk
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oldugu, canim sikkin oldugu bir zamanda denk geldi, zor bir donemden gegtigim bir
zamandan denk geldim. Bu kadar giizel eglenebiliyor olmalari, birbirlerini bu kadar
glizel sevmeleri benim ¢ok hosuma gitti o sekilde yakinlagtim BTS ile. Sarkilardan
daha ¢ok onlarin aralarindaki iliski benim dikkatimi ¢ekti.” (G-11)

“Intihar etmeyi ¢ok diisiindiim icinden ¢ikamadigim durumlardan dolay1 ama BTS’in
sarkilarini dinledikten sonra hayata tutunmam gerektigini, intihar etmenin hicbir seyin
sonunu getirmeyecegini anladim. Benim i¢in doniim noktas1 bu fikirden beni tamamen
uzaklastirmalariydi. (G-21)

Tablo 5.25: Orneklemin BTS Grubunun Hayatindaki Yeri {le Tlgili Diisiinceleri

Kesinlikle  Katilmiyoru  Kararsiam Katihyorum  Kesinlikle Toplam
katilmiyor m / Katiliyoru (Ylzde)
um Fikrim yok m
Stradan 144 265 135 245 141 930
arkadaslart
m gibi (%154) (%28,4) (% 14,5) (% 26,3) (% 15,1)  (%~100)
gorayorum
Ailem gibidir | gg 89 80 256 420 930
(%9,1) (%9,5) (%8,6) (% 27,5) (% 45,1)  (%~100)
Eniy 81 21 34 220 574 930
arkadaslart
m gibidir (% 8,7) (% 2,2) (% 3,6) (% 23,6) (% 61,7)  (%~100)
92 111 139 238 350 930
Kardeslerim
gibidir (%9,8) (% 11,9) (%14,9) (% 25,5) (% 37,6)  (%~100)

Tablo incelendiginde 6rneklemin BTS grubuna iliskin diisiincelerinin en ¢ok “en iyi
arkadaglarim gibidir” (% 85,3) ve ‘“ailem gibidir” (% 72,6) segeneklerinde
yogunlastig1 goriilmektedir. BTS’in hayranlar1 nezdinde kurdugu yakinlik sayesinde
“aileden biri” imis yakinligr vermesi 6nemli bir durumdur. BTS’in kitle iletisim
araglar1 sayesinde milyonlarca hayranina “duygusal yakinlik” (emotional intimacy)
veya “dijital yakinlik” (digital intimacy) kurarak hayranlar1 nezdinde kendisini samimi
kilmasi sosyolojik agidan K-Pop gruplarimimn giiniimiiz gengligini nasil etkiledigini
gostermesi bakimindan 6nemli bir noktadir. Gorisiilen 12 ve 4 de BTS’in hayranlar1

nezdinde aile, arkadag ve kardesi gibi yakinlik kurdugunu vurgulamaktadir :

BTS gercekten fanlarina ¢ok deger veren ve gergekten ailesi gibi géren bir grup ve
bunu gercekten bize hissettirebiliyorlar. Eminim tabii ki diger gruplar icin fanlari
degerlidir falan ama bunu hissettirmek oOnemli bizim ig¢in ve biz bunu
hissedebildigimiz i¢in sanirim BTS’le bu kadar daha icli digh ve yakin olduk. Ciinkii
dedigim gibi ben onlardan 6nce de baska gruplar dinliyordum ama higbirini boyle
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BTS’i sevdigim kadar veya onlardan gordiigiim gibi bir samimiyet goremedim,
hissedemedim yani. (G-12)

Evet, evet, kardesim gibi arkadasim gibi geliyor ¢iinkii mesela onlar1 gordiigiimde

gocugum gibi sevesim geliyor, tabi benden biiylikler ama, sanki onlarla birlikte

biiylimiisiim onlar beni biiyiikmiis gibi geliyor. (G-4)
BTS’in sark1 s6zleri ve yakinlik kuran davranislariyla hayranlarima samimi geldigi, bu
yoniyle ¢ogu hayranm ailesi veya sosyal arkadas ¢evresiyle kuramadigi iletisimi BTS
ile kurdugu bagka bir ¢alismada da ortaya konulmustur. Buna gore BTS hayranlarinin
BTS’e bakis acis1; 1) Sozlerinden Ilham Alanlar-Yasama Sebebi Olarak Gorenler, 2)
Tath-Sirin cocuklar olarak gérenler, 3) Ailesi-Kardesi gibi gorenler, 4) Asik olanlar-
Yakisikliligint sevenler 5) BTS hayrant (ARMY) olmaktan gurur duyanlar olarak
kategorize edilmistir (Keskin, 2020). Ozkaya’nin ¢alismasinda da katilimcilarm K-
Pop gruplarmi dinleme sebeplerinden birisi “aile gibi hissettirmesi” dir (2020: 108).
Tum bu galigmalarda K-Pop gruplarinin genel olarak hayranlarinda “aile gibi” yakmlik

kuran etkisinin oldugu aciklikla goriilmektedir.
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Tablo 5.26: Orneklemin BTS Grubunu Takip Etme Nedenine iliskin ifadeleri

Kesinlikle Katilmiyorum Fikrim Katiliyorum Kesinlikle Toplam

Katilmiyorum Yok/Kararsizim Katiliyorum
(1) Sarki sozleri 228
hayata 61 25 : 66 ) - 550 930
tutunmama 0 0 % 7 % 24,5 9 ¥~
yardim ediyor (%6.,5) (%2.6) (%59,1) (%~100)
) BTS 0 63
grubunun miizik 54 0 ( ) 807 924
sozlerini anlamh 0 % 6,7 0 0y~
buluyorum (%58 ) (% 86,7) (%~100)
3) BTS’i
dinlemek  sosyal 58 15 31 160 666 930
hayattaki -
sikintilarimi (%6.,2) (%16 ) (%33 ) (%17.2) (% 71,6) (%~100)
hafifletiyor
(4) BTS grubu
tyeleri cok 106 185 129 279 231 930
isgivnlm" "'d“t'f;l‘jirr; (%11,3) (%19,9) (%13,8) (% 30) (%24,8) (%~100)
ediyorum
(5) BTS grubu
Gyesi/iiyelerine 351 264 132 90 93 930
asigim (% 37,7) (% 28,3) (% 14,1) (%9,6 ) (% 10) (%~100)
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(6) Onlarn 400 376
yakisikh ve cekici 64 30 4 60 (% 43) 0 930
buluyorum (%68 ) (%32) (% 64) (% 404) (%~100)
(7) Muzikleri ve 53 0 0 159 707 919
areografiler g 17) |
kareografileri (%57) (% ) (%) (% 76) (%~100)
ilgimi cekiyor '
(8) BTS’in miizik 79 791
sahnesi, sahne 54 0 0 (% 8,5) 924
dtesi etkileyicilige (%58) % ) (%) ! (% 856) (%~100)
ve enerjiye !
sahiptir
) BTS’in 26 509
sarkilarindaki 58 %4 243 930
temalarla kendi | (g0 9 (627) (%10,1) (% (%654.7) (%~100)
yasamimdaki 26,1)
meydana
gelenolaylan
benzer bulurum
10 Y
e 55 0 18 111 741 925
dikl ji
beni motive ediyor | (% 5,9) (% 1.9) (% 12) (% 80,1) (%~100)
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BTS’in sarki sozlerinin bireyin kisisel yasantisini nasil etkiledigini anlamak amaciyla
orneklem grubuna bazi sorular yoneltilmistir. Tablo 5.26’da BTS ile ilgili 6rnekleme
sorulan 1.soru olan “Sarki sozleri hayata tutunmama yardim ediyor” ifadesine
katilime1larm yilksek oranda katildig1 (% 83,6) goriilmektedir. Orneklem grubuna gére
BTS’in sarki sozleri, kendileri Uzerinde ve genel olarak hayata tutunmalarinda
yardimci1 oldugu anlasilmaktadir. Benzer sekilde Goriisiilen 21 BTS’in sark1 s6zlerinin
kendisini hayata bagladigini, Goriisiilen 12 ise BTS’in sarki sozlerinin kigiyi motive
eden yoniinii vurgulamaktadir:

Beni hayata baglamalari. Su sekilde ben ¢ok fazla i¢ine kapanik bir insandim,
kendimle slrekli miicadeleler veriyordum. Ama BTS ile tamstiktan sonra her seyi
cozebilecegimi, hedeflerime gidebilmemin gerektigine 6grendim, anladim. Bu yiizden
onlarin sarkilar1 ve igerikleri beni her zaman ileriye gotiirdi, bu yiizden BTS’1 segtim.
(G-21)

...Clinki BTS’in bir sarkisinin Tiirkgesini acgip baktigimizda asla manasiz bir sey
gbremezsiniz, bir manasiz tema géremezsiniz. Her zaman bdyle insanlar1 motive eden,
insanlarin ruh halini iyilestiren, pozitif disiinceler veren, hayata daha farkli
pencerelerden bakmayi gosterebilen bir grup... (G-12)

Keskin (2020)’in ¢alismasinda da BTS hayranlarinin grubu takip etme nedenlerine
iliskin en ¢ok “Sozlerinden ilham alanlar-yasama sebebi olarak gorenler”
kategorisinde ele alinabilecek goriislerinin oldugu goriilmistiir. Bu agidan
bakildiginda BTS yalnizca miizik yapmamaktadir; sarki sozleriyle hayranlarmin

hayatina dokunmakta ve mental agidan iyilestirici bir rol listlenmektedir.

BTS’in sarki sozlerinin bireyi/hayrani nasil etkiledigini anlamak amaciyla 6rneklem
grubuna yukaridaki soruyu destekleyici bir soru daha sorulmustur. Tabloda gosterilen
(2). ifade olan “BTS grubunun miizik sdzlerini anlamli buluyorum” ifadesine
orneklem grubunun biiyiik gogunlugunun katildigi (% 93,4) anlagilmaktadir. Buradan
orneklemdeki genglerin BTS grubunun miizik sozlerini kendi hayatlarinda anlaml
buldugunu ve sarki sozlerini igsellestirdiklerini sdylemek miimkiin goriinmektedir.
Goriigilen 15 de BTS’in sarki s6zlerindeki igeriklerin kendisi i¢in 6nemli oldugunu
belirtmistir:

...ne kadar ¢ok kendi aralarinda yasadiklar1 6z kardes olmasalar da kendi aralarinda

yasadiklar1 aile baglar1 gibi olan baglar1 yazdiklar1 sézler ve sarkilarmin her birinde

ayr1 ayr1 yasanmislik ve ayr1 ayr1 hikdye oldugu icin K-Pop’un i¢cinde BTS benim icin
onemli hale geldi. (G-15)
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Bazen BTS’in sarki sozleri hayranlar1 nezdinde daha da 6nem kazanarak doniim
noktasi ve onlar i¢in 6zel bir ana doniismektedir. Boyle 6zel anlari, hayranlar duygusal
diinyalarinda imgelestirerek onemli kilmaktadir. imgelestirme ile BTS, hayranin 6zel
hayatinda 6nemli bir yer kaplamaktadir:

Bir sarki vardi mesela BTS’in Tomorrow isimli bir sarkisi vardi, benim i¢in de doniim
noktasi diyebilicegim kisim odur mesela. Sarkinin s6zlerinin iginde sey der “kontrol
tusu gibi hissetmeye devam ediyorsunuz her giin, CTRL-S, CTRL-V, her giin ayn1
seyi yasarsiniz hani uyanirsiniz, yemek yersiniz ertesi giin tekrar uyanirsiniz, yemek
yersiniz ise gidersiniz” vs. Ya da s0yle bir ciimlesi vardir “dev bir dalga gibi hayalinin
pesinden git, yikilsan bile vazge¢me, gelecekte bile olsa su anki seni unutma * der
masela. Bu séz benim i¢in ne derler “gelecekte bile su anki seni unutma” sozii artik
sey gibi bir sey oldu benim igin parola gibi bir sey oldu yani ben bu sarkiyi
dinledigimde zaten BTS hayrani olmustum. O yiizden bunu kesinlikle i¢sellestirdim,
kesinlikle imgelestirdim yani, hala daha da 6yleyim. (G-16)

BTS’in sarki sézlerinin modern donem gengliginin sikintilarmi yansitan sarkilar
oldugu ve bu yoniiyle gengler tarafindan anlamli bulundugu goriismelerden ¢ikarilan
baska bir sonuctur. BTS’in egitim, sinav, gelecek beklentisi, aile baskis1 ve issizlik
gibi gencligin genel sorunlarmi ilgilendiren sarki sdzlerindeki sorunlar ayni1 zamanda
modern zamanin rekabet¢i toplumlarinin da sorunlaridir. Binark’a goére de BTS’in
basarisinin arkasinda yatan sebepleriden birisi “sarki sézlerinin kiiresel arenadaki
gengligin sorunlartyla (egitim baskisi, issizlik kaygisi, aile i¢i siddet, kim oldugunu
bilmeme, sevgisizlik, cinsellik ve yabancilasma vb.) temellenmesidir” (2020: 213)%,
Bu yonlyle BTS’in sark1 s6zleri ayn1 zamanda modern toplumlardaki ortak sorunlarin
elestirisini de tasimaktadir. Goriisiilen 1 de BTS’in genglere verdigi mesajlarla
yardimc1 oldugunu belirtmektedir:

BTS’in isminin anlamina baktiginiz zaman Korece anlami da “gencligin ¢cocuklar1”
demek Korece agilimi ve zaten kendileri de ilk basta ortaya ciktiklarinda toplumun
gencler tizerindeki baskistm1i ve kendilerinin okulda hissettikleri baskilardan
yorulduklari i¢in bunlardan bahsetmek i¢in bagliyorlar is yapmaya ve bu da zamanla
ilerliyor, sadece okuldan degil toplumdan ya da birey olmaktan bahsediyorlar ve boyle
modernlesen her toplumda oldugu gibi bizim de birey olarak belli sancilar1 olan ya da
birey olarak cevaplar arayan insanlarin onlarin sézlerinden kolaylikla ders ¢ikardigini
da diisiiniiyorum ya da onlar1 rol model olarak kullandiklarini diisiindiigiim i¢in hem
kendi sosyal medya hesaplarimda ya da arkadas ¢evremde dinleyen kisiler de ayni

9319 Eyliil 2020 giinii Giiney Kore Devlet Baskan1 Moon’un da katildig1 ‘Genglik Giinii’ kutlamasinda
BTS, Kore’deki gencglige ornek gosterilecek bir sekilde konusma yapmis ve Bagkan Moon’a BTS’i
simgeleyen mor bir kutu hediye etmistir. BTS’in bu térende Korede gesitli sikintilar yasayan ve
umutsuzluk, issizlik vb. sorunlar yasayan gengligin temsilcisi, dnderi veya bir rol modeli olarak
sunuldugu gozlenmistir. Bkz. https://www.korezin.com/2020/09/19/bts-mavi-sarayda-duzenlenen-
ulusal-genclik-gunu-kutlama-etkinliginde-ozel-bir-konusma-
yapti/#:~:text=A%C4%9Fustos%202020%20itibariyle%2C%20Eyl%C3%BCl%20ay%C4%B1n%C4
%B1n,%E2%80%9CGen%C3%A71ik%20G%C3%BCn%C3%BC%E2%80%9D%20ilan%20edildi.
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yorumlar1 yapiyorlar yani sozleri ve birey olarak verdikleri diger mesajlarda genglere
yardimci oluyor bu konuda. (G-1)

BTS’idinlemenin hayran bireyin yasantisindaki yerini anlamak i¢in 6rneklem grubuna
yukaridaki sorular1 destekleyici bir soru daha sorulmustur. Tabloda gosterilen (3).
ifade olan “BTS’i dinlemek sosyal hayattaki sikintilarimi hafifletiyor” ifadesine
orneklemin biiyiik ¢cogunlugunun (% 71,6) katildig1 anlasilmaktadir. BTS’i dinlemek
hayranlarinda sosyal hayattaki bazi sikinti ve sorunlarma iyi geldigi yapilan
goriismelerden de anlasilmistir. Bu anlamda BTS’in miizigi hayranlarinda bir tur
iyilestirici (healing) gorevi gormektedir. Jenol’un Malezyada’ki K-Pop hayranlari
tizerinde yaptig1 calismasinda da K-Pop idollerinin hayranlarina bir tiir ilham kaynagi
oldugu ve hayranlarin kisisel problemlerini ¢ozmede destek sagladigi belirtilmektedir
(2020: 67). Hayranlar, BTS’in sarkilarindaki pozitif sdzleri kendilerine ilham almakta
ve zor zaman geciren hayranlar i¢in bu sozler iyilestirici bir etki yaratmaktadir.
Hayranlar yalniz olmadiklarini, problemleriyle bas etmesi gerektigini, utanmamalar1
gerektigini BTS’in sarkilarmi dinledikten sonra farketmektedir (Scott, 2018).
Goriigiilen 32, 16 ve 11 de giinliik yasamdaki sorunlarini hafifletmede BTS’in
kendilerine yardimci oldugunu belirtmektedir:

...aslinda BTS benim i¢in sadece bir sanat¢1 degil de arkadas gibiler hani, onlar beni
duymasa bile ben onlara sikintilarimi anlatiyorum sosyal medya araciligiyla, onlar
olmasa bile etrafimdaki arkadaslarim bana destek oluyorlar, sesimi duyurma araci
oluyorlar benim igin. (G-32)

...Bunu da iste BTS bunu alarak, imgelestirerek, insanlarin bazen ¢igliklarimiz
duyulmasa da mutlaka, diinyanin bir yerinde mutlaka bir insanin sizi anladigini ya da
sizin sorununuzun aynisini yasadigini hissettiriyor seklinde diisiindiirerek bizi biraz

daha yalnizliktan korudugunu, sosyal yasama ¢ok daha bagladigini diistinliyorum ben.
(G-16)

Ben 4 sene oncesine kadar yeteneklerimin oldugunu bilmiyordum. Resim ¢izmeyi hig
daha once denememistim mesela hani ¢izmekten nefret ederdim, yetenegimin
oldugunu kesfettim. Dans etmeye yetenegimin oldugunu kesfettim ve dans ettikge
viicudumu daha giizel kullanmay1 6grendim. Giinliik yagsantimda onlarin sarkilarini
dinledigimde aslinda sadece BTS de degil bir siirii K-Pop grubunu dinliyorum. Onlarin
sarkilarin1 dinledigimde danslarin1 yapmak benim ruh halime giyi geliyor. Ki bu
pandemi doneminde 6zellikle insanlari nasil desem pozitif etkiliyor yani. (G-11)

BTS fiyelerini bireyin ¢ekici veya asik olunacak erkek olarak goriip gdérmedigi
orneklem grubuna sorularak anlagilmak istenmistir. Tabloda gdsterilen (5). ifade olan
“BTS grubu iiyesi/iiyelerine asigim” ifadesine 6rneklemin genel olarak katilmadigi
(% 66) anlasilmaktadir Ancak anketteki bir sonraki ifade olan “onlar1 yakisikli ve
cekici buluyorum” ifadesine % 83,4 oraninda katildiklarii belirtmiglerdir. “BTS

grubu lyesi/liyelerine asigim” ifadesi Orneklem grubu nezdinde kisisel bir itiraf
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mahiyetinde diisliniildiglinden bu soruya olumsuz yaklasildigi soylenebilir. Zira
ankette bir sonraki benzer soruya olumlu cevaplar verildigi goriilmektedir. Veya
genclerin “4sik” olmakla begenme arasinda ayrim yaptiklari da diisiiniilebilir. K-Pop
yildizlarmin miizik endiistrisince iretilen idealize edilmis asik olunacak erkeklik
imajimi temsil ettigi (Binark ve Karatas Ozaydm, 2019: 165-190) yapilan ¢alismalarda
ortaya konulmaktadir. Goriiniis ve davranislariyla K-Pop gruplarindaki erkek ve kadin
gruplarmm  “idealize” edilmis imgeler tasidig1 videolar1 izlendiginde kolaylikla
gorilebilmektedir. Nitekim tablodaki 6. ifade olan “Onlar1 yakisikli ve ¢ekici
buluyorum” ifadesine katilimcilarin (%83,7)’si olumlu cevap vererek ifadeye
katilmalar1 yukaridaki ifadeleri desteklemektedir. Goriisiilen 7 de BTS iiyelerini tatl
ve yakisikli gordiigiini belirtmektedir:
Oncelikle ilk bakista zaten BTS te her tiye irk¢1 degilseniz size yakisikl gelir yani.
Ciinkii tath ve cok yakisikli ¢ocuklar. Iglerinde her tiirlii karakterden yani yedi kisiler
zaten ve boOyle yedi karakter var ve iclerinden birini en az kendinize yakin
bulabilirsiniz. Bdyle varyasyonlu olmasi da insani1 kendine ¢ekebiliyor. Bu yiizden
popiiler oldugunu diisiiniiyorum ve hani nasil diyeyim ilk basta yakigikliliklar1 igin
girseniz de o bir yere kadar goturtyor yani bir dizi film izlersiniz orada bir karakter
hosunuza gider birkag¢ ay seyredersiniz sonra biter gider genel olarak. (G-7)
Orneklem grubuna sorulan (7) ve (8). ifadeler miizik sosyolojisi ile iliskili sorulardir.
Tablodaki (7). Ifade olan “Miizikleri ve dans kareografileri ilgimi cekiyor” ifadesine
katilimcilarin biylk ¢ogunlugu (% 93) katilmistir. Buradan hayranlar i¢in grubun
miizikleri ve dans kareografilerinin 6nemli oldugu anlasilmaktadir. Zira K-Pop’ta
miizik ve sarkilar kadar dans kareografileri de 6nemlidir. Tiim bunlar sahnede yaratilan
gorsel atmosferin ve etkilesimsel alanin bir pargasidir. Hayranlar, BTS’in danslarini
giinlik hayatlarinda denemekte ve bunu kimi zaman bir eglence unsuru olarak
diisiinmekte, kimi zaman kendi yeteneklerinin kesfinde BTS’in bu danslar1 araci
gorevi gormektedir. Dijital alandan sosyal/giindelik hayata yansiyan siiregleri ve
olusan bu etkilesimsel alani1 gormek miimkiindiir. Macaristandaki K-Pop hayranlari ile
yapilan bir ¢aligmada da katilimcilarin verdigi cevaplarda K-Pop igerisindeki en
etkileyici 6zelligin “dans stilleri” oldugu belirtilmistir (Sari, 2018: 47-48). K-Pop
dansimi gorsel ve isitsel ¢ekiciliginin K-Pop hayranliginda en etkileyici unsur oldugu
anlasilmaktadir. Gorigllen 4, 11 ve 12 gunlik hayatta BTS dinledikten sonra onlar
gibi dans etmeye ve bazi yeteneklerini kesfetmeye basladiklarini belirtmektedir:

Temizlik falan yapacaksam kesinlikle K-Pop agtyorum. Onlarin danslarini yapmaya
calistyorum eglenceli oluyor benim i¢in de... (G-4)
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Ben 4 sene dncesine kadar yeteneklerimin oldugunu bilmiyordum. Resim ¢izmeyi hig
daha ©nce denememistim mesela hani ¢izmekten nefret ederdim, yetenegimin
oldugunu kesfettim. Dans etmeye yetenegimin oldugunu kesfettim ve dans ettikge
viicudumu daha giizel kullanmay1 6grendim. Giinliik yagantimda onlarin sarkilarmi
dinledigimde aslinda sadece BTS de degil bir siirii K-Pop grubunu dinliyorum. Onlarin
sarkilarini dinledigimde danslarin1 yapmak benim ruh halime giyi geliyor... (G-11).

Onlar sahnedeyken gergekten ellerinde ne varsa ortaya koyuyorlar ve canla bagla dans

etmek degil de dans1 yasamak daha c¢ok onlar igin. Buttin gucleriyle bizim igin bir

seyler yapiyorlar... (G-12)
Malezyali K-Pop hayranlariyla yapilan bir ¢alismada da K-Pop hayranligmin kendini
ifade etme ve yetenegini kesfetme a¢isindan hayranlara ¢esitli yaraticiliklar gelistirdigi
belirtilmektedir (Jenol, 2020: 63). Hayranlar K-Pop araciligiyla yukaridaki drnekteki
gibi resim ve dans yeteneklerini kesfetmenin yani sira dijital medyada yeni video
icerikler iretmektedir. Ayrica takip ettigi gruplarla ilgili stickerlar, posterler,
fotokartlar yapmaktadir.

Muzik sosyolojisi ile ilgili (8). ifade “BTS’in miizik sahnesi, sahne 6tesi etkileyicilige
ve enerjiye sahiptir” ifadesine 6rneklemin hemen hemen hepsinin (% 94,1) katildig:
goriilmiistiir. Buna gore BTS’in miizik sahnesinin katilimcilar nezdinde 6neminin
yiiksek oldugu anlagilmaktadir. (7). ve (8). sorular birlikte diisiiniildiigiinde sosyolojik
acidan miizik ve miizik sahnesinin bu ¢alisma ayr1 bir 6nemi bulunmaktadir. Mlzik
sosyolojisinde sahne/miizik sahnesi (scene) kavrami oénemlidir. Zira sahne yalnizca
miizik icra edilen bir alan degildir, dans, kareografi, dekor, giysiler, mizik ve seslerin
tinilarmin kesistigi etkilesimsel bir alandir (Bennet ve Peterson, 2004). Bu anlamda
tiim bu etkilesimsel alan seyirciler nezdinde ayr1 etki birakmaktadir. BTS’in pandemi
oncesi ve pandemi donemindeki ¢evrimici konserlerinde de etkilesimsel sahnenin {ist
diizeyde icra edildigi ve hayranlarin imgesel diinyalarinda 6zel bir etki biraktig:
yapilan goriismelerden anlagilmaktadir. Gériisiilen 12 BTS’in sahnesininin gorsel
sOlen gibi oldugunu ve sanki “oradaymiscasina’ hissettigini belirtmektedir:

Yaptiklar1 introlar olsun. Dance break kisimlar1 olsun, Yoongi’nin hologram esliginde
sahneye getirilmesi falan bunlar bizim i¢in ¢ok hos ve gdrsel solen bir seydi yani.
Boyle seylere ¢ok dnem veriyorlar ve her zaman nereye giderlerse gitsinler herhangi
bir performansta ¢ok fazla emek ortaya koyuyorlar. Yani bu da yaptiklari ise gercekten
onlar1 dinleyecek izleyecek olan insanlara gercekten deger verdiklerini gosteriyorlar.
Ciinkii dedigim gibi siradan bir seymis gibi gostermiyorlar. Birka¢ dans yapip gidelim
nasilsa online deyip higbir sey olmadi. Gergekten teknolojiyi cok iyi kullaniyorlar,
sahneyi ¢ok iyi kullantyorlar. Dekorasyon olsun, performans olsun sanki o an sahnede
ben varmisim gibi ya da onlara ¢ok yakin bir yerden bakiyormusum gibi hissediyorum.
Efektler falan olsun bunlar1 ¢ok iyi kullaniyorlar gercekten. Bu da bizim i¢in baya
cezbedici bir sey oluyor. (G-12)
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Goriigiilen 31, BTS’in sahnesini izlerken her ne olursa olsun kendisini seven yedi kisi
olacak hissinde oldugunu ifade etmektedir:

Hani performans sanat1 diyebilirsiniz, miizik sanat1 diyebilirsiniz, dans diyebilirsiniz
her seyi diyebilirsiniz ama ben sunu goriiyorum yani istedikleri kadar sahnelerle
ugrasilmasi, sadece sahnede kullanilan teknolojiler de degil, kiyafet, sesler, hani zaten
cok c¢aligiyorlar, bu kadar verilen emek hani ben sey diye hissediyorum ben BTS’e ne
veriyorsam geri alabiliyorum diye diisiinliyorum. Zamanimi Veriyorum, parami
veriyorum albiim aliyorum, karsiligini bana veriyorlarmig gibi geliyor bir de sunu
sOyleyebilirim konserde hissettirilen bir sey var, o da ¢cok BTS’e bagliyor bence sey
hissettigimi hatirliyorum hani diinyada boyle yikilsa diinya higkimse olmasa bile beni
seven yedi kisi olacak onu hissettiriyorlar konserlerinde. Bence fanlarla etkilesimin
kilit noktas1 0. Cok etkileniyorun yani etkileyici geliyor bana. (G-31)

Goriisiilen 8 de BTS’in sahnesini izlerken farkli bir diinyadaymis gibi hissettirdigini
belirtmektedir:

Baktiginizda sanki farkli bir diinyaymus gibi hissettiriyor aslinda nasil diyebilirim hem
¢ok huzurlu bir ortam hem ger¢ekten normal diinyay1 unutmanizi sagliyor diyebilirim,
cok farkli bir atmosfer yaratiyor yani ve diger gruplarda diger sanatgilarda
gormedigim sey kendi duygularani ¢ok yansitmalar1 ve kendi benliklerini koymalari
sanatlarina, o en ¢ok etkileyici olan tarafi. (G-8)

K-Pop hayranlariyla yapilan baska calismalarda da K-Pop sahnesinin etkileyiciligi
vurgulanmaktadir. israil ve Filistinli K-Pop hayranlar1 iizerinde yapilan bir calismada
yukaridaki sonuglara benzer sekilde K-Pop sahnesindeki yuksek Kaliteli
performanslara dikkat ¢ekilmektedir. Hayranlara gére K-Pop sahnesi eglenceli, renkli
ve buyuleyici 6zellikler icermektedir; estetik, mizik ve dansm birlesimi K-Pop

hayranlarini cezbetmektedir (Otmazgin ve Lyan, 2013: 79).

Calismadaki 7 ve 8. sorulara verilen cevaplar incelendiginde BTS’in miizik sahnesinin
muzik sosyolojisindeki sahne ve sanal sahne drneklerinin en iyi temsillerini ifade ettigi
anlasilmaktadir. Zira BTS in sahnesi yalnizca basit bir miizik ve dans sahnesi degildir.
Uzun siire tizerinde ¢alisilan K-Pop karografileri ve danslari ile belirli bir hikaye ve
kurguya dayali K-Pop videolar1 kisa siireli sinematik hikayeler gibidir (Lie, 2015:
148). Baska bir deyisle izleyiciyi kisa siireli bir sinema izlencesine sevk etmektedir.
Izleyicide biraktig1 etki yaratilan gorsel sélen sonrast ayri bir gergeklikte
yasantyormus gibidir. Ozellikle grubun pandemi siirecindeki konserleri ve 6dul
torenlerindeki performanslari, arttirilmis gerceklik ve hologram teknolojilerinin da
kullanilmasiyla miizik sosyolojisindeki sanal sahne kavrammmn en iyi drneklerini

yansitmaktadir (Keskin, 2021).

BTS’in sarkilarindaki igerikler/temalarin 6rneklem grubunun kisisel yasantisinda ne

Olglide yanki buldugu veya ortiistiigii 6grenilmek istenmistir. Bu amagla sorulan (9).
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ifade olan “BTS’in sarkilarindaki temalarla kendi yasamimdaki meydana gelen
olaylar1 benzer bulurum” ifadesine drneklemin (% 80,8)’i katildig1 anlagilmaktadir.
Buna gore orneklem grubunun BTS’in sarkilarindaki temalarla kendi yasaminda
meydana gelen olaylar1 benzer bulduklar1 anlasilmaktadir. Diger bir deyisle BTS’in
sarkilar1 hayranlarinin yasamlarina dokunmaktadir. Goriisiilen 15 de BTS’in hayat
hikayesi ve verdikleri mesajlarla hayranlarin kendi hayatlarini karsilastirdiklarini ifade
etmektedir:

...Onlar boyleydi, biz de bunu basarabiliriz, hayatimiz1 kazanabiliriz, meslegimizi
alabiliriz, umutlarimizdan vazge¢gmemeliyiz, birakmamaliyiz, pes etmemeliyiz en
azindan. Bu sekilde genglerin onciisii olduklarmi kesinlikle diisiiniiyorum. Ciinkii
kendi arkadaslarimiz arasinda veya Twitter’da herhangi bir sosyal medyada
gordiiglimiiz iizere de 16-17-18 yasinda, liseye, {iniversiteye hazirlanan genglerin
¢ogu benim idollerimin eline firsatlar hi¢bir sekilde sunulmadi, onlar sektdrde en gok
sevilmeyenler olup su anda Oniinde diigme iliklenecek kivama geldiler. Bu sekilde
onlar basardiysa, biz de basarabiliriz, biz de yapariz... (G-15)

Hayran grubunun kisisel yasantismda BTS’in pozitif etkisinin olup olmadigim
anlamak amacgli O6rneklem grubuna sorulan (10). ifade olan “Yasam tarzlar: ile
yaydiklar1 enerji beni motive ediyor” ifadesine drneklemin (% 92,1)’inin katildigi
anlasilmaktadir. Buna gore BTS grubunun, yasam tarzlarindaki enerji ve mesajlariyla
hayranlarin1 motive ettigi anlasilmaktadir. Orneklem grubunun genelde 18-25 yas
geng kitleden olusan ve bu dénemlerinde ¢esitli zorluklar gecirmis olan hayranlardan
olustugu diisiiniilmektedir. Dolayisiyla hayranlarin BTS’in yaydig1 enerjiden pozitif
olarak etkilendigi ve kendi yasamlarinda ¢esitli engelleri asmada BTS’i bir arac1 olarak
gordigi anlasilmaktadir. Géoriisiilen 12 ve 1 de BTS’in kisisel olarak kendilerine enerji
verdigini ve pozitif katki sundugunu belirtmistir:

Verdikleri enerji ¢ok giizel. Cilinkii moraliniz bozuksa bile acip onlarin bir showunu
izlediginiz zaman gergekten mutlu oluyorsunuz yani egleniyorsunuz, o an stresinizi
atiyorsunuz. Yani bizim genclerin ozellikle fazla aktivite yapacak durumda
olmayanlar icin boOyle sinirini stresini atamayacak, fazla degisik bir seyler
yapamayacaklari icin BTS gercekten 6nemli oluyor. Evdeysem bile agryorum birkag
video izliyorum, birkag¢ sarki dinliyorum, birkag bir seylerine bakiyorum ve benim i¢in
yeterli oluyor. (G-12)

..Boyle olunca bir¢ok hayran da ondan o6rnek aliyor ve belki de yakinlarinda
goremedigi bir destegi bir sanat¢inin sadece yazdigi sozlerden buldugu i¢in ve o
kisinin de biiyiik bir topluluga dayanin tarzi bakin ben de dayandim ve bu noktaya
geldim siz de yapabilirsiniz tarzi verdigi bir mesaj herkese bir motivasyon sagliyor
sanirim ve benim i¢in de oOzellikle kendi yasamimda kigisel olarak diistiiglim
donemlerde gercekten bana yardimei olan birgok BTS sarkisi da olmadi degil. (G-1)
BTS’in genglerin hayatindaki yerinin alkasilmaya calisildigi yukaridaki ifadelere

verien cevaplara bakildiginda gengligin anlam arayisi siirecinde BTS’in ve ARMY

olmanm kendilerine iyi geldigini gérmek miimkiindiir. Bu nokta aym1 zamanda
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gencligin  iginden gectigi zamani, ¢evreyi, sosyalligi ve dilinyayr anlama-
anlamlandirma ¢abasinin da bir sonucudur. Zira bireylerin bir popdler kilttr Grininde
ve sanal cemaat yapisi Ozellikleri gdsteren hayran toplulugunda kendi benligini
bulmasi-iyi olma durumunu yakalamasi aslinda gliniimiz gencliginin anlam arayisi
yolculugunda yeni rol model alinacak gruplarin K-Pop gruplart m1 oldugu sorusunu
akla getirmektedir. Bu noktaya degerlendirme ve sonug¢ boliimiinde daha genis yer

verilecektir.

5.5. BTS Fam (ARMY) Olmak-Fan Olmanin Anlam

Calismanm bu kisminda Kiiltiirel Calismalar Okulu’nun popiiler kiiltiir Grlnlerine
yonelik “anlamaci1” bakis agisindan hareketle BTS hayrani olmanin bireysel olarak ne

anlama geldigine yonelik sorulara verilen cevaplar analiz edilecektir.
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Tablo 5.27: Orneklemin BTS Grubunun Hayatindaki Yeri ile flgili Diisiinceleri-

1

Kesinlikle
Katilmiyoru
m

Katilmiyoru
m

Fikrim
Yok/Kararsizi
m

Katiliyoru
m

Kesinlikle
Katiliyoru
m

Topla
m

(1) Sosyal
medyadaki
ARMY fan
sayfalan
benim igin
sosyal
hayattaki
arkadashklan
m kadar
6nemlidir

132
(%14,4)

252
(% 27,6)

234
(% 25,6)

208
(% 22,8)

86
(%9,4)

912
(%~100)

(2) Twitter,
Facebook,
Instagram,
YouTube gibi
sosyal medya
platformlar
sayesinde
BTS’e
kendimi daha
yakin
hissediyorum

46
(%5)

25
(% 2,7)

65
(%7,1)

382
(% 41,7)

397
(% 43,3)

915
(%~100)

(3) ARMY
olmanin
kendine 6zgu
ayr1 bir
kultara
vardir

67
(% 7,3)

65
(% 7,1)

134
o ’
(% 14,7)

257
(Y ’
(% 28,2)

387
(Y ’
(% 42,5)

910
(%~100)

(4) ARMY
olmak
kollektif
aidiyet
duygusu
vermektedir

69
(% 7,8)

89
(% 10,1)

254
(%28,9)

252
(% 28,7)

214
(% 24,3)

878
(%~100)

(5) ARMY
olmaktan
gurur
duyuyorum

43
(% 4,7)

(% 0,7)

53
(% 5,8)

207
(% 22,7)

598
(% 65,8)

908
(%~100)

6) BTS fam
olmay1
arkadaslarim
a tavsiye
ederim

57
(% 6,2)

43
(% 4,7)

126
(%13,8)

291
(% 31,9)

394
(%43,2)

911
(%~100)
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Bireyin sosyal hayatinda ARMY hayran grubu ile kurdugu arkadagliklarin 6nemi
anlagilmak istenmistir. Bunun icin Orneklem grubuna sosyal medyadaki kurdugu
arkadasliklar1 ile ger¢ek hayattaki arkadagliklarmi karsilastiran bir soru sorulmustur.
“Sosyal medyadaki ARMY hayran sayfalar1 benim i¢in sosyal hayattaki
arkadasliklarim kadar 6nemlidir” ifadesine drneklem grubunun % 42’sinin katilmadigi
goriilmektedir. Her ne kadar birey, sosyal medyada ayni hayran grubuna ait kisileri
kendisine yakin gorse de bu yakinligin gergek arkadaslhiklar kadar olmadig1 buradan
anlagilmaktadir. Ancak kararsiz kalanlar (% 25,6) ve ifadeye katilanlarm (% 32,2)
oranimin yiiksek olmasi da dikkat cekmektedir.

ARMY hayran kitlesi igerisinde olanlar genelde sosyal medya araciligi ile BTS ve
diger hayran gruplariyla iletisime gegmektedir. Gruba yakinlik parasosyal bir sekilde
sosyal medya araciligi ile olmaktadir. Bunu 6grenmek i¢in 6rneklem grubuna sosyal
medya ile yakinlik kurmay1 6l¢en bir soru sorulmustur. “Twitter, Facebook, Instagram,
YouTube gibi sosyal medya platformlar1 sayesinde BTS’e kendimi daha yakin
hissediyorum” ifadesine 6rneklem grubunun (% 85)’i katilmaktadir. BTS’in sosyal
medya platformlar1 aracilifiyla hayranlar1 nezdinde yakmlik kurdugunu séylemek
miimkiindiir. BTS’in dijital platformlar1 etkili bir sekilde kullanarak hayran ve tnli
arasindaki yakmlik kurucu iliskileri tist diizeye tasidigi bilinmektedir (George, 2020).
Gorilisme yapilanlardan da benzer ifadeler goriilmektedir:

...aslinda BTS benim i¢in sadece bir sanat¢1 degil de arkadas gibiler hani, onlar beni
duymasa bile ben onlara sikintilarimi anlatiyorum sosyal medya aracilifiyla, onlar
olmasa bile etrafimdaki arkadaslarim bana destek oluyorlar, sesimi duyurma araci
oluyorlar benim igin. (G-32)

ARMY hayran kilturinin kendine has 6zellikleri olan bir kiiltiir alan1 olup olmadigini
anlamak icin 6rneklem grubuna bir soru sorulmustur. “ ARMY olmanin kendine 6zgii
ayr1 bir kiiltlirii vardir”  ifadesine 6rneklemin (% 80,7)’si katilmaktadir. Buna gore
ARMY hayran kilturtinun kendisine ait olan ve bazen toplumsal kiiltiirden farklilagan
yonleri bulundugu anlasilmaktadir. Goriisilen 17, ARMY olmanin kendine 6zgii bir
kiiltiir alan1 oldugunu belirtmektedir:

Aslinda daha 6nce higbir seye fan olmadim. ARMY olmak benim i¢in ayr1 bir
deneyim. Ayni sekilde ARMY olmak toplumdan biraz siyrildigimiz1 diigiiniiyorum.
Ileriki sorularda da bahsedecegiz zaten de sdyle siyrildigimiz1 diisiiniiyorum, belli bir
gruba, belli bir oyuncuya, sarkiciya fan olan insanlar var evet ama K-pop sektortindeki
fan kiltird ile diger fan kiiltiirleri ¢ok farkli, bu bizi ayr1 kilan bir sey mesela...(G-
17).
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Goriistilen 32 ise yukaridaki goriisiin aksine ARMY olmanin ayri bir kiiltiir alani
olmadigini ve konunun ‘abartildigni’ diistinmektedir:

Yani agik¢asi ben ¢ok agir1 abartildigini diisiiniiyorum... giinliik hayati ¢ok etkileyen
bir sey degil yani ben sadece bir grubu seviyorum, bir gruba hayranlik duyuyorum, bu
Amerikali bir grup da olabilirdi veya baska bir K-Pop grubu da olabilirdi. Hani bunun
¢ok asir1 bir sey oldugunu diisiinmiiyorum.. (G-32)

Goriigiilen 1 de ARMY olmanin kendisi i¢gin ‘iyi bir insan olmaya adim’ oldugunu
belirtmektedir:

Ayr1 bir kiiltiir alan1 denilemez, tabii ki farkli bir kiiltiirden insanlarin hayraniyiz ve

bu ¢ok olumlu kargilanmiyor bildiginiz gibi iilkemizde ama ayr1 bir kiiltiir demek ama

tabiiki ama ARMY olmak bir anlam ifade ederse benim i¢in iyi bir insan olmaya adim

?él_alr)nlnl ifade etmekte, iyi bir insan olmak i¢in bildiginiz yollar olarak gérmekteyim..
Yukaridaki soru ile ilintili olmak tizere ARMY hayran kiiltiiriiniin kendi igerisinde
bireylere aidiyet ve kollektif duygusu saglayip saglamadigini anlamak {izere 6rneklem
grubuna bir oru sorulmustir. “ARMY olmak kollektif aidiyet duygusu vermektedir”
ifadesine katilimcilarm (% 70,7)’si katildig1 anlagilmaktadir. Buna gore kendine 6zgu
ayr1 bir kiiltiir alan1 olarak ARMY hayran kilturtinun bireyde kollektif aidiyet duygusu
yarattig1 anlasilmaktadir. ARMY hayran kultlirQi bu agidan sosyal medya platformlar1
kanaliyla yaratilan “sanal cemaat” ya da “ dijital kabile” (Varnali, 2013) topluluklarina
benzemektedir. Lee (2019)’ye gore de ARMY, diinya genelinde dayanisma giicii
yuksek tutkulu ve inan¢ benzeri duygular1 paylasan “haz toplulugu” (community of
taste) olarak nitelendirilmektedir. Arastirma sorularinda bulunan “K-Pop gruplar1 bir
sanal cemaat mi yaratmaktadir?” sorusuna karsilik gelecek sekilde ve Lee (2019)’nin
de belirttigi tizere ARMY hayran gruplarmin “inang benzeri duygular1 paylasan” bir
kiltirel atmosfer igerisinde organize olmalari, s6z konusu gruplarin dijital
platformlarda yaratilan Rheingold’un kavramsallastirmasindaki sanal topluluk veya
sanal cemaat iddialarin1 géz Oniine getirmektedir. Bu yonuyle ARMY hayran
kiiltiirliniin sanal toplulugu olusturan bir dijital kiiltiir oldugu de ileri siiriilebilir.
Kubada K-Pop hayranlariyla yapilan bir ¢alismada K-Pop’un gengler arasinda
kollektif dayanigma unsurlar1 yarattig1 ironik bir sekilde agiklanmaktadir. Buna gore
K-Pop daha onceki sosyalist dayanigma bi¢imlerinin biraktigi boslugu hayranlara
neoliberal yakinlik formlari sunarak doldurmaktadwr. Ayrica K-Pop, hayranlar
arasinda kollektif dayanigma araciligiyla bireysel basariyr giiclendirmektedir

(Humphreys, 2021: 23). Sosyalizmin halen en gii¢lii oldugu Ulkelerden biri olan

169



Kiiba’da bu sonuglar 6nemlidir. Buna gore K-Pop gruplar1 Kiiba’da neoliberal yakinlik
gruplaridir. Gengler arasinda K-pop hayran gruplarinin bireysel basariy1 arttiran araci
bir gorev gormesi de K-Pop’un kiiresel dlgekteki yayiliminin Kiiba’daki 6nemli
sonuglaridan biridir.

Gortigmecilerden de benzer ifadeler ortaya konulmustur:

...ARMY olmak bana gore aile olmak. Ciinkii ilk sey oldugunda mesela tamistigin
kisilerle veya goriistiigiin kisilerle bir sorun oldugunda onu hep birlikte ¢dzebiliyoruz.
Bir sorun varsa onu paylasip onu herkesin gérmesini saglayabiliyoruz. Ve bu sayede
de biz topluluga katki saglamaya ¢alistyoruz. (G-5)

Su sekilde sdyleyeyim onu, evet ¢ok giizel bir alan, arkadaglarla bagka insanlarla
tanigiyorsunuz. Bagka fikirler goriiyorsunuz. Bagka kiiltlirler taniyorsunuz aslinda
ARMY olmak baska bir devleti gormek gibi oluyor, baska insanlarin duygularim
anlamak gibi oluyor. Hani bu sekilde gesitli insanlarla tanigip sosyallesmek anlaminda
da ¢ok iyi bir alan ve sizinle ayni disiinen aym fikirlerle olanlarla iletisim
kuruyorsunuz birebir farkliliklarinizi goriiyorsunuz. (G-9)

Katilimeilarm ARMY kimligi ve toplulugu icerisinde olma, bundan mutluluk ve gurur
duyma, ARMY arkadaslar edinme ile ilgili goriisleri Demirel (2020)’in ¢aligmasindaki
sonuglar ile benzerlikler gostermektedir. Katilimcilarin, hayran toplulugu ve hayran

kalturd icerisinde hareket ettikleri kolaylikla sdylenebilmektedir.

ARMY hayran kiiltiirii icerisinde aidiyet hisseden bireyin hayranligi ile gurur duyup
duymadigr ve bu hayranligim1 arkadaslarma tavsiye edip etmeyecegi 6grenilmek
istenmistir. Tablodaki 5. ve 6. ifadelere verilen cevaplarin birbirini tamamladigi
gorilmektedir. 5. ifade olan “ARMY olmaktan gurur duyuyorum” ve 6. Ifade olan
“BTS hayran1 olmayi arkadaslarima tavsiye ederim” ifadelerine verilen yiiksek
katiliyorum cevaplar1 (% 88,5 ve % 75,1) birlikte ele alindiginda hayranlarin gurur
duydugu ARMY olma durumunu arkadaslarma da tavsiye ettigi diisliniilmektedir.
Bdylelikle icerisinde olmaktan gurur duyulan hayran kdltlrd, bireyin arkadas

cevresine de tavsiye edilmekte ve boylelikle yeni hayranlara ulasilmaktadir.
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Tablo 5.28: Orneklemin BTS Grubunun Hayatindaki Yeri ile flgili Diisiinceleri-
2

Kesinlik  Katilmiyor  Kararsizi  Katiliyoru Kesinlikle Toplam

le um m/ m Katiliyor  YUzde
katilmy Fikrim um
orum yok
(7) ARMY
olmam 204 211 230 158 109 912
sebebiyle 0
kendimi Giiney (%22,3) (% 23,1) (% 25,2) (% 17,3) (% 11,9) (%~100)
Kore’ye yakin
hissederim
(8) BTS
nedeniyle Kore 141 147 160 277 187 912
kiltd
friinefigim | (%154)  (%16,1)  (%17,5) (%303) (%205) (%100)
arthi
(9) Gunluk
hayatimda 55 100 108 344 301 908
iirekli BTS’i
knemeye | (%6)  (%11)  (%11,8) (%37,8) (%331) (%~100)
calistrim
(10) BTS’i
izlerken adeta 53 64 97 288 407 909
biiviilenmis pibi
hissediyorom | (%5,8)  (%7) (%10)  (%316) (%44,7) (%~100)
(11) BTS’in
sarkilarindaki 47 20 56 274 514 911
konular/t |
ey (% 5,1) (% 2,1) %6,1)  (%30)  (%564) (%~100)
icin yazilmig
gibidir
(12) BTS
konserine 56 58 159 304 328 905
gitmek icin
JBTS'i gormek | (%61)  (%6,4) (%175 (%335 (%362) (%~100)
icin elimden
gelen her seyi
yaparim

BTS hayranligmim Giiney Kore’ye ve Kore kiiltlirline hayranlig1 beraberinde getirip
getirmedigini 6grenmek amaciyla katilimcilara 7. ifade olan “ARMY olmam sebebiyle
kendimi Giiney Kore’ye yakin hissederim” ifadesine ve 8. ifade olan “BTS nedeniyle
Kore kiiltlir ve tarihine ilgim arttr” ifadesine hangi diizeyde katilip katilmadiklar1
sorulmustur. Bulgulara bakildiginda 7.ifadeye drneklemin (% 45,4)’iiniin katilmadigi,
8. ifadede ise drneklemin (% 50,8)’inde boyle bir ilginin olustugu anlagilmaktadir.
Diger gostergelerle karsilastirildiginda bu ilginin diisiik oldugu, yani miizik ilgisinin
kiiltiirel ilgiyi belirlemedigi sOylenebilir. Bununla birlikte Kore kiiltiirline ilginin

diisiik oldugunu sdylemek de miimkiin gériinmemektedir. Ozellikle Turk toplumunda
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genel olarak Kore kiiltiir ve tarihinin ilgi alaninda olmadig: diistiniildigiinde gengler
arasinda bu diizeyde bir ilginin olugsmus olmasu iizerinde durulmaya deger bir

konudur.

Boylece BTS’in bir popiiler kiiltiir {iriinii olarak hayranlari nezdinde yalnizca iyi bir
miizik grubu olmadigi, ayni zamanda hayranlarin Giiney Kore kiiltiir ve tarihine
ilgisini de artirdigi anlagilmaktadir. Nitekim BTS grubu, Giiney Kore’nin miizik,
drama, giizellik, turizm, dil ve egitim gibi temel Kkultlr enddstrilerinden biridir.
Goriisme yapilan genglerden biri (Gériisiilen 1) BTS ile birlikte tiim bu unsurlarin bir

paketmis hissinde oldugunu ifade ederek soyle demektedir:

Evet (ilgim) artt1 ¢iinkii bu ¢ok boyle beraber geliyormus gibi paketmis gibi oluyor.
Ciinkii dedigim gibi sosyal medyada da c¢ok fazla aktif oluyorsunuz ve ben belki
gidemesem de ya da yurtdigina ¢ikamasam da bir¢ok buna imkéni olan hayranlar
cikiyorlar, orada iste gittikleri yerleri anlatiyorlar ya da izledikleri anlatiyorlar ve
bunlara merak saliyorsunuz iste aa giizeldir o zaman ya da BTS kendi izledigi
dizilerden ya da okudugu kitaplardan Giiney Kore’ye ait olan seylerden bahsedince a
o zaman ben de bakayim neymis kiiltiirleri, sadece miizigi dinlemekle olmuyor
sonugta biraz da yaptiklar: isi yorumlamak icin kiltlrlerini de bilmek gerekiyor. (G-
1)

BTS’in glindelik hayatta ARMY iizerinde ne kadar takip ettigini anlamak amaciyla
katilimcilara (9).soru olan “Giinliik hayatimda siirekli BTS’i takip etmeye ¢aligirim”
ifadesine katilip katilmadiklar1 sorulmustur. Sonuclara gore belirtilen ifadeye
orneklemin (% 70,8)’1 katilmistir. Buna gore 6rneklemin BTS’i giinliik hayatinda
stirekli takip etmeye c¢alistig1 anlasilmaktadir. Hayranlar1 nezdinde BTS’1 takip etmek
gunlik rutinleri icerisindedir. Giinliik hayattaki c¢esitli sikint1 ve stresler BTS’i

dinledikten sonra dagilmaktadir. Goriismeciler de buna dikkat ¢cekmektedir :

Onlar1 takip etmek giinliilk yasamimda bana bir zorluk katmiyor agik¢asi. Hatta ders
calisma konusunda falan bir farkliliga yol aciyor. Yani kafanin dagilmasini sagliyor.
Biraz da olsa enerji toplamami sagliyorlar bu konuda. Hani hayatinda biraz da olsa
farkliliga ihtiyacin vardir ya spora gitmek ya da yiizmeye gitmek gibi bir seyler
arkadaslarla takilmak. Bangtan da bunu sagliyor. Hani arkadaglarmla birlikteymigsin
sanki o an. Sanki senin kafani dagitan, sana mutlulugu saglayan kisilermis gibi bir
sekilde izlenim veriyorlar giinliik yasantimda. (G-6)

Giin igerisinde sik sik buldukg¢a yeni bir seyler var mu diye kontrol ediyorum. Ya da
iste arkadaslarimla falan konusuyoruz. Yani koétii hissediyorsam giin icerisinde onlar1
izleyerek gegirmeye ¢alistyorum, aklimi dagitmama yardimer oluyor. (G-8)

BTS’i izlemenin hayranlar1 nezdinde nasil bir his yarattigma 6grenmek amaciyla

katilimcilara (10). ve (13). sorular sorulmustur. (10). ifade olan “BTS’i izlerken adeta
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biiylilenmis gibi hissediyorum” ifadesine 6rneklem grubunun % 76,31 katilmaktadir.
Benzer bir sekilde (13). ifade olan “BTS’in sarkilarindaki etkileyicilik sonrasi kendimi
bazen ayri bir diinyada yasiyor gibi hissederim” ifadesine de 6rneklemin % 70,5’inin
katildig1 anlasilmaktadir. Popiiler kiiltiir {iriinii olarak miizik, bireyin hayatini
etkileyebilmektedir. Ancak buradaki durumda hayranlarin etkilenmekten 6te adeta
biiyiilenmis hissine kapildigi goriilmektedir. Bu yOniiyle BTS, hayranlarina dans,
kareografi, sahne, dekor, kiyafet, goriiniis ve sarki icerikleriyle cok yonli etkileyerek
adeta gergek tistii bir iklime tasimaktadir. Baska bir ifadeyle BTS, dinleyicilerini
hayran kiiltiirii igerisine kolaylikla tasimaktadir. Goriisiilen 12 bu durumu agiklarken
BTS’in sarkilarinda sanki bu diinyadan armirmiscasmna bir durum yasadigini
belirtmektedir:

Gergekten kendimi sihirli bir anda buluyorum o an ve o sarkiy1 dinlerken etrafim sanki
boyle bir fanusla kapaniyor ve ben diinyadan ariniyorum. Aslinda BTS’in ¢ogu
sarkisini  dinlerken bu ruh haline biiriinebiliyorum yani. Tamamen dinyayla
baglantimi kesiyorum, kendimi iyilestirebilecegim bir kapsiiliin i¢ine altyorum. Orada
kendimi bir siire dinlendiriyorum sarkilartyla ve daha sonra ger¢ekten temizlenmis ve
armmis bir sekilde daha pozitif bir sekilde ¢ikiyorum ve isime kaldigim yerden devam
edebiliyorum. Aslinda hemen hemen tiim sarkilar1 boyle. Ozellikle 2017°den sonra

love myself, love yourself temasindan sonra bu konseptli sarkilar daha fazla artmaya
basladi. (G-12)

Goriigiilen 2, BTS in sahnesindeki gorsellige vurgu yapmaktadir:

Ben acikcas1 bir miizik sahnesinde performans sergilediklerini gordiigiim bir sahnede
vay canina oluyorum, hani bu kadar da biiylik bir sey yapabilirler mi, yapiyorlarmis
oluyorum ayni zamanda heyecanlaniyorum c¢iinkii hem insanin kulagina hitap ediyor
hem gdzine hitap ediyor, o gorsellik gercekten ¢ok buyuleyici geliyor insana ve her
sarkiya gore belirli anlamlar1 olan sahneler kullaniyorlar agikgasi (G-2)

Goriisiilen 31 de Goriisiilen 12 gibi BTS’in konserlerinin gruba yakinlik kurucu bir

unsur oldugunu ifade etmektedir:

...hani diinyada boyle yikilsa diinya higkimse olmasa bile beni seven yedi kisi olacak
onu hissettiriyorlar konserlerinde. Bence fanlarla etkilesimin kilit noktast o. Cok
etkileniyorun yani etkileyici geliyor bana. (G-31)

BTS’in sarki iceriklerindeki konular/temalarin hayranlar tizerindeki etkisini 6grenmek
amaciyla katilimcilara (11). ifade olan “BTS’in sarkilarindaki konular/temalar sanki
ARMY igin yazilmig gibidir” ifadesine katilip katilmadiklar1 sorulmugstur. Buna gore
orneklemin % 86,4’ verilen ifadeye katilmistir. BTS’in sarkilarindaki “storytelling”

(hikdye anlaticiligi) sayesinde hayranlar, BTS sarkilarindaki konularin/temalarin

kendileri i¢in yazilmig, kendi yasamlar1 ve hayat hikayelerine uygun sarkilar
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olduklarmi diisinmektedirler. Goriisiilenler de BTS’in sarkilar1 ve mesajlarinda

kendine ait icerikler/temalar bulmaktadir:

Her zaman bdyle insanlar1 motive eden, insanlarin ruh halini iyilestiren, pozitif
diislinceler veren, hayata daha farkli pencerelerden bakmay1 gosterebilen bir grup,
ozellikle mesela temalarinda falan albiim igerikleri olsun hani siradan konseptler
olmuyor. Iste insanin kendini sevebilmesi veya psikoloji, iste mitoloji herhangi boyle
fayda saglayabilecek yeni seyler 0grenebileceginiz tarzda konseptler hazirliyorlar,
hani insan bdyle kendisini farkli hissediyor. Gergekten bizim igin c¢abaladiklarini
gorebiliyorum. Sadece bizim i¢in de degil gergekten gengler i¢in veya her yas grubu
icin guzel isler ¢ikardiklarini diistiniiyorum (G-12)

...Kendimizi sevmemizi, kendimizle barigik olmamazi, iste toplumun 6n yargilarina
kars1 dik durabilmemizi sdyledikleri i¢in ¢ikislarindan beri 7 yildir yaptiklari seylerin
alt temasi1 buydu. Genglerin hani biz de genciz, sizi anliyoruz, ayn1 baskilardan biz de
gectim ama bunlarin karsisinda durmaliyiz. Bunlara karsi yenilmemeliyiz, hayatimizi
istedigimiz gibi yasamaliyiz, bu genglerin hosuna giden bir sey, ¢iinkii daha once
gormedikleri, hani bunu onlara séyleyen biri ¢ikmadig1 i¢in gengler kendilerine boyle
seyler sdylenmesini hoglandigini diisiiniiyorum bence. (G-32)

Tablo 5.29: Orneklemin BTS Grubunun Hayatindaki Yeri ile ilgili Diisiinceleri-

3
Kesinlikl  Katilmiy  Kararsizi  Katiliyorum  Kesinlikle Toplam
e orum m/ Katiliyoru (Ylzde)
katilmiyo Fikrim m
rum yok
(13) BTSin
sarkilarindaki 67 87 113 249 392 908
etkileyicilik sonrast | (o73)  (%95)  (%12,4) (%27,4)  (%431)  (%~100)
kendimi bazen ayn
bir diinyada
yasiyor gibi
hissederim
(14) BTS grubunu
hayatimda rol 43 39 80 259 492 913
model olarak (%47) (%42 (%87) (%283) (%538  (%100)
aliyorum
(15) BTS benim
icin hayattaki her 177 224 191 209 112 913
sey demek (%19,3) (%245 (%209) (%228)  (%122)  (%~100)

ARMY hayran kultirtnin 17 yas ve altindan basladigi ve 18-25 yas grubunda

yogunlastig1 6rneklem grubuna ait demografik bilgilerden (Tablo 5.1) anlasilmaktadir.

Bu yas gruplarinda hayata ait idol alinacak kisilerin 6nemi biiyliktiir. Bu agidan

ornekleme BTS grubunu hayatlarinda rol model alip almadiklar1 sorulmustur. “BTS

grubunu hayatimda rol model olarak aliyorum” ifadesine 6rneklemin (% 70,5)’1
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katild1g1 anlasilmaktadir. Orneklemin demografik 6zellikleri géz dniine alindigida bu
yas grubundaki gencligin kendisine Ornek alinacak idollere ihtiyact normal
kargilanmaktadir. Psiko-sosyal siireclerde kendisini destekledigini diisiindiigii BTS
grubu, hayranlar igin rol model olarak gozikmektedir. Goriisiilen 1 de BTS’in gengler
icin rol model oldugundanbahsetmektedir:

...ve boyle modernlesen her toplumda oldugu gibi bizim de birey olarak belli sancilari
olan ya da birey olarak cevaplar arayan insanlarin onlarin (BTS) sozlerinden
kolaylikla ders ¢ikardigini da dislinliyorum ya da onlart rol model olarak
kullandiklarini diisiindiigiim i¢in hem kendi sosyal medya hesaplarimda ya da arkadas
cevremde dinleyen kisiler de ayni yorumlar1 yapiyorlar yani sozleri ve birey olarak
verdikleri diger mesajlarda genglere yardimci oluyor bu konuda. Bence bir¢ok kisinin
favorileri BTS (G-1).

BTS’in 6rneklem grubunda rol model olarak alinacak bir grup oldugu anlasilsa da bir
sonraki ifade olan “BTS benim igin hayattaki her sey demek” ifadesine verilen
katilmiyorum cevabinin yiiksekligine bakildiginda, ARMY hayran grubu nezdinde
BTS’in genel olarak sevilen-ornek alinan ancak hayattaki her sey olacak dizlemde

bulunmayan bir popiiler kiiltiir {irtinii oldugunu gostermektedir.
5.6. Fan Olmanin Bireysel ve Toplumsal Sonug¢lari

Gunimizde dijital iletisim teknolojileri ve sosyal medya platformlarmin yardimiyla
herhangi bir popiiler kiiltiir tirtiniiniin hayrani olmak sosyal ve psikolojik agidan bireyi
etkilemektedir. Bu nedenle hayran olma ile kimlik insa siiregleri arasinda bir iliskinin
olup olmadigi; diinya goriisiiniin, hayata bakisin hayran olmadan etkilenip
etkilenmedigi, giindelik hayata nasil yansidigi gibi konular merak konusu olmaktadir.
Bu bakis agisindan hareketle bu baslik altinda hayran olmanin bireysel ve toplumsal
sonuclarina yonelik Orneklemin tutum ve davnasilariyla ilgili bulgulara yer

verilecektir.
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Tablo 5.30: Orneklemin Fan Olmanin Bireysel ve Toplumsal Senuglan ile ilgili Diisiinceleri-1

Kesinlikle Katilmiyorum Kararsizim/ Katihyorum Kesinlikle
katilmiyorum Fikrim yok Kathyorum

(1) ARMY olduktan 40 14 66 245 545
sonra hayata bakisim
pozitif anlamda degisti (% 4,3) (%15) (%7.2) (% 26,9) (%59,8)
(2) ARMY olmam 38 20 48 237 567
kimligimi ve kisiligimi
pozitif olarak etkiledi (% 4,1) (%21) (%5.2) (% 26) (% 62,3)
(3) BTS fam olmamla 20 48 602
cevreye ve dog 40 198

saya (% 2,2) (% 66,2)
karsg daha duyarh (% 4,4) ' (% 5,2) (%21,8) ’
oldugumu
hissediyorum
4  BTS’i  takip 27 45 582
ettikten sonra 43 (% 2,9) 211 (% 64)
toplumsal  konulara (% 4,73) ’ (% 4,9) (% 23,2)
daha duyarh oldum
(5) BTS’i dinledikten 92 151 219 210 233

dis
Z‘;?;; dan yasadigim (% 10,1) (% 16,6) (% 24,1) (% 23,2) (% 25,7)
farkhlastigim
hissettim
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(6) ARMY olduktan
sonra genclerin diinyada
ve Ulkemizdeki genel
sorunlarina daha
duyarh hale geldim

45
(% 4,9)

24
(% 2,6)

49
(% 5,4)

234
(% 25,7)

555
(% 61,1)

(7) ARMY olduktan
sonra gencligin
sorunlart  i¢in  bir
seyler yapilmasi
gerektigini diisiindiim

43
(% 4.7)

19
(% 2)

47
(%5,1)

224
(% 24,7)

573
(% 63,2)

(6] Gengligin
sorunlarim asmada
ARMY olmak bir
ayricahktir

54
(%5,9)

99
(% 10,9)

179
(% 19,7)

230
(% 25,3)

345
(% 38)

(99 ARMY olduktan
sonra kendini
toplumsal olarak
farkhilastigim o6zel bir
gruba ait
hissediyorum

85
(% 9,4)

164
(% 18,2)

209
(% 23,2)

214
(% 23,8)

227
(% 25,2)

(10) Okul ve sosyal
cevremde yasadigim
baz1 sorunlart ARMY
olmamla astim.

87
(% 9,6)

97
(% 10,7)

149
(% 16,4)

239
(% 26,4)

333
(% 36,7)

(11) ARMY
arkadaslar edinir ve
onlarla  daha iyi
anlasirim

66
(% 7.3)

138
(% 15,2)

200
(% 22,1)

267
(% 29,5)

233
(% 25,7)







Calismanm bu boliimiinde katilimcilara sorulan sorular bireysel ve sosyal olarak
hayran olmanin sonuglarint anlamaya yoneliktir. Hayrana doniisen bireylerde hayran
olma durumu, bireyin giinliilk hayatta karsilastig1 bazi sorunlarmi ertelemek veya
{istiinii kapamak icin kullanilmaktadir. Ornegin hayran doniisen bireylerde hayranlik
aci, karamsarlik, engellenme, yabancilagsma, teror ve can sikintisiyla bas etmek igin
anlamin, hazzin ve kimligin yeni formlarmna yatirim yapmalarma firsat tanimaktadir
(Grossberg, 1992: 65). Bu agidan katilimcilara sorulan 1.ifade olan “ARMY olduktan
sonra hayata bakisim pozitif anlamda degisti” ifadesine Orneklemin (% 86,7)’si
katilmaktadir. Bu ifade ile tablodaki 2. ifade olan “ARMY olmam kimligimi ve
kigiligimi pozitif olarak etkiledi” ifadesine verilen (% 88,3) katiliyorum cevaplar1
birlikte ele alindiginda bireyin ARMY hayran kiiltiirii i¢erisinde hayata bakis agis1 ve
kimlik/kisilik 6zellikleri agisindan pozitif olarak etkilendigi anlasilmaktadir. Trzcinsk
(2018: 104)’nin Polonyali K-Pop hayranlar1 tizerinde yaptig1 ¢calismada da ARMY
olmanin hayranlara pozitif enerji verdigi ve depresyonlarini yenmede bir arkadas
benzeri rol gordiigii belirtilmistir. Dlnya genelinde 92 tlkeden 1477 K-Pop hayrani
ile yapilan bir ¢alismaya gore de katilimcilarin K-Pop hayranlik seviyesinin yiiksek
olmasi ile mutluluk (happiness), 6z saygi (self-esteem) ve sosyal baghlik (social
connectedness) degiskenlerinin yiiksek olmasi arasinda pozitif bir iliski saptanmistir

(Laffan, 2020: 12).

Goriigiilenler arasinda da ARMY olmanm kimlik/kisilik 6zellikleri ve hayata bakis

acisinda pozitif degisiklikler yarattigima yonelik ifadeler mevcuttur:

...BTS’le beraber ben kendi fikirlerimi, kendi diisiincelerimi, kendi yapmak
istediklerimi, hayata bakis agimi, topluma bakis agimi gergekten kesfettim. (G-12)

Beni hayata baglamalari. Su sekilde ben c¢ok fazla icine kapanik bir insandim,
kendimle siirekli miicadeleler veriyordum. Ama BTS ile tanistiktan sonra her seyi
¢ozebilecegimi, hedeflerime gidebilmemin gerektigine 6grendim, anladim. (G-21)

...bence tamamiyla geng¢ neslin dzellikle kisiliklerini olumlu yonde etkiledigi igin
popiiler oldugunu diisiiniiyorum. Daha ¢ok kendimizi sevmemizi, hayati sevmemizi
anlattif1 icin bu kadar popiiler, bir anlami 6zel bir anlami dedigim gibi bizim
kisiligimizi etraf, aile her sey bizim kisiligimizi etkiledi ve bunun da kisiliginiz de
etkili oldugunu diisiindiigiim i¢in bu kadar popiiler ve 6zel anlami var. (G-2)

Yani insanin kisiligini bile degistirebilecek sarkilar var mesela kendi hatasini anlayip

da bir daha onu yapmamak. O hatasini diizeltip yasama onun sayesinde devam etmek
gibi. (G-5).
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Hayran olmanin bireysel ve toplumsal oldugu kadar gevre, doga, toplumsal konular ve
genglik ile iligkisi de onemlidir. Katilimcilara sorulan ve tabloda gosterilen (3). (4).
(6). (7). ifadeler ARMY olma ile gevre, doga, toplumsal konular ve gengligin sorunlar1
arasindaki iliskiye yoneliktir. Zira ARMY olma ile bireyin toplumsal, ¢evresel ve doga
ve genclige yonelik bakisinda farklilasmalar olrdugu goriilmiistiir. Orneklemin verilen
ifadelere cevaplar1 incelendiginde

“BTS fan1 olmayla ¢evreye ve dogaya karsi daha duyarli oldugunu hissettigi”
(3. ifade) (% 88);

“Toplumsal konulara daha duyarli oldugu” (4. ifade) (% 87,2);

“Genglerin diinyada ve iilkemizdeki genel sorunlarina daha duyarli hale
geldigi” (6. ifade) (% 86,8);

“Gengligin sorunlar1 i¢in bir seyler yapilmasi gerektigini diisiindigi” (7.
ifade) (% 87,9) ifadelerine yiiksek oranda katildigi goriilmiistiir. Buna gore BTS
hayran1 olmanin hayran iizerinde ¢evreye, dogaya, toplumsal konulara, genglerin
diinyada ve iilkemizdeki genel sorunlarina karsi daha duyarli hale getirdigi sonucu
ortaya ¢ikmaktadir. Cevreye, dogaya, toplumsal konulara ve asagida da belirtildigi gibi
LGBTI kimligi gibi gruplara bakislar1 anlaminda ARMY hayran grubunun yeni
toplumsal hareketler baglaminda potansiyelinin yliksek oldugu anlasilmaktadir.
BTS’in genel olarak genglerin yalnizlik, umutsuzluk, dislanma, aile-akran zorbaligi,
igsizlik gibi evrensel sorunlarina yonelik sarki iceriklerini ve mesajlarinin hayranlar
iizerinde etkili oldugu anlagilmaktadir. Goriisiilenler arasinda da benzer goriisler
mevcuttur:

...ben iyi anlamda degistim ve bence tamidigim diger ARMY ler de tamamiyle iyi
anlamda gelistiler degistiler dedigim gibi mesajlarina tamamiyla bizim degerli
oldugumuzu, kendimizi sevmemizi, ayn1 zamanda etrafimizi da sevmemiz gerektigini,
dogay1 kirletmememiz tarzinda giizel mesajlar igerdigi i¢in tabii ki de giinliik hayatta
insanin yasaminda degisiklige etkili oluyor. (G-2)

...Aym sekilde bu irk¢ilik hareketi olsun bu UNICEF olsun yani ister istemez
toplumsal ve politik seylere de deginiyorlar. Bu bizim i¢in de iyi bir sey iyi bir 6rnek
olusturuyor. Yani boyle meselelerden kopuk ve bagimsiz yasamiyorlar. Tamamen
toplumun igerisinde toplumsal konulara da deginerek bizimle bunlar1 paylasiyorlar.
Bu bizim i¢in iyi bir sey.... (G-12)

.. ozellikle gengler bilirsiniz ergenlik caginda daha bir depresif olurlar ve her seye
biraz daha karamsar bakarlar. Bana gore ben o zamanlarinda tamstim zaten BTS
grubuyla ve insanlar genellikle ergenlik ¢caginda kisilikleri sekillenir, bence tamamiyla
geng neslin ozellikle kigiliklerini olumlu yonde etkiledigi i¢in popiiler oldugunu
diisliniiyorum. Daha ¢ok kendimizi sevmemizi, hayat1 sevmemizi anlattig1 i¢in bu
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kadar popiiler, bir anlami 6zel bir anlamu dedigim gibi bizim kisiligimizi etraf, aile her

sey bizim kisiligimizi etkiledi ve bunun da kisiliginiz de etkili oldugunu diisiindiiglim

icin bu kadar popiiler ve 6zel anlam var. (G-2)

BTS’i dinledikten sonra bireylerde ne tiir farklilagsmalar oldugu anlamak istenmistir.
Bunun igin tabloda katilimeilara sorulan (5). (8). (9). (10) ve (12). ifadeler, 6rneklem
grubunun BTS’i dinledikten sonra veya ARMY olduktan sonra yasadigi ortamdan
farklillastigini, ayrica genglik donemindeki bazi sorunlart ARMY hayran kilturu
cevresinde astigii gostermektedir. Orneklemin verilen cevaplari incelendiginde

“BTS’i dinledikten sonra yasadigi ortamdan farklilastigini hissettigi” (5. ifade)
(% 58,9);

“Gengligin sorunlarini asgmada ARMY olmanin bir ayricalik oldugu” (8. ifade)
(% 63,3);

“ARMY olduktan sonra kendisini toplumsal olarak farklilastigi 6zel bir gruba
ait hissettigi” (9. ifade) (% 59) verilen cevaplardan anlasilmaktadir. Orneklem
grubunun kendisini toplumsal olarak farkiilastigi 6zel bir gruba ait hissettigi ifadesi
diger iilkelerde yapilan ¢aligmalarla karsilastirilmak istenmistir. Brezilya ve Peru’da
Hallyu hayranlari ile yapilan g¢alismalarda hayranlarin ekonomik olarak diisiik
statiideki gruplardan oldugu anlasilmaktadir. Hallyu akimi bu iilkelerde hayranlarin
yasadiklar1 hayattaki sosyal gerceklikten bir tiir kacis aracidir. Hayranlar adeta K-
dramalar araciligiyla olusturulan diissel gerceklige sarilmaktadir. Hallyu akimi
Brezilya ve Peru 6rneginde hayranlarin mevcut sosyal konumlarm farkli cografi,
ekonomik ve kiiltiirel kontekste tasimalarini simgelemektedir. Baska bir deyisle
“sosyal smif hareketlligini basarma umudu” olarak goriilmektedir (Ko, 2014: 318-319;
Regatieri, 2017: 518). Tirkiye ornegindeki bu ¢alisma ile Brezilya ve Perudaki
calismalar arasindaki bazi1 farkliliklarin oldugu goriilmiistir: Bu calismada
katilimcilarin verdigi cevaplardan K-Pop hayranlarinin kendisini toplumsal olarak
farklilastigi ozel bir gruba ait hissettigi ifadesi ile sanal cemaat veya dijital kabile-
topluluk anlaminda 6zel bir gruba aitlik hissi belirtilmektedir. Ancak Brezilya ve
Peru’daki sonuglarda hayranlarin K-dramalar araciligiyla yaratilan evrende toplumsal
sinif anlaminda farkli bir iilkenin kiiltiirel-ekonomik-cografi konteksine ulagma
amacv/hayali goriilmektedir.

“Gengler arasmda ARMY arkadas edinmesinin ayricalikli hissetmesini
sagladigr” (12. ifade) (% 40,6) gortlmektedir. Gorisiilenler de BTS’i dinledikten
sonra veya ARMY olduktan sonra yasadigi ortamdan ¢esitli sekillerde farklilagtigini
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ve bazi sorunlarimi astigima yonelik beyanlarda bulunmustur. Hatta Goriisiilen 1, BTS
ile tanigmasindan sonra karsilastigi yeni kiiltiir alanindan sonra yasadigi kiiltiir
icerisinde belli ‘reformlara’ ihtiyag oldugunu diisiinmektedir. Goriisiilen 12 de benzer
bir goriis icerisindedir:

...bana yeni pencereler actiklarimi sdyleyebilirim. Bir kiiltiir olarak ya da hem sanat
anlaminda ya da sahne sanati anlaminda da katki sagladiklarim sdyleyebilirim. Ama
kendi yasadigim kiiltiiriin igerisinde de belli reformlara da ihtiyacimiz oldugunu
diistinliyorum. Zaten diisiiniiyordum ve BTS ile bu sosyal medyada karsilastigimiz
durumlardan dolay1 da bu reform ihtiyacimizin ne kadar acil oldugunu da farkettim.
(G-1)

ve evet bazen kendimi toplumdan farkli hissediyorum, tabi bu toplumun genelinden
degil belli bir kesiminden kendimi farkli hissettigim oluyor. Onlar arasindan
ayrimlagmis ve o fikirlerden kurtulmus gibi hissediyorum kendimi...(G-12).

Ancak yukaridaki goriiglerin aksine, goriisiilenlerden BTS’i dinledikten sonra iginde
dogup biiyiidiigii toplumdan farklilagsmadigini ifade edenler de bulunmaktadir.

Uzaklastirmak demem ben buna ama yeni bir bakis agis1 kattigini diisiiniiyorum dyle
diyeyim. Ciinkii Miisliiman bir toplumda dogup biiyiimiis bir insaniz yani Tiirk’iiz.
(G-7)

Yo hayir diistinmiiyorum aksine onlarm kendi kiiltiirleri ile ¢ok i¢ ige olmalar1 ve
Koreli olmalarmi ¢ok fazla benimsemeleri ve Koreli artistler olarak kendilerini Bati’ya
asimile olmaktan ziyade biz Asyali artistleriz, Bati’da da diinyanin her tarafinda da
kendimizi dyle tanmitacagiz mottolariyla ilerlemeleri beni de kendi kiiltiiriime daha sey
yapti, toplumuma daha i¢ ige olmamu sagladi. Uzaklastirdigini diisiinmiiyorum (G-8)

Goriisiilen 31, ARMY hayran kiiltiir alanimin ayr1 bir kiiltiir alan1 oldugunu belirtmekte
ve ilgi ¢ekici bir sekilde aslinda bu kiiltiir alaninda korunmak istenenin ‘o grubun

temsil ettigi seyler’ oldugunu ifade etmektedir:

Evet davranis kaliplar1 agisindan 6zellikle ayr1 bir kiiltiir alan1. Bence ayr1 bir kiiltiir
alani1 olarak degerlendirilmesi gerekiyor. Ciinkii orada kanli bicakli olan insanlar bile
ortak bir seyi korumak i¢in biraraya geliyorlar yani. Aslinda korunmak istenen seyin
bir grup oldugunu da diisiiniiyorum ben. Yani o grubun temsil ettigi seyler korunmak
isteniyor bence. Biraz ideolojik bir sey gibi boyle. (G-31).

...(ARMY olmak) hatta ayricalik da diyebilirim ¢iinkii ARMY’ler gercekten ARMY
olduktan sonra insanlara karsi bakis acisi degisiyor. Onyargiyla yaklagmamak,
kimsenin miizik zevkine, tarzina, onuna, bununa karismamak. Birbirimize yardim
etmek, ayni seyleri konusmak, ayni dile konugsmak. Bir seye beraber odaklanmak,
beraber degerlendirmek yani her seyi beraber yapmak ve gergekten bizim aramizda
olusan samimi bir ortam var.... ama yine de ARMY olmak bana ayricalik gibi bir sey
geliyor. Soyle bir ayricalik oradaki arkadaslarimla yani ARMY arkadaslarimla ortak
konusabildigim seyler var. Ortak sevdigim seyler var beni o konuda anlayabilecek
seyler var. (G-12)
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Tablo 5.31: Orneklemin Fan Olmanin Bireysel ve Toplumsal Sonuclan ile Tlgili
Diisiinceleri-2

Kesinlik Katilmiy Kararsizi  Katiiyoru  Kesinlikl ~ Toplam

le orum m/ m e (Ylzde)
katilmy Fikrim Katilyyor
orum yok um

(12) Gengler
arasinda ARMY 102
arkadas (%11,2) (%236) (%242) (%21,4) (%192) (%~100)
edinmem
ayricalikli
hissetmemi
saglar.

214 219 194 174 903

(13)Toplumsal
konularda baski

hissettigimde | (9,47) (% 16) (%44) (%229  (%662) (%~100)
BTS'i dinlemek

beni rahatlatir.

43 15 40 208 600 906

14)Toplumsal
f)la;)*ak F;iddet 37 16 35 217 600 905

baski, ayrumcilik | (964)  (%1,7) (%3,8) (%239) (%662) (%100)
vh. olaylarda

sosyal medyada
ARMY fan
gruplarinin
kampanyalarina
katilir ve
desteklerim.

(15) Bu
kampanyalarla 40 7 68 271 521 907

genclik 1 (%4,4) (%07) (%74) (%298  (%57,4) (%~100)
icerisindeki kimi
sosyal sorunlar

coziime kavusur.

(16)ARMY
olmak toplum 78 88 148 228 363 905

igerisinde yalniz | (9,86) (%9,7) (%163) (%251)  (%40,1) (%~100)
olmamami

saglar.

Bireyin ARMY hayran kiiltiirii igerisinde olmasi sonucu kisisel yasantisinda hangi
sorunlarini astig1 anlagilmak istenmistir. Bunun i¢in tabloda (10). (13). (14). (15). (16).
ifadelerde ARMY olma ile genclik, okul ve sosyal cevrede meydana gelen
sorunlari/engelleri asma arasindaki iliski anlasilmaya ¢cahigilmistir. Orneklemin verdigi
cevaplara bakildiginda ARMY olduktan sonra kisi, kendi hayatindaki bazi sorunlar1

asmustir. Buna gore orneklemin cevaplarma bakildiginda;
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“Okul ve sosyal ¢evresinde yasadigi bazi sorunlari/baskilart ARMY olmayla
astig1” (10. ifade) (% 63,1);

“Toplumsal konularda baski hissettiginde BTS'I dinlemenin kendisini
rahatlattig1” (13.ifade) (%87,1);

“Toplumsal olarak siddet, baski, ayrimcilik vb. olaylarinda sosyal medyada
ARMY fan gruplarimin kampanyalarina katildig1 ve destekledigi” (14. ifade) (% 90,1);

“Bu kampanyalarla genclik icerisindeki kimi sosyal sorunlarmn ¢oziime
kavustugu” (15. ifade) (% 87,2);

“ARMY olmanin toplum igerisinde yalniz olmamasini sagladigi” (16. ifade)
(% 65,2);

[fadelerinin agirlik kazandig1 anlagilmaktadir. BTS in genel olarak sarki sozleri
ve UNICEF kampanyalarinda gencglige yonelik “kendini sev”, “umutsuzluga
kapilma”, “yaninda biz variz” tarzi sdylemleri, yalnizlik ¢eken hayranlarimi ayni
potada birlestirerek yalniz olmadiklarina yonelik destekleyici/motivasyonel bir rol
gormektedir. Goriisiilenler de benzer ifadelerde bulunmustur. Ornegin Goriisiilen 1’e
gore bu modernlesen her toplumun yasadigi sancili bir siiregtir:

...ve boyle modernlesen her toplumda oldugu gibi bizim de birey olarak belli sancilari
olan ya da birey olarak cevaplar arayan insanlarin onlarin sézlerinden kolaylikla ders
¢ikardigini da diistiniiyorum ya da onlar1 rol model olarak kullandiklarim diisiindiigiim
icin hem kendi sosyal medya hesaplarimda ya da arkadas ¢evremde dinleyen kisiler
de ayni yorumlar1 yapiyorlar yani sozleri ve birey olarak verdikleri diger mesajlarda
genglere yardimci oluyor bu konuda... (G-1)

Goriisiilen 12, gengligin dijital platformlarda benzer sorunlar1 yasayan baska gencleri
de buldugunu, boylelikle ortak platformda bu kisilerin biraraya geldigini ve BTS’1

dinledikce sorun ve streslerinin azaldigini belirtmektedir:

.. Hani gengler hem bu yasadigimiz ekonomik durumlar olsun, toplumsal baskilar
falan gok olsun oOzellikle ailevi problem yasayan ¢ok geng¢ var. Bunlara Twitter’da
falan ¢ok denk geliyorum ben. Acikc¢asi bu kadar fazla oldugunu da bilmiyordum ben
Twitter hesabimi agali 3 sene bile olmadi yani 2-2,5 senedir Twitter’dayim ve orada
cok fazla ailevi problem yasayan genglere sahit oldum. Aslinda sadece gencler degil
ama yine de cogunlukla genglerden olustugu icin sdyliiyorum. Ben mesela 23
yasindayim ama benimle beraber bu fandomda olan 35-40, 30 kiisiir yaslarda insanlar
var. Hepsi BTS te kendinden bir seyler gorebiliyor. Verdikleri enerji cok guzel. Cunki
moraliniz bozuksa bile a¢ip onlarin bir showunu izlediginiz zaman gergekten mutlu
oluyorsunuz yani egleniyorsunuz, o an stresinizi atiyorsunuz.... (G-12).

4 Eyliil 2020 gecesi izmir’de meydana gelen olayda Melisa isimli 15 yasindaki BTS
hayrani kiz ¢ocugu bir siiredir psikolojik baski gordiigii babasinin silahi ile kendisini

Oldiirmiistiir. Melisa’nin intiharindan sonra K-Pop hayranlarinin Twitter’da baglattig1
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#intihardegilcinayet kampanyasi ile sosyal medyada biiyiik bir K-Pop aktivizmi
olusmustur. Goriisiilen 15 de bu olaydaki K-Pop hayranlarmimn aktivizmine vurgu
yapmistir:

Melisa olayinda biitiin gece ayaktaydim. Melisa’nin 6lmeden Once attigi her twit
benim ana sayfama diistii. Melisaya en biiyiilk destek olan twitlerden biri de
benimkiydi...twitler 250 bin kisiye ulasti. Tiirkiye medyasindan beklemedigim bir
sekilde Melisa’ya destek geldi. Geneldeki davranigimin su olacagindan korktuk biz
Tiirkiye medyasinin “bak bak BTS yiiziinden 61dii” diisiineceklerini sanarken aslinda
¢ogu geng ve akilli insan su sekilde yorum yapti “ o kadar kotii glinler yasamis ki
sadece onlarin (BTS’in) destegiyle ayakta kalabilmis” gibi bir diisiince ¢ikti. (G-15)

Goriigiilen 5, ARMY olmay1 ayni aile igerisnde olmaya benzetmektedir. Bireyin ayni
sosyal / dijital cemaat icersinde kendisini diger tyelerle birlikte buyuk bir aile
icerisinde gormesi kayda degerdir:

ARMY olmak bana gore aile olmak. Ciinkii ilk sey oldugunda mesela tanigtigin
kisilerle veya goriistiigiin kisilerle bir sorun oldugunda onu hep birlikte ¢dzebiliyoruz.
Bir sorun varsa onu paylasip onu herkesin gérmesini saglayabiliyoruz. Ve bu sayede
de biz topluluga katki saglamaya ¢alistyoruz. (G-5).

Goriigiilen 10 ve 16’nin goriisleri popiiler kiiltiir iirlinlerinin bireyin hayatinda,
0zellikle hayrana doniisen bireyin hayatinda ne kadar 6nemli oldugunu géstermesi
bakimmdan manidardir. Oyle ki BTS grubunun sdzleri ve hatta onlarm ‘temsilleri’
hayrana doniigen bireyin hayatinda biiyiik yer kaplamaktadir:

Ben 2018 den beri anksiyete tedavisi gérilyorum. Ben de ruhsal bir hastaliga, mental
bir hastaliga sahibim bu konuda bakacak olursak. Bunun hakkinda tedavi goriiyorum
ve BTS’i ¢ok dnceden 2015°ten beri taniyorum o apayri tabii ki de ama Gyle bir
duruma sahip oldugunuzda BTS’i ve BTS’in size vermis oldugu mesajlar1 kiymeti kat
kat artiyor yani ben o zaman hastalik en alevli donemindeyken c¢ok yalniz
hissediyordum kendimi ve gergekten giinliik yasamimi ¢ok fazla etkiliyordu. Yani 10-
12 kilo verdim yemek yemedigimden dolay1, yemek yiyemiyordum uyuyamiyordum
iste bu gibi durumlarda Namjoon’un bir s6zii var lideri RM’in bir s6zii var o s6ze ¢ok
tutundum zamaninda “biz kendimizi sevmek i¢in sizi kullandik, liitfen siz de bizi
kullanin” demisti bir Paris konserinde olmasi lazim Love Yourself turnesinde. Bu ¢ok
Onemli bir s6z bence, boyle diyen yani sizi bu kadar nemseyen insanin diinyanin 6biir
ucunda olsa varhgi gii¢ veriyor... (G-10).

Whalen52 diye bir sarkimiz var. Bu 52 ghz balinasini belki duymussunuzdur. Diinya
Uzerinde sesi duyulamayan tek frekansta olan tek balina, diinya {izerindeki en yalniz
balina olarak adlandiriliyor mesela. Bunu da iste BTS bunu alarak, imgelestirerek,
insanlarin bazen ¢igliklarimiz duyulmasa da mutlaka, diinyanin bir yerinde mutlaka
bir insanin sizi anladigin1 ya da sizin sorununuzun aynisint yasadigini hissettiriyor
seklinde diisiindiirerek bizi biraz daha yalnizliktan korudugunu, sosyal yasama ¢ok
daha bagladigini disiiniiyorum ben. (G-16).

Goriigiilen 32, Hafiz olan bir ARMY’dir. Yani resmi olarak Hafizlik gorevini

Diyanet’te surdurmektedir. Cevresinde kendisinin BTS hayrani oldugunu bilen bazi
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kisilerden toplumsal baski gordiigiinii ifade etmektedir. Ancak ona gore BTS in sozleri
kendisi i¢in toplumsal baskilar1 asmada bir araci gorevi iistlenmektedir:

Yani en basitinden sdyle bahsedeyim ben hafizim elhamdiilillah Allah boyle bir sey
nasip etti. Hafiz olunca insanlarin size bakis acis1 degisiyor. Iste sen hafizsm sunu
yapamazsin, iste hafizsin bu yaptigin sana yakisiyor mu. Hani bu sekilde insanlar
sizden miikemmel olmanizi, siirekli bir seyleri mitkemmel bir sekilde yapmanizi
bekliyor, siirekli sizden boyle bir seyler talep ediyorlar. Siirekli size sorular soruyorlar
iste sen bunu bilirsin, senin yaptigin ettigin dua kabul olur, siirekli insanlarin sizden
biiyiik bir beklentisi oluyor.... iste bu dnyargi oluyor, hafizlara kars1 6n yargi oluyor
benim sadece hafiz kimligimi goriiyorlar, insan kimligimi oldugumu, benim de bir
kendi isteklerim duygularim oldugunu mesela en basitinden sen hafizsin BTS’i mi
dinliyorsun sarki mi dinliyorsun diyorlar. Bu konuda hani hafiz olabilirim ama
sonugta ben de bir insanim. Benim de kendime gore ihtiyaglarim var. Ben de hata
yapabilirim, bunu hata olarak gérmiiyorum da iste ben de baska konularda mesela en
basitinden iste sen hafizsin boyle takilar mu takiyorsun diyenler bile olmustu
zamaninda, modaya mi uyuyorsun sen. Hani bu konuda bana ¢ok yardimei oldular
(BTS). Hafiz olabilirim. Ama ben de bir insanim, benim de kendime gore isteklerim
var. Insanlar1 6nemsemek zorunda degilim. Siz ne diisiiniirseniz diisiiniin ben kendi
istedigim seyi yapacagim. Hani bu konuda bana destek oldular (BTS). Oyle
sOyleyeyim, yani bu konuda hayatima giizel bir yonleri oldu yani insanlarin ne dedigi
onemli degil ben kendi hayatimi kendim yasayacagim (G-32).
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Tablo 5.32: Orneklemin Fan Olmanin Bireysel ve Toplumsal Sonuclar ile ilgili Diisiinceleri-3

Kesinlikle Katilmiyorum Kararsizim/ Katiliyorum Kesinlikle Toplam
katilmiyorum Fikrim yok Katiliyorum (Yizde)
(17) ARMY olmak
pozitif bir (% 8,1) (% 9,1) (% 21,1) (% 24,2) (% 37,2) (%~100)
ayrimcihiktir.
(18) Bireysel olarak 112 163 198 222 209 904
. o |
e sor P % 12.3) (% 18) (% 21,9) (% 24,5) (% 23,1) (%-~100)
paylasarak c¢ozmeye
caligirim.
(19) Diger fan 9% 128 203 252 223 902
gruplarindan BTS'e -
gelen elestirileri sosyal (% 10,6) (% 14.1) (% 22,5) (% 27,9) (% 24,7) (%~100)
medyada toplu olarak
itiraz ederiz.
(20) Diger fan 441 280 97 60 28 906
gruplarindan 0~
arkadasgim  genelde (% 48,6) (% 30.9) (% 10,7) (% 6.6) (%3) (%-100)
olmaz
(21) Kdiltarel olarak 54 47 104 247 454 906
baski hissettigimde 0~
BTS'i dinlemek beni (% 5,9) (%5.1) (% 11.4) (% 27.2) (%50.1) (%~100)

rahatlatir
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((e?ctzi{(tenBs-gr?'ria aife?rlm(wilg 349 ;- o 0 S o0
aramda farklilagsmalar (% 38,5) (% 25,3) (% 16,9) (% 11) (%8) (%6~100)
oldu.

(23) BTS'i dinlemek 95 69 152 248 338 902
g;;!slrlaﬂ goz arct och (% 11.5) (% 7,6) (% 16,8) (% 27,4) (% 37,4) (%~100)
demektir
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BTS’i dinlemenin hayran ve ailesi arasinda herhangi bir soruna/probleme veya
farklilasmaya yol agip agmadig1 6grenilmek istenmistir. Tabloda gosterilen (22). ifade
olan “BTS'i takip ettikten sonra ailemle aramda farklilagmalar oldu” ifadesine
orneklem grubunun genel olarak katilmadigi (% 63,8) anlasilmistir. Buna gore
hayranlarin yaridan fazlasinda BTS hayrani olduktan sonra aileleriyle arasinda
farklilasmalar olmadigi veya problemler yasamadigi goriilmektedir. Bununla birlikte
aileler ile sorunlar yasayanlarin da oldugu dikkati ¢cekmektedir. Bu sorunlarin nereden
kaynaklandigi, nelerin bu sorunlara yol actig1 konusu da iizerinde durulmaya deger bir
konudur.

Gorilisme yapilanlardan bazilar1 aileler ile iliskide sorun yasanmadigini, durumun aile
si tarafindan normal karsilandigini sdyle agiklamaktadir:

Ben hala aymi sekilde namazimi kiliyorum, Kuran’imi okuyorum veya ailemle vakit
geciriyorum, arkadaslarimla egleniyorum, yani ¢ok abartildigini diisliniiyorum
acikcasi, belki gengler i¢in 6yle olmayabilir, onlar1 etkiliyor olabilir ama belli bir
yastan sonra biraz daha bilyiik oldugum i¢in belki de boyle, benim toplumsal hayatimi
veya kiiltiirel yasantimi hig¢ etkilemiyor. Be neyi dogru biliyorsam benim i¢in halen
onlar dogru. Onlar1 seviyor olmam onlarn her yaptigin1 kabullenmem anlamina da
gelmiyor. Benim i¢in dogru gelen neyse halen o yani. Ailem veya gevrem nasilsa ben
Oyleyim yani, bir degisiklik olmadi. (G-32)

Ailem higbir sey demedi, ¢iinkii ben daha dncesinde One Direction gibi sevdigim ve
ilgi duydugum i¢in aliskinlardi ve BTS’i de ilk olarak gosterdigimde ya da
anladiklarmda higbir tepki vermediler yani. Hatta onlara da dinyetiyorum dedigim gibi
arabada vs. A¢ip dinletiyorum. Onlarin bir tepkisi olmadi... (G-7)

Goriisme yapilanlardan bazilar1 ise BTS’i dinlemesinin ailesi tarafindan ilk basta
olumsuz karsilandigini belirtmektedir:

...hani ben annemle daha yeni yeni BTS hakkinda konusmaya basladim ki kald1 ki
ben 2016 yilindan beri BTS fantyim ve ben ailemle yeni yeni BTS hakkinda
konugsmaya bagladim, annem yeni yeni beni dinlemeye basladi, ondan dncesinde
kestirip atardi... (G-21)

...ailem de iste bu sinava hazirlandigim siirede dikkat daginikligi sebebim olmasi
nedeniyle biraz negatif yaklastilar...(G-31)

BTS’in sarkilarinda dinleyicilerin kendilerini 6zgiir hissedip hissetmedigi anlagilmak
istenmis ve 6rnekleme bu yonde bir soru sorulmustur. “BTS'i dinlemek baskilar1 goz
ard1 edip 6zglir hissetmek demektir” ifadesine yonelik cevaplara bakildiginda BTS’i
dinlemenin bireylerin hayatlarinda karsilastiklar1  baskilar1  gogilislemesinde
destekleyici oldugu gorulmektedir. Hayranlarin genel olarak 17 yas altindan baslayan
ve 18-25 yas araliginda yogunlasan yas grubu dikkate alinidiginda, BTS in sarkilarini

dinlemenin hayatlarinda karsilastigi baskilar1 goz ardi ederek kendileri igin bir
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Ozgiirlik alani agtig1 (% 64,8) diistiniilmektedir. Goriisiilen 12 de benzer bir ifadede
bulunmustur:

Ben BTS’le beraber kendi benligimi ve kendi gergekten 6zgiir fikirlerimi bulabildim.
Ciinkii bazen etrafimdaki insanlardan duydugum kulaktan dolma veya toplumun
ailenin seni bastirmasiyla baz fikirlerini a¢iga ¢ikaramiyorsun. Ama BTS’le beraber
ben kendi fikirlerimi, kendi diislincelerimi, kendi yapmak istediklerimi, hayata bakis
acimi, topluma bakig agimi gergekten kesfettim. ..dzgiirlesmis derken fikirlerimi daha
rahat dile getirebiliyorum sosyal medyada olsun etrafimda arkadaslarimla konusurken
olsun, bu tarz eger benim kafama uymuyorsa ve bana gore bir sey degilse bir yanliglik
goriiyorsam bunu ¢ekinmeden 6zgiirce dile getirebiliyorum. Bunun katkis1 oldu bana
¢iinkii bu hayati yasayan benim. Bu hayat benim ve ileride yasayacak olan da benim.
(G-12)
Fan olmanin bireysel ve toplumsal sonuglari ile ilgili rneklemin verdigi cevaplara
bakildiginda BTS’1 dinlemenin 6rneklem grubunun hayatinda pozitif etkiler biraktigi,
hayranin kimligini-kisiligini pozitif etkiledigi, 6ncesinde kendini hissediyorken BTS’1
dinledikten/takip ettikten sonra kendini 6zel bir gruba ait hissettigi anlagilmaktadir.
Kullamimlar ve Doyumlar Yaklagimi’na gore bireyler ihtiyaclar1 dogrultusunda kendi
belirledikleri iletisim araglarmni tercih etmekte ve kullanimlar1 sonucu ihtiyaglarini
gidermektedirler. Tercih edilen medya sonrasi bireyler kendi istekleri dogrultusunda
kiiltiirel tiiketimlerini gerceklestirmekte ve gerekli doyumu saglamaktadir. Orneklem
grubunun 11-12’li yaslardan itibaren baslayan ve 18-25 yas araliginda yogunlasan
yapisi da géz Oniine alindiginda Z kusagi denilen ve “anlagilma’ noktasinda ihtiyacin
giderilmesinin zirvede oldugu bir donemden bahsetmeyi gerektirecektir. BTS
grubunun bir¢ok sarki igerigi, etkinlikleri ve BM konusmalarinda diinya gencligine
yonelik evrensel mesajlari, kimlik, kisilik, cinsellik, ailevi problem, issizlik gibi
sorunlarla ylizyiize kalan genglige psikososyal tesviki tam da bu yasta belirtilen

duygusal eksikleri olabilen gengligi kendisine yoneltmektedir.

5.7. Medyada BTS ile ilgili Cikan Haberler

9% ¢

K-Pop gruplar1 ve BTS ile ilgili “ndtr cinsiyet”, “3.cinsiyet”, “cinsiyetsiz olduklar1”,
“LGBTI” algisi1 olusturduklari ve “intihara siiriikledigine” iliskin iddialar (C")zay, 2019;
Yildirim, 2019; Celik, 2021a) bir siiredir Tiirkiye giindeminde yer almaktadir. Yazili
ve gorsel medyada BTS grubu ile ilgili olarak 6zellikle cinsiyetsizlik baglaminda
haberler ¢ikmakta, grup mensuplari bu agidan elestirilmektedir. Bu haberlerin
hayranlar tarafindan nasil karsilandig1 ve degerlendirildigi hayran kitlesini tanimak
acisindan ilgi ¢ekmektedir. Arastirmada bu konu ilgili tutumlara da yer verilmis,

medyada BTS ile ilgili ¢gikan haberlere nasil tepki verdikleri anlasilmaya ¢aligimistir.
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Asagidaki tabloda bu iddialara yonelik 6rneklem grubunun cevaplari sunulmustur,
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Tablo 5.33: Orneklemin Medyada BTS ile ilgili Cikan Haberlere iliskin Bilgileri

Cok Olumsuz Olumsuz Notr Olumlu Gok Olumlu Toplam
(Yizde)

(1) Medyada BTS ile
ilgili cikan 80 22 64 113 651 930
cinsiyetsizlik™
LGB iddialanom (%8,6) %23) (%6,8) % 12,1) (% 70) (%~100)
gercegi yansittigini
diisiinmiiyorum
(2 )BTS ile ilgili ¢ikan 57 15 66 148 644 930
“cinsiyetsizlik™  veya
"LGBTI" iddialan 0 0 0 0 0 ~
tontumda bu orunlara (% 6,1) (% 1,6) (% 7) (% 15,9) (% 69,2) (%~100)
ilgi duyulmamasi i¢in
yapilms haberlerdir
(3) Medyada BTS ile 62 8 12 57 791 930
ilgili ¢cikan "yeni din'',
""dine benzer" 0 0 0 0 0 (%~100)
e cersesi (% 6,6) (%0,8) (%1,2) (% 6,1) (% 85)
yansitmamaktadir
(4) BTS ve K-Pop 736 60 41 15 78 930
gruplarinin ""sanal
cemaat' yapilar: ""dine 0 0 0 0 0 o/~
comant”yapilan | fine (%79,1) (%6,4) (% 4,4) (% 1,6) (% 8,3) (%~100)
icermektedir
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(5) Medyada cikan
haberler, BTS ile ilgili
toplumsal olarak
"alg1" yaratmak
amacindadir

83

(%8,9)

21

(%2,2)

53

(% 5,6)

145

(% 15,5 )

628

(% 67,5)

930

(%~100)

(6) Medyada BTS ile
ilgili yapilan haberler
K-Pop gruplarina
karsi olusan toplumsal
huzursuzlugun
sonucudur

90

(% 9,6)

Sy

(% 3,4)

137

(% 14,7)

204

(% 21,9)

467

(% 50,2)

930

(%~100)

(7) Medyada BTS ile
ilgili "intihara
siiriikledigi"'
yonundeki haberlerin
gercegi yansittigim
diisiiniiyorum

814

(% 87,5 )

21

(%2,2)

9

(%09 )

0

(%)

81

(%8,7)

930

(%~100)

(8)BTS ile ilgili
"intihara

siiriikledigi''ne yonelik
iddialar belirli haber
kanallar1 ve sosyal
medya hesaplari
tarafindan bilingli bir
sekilde yapilmaktadir.

132
(% 14,1)

21
(%2,2)

61
(%6,5)

112
% 12)

604
(% 64,9)

930
(%~100)
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Orneklem grubuna medyada BTS ile ilgili ¢ikan haberlerde gecen “cinsiyetsizlik”,
“LGBTI”, “sanal cemaat”, “yeni din” gibi iddialar sorularak cevaplar1 istenmistir.
Orneklem grubunun tabloda verilen ifadelere cevaplar1 incelendiginde BTS ile ilgili
medyada ileri surulen yukarida belirtilen iddialarin genel olarak drneklem grubunda
kabul edilmedigi anlasilmaktadir. Bu yonde tablodaki (1). ve (2). ifadelerde medyada
BTS’e yonelik ileri siiriilen “cinsiyetsizlik” ve “LGBTI” iddialarin1 érneklem grubu
(1.ifade-% 82,1 ve 2.ifade % 85,7 oraninda) kabul etmemektedir.

Goritigiilen 13, BTS in tabular1 kirmaya ¢alistigini belirterek grubun LGBT destekgisi
olsa dahi insanlarin gozlindeki tabular1 yikmaya calistigi icin destekledigini

belirtmektedir:

...Yani yaptiklarmin giizel bir sey oldugunu disiiniiyorum tabular1 yikmak veya
gercekten irkeiligr yikmak yani bunlar benim géziimde ¢ok ayr1 seyler. Ha BLM
kampanyasi i¢in destek verdiler ha LGBT destekgisi oldular bir yerde. Benim igin ikisi
de ayn1 sey sonugta insanlarin géziinde olusan tabular1 kirmaya ¢alisiyorlar (G-13)

Goriigiilen 17, LGBTI’ye sayg1 duydugunu ancak BTS i¢in medyada ileri siiriilen

“cinsiyetsizlestirme’ iddiasina katilmadigini belirtmektedir:

Hani nasil cinsiyetsizlestirebilirler bilmiyorum yani ama cinsiyet onlar bana gore
cinsiyete 6zgi seylerin addedilmis seyleri degistiriyorlar ve bu bence giizel bir sey,
medyanin bdyle yansitmasi yani LGBTI zaten uzun zamandir tartisilan bir konu
herkesin kendi diisiincesi ama benim saygi duydugum bir sey LGBTI ama diger
insanlar yani medya bunu silah olarak kullaniyor yani BTS’e karsi silah olarak
kullaniyor. Yani yaysalar ne olur diye diisiiniiyorum ¢iinkii bir insan LGBTI tercih
etmez yani tercih etmez derken sOyle yani o kendinde vardir ve ben de onun yonelim
oldugunu diisiiniiyorum tercihten ¢cok. Yani BTS 6yle yapsa ne olur, buna 6zenilir mi
bunu bilmiyorum yani.. (G-17)

Goriistilen 31, farkli ve ilgi ¢ekici bir sekilde, BTS i¢in ileri siiriilen “ndtr cinsiyet”
gibi iddialarin olusturulmaya calisilan toplumsal cinsiyet kaliplarin1 kirmada hizmet
edecekse K-Pop’a daha fazla kendisini baglanayagini belirtmektedir:

Yani eger simdi “notr cinsiyet”, toplumsal cinsiyet rollerinin yikilmasi mesela eger K-
Pop buna hizmet ediyorsa bu beni K-Pop’a daha ¢ok baglar zaten. Yanlis bir algi
olusturmak isterken aslinda K-Pop’a hizmet ediyorlar bence farkinda degiller. Bana
bunlar1 konugmak ¢ok ilging geliyor, sagma yani bunlar1 konusmak. Bakiyorum simdi
toplumsal cinsiyet rolleri nedeniyle kadinlar ¢ok zor durumda yani, eger bunlari
yikacak seyler yapiyorlarsa, kadinlarin oldugu kadar erkekler de zor durumda.
Erkeklere de yiiklenen birgok rol var iste. Sert kisilikli olmak zorunda gibi. Hani
bunlar1 yikmaya hizmet ediyorsa K-pop harika bir sey hani bunu bizim daha ¢ok
desteklememiz gereken bir sey. Oyle diisiiniilyorum. Mesela iste etek giymeleri,
makyaj yapmalari, hani bunu elestiriyorlar ama diisiiniince neden olmasin yani etek
giydi veya makyaj yapt1 diye ne zarar1 olabilir? Hani bdyle diisiiniiyorum (G-31).
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Goriigiilen 6 ise medyada belirtilen iddialarin Onyargr ve irke¢ilik icerdigini
belirtmektedir:
Bana gore bu biiyiik bir 6nyarg: ve rk¢ilik. Gergekten irk¢iliga giriyor ¢linkii Asyali
insanlarin geneli boyle. Tiirklerde nasil erkeklerin sakal biyik uzatmasi normalse bu
onlara normal gelmeyen bir davranis. Genellikle bu biyik sakal uzatmay1 pis kirli
olarak gordiiklerini 6grenmistim. O yiizden her zaman kestiklerini duymustum. Bunu
g:tirip cinsiyetsizlestirme ya da LGBTI’ye baglamalar1 bana ¢ok sagma geliyor. (G-
BTS ile ilgili medyada ¢ikan diger haberler "yeni din"- "dine benzer" yapida olduklar1
ve "intihara siirikledigi"ne (Kiligarslan, 2019; Celik, 2020) yonelik iddialardir. S0z
konusu iddialar yalmizca Tirkiye medyasinda iretilmemektedir. Endonezya ve
Malezya’da K-Pop karsithig ile ilgili sosyal medya ve haber sayfalarinda yapilan bir
arastirmada belirtilen mecralarda K-Pop’un Islam karsithgina yonelik igerikler
barindirdigi ve “haram” olarak etiketlendigi bildirilmektedir (Nugraho, 2013). K-Pop
gruplarmim "yeni din"- "dine benzer" yapida olduklar1 ve "intihara siiriikkledigi"ne
yonelik iddialar 6rneklem grubuna sorulmustur. Tabloda gosterilen (3). Ifadedeki BTS
ve K-Pop gruplari ile ilgili medyada ileri siiriilen "yeni din"- "dine benzer" iddialar1 ile
(4). ifadedeki bu gruplarin “sanal cemaat” yapilarinin "dine benzer" 6zellikler icerdigi
ifadelerine érneklemin genel olarak katilmadig: goriilmektedir. Bu ifadelere benzer
bir tarzda 6rneklem grubu, tablodaki (5). ifade olan medyada BTS ile ilgili haberlerin
"alg1" yaratmak amacmda olduguna (% 83) yonelik goriisii benimsemektedir. Yine
orneklem grubuna gore tablodaki (8). ifade olan “BTS ile ilgili "intihara siiriikledigi"ne
yonelik iddialar belirli haber kanallar1 ve sosyal medya hesaplar1 tarafindan bilingli bir
sekilde yapilmaktadir” (% 76,9). Boylelikle (5). ifadedeki s6z konusu iddialarm “alg1”
yarattign ve (8). ifadedeki medya tarafindan bu haberlerin “bilin¢li bir sekilde
yapildig1” ifadelerine verilen cevaplar birbiri ile Ortiismektedir. Goriigiilen 12 de
benzer bir goriis icerisindedir:

...ben onlardan hi¢gbir zaman yani onlar1 izlemeye basladigimdan beri veya K-Pop’u
takip etmeye basladigimdan beri hi¢ demedim ki a iste ben de bdyle olmaliyim falan
filan. Clnkii zaten aklini kullanan bir insan akli olan bir insan boyle bir sey
sOyleyemez. Cok sagma, yani bunlar tamamen sey bdyle medyanin tamamen algisi.
Oyle bir sey kesinlikle yok yani. (G-12)

Orneklem grubuna yukaridaki iddialarin tersi olacak sekilde bir soru sorulmus ve bir
nevi anketi anket sorularma verdikleri cevaplar test edilmistir. (7). ifade olan

“Medyada BTS ile ilgili "intihara siiriikledigi" yoniindeki haberlerin gercegi

yansittigini diisiinilyorum” ifadesine drneklemin (% 89,7)’si katilmadig1 anlagilmistr.
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Gortsiilenler BTS’in sarkilar1 ve verdikleri mesajlar ile intihar etmeyi diisiinen
hayranlar1 engelledigi ifade edilmektedir.

...ben 4 sene dncesine kadar aslinda ¢ok kotii bir ruh halindeydim ve kendimi nasil
desem Allah korusun tabi intihar etmeyi falan diisiiniiyordum ve birka¢ kez de
denemistim. Ama ne bileyim onlarin vermek istedikleri giizel mesajlar ve insanlara
duyduklari sevgi o kadar giizel ki insanlar tanimasa bile sdyledikleri sdzler sayesinde
kendilerine olan sevgileri glivenleri artiyor yani ve ben 4 sene icerisinde kendimi
sevmeyi 6grendim. Belki de su anda sizinle burada konusmamin sebebi de onlarin
bana verdigi 6zgiiven yoksa ben kabul etmezdim. (G-11)

Intihar etmeyi ¢ok diisiindiim icinden ¢ikamadigim durumlardan dolay: ama BTS’in
sarkilarini dinledikten sonra hayata tutunmam gerektigini, intihar etmenin hicbir seyin
sonunu getirmeyecegini anladim. Benim i¢in doniim noktas1 bu fikirden beni tamamen
uzaklastirmalariydi. (G-21)

...bence K-Pop intihardan uzaklastirtyor ben Oyle disiiniiyorum yani clnki
miikemmel bir dikkat daginiklig1. Intihar diigiincelerini bir kenara atip. En azindan ben
BTS agisindan intihara 6zendirdigini diisiinmiiyorum tam tersi bence uzaklastiriyor.

(G-31)
5.8. BTS ve Feminen/Disillestirilmis Erkeklik iddialar
K-Pop gruplar1 ve BTS’in hegemonik erkeklik tipine aykiri duruslari, makyaj
yapmalar1 ve estetikli halleri, bu gruplara yonelik “feminen”, “disillestirilmis”,

“idealize edilmis” imgeler ve sOylemler yliklenmesine yol agmaktadir. Bu baslikta

orneklem grubunun belirtilen sdylemlere yonelik cevaplarma yer verilmistir.
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Tablo 5.34: Orneklemin BTS ve Feminen/Disillestirilmis Erkeklik iddialarina

iliskin Bilgileri
Kesinlikle  Katilmiyoru Kararsizi  Katilyoru Kesinlikle  Topla
katilmiyoru m m/ m Katiliyoru m
m Fikrim m (Ylzde
yok )
(1) BTS grubu asik 127 177 269 215 142 930
olunacak  "ideal
erkekligi"  temsil | (%0 13,6) (% 19) (%0289) (%231) (%152) (%~100
etmektedir )
(2) BTS grubu 14 12 55 259 590 930
benim icin dsik
olunacak (% 1,5) (% 1,2) (%59) (%278) (%634) (%-~100)
erkeklikten ziyade
iyi bir arkadas
grubunu temsil
etmektedir
3 BTS, 536 222 121 42 9 930
feminen/disilestiril
mis erkekligi temsil | (%576)  (%238) (%13) (%45  (%09) (%~10
etmektedir 0)
(4) BTS grubunun 86 84 192 286 282 930
Koreli erkeklik
imajint yansittigini (%94 ) (% 9) (%20)) (%030,7) (%303) (%~100)
diigiiniiyorum
®) BTS 182 158 230 223 137 930
grubundan sonra
Koreli  erkeklik | (%195) (%169)  (%247) (%239) (%147) (%-100)
imajina daha yakin
hissetmeye
basladim.
(6)BTS grubu 157 203 118 166 286 930
benim icin sadece
iyi  bir muozik | (%168) (%218) (%126) (%178) (%307) (%-100)
grubudur

Orneklem grubuna BTS ve Feminen/Disillestirilmis Erkeklik Iddialarmna iliskin
goriisleri sorulmustur. Binark ve Karatas Ozaydm (2019)’a gore K-Pop yildizlar1 asik
olunacak ideal erkeklik veya kadin imajin1 temsil etmektedir. Kore miizik
endiistrisinin  bilin¢gli olarak yaratmis oldugu bu giizellik imajlar1 fiziksel ve
davranigsal olarak ideal kadin ve erkek imajini ortaya koymaktadir. Tablo 5.34’teki
1.ifade olan "BTS grubu asik olunacak "ideal erkekligi" temsil etmektedir" ifadesine
verilen cevaplara bakildiginda 6rneklemin (% 38,3) oraninda bu ifadeye katildigi
anlagilmaktadir. Buradan K-Pop endustrisinin muzik piyasasina sundugu idollerin asik

olunacak ideal imajlarmin hayranlar nezdinde kismen karsilik bulabildigi sdylenebilir.
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Gortsiilenlerden bazilar1 BTS’in asik olunacak ideal erkeklik temsilini savunurken
bazilar1 bunu kabul etmemektedir.
Goriigiilen 9, BTS in ideal erkeklik imajin1 yansittigini dogrulamaktadir:

... Bir insanin oturdugu yerden bir insanin kendisini sevmesini saglayabiliyor. Hemen
yapabilir bunu hatta. Bu ylizden sanirim ideal erkek imajini yansitiyorlar. Tiim iiyeler
Oyle seninle konugacakken nasil konusacaklarini, ne diyeceklerini ne yapacaklarini
biliyorlar. Her zaman herkese saygililar, dig goriiniis bakimindan da yansitiyorlar

iclerinin de boyle olduguna eminim. Konugma tarzlari olsun her seyiyle dyleler yani.
(G-6)

...hani sizi sahipleniyorlar bir nevi. Yani o agidan karakteristik acidan ideal erkek
tipine uyuyor diyebilirim. (G-9)
Goritigiilen 3 BTS’in ideal erkeklik imajimi yansittigin diisiinmemektedir:

Yani ideal diye bir sey yok bence. Hicbir sekilde kesinlikle bunu begenmeli diye asla
diyemeyiz ¢iinkii giizellik anlayisinda... (G-3)
Goriisiilen 31 ise BTS’in ‘ideal insan1’ yansittigimi diisiinmektedir:

Herkes i¢in ideal erkeklik farkli bence ama soyle diisliniiyorum bence BTS kusursuz
degil ve herkesin kusurlar1 olabiliri yansitiyor. Bu ideal erkek midir bilmiyorum ama
bence ideal insan1 yansitiyor yani.

Yukaridaki ifadelere benzer bir sekilde Israil’de Hallyu hayranlari iizerinde yapilan bir
calismada K-dramalarda ortaya konulan erkeklik sunumlarinmn kadm hayranlarca
gercek hayatta bulamadiklar1 ideal erkeklik imajini yansittig1 belirtilmektedir (Lyan
ve Levkowitz, 2015: 222).

BTS grubunun 6rneklem grubunda asik olunacak erkeklik veya iyi bir arkadas grubu
ikilisinden genel olarak hangisini temsil ettigini 6grenilmek istenmistir. Tablodaki
2.ifade olan "BTS grubu benim i¢in asik olunacak erkeklikten ziyade iyi bir arkadas
grubunu temsil etmektedir " ifadesine verilen cevaplara bakildiginda BTS’in hayran
grubu nezdinde iyi bir arkadas grubunu temsil ettigi yiiksek oranda (% 91,2)
soylenebilmektedir®. Gériisiilenlerden de benzer sekilde BTS’i iyi bir dostu, arkadas:
hatta kardesi olarak gérmektedir:

Evet, evet, kardesim gibi arkadasim gibi geliyor ¢iinkii mesela onlar1 gordiigiimde

cocugum gibi sevesim geliyor, tabi benden biiyiikler ama, sanki onlarla birlikte
biiylimiisiim onlar beni biiyiikmiis gibi geliyor. (G-4)

% BTS grubunun sirketi olan BigHit Entertainment (simdiki ismiyle HYBE) yoneticisi Bang-shi Hyuk
BTS’in tiim diinyadaki basarisi i¢in ‘BTS’i yaratirken gencligin nasil bir yildiz grubu aradigini
inceledik, sahte bir kahraman olmasini istemedik, (gen¢lerin) tek kelime bile konusmadan dahi omuz
dayayabilecegi bir kahraman olmasim istedik, BTS’i yakin arkadas olarak insa ettik” demistir. Kaynak
https://www.korezin.com/2018/01/07/bang-si-hyuk-btsin-basari-sirrini-ve-grup-icin-nihai-hedefini-
paylasti/ (Erigsim: 10.03.2021)
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... bu yiizden tabi isterim onlar gibi biri hayatimda olsun hem es olarak, bir abi, bir
arkadas, farketmez yani ben BTS’i sadece hayram olarak gordiiglim insanlar olarak
gormiityorum, hem yakin arkadasim gibiler hem ailem gibiler hem abim gibiler..."(G-
12)

.. nasil anlatsam arkadas olarak da goriiyoruz aslinda BTS benim igin sadece bir
sanat¢1 degil de arkadas gibiler hani, onlar beni duymasa bile ben onlara sikintilarimi
anlatiyorum sosyal medya araciligiyla, onlar olmasa bile etrafimdaki arkadaslarim
bana destek oluyorlar, sesimi duyurma araci oluyorlar benim i¢in. (G-32)

Orneklem grubuna BTS ile ilgili iddialardan olan ‘feminen/disillestirilmis erkeklik’
iddias1 sorulmustur. "BTS, feminen/disilestirilmis erkekligi temsil etmektedir"
ifadesine Orneklem tarafindan genel olarak olumsuz yaklasildigi (% 81,4)
gorulmektedir. Agirlikli olarak kadin/kiz hayran grubuna sahip BTS’in hayran kitlesi,
BTS’in feminen/disillestirilmis bir imaj1 temsil ettigini diisinmemektedir. Hayranlara
gore BTS’in makyaj yapmasi ve piiriizsiiz bir cilde sahip olmasi (Kore’li erkeklerdeki
genel sakalsiz durum) bu iddiay1 dogrulamamaktadir. Gortisiilen 12 de BTS ile ilgili
feminen/disillestirilmis erkeklik iddiasini kabul etmemektedir:

...bir kere K-Pop sektorii eskiden var oldugundan beri her zaman bdyle farkli sag
modelleri, farkli makyajlar farkl kiyafetler boyle bir kiiltiir zaten. Diger kiiltiirlerden
zaten K-Pop’u ayiran en 6nemli nokta belki de budur. Ciinkii yani K-Pop kendine has
bir kiltdr... Yani sey gibi biraz sadece sakallar1 olmadig1 igin daha ¢ok BTS de goze
batiyor ve bizim toplumumuzda insanlardaki erkeklik anlayisi birazcik sakala gore iste
masaya yumrugunu vurunca oturtabilecek kisilige odaklandigi igin erkeklik kavrami
BTS gibi zarif ve naif ruhlu insanlarin béyle en ufak yiiziinde bir kapatici, bir parlatici
gordiikleri zaman bunu hemen direkt LGBT’ye vurmalari ¢ok sagma ve ¢gok mantiksiz
(G-12)

5.9. Kore Kultiiriine-Uriinlerine Ilgi

Bu baslikta BTS sayesinde Orneklemin Kore kultlirii veya drinlerine olan ilgisi
Olglilmeye calisilmistir. BTS sayesinde genel olarak Kore ile ilgili bir sempatinin,
ilginin veya yonelimin hayranlarda olustugu sdylenebilmektedir. BT'S’i sevme sonucu
olusan bagliligin BTS’i simgeleyen Kore iriinlerini edinmeye yonelik bir ¢abay1

beraberinde tasidig1 goriilebilmektedir.
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Tablo 5.35: Orneklemin Kore Kiltiriine-Uriinlerine Tlgisi

Evet, duzenli Hayr Toplam
olarak

(1)BTS sayesinde Giliney Kore'ye ilgim 534 396 930
arttt (%57,4) (% 42,6) (% 100)

(2) Giiney Kore'den BTS albiimii satin 275 655 930
aldim/getirttim (%29,5) (% 70,5) (% 100)

(3) BTS sayesinde Kore yemegi yedim 435 495 930
(% 46,7) (% 52,3 ) (% 100)

(4) BTS sayesinde Korece 475 455 930
ogrendim/dgreniyorum (%51) (% 49) (% 100)

(5) BTS sayesinde Koreli arkadas 119 811 930
edindim (% 12.7) (% 87.3) (% 100)

(6) BTS'i simgeleyen BT21 urunlerini 322 608 930
satin alwr ve giinliik ZZ;;ZZ’:;ZZ (% 34,6) (% 65,4) (% 100)

(7) BTS sayesinde Guiney Kore'ye gittim 18 912 930
(% 1,9) (% 98,1) (% 100)

(8) BTS'in yurtdisinda diizenlenen 25 905 930
konserine gittim (% 2.6) (% 97,4) (% 100)

(9) BTS sayesinde Kore Kultir Merkezi 111 819 930
etkinliklerine katildim (% 11,9) (% 88,1) (% 100)

(10) BTS sayesinde K-drama ve Kore 564 366 930
sinema filmleri izledim (% 60,6) (% 39,4) (% 100)

(11) BTS iiyelerini telefon ekrammda 749 181 930
kilit ekrani veya duvar ka(g;;tudltlzrlz:zﬁ (% 80,5) (% 19,5) (% 100)

(12) BTS iiyelerinin fotograflarini 447 483 930
odamda poster olarak as;tz‘ltrr:llkvle‘{;;lzt’t;f'l:; (% 48) (% 52) (% 100)

(13) BTS ile ilgili ¢cikan dergi veya 346 584 930
kitaplart alirim (% 37,2) (% 62,8) (% 100)

Bu boliimde 6rneklem grubunun BTS sayesinde Kore kiiltiiriine, {iriinlerine vb. diger

konulara ilgisinin artip artmadigi 6grenilmek istenmistir. Tablo’daki 1. ifade olan
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"BTS sayesinde Giiney Kore'ye ilgim artt1"ifadesine drneklemin (% 57,4)’{iniin genel
olarak BTS sayesinde Giiney Kore’ye ilgilerinin arttig1 (% 57,4) sOylenebilmektedir.
Goriigilen 1, BTS sayesinde Kore ile ilgili diger konularin sanki bir ‘paketmis’ gibi
geldigini belirtmektedir:

Evet artt1 ¢linkii bu ¢ok bdyle beraber geliyormus gibi paketmis gibi oluyor. Ciinkii
dedigim gibi sosyal medyada da ¢ok fazla aktif oluyorsunuz ve ben belki gidemesem
de ya da yurtdisina ¢ikamasam da birgok buna imkéni1 olan hayranlar ¢ikiyorlar, orada
iste gittikleri yerleri anlatiyorlar ya da izledikleri anlatiyorlar ve bunlara merak
saliyorsunuz iste aa giizeldir o zaman ya da BTS kendi izledigi dizilerden ya da
okudugu kitaplardan Giiney Kore’ye ait olan seylerden bahsedince a o zaman ben de
bakayim neymis Kkiiltlirleri, sadece miizigi dinlemekle olmuyor sonugta biraz da
yaptiklari igi yorumlamak i¢in kiilttrlerini de bilmek gerekiyor. (G-1)

Goriigiilen 6, BTS ile birlikte kiltirlerine de merak saldigini ifade etmektedir:

Bir siire Bangtan ile ilgilenince ister istemez onlarin kiiltiirleri de dikkatini ¢ekiyor ne
yapiyorlar ne ediyorlar diye nasil bir diisiince tarzlari var diye. Sadece en basta
dizilerini izliyordum halen hosuma giden izledigim dizileri var. Sanirim dikkatimi
¢ekti orasi. Kiiltlir konusunda olsun ya da yaptiklar1 seyler konusunda olsun, zaten
orada olan seyler twittera tasindigi i¢in haberimiz oluyor. (G-6)
BTS’in alblimlerinin ve BTS’1 simgeleyen iirlinlerin 6rneklem grubunca satin almnip
alinmadig1 6grenilmek istenmistir. Tablodaki 2.ifade olan "Gliney Kore'den BTS
albimii satin aldim/getirttim"ifadesine o6rneklemin (% 70,5)’i "Hayur" cevabmi
vermistir. Giliney Kore’den albiim getirtmenin bir hayran icin ortalama fiyatinin
giimriik, kargo gibi iglemlerle yiiksek olmasindan dolay1 hayranlar tarafindan satin
almamadig1 diisiiniilmektedir. Benzer sekilde Tablo’daki 6. Ifade olan "BTS'i
simgeleyen BT21 iiriinlerini satin alir ve giinlik hayatimda kullanirim” ifadesine
orneklemin (% 65,4) "Hayir" cevabini vermistir. Verilen cevaplar incelendiginde
orneklemin BTS’i simgeleyen BT21 fdirlinlerini satin alip giinliik hayatinda
kullanmalarma yonelik genellikle olumsuz goriis bildirdikleri goriilmiistiir. Olumsuz
cevaplarin verilmesinde BTS’1 simgeleyen animasyon iiriinleri olan BT21 iirlinlerinin
orijinal fiyatlarinin yiiksek olmasindan kaynaklandig1 diisiiniilmektedir. Gériisiilen 32
ve 12 de Kore’den iiriin getirtmenin fiyatmm yiiksek olmasindan bahsetmektedir:

Ben simdiye kadar hi¢ {iriin almadim hi¢ firsatim olmadi. Yani ailevi olarak
durumumuz o kadar iyi degil. Kendim calisirken de aldigim maasi hep aileme verdim.
O ylzden de hi¢ almadim ilerde alirsam da kullanmaktan ¢ekinecegimi
diistinmiiyorum. Yani en ¢ok albiim almak istiyorum. Alirsam da albiimii odamda en
glizel yere koyacagim yani. (G-32)

Ozellikle albiimler ve kendi tasarmmlar1 olan BT21 iiriinlerinden almak
istedigim oluyor. Ama kendim alamadim, dedigim gibi yurtdisindan getirmesi,
gimriigii, kargosu falan ¢ok pahali oluyor... (G-12)
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Orneklem grubuna sorulan tablodaki diger ifadelerden 3. ifade olan “BTS sayesinde
Kore yemegi yedim” ifadesine katilimcilarin hemen hemen yarisinin evet (% 46,7)
yarisinin hayir (% 52,3) cevabimni verdigi goriilmiistiir. Katilimcilarin yarisina yakinini
Kore yemegini yedigini beyan etmesi drneklem grubunun Kore yemeklerine ilgisini
gostermektedir. Biiyliksehirlerde Kore restaurantlarinin sayisinin artmasi ve bazi kolay
Kore yemeklerinin evlerde yapilabilmesi bunun nedeni olarak goriilmektedir.

Hayran grubunun BTS sayesinde Korece Ogrenip Ogrenmedigine anlasilmak
istenmistir. Bu amacgla sorulan ve tablo’daki 4. ifade olan "BTS sayesinde Korece
ogrendim/6greniyorum” ifadesine 6rneklemin cevaplari incelendiginde belirtilen
ifadeye olumlu ve olumsuz cevap verenlerin oraninin hemen hemen esit oldugu
goriilmiistiir (% 49-% 51). Baska bir deyisle 6rneklemin yarisinin Korece 6grenme
isteginin oldugu, yarisinin boyle bir isteginin olmadigi anlasilmaktadir.

Goriigiilen 3 bir donem Korece kursuna gittigini ancak ¢ok 1y1 bilmedigini, Goriisiilen
10 da kardesinin Korece 6grenmeye ¢alistigini belirtmektedir:

Korece kursunu ¢ok kosa bir donem aldim, kisa bir donem. Alfabesini biraz biliyorum
ama ¢ok iyi bilmiyorum ama 6grenmek isterim... (G-3)

Benim kardesim Korece 6greniyor su an o da ‘Twice’ hayrani, ‘Twice’1 ¢ok seviyor.
Zaten Kore’ye gitme hayalim var, neden var, BTS’i Kore’de izlemek istiyorum.
BTS’in en ¢ok Kore’deki performanslarini begeniyorum...(G-10)

Tablodaki sorulan 5. ifade olan “BTS sayesinde Koreli arkadas edindim” ifadesine
Koreceyi 6grenememeden kaynakl yiiksek oranda hayir cevabinin oldugu; (7-8-9-13).
ifadelere ise 6rneklem grubunun ekonomik nedenlerden dolay1 hayir cevabini yiiksek

oranda verdigi distiniilmektedir.

Tablo’daki 12. ifade olan "BTS iiyelerinin fotograflarini odamda poster olarak asarim
veya sticker olarak kullanirim " ifadesine 6rneklemin 447°si (% 48) "Evet, diizenli
olarak" cevabmi, 483’4 (% 52) "Hayu" cevabini vermistir. Verilen cevaplar
incelendiginde katilimcilarin BTS {iyelerinin fotograflarin1 odalarinda poster olarak
astig1 veya sticker olarak kullandigina yonelik cevaplarmin birbirine yakin oldugu,
sonu¢ olarak bazi hayranlarm belirtilen iriinleri kullandigi (% 48) bazilarinin
kullanmadig1 (% 52) anlagilmaktadir. BTS Uyelerinin temsil eden trenlerin ginlik
hayatta kullaniminin hayranlar agisindan 6nemli oldugu anlagilmaktadir:

Su an aldigim seyler sadece dergilerdi. Odamda fotokart tiirii seyler var. Poster asili,

cikarttirdigim fotograflar da duruyor, onlar1 aslinda hem hosuma gittigi icin
yapistirtyorum. .. (G-6)
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Evet benim duvarimda da asili kiigiik fotokartlar, mini posterler duruyor her zaman
ayriyeten dolabimda BT21 oyuncaklar duruyor ki genelde basimda her zaman bir
BT21 oyuncagi durur.’ (G-9)

...ondan sonra poster aldim ARMY olduktan bir ay sonra falan, o zaman iyice boyle
takintili oluyorsun hepsine iste yeni kesfedene kadar sunu 6greneyim bunu 6greneyim
derken hepsine alistyorsunuz. (G-13)
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Bu c¢aligma, sosyal medya mecralar1 araciligiyla olusturulan ve son zamanlarda
medyada siklikla tartigilan Tiirkiye’deki K-Pop hayranligini, ARMY hayran grubu
Ozelinde aragtirmistir. K-Pop hayranligi incelenirken teorik olarak popiiler kiiltiir
yaklasimlar1 ve miizik sosyolojisi perspektifinden konuya yaklagilmigtir. Aragtirmada
Giiney Kore popiiler kiiltiirti Hallyu’nun kiiresel 61¢ekteki yayilimi ve Tiirkiye’e girisi,
bu yayilim1 kolaylastiric1 faktorler ile birlikte ortaya konulmustur. Hayran olmanin
anlami, genclerin hayatindaki yeri, bireysel ve toplumsal sonuglar1 ile birlikte
incelenmistir. Hayranlarm BTS grubu 6zelinde Hallyu yildizlarinda ortak goriilen
feminen/disillestirilmis erkeklik iddialarma bakisi ortaya konulmustur. Genel olarak
arastrmada K-Pop 6zelinde Hallyu’nun Tiirkiye’deki K-Pop hayranlari tizerindeki

etkisini betimlemek amaglanmstir.

Arastirma bulgularindan hareketle O6ne ¢ikan sonuglardan birincisi; K-Pop’un
hayranlar {izerinde, dijital platformlar araciligiyla ¢esitli sanal cemaatler veya dijital
kabileler olusturdugudur. Bilindigi gibi 0zellikle gencler, dijital iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle dijital alanda ¢esitli toplumsalliklar yagsamakta, baska bir
deyisle cesitli dijital kabileler veya sanal cemaatler icerisinde olabilmektedir.
Orneklem grubunun sosyal medyadaki hayran sayfalarma katilimi, bu sayfalarda
edindigi arkadasliklar1 sosyal hayata tagimasi ve etkinliklerine katilmasi Rheingold ve
Castells’in sanal cemaatlerin giinimiizdeki 6nemine iliskin ifadelerini dogrulayici
niteliktedir. Sanal cemaatler veya topluluklar internet teknolojisinin yardimiyla giin
gectikce gliniimiiz bireyinin iletisim ve sosyallesmesindeki iliskileri degistirmektedir.
ARMY hayran grubu i¢in de benzer seyler soylemek mimkiinddr. Hayranlagan birey,
kendini sosyal ag platformlarindaki gruplar icerisinde bulmakta, hayran gruplari
sayesinde ortak etkinlikler yapilmakta, arkadaslar edinmekte, bu platformlardan
etkilenerek sosyalligini burada yasamaktadir. Bu yonlyle hayran gruplar igerisinde

iletisim ve etkilesimin yiliksek oldugu anlagilmaktadir.

K-Pop’un hayranlar1 nezdinde giindelik hayatta bir kacis veya signilacak bir liman
alan1 yaratmasi arastirmada One ¢ikan sonuglardan ikincisidir. Gorlisme yapilan
katilimcilardan BTS grubunu giindelik hayatlarinda takip etmelerini  “dikkat
dagiticiligr”, “aklimi dagitmama yardimci oluyor”, “kagis” gibi ifadelerle

aciklamalari, ayn1 zamanda popiiler kiiltiir iiriinlerinin genel 6zellikleri olan bireyin
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gindelik hayatinda kagis alani veya sigmilacak bir liman yaratmasmin yansimasi
olarak degerlendirilmektedir. Bu yoniiyle BTS, hayranlari i¢in, glindelik hayatin stresi,
yorgunlugu ve akisinda kendini bulduklar1 / basini yasladiklar1 samimi bir arkadas,
sigindiklar1 bir liman veya kendileri i¢in yarattiklari 6zel bir alan olmaktadir. Malezya,
Brezilya, Peru ve Polonyali Hallyu hayranlari ile yapilan ¢aligmalarda da hayranlarin
K-Pop’u ve K-dramalar1 gerceklikten bir tiir kagis araci olarak gordiigii

anlagilmaktadir.

Orneklem grubunun ARMY olduktan sonra hayatmm pozitif olarak degismesi
arastirmada One ¢ikan sonuglardan tiglinciisiidiir. Katilimcilarin hayran olduktan sonra
kimligi ve kisiliginin pozitif olarak etkilendigi goriilmektedir. Katilimcilarin cevaplari
incelendiginde BTS’1 dinlemenin giindelik hayatinda kendisini rahatlattig1 ve 6zgiir
hissetmek demek oldugu gibi ifadelere yiiksek oranda katildiklar1 goriilmiistiir.
Caligmadaki Orneklem grubunun kendi hayatlarindaki duygusal ve psikolojik
ihtiyaclarmin giderilmesinde BTS’1 kullandigin1 s6ylemek yanlis olmayacaktir. Zira
sosyal medya ortamlar1 araciligryla kurulan parasosyal etkilesim sayesinde hayranlarin
bakis agisindan BTS, kimlik/kisilik, sosyal ve duygusal yonden kendilerinin bazi
eksiklerini tamamlamaktadir. Orneklem grubunun BTS’in psikolojik olarak
kendilerine iyi geldigini, motive ettigini, yalnizlik, anksiyete ve depresyonla
miicadelede kendilerine destek oldugu yoniindeki ifadeler bu agidan anlamlhidir.
Ozellikle hayran grubunun 11-12’li yaslardan baslayan ve 18-25 yas araliginda
yogunlasan yas araligi da g6z oniine alindiginda bu donemdeki Z kusagi gencliginin
“anlasilma” ihtiyacinin en yiiksek seviyede oldugu g6z 6niine alinmalidir. Bu yoniiyle
BTS, Z kusag1 gencliginin sorunlarini dile getiren, ¢6ziim saglayan “yakin arkadas”
veya “aileden birisi”’dir. K-Pop hayrani olmanin, hayranin kimlik ve duygusal
stireclerine etkisi diger iilkelerde yapilan ¢alismalarda da goriilmektedir. Laffan
(2020)’1n 92 iilkeden 1477 K-Pop hayrani ile yaptigi calismasina gore de katilimcilarin
K-Pop hayranlik seviyesinin yiiksek olmasi ile mutluluk (happiness), 6z sayg: (self-
esteem) ve sosyal baghilik (social connectedness) degiskenlerinin yiiksek olmasi

arasinda pozitif iliski saptanmustir.

Diger taraftan bir yabanci popiiler kiiltiir {irliniiniin tiim diinyada oldugu gibi lilkemiz
Z kusag1 gengligi icerisinde bu denli hayran bulmasmin (6zgilirlesme alani, genglik
icin ayricalik, iyi hissedilen, kimlik ve kisiligin gelistigi bir alan olarak belirtilmesi)

onemli bir noktadir. Burada akla su husus gelmektedir: Dinyada genclik icerisinde
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anlam diinyasin1 bulma-huzura erme-manevi olgunluga ulagma gibi kaygilarla
teknolojinin gelismesi ve kitle iletisim araglarmin yayginlasmasiyla birlikte New Age,
yeni spirutdellik, yoga, meditasyon, sifacilik, biyoenerji gibi akimlar/hareketlerin
yiikseldigi goriilmektedir. Bir populer kilttr Grind olan K-Pop (veya BTS’in) bu denli
gengligi cezbetmesi ve gekici gelmesi hayran kitlelerinin K-Pop gruplarina bagliligi
ile birlikte diistiniildiigiinde gruplarin yukarida sayilan yeni sosyal hareketlere
benzeyen yonlerinin oldugu diisiiniilmektedir. Katilimcilarin Tablo 13’te aile hayat
stilleri sorusuna verdikleri yliksek orandaki geleneksel-muhafazakar-dindar cevaplari
ile birlikte ele alindiginda K-Pop gruplarmin asagidaki bazi farkliliklarmin ve

benzerliklerinin oldugu goriilmektedir:

[k olarak sunu belirtmek gerekecektir: Yukarida adi gecen yeni dini
hareketler/akimlar genglik igerisinde dini veya manevi agidan yeni anlamlar-arayislar
arayan kitleye hitap etmektedir. Bireyin manevi agidan anlam arayisi/eksikligi bu
alandaki temel sorunsaldir. New age ve new spiritiellik gibi anlam arayislari,
giiniimiizde bireyin psikolojisinin iyi olmasina/kendini gergeklestirmesine ve bireyin
Kutsallagsmasina/birey merkezlilige evrilen bir siireci isaret etmektedir. Aslinda tiim bu
gruplar bir bakima giinlimiiz bireyinin hiper kapitalist diizendeki savrulmalarinda bir
tutunus-iyi olma-kendini bulma seriiveninin sonucudur. Giiniimiiz gengligindeki
anlam arayisin1 K-Pop gruplar1 (6zellikle BTS) ¢ok iyi gérmiistiir. K-Pop gruplar1
Uzerindeki “temiz” 6zellikler ise bu boslugu doldurmakta yardime1 olmaktadir. Diger
taraftan K-Pop gruplarinin eklektik-melez yapilart Misliman gencligin kimlik olusum
sureclerinde yansima bulmaktadir. Ornegin Endonezya ve Malezya cogunlugu
Miisliiman olmasia ragmen K-Pop hayranliginin en yogun yasandigi iilkelerdir. 2020
yilinda diinya genelinde ARMY hayranlarin demografik 6zellikleri ile ilgili yapilan ve
402 bin kisinin katildig1 Army Census anketinde 80.895 kisiyle (% 20) Endonezya
hayranlar1 en yiiksek katilim oranini paylagsmistir. K-Pop gruplarinin dinya
genelindeki dini ve kiiltiirel farkli kimliklere kolaylikla hitap etmesi calismada da
belirtildigi gibi hibrit-melez ve kultirler Otesi yapilarindan ileri gelmektedir.
Boylelikle farkli dini ve kiiltiirel kimliklerdeki hayranlarin igsellestirmelerine olanak
saglamaktadir. K-Pop gruplarinin sdylemlerinde dinsel igerikli herhangi bir ifade veya
ima’nin olmamasi, gruplarin ifadelerinin glinimiiz gengligindeki en biyiik
sorunlardan olan psikolojik iyi olmaya-kisisel gelisime (well being) odaklanmasi

aslinda popiiler olanin psikolojik oldugunu gostermektedir. New age gruplari,
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spiritiiellik vb. tiim yeni hareketlerin giiniimiizde geldigi nokta sonug olarak bireydeki
i¢ tatmini-huzuru-anlam arayismi bireysel diizlemde cesitli bilgeliklerle bulma
cabasinda yatmaktadir. BTS bu anlamda hayranlarma bu iyi olma durumunu tam
olarak sunmakta ve saglamaktadir. Bireyin bir tiir psikoterapi siireci ile yaratilan
mutluluk i¢erisinde duygusal olarak “iyi olmas1”, K-Pop mizik endustrisinin mutluluk

iireten bir endiistri oldugunu isaret etmektedir.

K-Pop hayran gruplarinda gozlenen yiiksek oranda kadmn hayran kitlesinin ¢alisma
kapsaminda da goOriilmesi arastrmada One c¢ikan sonuglardan dordiinciistidiir.
Arastirmada elde edilen sonuglara bakildiginda BTS grubunun genel olarak kadm, 17-
25 yag araliginda ve kentli hayran kitlesinin oldugu ortaya ¢ikmaktadir. K-Pop hayran
gruplarmin kadm agirlikli yapismin oldugu arastrmacilar tarafindan da ortaya
konulmaktadir. Binark ve Karatas-Ozaydin (2019)’un belirttigi gibi K-Pop gruplarinda
yaratilmis olan “idealize edilmis asik olunacak erkeklik” olgusu kadin hayran kitlesine
yakin gelmektedir. Diger taraftan s6z konusu K-Pop gruplarina kadin hayranlarin aktif
katiliminin kiiltiirel iirtinlerin tiiketiminde cinsiyetlere yonelik 6zel bir politikanin olup
olmadigmi akla getirmektedir. Cinsiyet ve popiiler kiiltiir arasindaki iligkiyi inceleyen
Milestone ve Meyer (2012: 183)’c gore Kkiiltiirel tiiketim yalnizca cinsiyetlere
ayrilmamis ayni zamanda kiiltiirel tiiketim {riinleri {izerinde cinsiyetler
olusturulmustur. Baska bir deyisle kadmlik ve erkeklik cinsiyet rolleri kiiltiirel
metinlerde olusturulmakta, bu sekilde kiiltiirel tiikketim pratikleri ger¢eklesmektedir.
Bu goriisten hareket edildiginde K-Pop hayranlar1 arasindaki egemen kadin cinsiyet
oraninin yliksekligi daha iyi anlasilmaktadir. Zira K-Pop endistrisinde kadin
izlerkitleye yonelik 6zel stratejiler uygulanarak bu popdler kdltir Grandnin
tilketilmesi saglanmaya calisilmaktadir. Nitekim kimi zaman Twitter’da BTS’1 takip
ettikten sonra erkeklerde aradigi standartlarin yiiksek oldugunu belirten hayran
paylagimlarmi gérmek miimkiindiir. K-Pop, kadin hayran kitlesinin tiiketimine
sunulan, dolayisiyla tiiketiminin belli bir hedef kitleye yonelik cinsiyetlestirildigi bir
popiiler kiiltiir {irtinii oldugu goriilmektedir. Hallyu yildizlarinin ve K-Pop gruplarmin
cekici ve asik olunacak ideal erkekligi yansitacak diizeyde temsil edilen yildizlar:
biinyesinde toplamasi bir bakima bu goriisii desteklemektedir. K-Pop yildizlarmin
beden ve goriintii temsilleri kadar davranigsal olarak da naziklik ve centilmenlik gibi
“temiz” temsilleri, tim diinyada 6zellikle kadin hayranlar iizerinde evrensel bir cekim

kuvveti yaratmaktadir.
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K-Pop popiiler kiiltiiriindeki kadin hayran yapis1 gz oniine bulunduruldugunda son
donem medya ve popiiler kiiltiir calismalarinda 6ne ¢ikan “girl culture” (kiz kiiltiirii)
ve “girl power” (kiz giicii) kavramlarma deginmek gerekecektir. Feminist populist
kiiltiir calismalarindan etkilenen girl culture ve girl power kavramlari, populer kltir
icerisinde kurban gibi gorulen, olumsuz mesajlar veya Ozellikler atfedilen kadin
cinsiyetin hakkinin savunuldugu bir kavramdir. K-Pop hayranlarinin yiiksek oranda
kadin hayran kitlesi oldugu diisiliniilecek olursa medyada kimi zaman olumsuz
ozellikler atfedilen sdylemler karsisinda girl culture ve girl power dayanigmasi
sergiledikleri goriilmektedir. Calismada da buna benzer sonuglar ortaya ¢ikmuistir.
Medyada ARMY hayran grubuna yonelik 6nyargili bir iislupla “Siimeyyeler”, “Ergen
kizlar” gibi ifadeler hayran grubuna yonelik etiketleme amaci giitmektedir. Hayran
grubuna yonelik her etiketleyici veya dnyargili sdylem grup i¢inde girl culture ve girl
power’m derinlesmesine sebep olmaktadwr. Boylelikle grup dayanigsmasi
pekismektedir. Kadin hayranlar dijital platformlarda oldugu gibi sosyal hayatta da a¢ik
alanlarda ve kafelerde gesitli bulusmalar gerc¢eklestirmektedir. Girl culture ve girl
power kavramlarmin en canli 6rnekleri K-Pop dans coveri yapan gruplarda
gorilmektedir. Ozellikle Istanbul, Ankara, izmir gibi sehirlerin herkesge bilinen
caddelerinde K-Pop cover dansi yapan kiz gruplar1 kamuya agik mekanlardaki dans

gosterileriyle bu kavramlar1 temsil etmektedir.

Toplumsal cinsiyet konusunda hegemonik bakis agilarinin K-Pop hayran gruplarinda
yansima bulmamasi arastirmada 6ne ¢ikan sonuglardan besincisidir. Toplumsal agidan
periferi gorillen bazi kimlik ve cinsiyet gruplarmin ARMY hayran grubunca
dislanmadigi, tam tersine kabul gordiigli anlagilmaktadir. Toplumsal degisim
acisindan bu konu onemlidir: Ornegin &rneklem grubu, BTS’in “LGBTI algis
olusturdugu”na yonelik medyada ileri strtilen iddialara olumsuz yaklagmakta ve boyle
bir algty1 dogru bulmamaktadir. Orneklem grubuna gére bu iddialar medyada BTS e
karst yapilmis oOnyargili iceriklerdir. Calismada yapilan miilakatlarda LGBTI
kimligine yaklasimin goriisiilenler arasinda olumsuz olmadigi, tersine bu kimligin
dogustan gelen olagan bir egilim oldugu ve normal karsilanmasi gerektigine yonelik
ifadeler beyan edilmistir. Orneklemdeki bazi katilimeilar LGBTI ile ilgili toplumda
bulunan 6nyargilarm ve kaliplarin kirilmasmi istemektedir. LGBTI kimlik ve

gruplariyla ilgili genglik igerisinde olumlayict diisiincelerin kabul gormesi genel
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olarak K-Pop hayranlarnmn kiz hayran gruplari olmasi da dikkate alindiginda bu
yondeki toplumsal degisimin kiz hayranlar araciligiyla olabilecegi ipucunu
gostermektedir. Hayran grubundaki bu disiinceler BTS’in sozlerinden ilham
alinmaktadir. Ornegin 24 Eyliil 2018°de BTS, UNICEF’in kampanyas1 i¢in BM Genel
Kurulu’na hitap etmistir. Grubun lideri RM konusmasinda diinya gengligine “Kim
oldugunuz, nereli oldugunuz, teninizin rengi, cinsel kimliginiz 6nemli degil. Kendinizi
anlatin. Kendinizi anlatarak kim oldugunuzu ve kendi sesinizi bulun" (Sputniknews,
2018) cagris1 yapmustir. BTS grubu tyelerinin zaman zaman egemen kaliplar1 kirmak
adina baska eylem veya sdylemleri de bulunmaktadir: Grubun bazi {iyelerinin modaya
yon vermek ve toplumsal mesaj vermek adina zaman zaman etek giymesi, egemen
toplumsal cinsiyet kaliplarini sorgulayict tavirlarindan birisidir. Ayrica grup liyesi
Suga, Esquire dergisine verdigi roportajda “erkekligin belirli duygularla, karakterlerle
tamimlandigi bir kiiltiir var. Bu ifadelerden hoslanmiyorum. Erkek olmanin anlami
nedir...” (Holmes, 2020) ifadelerinde bulunmustur. Yukaridaki 6rnekler birlikte
diistiniildiigiinde toplumsal cinsiyet rollerinin sorgulandigi, cinsiyet olarak kaliplarin
onemli olmadigi bakis agisindan hareket eden bir gruptan bahsetmek mimkiin
olacaktir. Kaliplar1 sorgulayic1 bu bakis acisinin ARMY hayran grubunda da
yansimalarini gérmek miimkiindiir. Toplumsal degisim noktasinda genel kabulleri
sorgulayan bu tavir nemlidir. BTS grubunun kimliklere yonelik 6zgiirliik¢ii tavrinin
milyonlarca hayrani {izerinde yansimasiyla birlikte diisiiniildiiginde ARMY hayran
grubunun bir tur yeni toplumsal hareket olarak hareket ettigini séylemek mimkin

gorinmektedir.

Hayran Kitlesinin sosyal medya veya dijital platformlar araciligiyla genislemesi
arastirmada elde edilen sonuglardan altincisidir. Calismanm BTS ve sosyal medyaya
iliskin sonuglarinda; katilimcilarm BTS’i takip etmek icin en ¢ok Twitter (% 32,5) ve
YouTube’u (% 26,8) kullandiklar1 goriilmiistiir. BTS grubunun sosyal medya
mecralar1 arasinda en ¢ok Twitter’da aktif oldugu (31 milyon takipci) ve hayran
gruplarinin  da benzer sekilde en ¢ok Twitter’da bulundugu g6z Oniinde
bulunduruldugunda hayranlarin genel olarak Twitter platformunda bulunmalar1
olmalar1 dogal karsilanmaktadir. Ayni sekilde YouTube, K-Pop i¢in vazgegilmezdir
denilebilir. Ono ve Kwon (2013: 207)’a gore K-Pop’un en iyi arkadast YouTube’dur.
Nitekim 9 Temmuz ve 30 Eyliil 2020 tarihleri arasinda diinya genelinde 400 bin kiginin
katilimiyla yapilan “BTS ARMY CENSUS” anketinde ankete katilanlarin en fazla
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YouTube (% 86,41) ve Twitter’t (% 75,55) kullandiklar1 ortaya konulmustur.
Gunimuzde birey, populer kaltir Grinlerini takip etmek icin sosyal - dijital medya
platformlarin1 giindelik hayatinda siklikla kullanmaktadir. Calismaya katilanlarin
BTS’i takip etmek i¢in giindelik yasaminin bir kismini1 buna ayirdigi goriilmiistiir. BTS
ile ilgili haber ve gelismeleri takip etmek i¢in katilimeilarin % 49,5°1 0-2 saat, % 35,11
2-4 saat zaman gegirmektedir. Gériisiilen 31 bu anlamda “BTS’i takip etmenin sinava
hazirlanma siirecinde miithis bir dikkat daginikligi olmasi sebebiyle olumsuz
etkiledigini” belirtmistir. Bireyin giindelik yagamimda BTS ile ilgili haberleri takip
etme zorunlulugu hissetmesi bazi olumsuz sonuglari da beraberinde getirebilmektedir.
Sosyal medya platformlar1 aracilifiyla giindelik hayatin bir parcasi veya bir telefon
uzakliginda olan BTS, hayranlarin giinliik yasami igerisinde zaman ayirdiklar: adeta
bir vazgecilmezi olmustur. Bu da kimi hayranlarin giindelik hayatinda zaman yonetimi

ile ilgili baz1 sorunlara yol acabilmektedir.

Hayranlik olgusunun bireyi farkli bir simiilasyon igerisine tasimasi arastirmada On
plana ¢ikan sonuglardan yedincisidir. Arastirmanin  “fan olmanin anlami”
kapsamindaki ifadelere bakildiginda hayranlarin Kimi zaman yaratilan sanal diinya
icerisinde sanki farkli bir gergeklikte yasiyormus olduklarmi ifade etmislerdir.
Hayranlasan birey, yaratilan simiilasyon igerisinde Kkendisini ayr1  bir
diinyadaymiscasina hissedebilmektedir. Appaduari (1996)’ye gore internet gercek
olmayan, estetik ve biiyiileyici 6geleri One ¢ikaran hayali diinyalar insa etmektedir. Bu
calismada  “BTS’i izlerken adeta biiyiilenmis gibi hissediyorum™ ve “BTS’in
sarkilarindaki etkileyicilik sonrast kendimi bazen ayri bir diinyada yasiyor gibi
hissederim” ifadelerine 6rneklem gubunun yiiksek oranda katildigi anlasilmustir.
Goriisme yapilan katilimcilardan da benzer cevaplar veren olmustur:

Baktiginizda sanki farkli bir diinyaymis gibi hissettiriyor aslinda nasil diyebilirim hem
¢ok huzurlu bir ortam hem gergekten normal diinyay1 unutmanizi sagliyor diyebilirim,
¢ok farkli bir atmosfer yaratiyor yani...(G-8)

Demirel (2020)’in ¢alismasinda da BTS’in hayranlar1 nezdinde ayr1 bir anlam diinyas1
yarattig1 izerinde durulmaktadir. Bu noktada K-Pop muzik endustisinin bireyi muzikle
birlikte yarattigi kurgusal diinyadan bahsetmek gerekecektir. Zira BTS o6rneginde
yalnizca miizik ve dinleyici iliskisi s6z konusu degildir. Grubun alblimleri ve
etkinlikleri sosyal medya platformlarindan ani anma duyurulmakta, bunun yaninda
Run BTS gibi eglence icerikli dizileri diizenli araliklarla yaymlanmakta, albumlerin

teaserlar1 (0n goriiniim) Onceden izleyicinin merakini cezbetmede kullanilmakta,
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sarkilarda BTS’i simgeleyen esyalar-tiriinler olup olmadigi hayranlarin merakina
sunulmakta, boylelikle BTS ilgisi siirekli tutulmaktadir. Bunun yaninda Wattpad
programinda hayranlar BTS ile ilgili hikayeler yazmakta, kendi hayat hikayeleri ve
BTS ile ilgili hayallerini kurgusal diinyalarina tasimaktadir. Ayrica BTS’i simgeleyen
animasyon Tiny TAN ¢izgi karakterler sosyal medya platformlarinda bir nevi BTS’i
cizgi diinyadaki yasamini devam ettirmektedir. Whalien 52 Hertz balinasi ile BTS
Ozdeslestirilmekte ve kurgulanan hikdyeler hayranlar tarafindan tekrar tekrar
uretilmektedir. BTS, bu ve benzeri 6rneklerde hayranlarinin duygu diinyasinda ayr1 bir
evrende yasiyormuscasina devam etmektedir. Bu ise tam olarak Baudrillard’in ifade
ettigi gibi gercekligin yerine iretilen yeni gercekligin yerini almasi ve sonsuz

simulasyon surecinin devam etmesidir.

K-Pop hayran sayfalar1 araciligiyla hayranlarin toplumsal ve siyasi konularda daha
duyarli olmalar1 arastirma sonuglarindan sekizincisidir. Hayranlarin, platformlardaki
kollektif eylemleri kolaylikla hayran aktivizmine doniismektedir. Bu da giinlimuzde
dijital aktivizmin en iyi orneklerini gostermektedir. Arastimadaki ‘“fan olmanin
bireysel ve toplumsal sonuglar1” 6lgeginde verilen cevaplar incelendiginde 6rneklem
grubunun BTS’i dinledikten ve ARMY olduktan sonra toplumsal konulara daha
duyarli olduguna yonelik cevaplar paylastigi goriilmiistiir. Orneklem grubu, ARMY
olduktan sonra genclerin diinyadaki ve iilkemizdeki sorunlarina daha duyarli oldugunu
ve bunun icin bir seyler yapilmasi gerektigini de diisiinmektedir. Bu nokta miizigin
aktivizm boyutunu gdstermesi bakimmdan onemlidir. Tayland’da hiikiimet karsiti
protestolarda  gostericilerin - meydanlarda  K-Pop  dansiyla  protestolarini
gergeklestirdikleri gOriilmiistiir. Benzer bir 6rnek Amerika’da gozlenmistir.
Amerika’daki 2020 yilinda yapilan Baskanlik se¢imlerinde baskan adayr Trump’in
Tulsa’daki se¢im mitingine diisiik katilimin sebebi K-Pop hayranlar1 ve TikTok
kullanicilarima baglanmistir. Yine K-Pop hayranlarinin Amerika’daki Black Lives
Matter (BLM) hareketine destegi bilinmektedir. BLM hareketine BTS’in 1 milyon
dolar bagisladigi ve ARMY ’lerin de sosyal medyada hizli bir sekilde organize olarak
24 saat icerisinde- BTS’in bagisindan ilham alarak-1 milyon dolar toplamalar1 diinya
basminda genis yer bulmustur. K-Pop hayranlarmm Tulsa’daki organizasyonu ve
BLM hareketine katkilari sonucu Bati medyasinda K-Pop aktivizmi konusulmaya
baslanmigtir. K-Pop aktivizminin, bir tir dijital aktivizm tiirii oldugu ve sosyal

medyadaki biiyiilk hayran gruplarinin  hesaplar1 tarafindan organize edildigi
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gorulmektedir. 2021 yili Mayis ayinda Kolombiyada gostericilerin {izerine ates
acilmasiyla baglayan olaylar akabinde Tiirkiye’de oOzellikle BTS hayranlarinin
Twitter’da #SOSColombia...#HelpColombianPeople gibi etiketleri glindeme tagimasi
sonrasinda Kolombiyali K-Pop hayranlarinin Tiirk hayranlara 6zel tesekkiir
gonderdigi goriilmiistiir. Yine 2021 y1l1 May1s ayinda Israil’in Gazze’ye saldirisindan
sonra sosyal medyada agilan #SavePalestine ve #GazaUnderAttack gibi agilan bir¢ok
etikete K-Pop hayranlarinin destek verdigi goriilmistiir. 2019 yilinda Antalya’nin
Elmal1 ilgesinde iki ¢ocugun cinsel istismara maruz kalmasi sonrasi kamuoyunda
Elmali davasi veya Elmali olay1 olarak bilinen olayda da benzer aktivizmin K-Pop
hayranlar1 tarafindan Twitter’da giindemde tutuldugu gézlenmistir. 2021 yili Haziran
ayinda mizikteki saat smirlamasi ile ilgili tartismalarda K-Pop hayranlarinin ismi
anamuhalefet partisi lideri K. Kiligdaroglu tarafindan agik¢a zikredilmistir.
Kiligdaroglu, resmi twitter hesabindan 21 Haziran 2021 tarihinde yaptigi videolu
paylasiminda “Popcular, rockcular, metalciler, rapgiler, hiphop¢ular, punk¢ilar,
elektonikgiler, K-Popgular, tirkiiciiler camim gengler bugiin bir boomer ¢ikti
miizigimizi yasaklayacagini séyledi...duydunuz mu beni EXO cular, BTS ciler, Black
Pinkgiler, Twice cilar iilkenin kaderini siz degistireceksiniz ....” seklinde seslenerek
miizigin aktivizm boyutunu agik¢a ortaya koymustur. Tiirkiye’de bir siyasi liderin
agzindan popiiler miizik gruplarmm 6nemi genglik ve aktivizm boyutuyla ifade
edilmistir.

K-Pop gruplarinin giiniimiizde miizik endiistrisinin metalasan yonunt temsil ettikleri
arastirmada One ¢ikan sonug¢lardan dokuzuncusudur. Kiltir endistrisi kavramina gore
endiistriyel iirlinlerin daha fazla kisiye ulagsmas1 ve satilmasi gereklidir. Calismada
katilimcilarin  Kore kiiltiirline ve driinlerine ilgisi ile ilgili verilen ifadelere
bakildiginda genel olarak BTS sayesinde Kore kiiltlir ve {irlinlerine ilginin arttig1
goriilmektedir. Kim (2011)’e gore Gliney Kore popiiler kiiltiir iiriinlerini simgeleyen
Hallyu’nun ilk asamasi, ilgili iilkede Giiney Kore televizyon programlari, filmleri,
dizileri ve K-Pop’un etki alaninin genislemesiyle baslamaktadir. Daha sonra Gliney
Kore ile ilgili yildizlarin, sanat¢ilarm ve diger Kore iirlinlerinin ilgisi bireylerde
artmaktadir. Sonugta Kore ile ilgili her sey zihinlerde markalasarak bireylerin Kore
markali tirtinleri (K-style) satin almasina birakmaktadir. Bagka bir deyisle belirtilen
surecte Kore ile ilgili her Urin hedef (Glkede tiketime sunulmak Gzere

hazirlanmaktadir. Bu noktada verilen cevaplarda genel olarak Giiney Kore’ye ilgilinin
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arttigr goriilmekte, Kore iiriinlerine, Koreceye, Kore yemeklerine ve Kore tarihine
ilginin olustugu anlagilmaktadir. Ancak Kore’den BTS albiimlerini ve {iriinlerini satin
alarak getirenlerin oran1 oldukg¢a diisiiktiir. Sebebi ise iirliniin yurdisina gonderim
ucretinin kargo ve paketleme ile yiiksek olmasindan kaynaklanmasidir. Bu noktada K-
Pop’un Adorno ve Horkheimer (1947)’in kultlr endistisi kavramsallastirmasinda
ortaya koydugu standardize edilmis Kitlesel bir meta olarak diistiniilmesi miimkiindjir.
Bu bakis agisiyla K-Pop, kiiltiirel alanin endiistriye doniismiis bir seklidir denilebilir.

Ritzer (2012), “The McDonaldization of Society” isimli ¢aligmasinda modern toplum
elestirisini McDonalds metaforundan hareketle Amerikan toplumunda baslayan ve
hizla tiim diinyaya yayilan ‘fast-food’ ¢ilgimnligindan baslatmaktadir. Kiiresellesme ve
kapitalizmin hizla yayilimmin elestirisini McDonalds 6rnegiyle dikkat ¢eken Ritzer,
modern rasyonel toplumun guniimizde ekonomik ve toplumsal boyutlariyla
‘irrasyonellestigini’ belirtmektedir. K-Pop gruplar1 da giinlimiiz miizik endiistirisinde
kiiresel sirketlere doniismiistiir. Oyle ki Amerikan pazarinda K-Pop gruplar1 hizla boy
gostermekte ve konser salonlarini doldurmaktadir. BTS’in 2020 yilinda ‘Dynamite’
sarkistyla Unli Amerikan Billboard 100 listesinde 6 hafta zirvede yer almasi, Grammy
Miizik odiillerine aday gosterilmesi Amerikan pazarinda su andaki yerini gdstermesi
bakimindan anlamlidir. Son olarak 26.05.2021 giinii McDonalds’in BTS ile isbirligi
yaparak ‘BTS Meal’ meniisii ¢ikarmasi (https://www.mcdonalds.com/us/en-us/bts-
meal.html) ve bunun bir video ile paylasmasi
(https://www.youtube.com/watch?v=30u8WmrZ0Pw) Ritzer (2012)’un metaforik

‘McDonaldslastirma’ kavramini ironik olarak hatirlatmistir. K-Pop’un bu anlamda

glinimiiz miizik endistrisinin McDonalds’1 olma yolunda hizla ilerledigi iddia

edilebilir.

Hallyu 6rneginden hareketle Giiney Kore yaratici endiistrilerinin diger tilkeler igin
model alinmas1 gerektigi arastirma sonuglarindan sonuncusudur. Arastirmaciya gore
Tirkiye’de ilk olarak yaratici endiistrilerin devlet ve 6zel sektor araciligiyla
desteklenmesi gerkmektedir. Giiney Kore bu agidan 6rnek bir Glkedir. Miizik basta
olmak iizere diger yaratici endiistri liriinlerinin tegvik edilmesiyle gengligin ilgisini ve
dikkatini cekmek gerekmektedir. Ulkede milli ve Kiltiirel popiiler gruplarm olmasi
icin devlet desteginin en giizel 6rnegi ise Giliney Kore’dir. Giiniimiizde Gliney Kore’de
K-Pop gruplar1 iilkenin ulusal markasi olarak her firsatta takdim edilmektedir.

Olimpiyatlarda ve ulusal torenlerde Giiney Kore’yi K-Pop gruplar: temsil etmektedir.

213


https://www.youtube.com/watch?v=3Ou8WmrZ0Pw

Ornegin 19 Eyliil 2020 giinii Devlet Baskani Moon Jae-in, Kore 1. Genglik Giinii ac1l1s
toreninde BTS’1 davet edip konugma yapmalarini saglamis ve giizel sozlerle iilkeyi
temsil ettiklerini belirtmistir. Benzer sekilde Diinya Saglik Orgiitii (DSO) ve UNICEF,
BTS ile ilgili diinya gencligine ©ornek olduklarina yonelik bir¢ok paylagimda
bulunmustur. Ornegin en son DSO lideri Tedros Adhanom Ghebreyesus 11 Temmuz
2021 giinii Twitter’dan yaptig1 paylasimda BTS’in son sarkisi Permission to Dance
icin tesekkiir etmis, sarkinin pandemi siirecinde etkilenen insanligin hayatina nese ve
eglence kattigmi belirtmistir. BTS, diinya gencliginin rol model alacagi bir grup olarak
tiim platformlarda sunulmaktadir. Son olarak BTS’in 14 Eylil 2021 giini Guney Kore
Devlet Baskanligi Ofisi Mavi Saray’da 6zel bir seromoni ile Devlet Baskan1 Moon Jae
In tarafindan ‘Gelecek Nesiller ve Kiiltiir Ozel Cumhurbaskanligi Elgisi’ olarak
atanmas1 ve hemen ardindan 21 Eylul 2021 tarahinde devlet baskaniyla birlikte BM
Genel Kurulu’na katilmasi onemli bir basar1 olarak durmaktadir. BTS, BM Genel
Kurulunda tiim diinya gencligine yonelik pozitif igerikli bir konusma yapmistir.
BTS’in BM Genel Kurulunda yaptigr konugsma ayni anda bir milyonu asan kisi
tarafindan YouTube’da canli olarak izlenmistir. BTS’in aym1 zamanda BM’de
“Permission to Dance” performansini icra etmesi grubun gliinimuzde Guney Kore igin

en iyi kiltarel diplomasi 6rnegi oldugunu gostermektedir.

Aragtirmaciya gore Glney Kore populer kaltur dGranlerinin kultirel tuketiminin
gengler arasinda hizla yayilmakta oldugundan hareketle genclerin duygu, mutluluk,
gelecek, ilgi, begeni ve beklentilerini igeren daha kapsayici arastirmalari yapilmasi
gerekmektedir. Ozellikle Z kusag1 gencligini iyi taniyan kiiltiirel politika ve stratejilere
ihtiya¢ bulunmaktadir. Genglik, platformlardaki aglar araciligiyla olusturulan gruplar
sayesinde geleneksel kiiltiirel kodlar icerisinde zamanla sekillenmis aligkanlik, kabul,
deger ve normlar1 sorgulamaktadir. Bdylelikle aile ve arkadas cevresi ile
farklilasmakta ve kimi zaman ¢atismaktadir. Katilimeilarm LGBTI kimligine ve K-
Pop gruplarindaki ideal erkeklik / giizellik algisna verdikleri cevaplarda bunu
gorebilmek mimkindur. Estetik, begeni ve giizellik algisindaki degisim bireyi
alisilagelen normlar ve kabulleri sorgulamaya sevk etmekte ve bireyi yeni begenilere
yonlendirmektedir. Karar vericilerin {izerinde diigiinmesi gerektigi kdltlrel

politikalarm 6nemi burada ortaya ¢ikmaktadir.

Guney Kore K-Pop gruplar1 sirketleri genglik igerisindeki ilgi, beklenti, yonelim,

ihtiya¢ ve sorunlar1 ¢ok iyi analiz ederek bu yonde K-Pop gruplarini kurmaktadir. K-
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Pop’ta her grubun ve her sarkinin endiistri agisindan stratejisi, hedef pazar1 ve bu
pazara yonelik politikalar1 bulunmaktadir. Ornegin son yillarda Tiirkiye pazarinda
Kore Kiiltiir Merkezi araciligiyla A.C.E grubu tutundurulmaya ¢aligilmaktadir. A.C.E.
grubu Tiirkiye medyasinda “erik dali oynayan grup” olarak bilinmektedir. 2020 ve
2021°deki etkinliklerinde erik dali sarkisini soylemis ve erik dali oyunu oynamustir.
Tiirk lokumu ve baklavasi tatmistir. Medyada bu etkinlikleri genisce yer bulmustur.
Grup, Tiirkiye’deki tiim gelismelerle yakindan ilgilenmektedir. izmir depreminde
Uzintl  duyduklarma yonelik mesajlariyla toplumsal olarak hassas konulara
deginmekte, hayranlariyla sevincte de hiiziinde de bir arada olmak istemektedirler.

Kisacasi1 genglik icerisinde yakilik kurucu tiim unsurlar1 kullanmaktadirlar.

Kore Dalgasi, Giiney Kore hiikiimetlerinin kiiltiir politikalarinin bir sonucudur. Kore
Dalgas1 Hallyu’nun tiim diinyaya yayilim siirecinin Ulkemizdeki karar vericiler
tarafindan etkili bir sekilde ele alinarak benzer platformlarin/endiistrilerin Tiirkiye’ye
nasil uyarlanacagi arastirilmasi gerekmektedir. Kiltiirel diplomasi agisindan bazi Tiirk
dizilerinin Orta Dogu ve Arap iilkelerindeki izleyiciler iizerindeki basaris1 gz oniine
almdiginda film endiistrisindeki potansiyelin umut vaat ettigi goriilmektedir. Ancak
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/ markalara ihtiyaci bulunmaktadir. Gengligin rol model alacagi, ulusal ve uluslararasi
arenada ulkeyi temsil edecek bu tir gruplar o6zel sektéor ve kamu tarafindan
desteklenmeli, atilacak bu adimlarin iilkenin hedeflerinde motor giicii gérecek yaratici

endiistrilere doniisebilecegi degerlendirilmelidir.
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EKLER:

EK-1 GORUSULENLER LISTESI

GORUSULENLER LiSTESI
S. No Isim | Yas | Cinsiyet | Egitim | Katildigi | Gériisme Meslek
il tarihi
Katilime1 | B.G. 19 Kadin | Universite | Istanbul | 11.01.2021 | Ogrenci
1 Ogrencisi
Katilme1 | R.S.A. | 20 Kadin | Universite 12.01.2021 | Ogrenci
2 Ogrencisi
Katilime1 | G.K. 30 Kadin Lisans Istanbul | 13.01.2021 | Ogretmen
3
Katilime1 | M.T. 19 Kadin | Universite | Istanbul | 14.01.2021 | Ogrenci
4 Ogrencisi
Katilime1 | N.D. 16 Kadin Lise Istanbul | 14.01.2021 | Ogrenci
5 Ogrencisi
Katilime1 | B.A. 19 Kadin Lise Yalova | 16.01.2021 | Calismiyor
6 mezunu
Katiimer | UK. 21 Kadin | Universite | Istanbul | 17.01.2021 | Ogrenci
7 Ogrencisi
Katilime1 | E.A. 20 Kadin | Universite | Istanbul | 18.01.2021 | Ogrenci
8 Ogrencisi
Katiimec1 | H.F. | 26 | Kadin | Universite | Ankara | 18.01.2021 Ozel
9 Ogrencisi sektor
Katilmer | N.O. | 21 | Kadm | Universite | Adana | 19.01.2021 | Ogrenci
10 Ogrencisi
Katilmer | 1.A. 18 | Kadin | Universite | Cankir1 | 20.01.2021 | Ogrenci
11 Ogrencisi
Katiime1 | AK. 23 Kadin Lisans Sivas 20.01.2021 | KPSS’ye
12 calisiyor
Katiime1 | A.K. | 19 | Kadin | Universite | Ankara | 21.01.2021 | Ogrenci
13 Ogrencisi
Katiimec1 | D.C. | 20 | Kadin | Universite Rize 21.01.2021 | Ogrenci
14 Ogrencisi
Katihmer | Y.C. | 21 Erkek | Universite | Manisa | 22.01.2021 Ozel
15 Ogrencisi Okulda
calistyor
Katilimer | E.S. 27 Kadin Lisans [zmir 23.01.2021 | Anaokulu
16 Ogretmeni
Katime1 | G.O. | 21 | Kadin | Universite | Artvin | 24.01.2021 | Ogrenci
17 Ogrencisi
Katime1 | S.A. | 21 | Kadm | Universite | Kocaeli | 25.01.2021 | Ogrenci
18 Ogrencisi
Katiimei | B.N.D. | 22 Kadin Onlisans | Istanbul | 26.01.2021 Isci
19
Katiime:1 | ET.E. | 18 Kadin Lise Ankara | 26.01.2021 | Caligmiyor
20
Katilimer | B.N.T. | 20 Kadin | Universite | Osmaniye | 27.01.2021 | Ogrenci
21 Ogrencisi
Katilime1 | S.Y. 26 Kadin Yiksek Ankara | 27.01.2021 | Ogretmen
22 Lisans
Katilime1 | NL.E. 21 Kadim | Universite Ordu 08.01.2021 | Calismiyor
23 mezunu
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Katilime1 | Z.C. 21 Kadin | Universite | Istanbul | 30.01.2021 | Ogrenci
24 Ogrencisi

Katilme1 | K.Y. 18 Kadin | Universite | Ankara | 30.01.2021 | Ogrenci
25 Ogrencisi

Katilime1 | Z.S. 21 Kadin | Universite Bursa 02.02.2021 | Ogrenci
26 Ogrencisi

Katilime1 | S.T. 26 Kadin | Universite | Istanbul | 02.02.2021 | Miihendis
27

Katilime1 | S.Y. 24 Kadin | Universite [zmir 03.02.2021 | Ogrenci
28 Ogrencisi

Katilime1 | T.C. 30 Kadin | Universite | Antalya | 03.02.2021 Kabin
29 memuru

Katime1 | C.D. | 41 Kadin | Lise Istanbul | 06.02.2021 | Yonetici
30

Katilime1 | D.A. 27 Kadin | Universite | Edirne | 11.02.2021 Doktor
31

Katilime1 | H.T. 24 Kadin | Lise Sakarya | 17.02.2021 Kuran
32 Kursu

Ogreticisi

Katilime1 | M.O. 19 Erkek | Lise Malatya | 07.03.2021 | Calismiyor

33
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EK-2 YARI YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI

Degerli Katilimet,

Bu calisma, Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi Sosyoloji Doktora bélimiinde
hazirladigim 'Giliney Kore K-Pop Popiiler Kiiltiirii ve Tiirkiye'deki Yansimalari:
Sosyolojik Bir Inceleme' baslikli doktora tez ¢alismasinda kullanilmak igin
hazirlanmistir. Yart yapilandirilmig goriisme sorular1 ortalama 60 dakika arasi
stirmektedir. Arastirmada kisisel veri toplanacagindan 6698 sayili Kisisel Verilerin
Korunmasi1 Kanunu ve ilgili mevzuat uyarinca kisisel verileri korumak amaciyla
gerekli tiim tedbirler almnacak, gerekli her tiirli yilikiimlilik 6zenle yerine
getirilecektir. Calismanin bilimsel bir arastirma icin veri toplamayir amacladigi,
calisma sonuclarinin sadece bilimsel amaglarla kullanilacagi, ¢alismanin sonucglarinin
katilimecilarin  aleyhine olacak sekilde kullanilmayacagi, ¢alismaya katilimin
gondllulik esasmna dayandigi, cevaplarin tamamen gizli tutulacagi, c¢alismaya
katilanlarin kimliklerini ag¢ik edici davramislardan kaginilacagr ve c¢alismaya
katilanlarm katilim sirasinda herhangi bir nedenle rahatsizlik hissetmeleri durumunda
istedikleri zaman katilimlarini sona erdirebilecekleri bilinmesi gerekmektedir. Degerli
vaktinizi ayirip arastirmaya katkida bulundugunuz i¢in simdiden tesekkiir ederim.

Saygilarimla.

‘ _ Alptekin KESKIN )
Istanbul S. Zaim Universitesi Sosyoloji Doktora Ogrencisi

*Tarih

*Goriisme Yeri

*Katilime1

*Yasiniz

*Egitim durumunuz nedir?

*Bir iste calistyor musunuz?

*(Cevabiniz evetse hangi iste ¢alistyorsunuz?)

Goriisme Sorulari

1- Diger miizik tiirleri igerisinde K-Pop size neden cazip geldi?

2- K-Pop iginde neden BTS grubuna ilgi duyuyor ve dinliyorsunuz? (BTS’in sizi en
cok cezbeden yonleri, mesajlari, sembolleri kullanmasi vb.)

3- BTS, gengler arasinda sizce neden bu kadar popiilerdir? BTS’in gengler i¢in 6zel bir
anlami oldugunu diisiiniiyor musunuz?

4-BTS’1 dinlemek veya takip etmek, giinliikk yasamimizda herhangi bir farkliliga veya

degisiklige yol agiyor mu? BTS’i dinlemenin giinliik yasaminizi nasil etkiledigini

diisiiniiyorsunuz?
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5- ARMY olmak sizce ne anlam ifade etmektedir? Bir topluluga aidiyet

duygusu ve ayr1 bir kiiltiir alan1 midir?

6-BTS’in miizik sahnesi sizde neyi ifade etmektedir?

7- BTS grubunu temsil eden firiinler aliyor ve kullaniyor musunuz? Eger
aliyorsaniz bunlar1 baskalarmin gérecegi sekilde giinliik hayatinizda kullantyor
musunuz? Kullaniyorsaniz nerelerde kullandiginiza 6rnek verebilir misiniz?

Bunu neden yaptiginizi agiklayabilir misiniz?

8- BTS grubunu tanidiktan sonra Giiney Kore’ye, Kore tarihine, kiiltiiriine
veya Uriinlerine ilginiz artti m1? Agiklar mismiz?

9-BTS grubunun “ideal erkeklik imajin1” yansittigini diigiiniiyor musunuz?

10- BTS grubu fan1 olduktan sonra yakinlariniz nasil tepki verdiler? Aile-okul-
arkadas-calisma ortaminda ne tiir tepkilerle karsilastiniz? Olumlu veya
olumsuz yonleriyle degerlendirir misiniz?

29 (13

11-Medyada K-Pop ile ilgili medyanin deyisiyle “cinsiyetsizlestirme”, “notr

cinsiyet”, “iiciincii cinsiyet-LGBTI” algis1 olusturduklarma ydnelik yorumlar

hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

12-BTS ile ilgili sosyal medyada bulunan ARMY fan topluluklarmin herhangi
bir sosyal medya kampanyasina (tweet, retweet mention gibi) veya bagis
etkinligine (parasal, fidan dikme, kitap vb.) katildiniz m? Katildiysaniz
nedenlerini agiklayabilir misiniz? Katilmadiysaniz katilmay1 diisiiniir

miisiiniiz? Nedenlerini agiklar misiniz?

13- Amerika’da baslayan BLM (Black Lives Matter) hareketini ve bu harekete
BTS ile ARMY’lerin katkisimi biliyor musunuz? Biliyorsaniz bunu nasil
degerlendiriyorsunuz?  Tiirkiye’de  herhangi bir toplumsal konuda

Amerika’daki BLM benzer bir K-Pop aktivizmi sizce olabilir mi?

14. BTS fanm1 olmanin sizin iginde dogup biiylidiigiiniiz toplumdan veya

kiiltiirden uzaklastirdigini diistiniiyor musunuz?
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15- BTS fan1 olduktan sonra ¢evrenizle herhangi bir sosyal veya kiiltiirel
catigsma yasadiniz mi1? Yasadiysaniz bunu nasil agiklarsiniz? Yasamadiysaniz

bunu nasil degerlendirirsiniz?
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EK-3: ANKET FORMU

Degerli Katilimet,

Bu anket formu, Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi Sosyoloji Béliimiinde “Giiney
Kore K-Pop Popiiler Kiiltiirii ve Tiirkiye'deki Yansimalar1: Sosyolojik Bir inceleme”
baslikli doktora tez ¢calismasinda kullanilmak tizere hazirlanmistir. Anket ¢alismamiz
ortalama 10 dk siirmektedir. Arastirmada, 6698 sayili Kisisel Verilerin Korunmasi
Kanunu ve ilgili mevzuat uyarinca kisisel verileri korumak amaciyla gerekli tiim
tedbirler almacak, gerekli her tiirlii yikiimlilik 06zenle yerine getirilecektir.
Calismanin bilimsel bir arastirma i¢in veri toplamay1 amagladigi, ¢alisma sonuglarinin
sadece bilimsel amaclarla kullanilacagi, c¢alismanm sonuglarinin katilimcilarin
aleyhine olacak sekilde kullanilmayacagi, calismaya katilimm goniilliiliik esasina
dayandigi, cevaplayanlarin tamamen gizli tutulacagi, c¢alismaya katilanlarin
kimliklerini agik edici davraniglardan kaginilacagi ve ¢alismaya katilanlarin katilim
sirasinda herhangi bir nedenle rahatsizlik hissetmeleri durumunda istedikleri zaman
katilimlarini1 sona erdirebilecekleri bilinmelidir.

Litfen ankette yer alan her bir ifadeyi, belirtilen 6l¢ekler dogrultusunda igtenlikle

yanitlaymiz. Arastirma bulgularmin giivenilirligi sizlerin verecegi cevaplarin samimi
ve igten olmasina baglidir. Degerli vaktinizi ayirip arastirmaya katkida bulundugunuz
icin simdiden tesekkiir ederim. Saygilarimla.

(Not: Tim bu bilgiler dogrultusunda, galiemava lkatilmava rzaniz aldnéynu kabul
etmektesiniz. Anket ile ilgili arastirmaci il \dresinden
iletisime gegilebilir.)

Alptekin KESKIN
Istanbul S. Zaim Univer§itesi
Sosyoloji Boliimii Doktora Ogrencisi

e-posta adresiniz:

|. GENEL BIiLGILER (1-12)
1)

Yasiniz

*17 yas ve alt1
*18-25
*26-32
*33-39

*40 ve Uzeri
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2)

4)

5)

7)

Cinsiyetiniz

*Kadm

*Erkek

*Belirtmek istemiyorum

*Diger

Su anda yasadiginiz yerlesim birimi

*Kiiciik yerlesim birimi (kdy/kasaba)

*{lce

*1

*Biiyiiksehir

En son hangi okuldan mezun oldunuz?

*[lkokul/Ortaokul

*Lise

*Y iksekokul

*Fakilte

*Lisansustu (Yuksek Lisans, Doktora)

Babanmizin egitim durumu nedir?

*Tlkokul/Ortaokul

*Lise

*Y Uksekokul

*Fakulte

*Lisansustu (Yuksek Lisans, Doktora)

Annenizin egitim durumu nedir?

*Tlkokul/Ortaokul

*Lise

*Y tiksekokul

*Fakulte

*Lisansustu (Yuksek Lisans, Doktora)

Kac kardesiniz var?

*0

*1-2

*3-4

*5-6

*7 ve Ustl

Ailenizin hayat tarzinm nasil
degerlendirirsiniz? (Birden fazla sik
isaretleyebilirsiniz)
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11)

*Geleneksel

*Modern

*Muhafazakar

*Liberal

*Sosyal Demokrat

*Dindar

*Dinle iligkisiz

*Diger

Babamizin is hayati  asagidakilerden
hangisine uymaktadir?

*Bir iste caligmiyor

*Devlet/kamu sektoriinde caligiyor

*(Ozel sektorde calisiyor

*Diger

Annenizin is  hayati  asagidakilerden
hangisine uymaktadir?

*Bir iste calismiyor

*Devlet/kamu sektorinde galisiyor

*(Ozel sektorde calisiyor

*Diger

Is hayatimz asagidakilerden hangisine
uymaktadir?

*Bir iste calismiyorum

*Devlet/kamu sektoriinde ¢alistyorum.

*(Ozel sektorde ¢alistyorum

*Diger

Ailenizin Toplam ayhk geliri yaklasik ne
kadardir?

*2000 TL ve alt1

*2001-5000 TL

*5001-7500 TL

*7501-10000 TL

*10001-15000 TL

*15001 TL ve Ustu
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II. MUZIK, K-POP VE BTS DINLEME iLE iLGiLi GENEL BiLGILER

(13-19)

13) Genelde hangi tir muzik dinlemeyi tercih
edersiniz? (Birden fazla isaretleyebilirsiniz)
*K-Pop

*Klasik Mizik

*Blues/Jazz

*Pop

*Rock

*Rap

*Reggae

*New age

*Diger

14) K-Pop ile tanmistigimzda ka¢ yasindaydimz?
*11-13

*14-16

*17-19

*20-22

*23 ve Ustl

15) K-Pop ile tamistigimizda hangi dizeyde
egitime devam ediyordunuz?

*[lkokul

*QOrtaokul

*Lise

*Universite

*Lisansustl (Yuksek Lisans, Doktora)

En cok hangi K-Pop grubunu takip

16) ediyorsunuz?
*BTS
*EXO
*Twice
*Blackpink
*Bigbang
*Super Junior
*Red Velvet
*TXT
*GOT7
*NCT127
*Diger:
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18)

BTS grubundan baska hangi K-Pop
grubunu begeniyorsunuz/destekliyorsunuz?
(Begenmiyorsaniz diger soruya
gecebilirsiniz)

*EXO

*Twice

*Blackpink

*Bigbang

*Super Junior

*Red Velvet

“TXT

*GOT7

*NCT127

*Diger:

BTS ile Nasil Tamistimiz? *

* Arkadasim aracilig ile

*Internette gezinirken

*Sosyal medya Uzerinden

*Televizyon izlerken

*Radyo dinlerken

*Gazete okurken

*Diger:

BTS’i genel dinleyici olarak mi, fam olarak
mui takip ediyorsunuz?

*Genel dinleyici

*Fan (ARMY)

111.BTS VE SOSYAL MEDYA
(20-23)

BTS'i Takip Etmek icin En Cok Hangi
Sosyal Medya Araclarim1 Kullaniyorsunuz?
(Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz)

*Twitter

*Facebook

*Instagram

N/ A Tuilha

Sosyal Medya Profil Fotografimzda BTS
grubunu veya grup iiyesini kullaniyor
musunuz?
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*Evet
*Hayir
22) BTS grubu ile ilgili haberleri ve gelismeleri takip

etmek icin sosyal medyada ginde ne kadar sire
geciriyorsunuz?

*0-2 saat

*2-4 saat

*4-6 saat

*6 saat ve fazlasi

23) BTS’i sosyal medyada takip etme ile ilgili diisiincelerinizi belirtiniz

Evet, Duzenli Bazen
olarak

Hayiwr

*BTS'i sosyal medyada takip
ederim ve BTS ile ilgili
paylasimlarda/yorumlarda
bulunurum.

*BTS ile ilgili  sosyal
medyada video, fotograf, gif
gibi  icerikler  GUretir ve
paylagirim.

*Sosyal medyadaki BTS fan
sayfalarmi/gruplarint diizenli
takip  ederim ve fan
sayfalarma aktif olarak dahil
olurum.

*Sosyal medyada ARMY
arkadaglar edinirim ve sosyal
hayatta da bu arkadaslarla
gorustrim.

*Sosyal medyadaki ARMY
fan gruplariin sosyal hayatta
diizenledigi etkinliklerine
katilirim

*Sosyal medyadaki ARMY

fan gruplarinda admin
(yonetici) olarak gorev aldim.
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*Sosyal medyada ARMY fan
sayfalarmca diizenlenen
albiim cekilisi, hediye
cekiligi, parasal bagis, fidan
dikme, kan Dbagis1 gibi
etkinliklerden en az birine
katildim.

IV. FANLARIN BTS ONCESi DURUMU VE BTS’IN HAYATINDAKI YERI
(24-26)

24)

BTS ile tamismamz oncesi kendinizi sosyal/psikolojik olarak nasil
hissediyordunuz ?

*Cok iyi hissediyordum

*1yi hissediyordum

*Fikrim yok/Kararsizim

*Ko6tu hissediyordum

*Cok koti hissediyordum

*Diger

25)

BTS grubunun hayatimizdaki yerini degerlendiginizde asagidaki ifadelere

katilma durumunuzu belirtiniz

Kesinlikle Katilmiyoru | Kararsizim/Fikr | Katiliyoru | Kesinlikle
Katilmiyoru | m im yok m Katiliyoru
m m

*Siradan
arkadaslar1
m gibi
goruyorum

*Ailem
gibidir

*En yi
arkadaslar1

m gibidir.

*Kardesleri
m gibidir
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26)

BTS grubunu takip etme nedeninize iliskin asagidaki ifadelere katilma
durumunuzu belirtiniz.

Kesinlikle
Katilmiyor
um

Katilmyor
um

Kararsizim/Fik
rim yok

Katiliyoru
m

Kesinlikle
Katiliyoru
m

*Sark1 sOzleri
hayata
tutunmama
yardim ediyor.

*BTS
grubunun
muzik
sozlerini
anlaml
buluyorum

*BTS'i
dinlemek
sosyal
hayattaki
sikintilarimi
hafifletiyor.

*BTS grubu
uyeleri cok
sevimli
olduklar1
takip
ediyorum.

i¢in

*BTS grubu
uyesine/lyeler
ine agigim

*Onlar1
yakisikli  ve
cekici
buluyorum

*Miazikleri ve
dans
kareografileri
ilgimi cekiyor.

*BTS’in
muzik sahnesi,
sahne otesi
etkileyicilige
ve enerjiye
sahiptir

*BTS’in
sarkilarindaki
temalarla
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kendi
yasamimda
meydana gelen
olaylar1 benzer

bulurum.
*Yasam
tarzlari ile
yaydiklari
enerji beni

motive ediyor.

V. BTS FANI-ARMY OLMAK (FAN OLMANIN ANLAMI)
(27)

27)

BTS Fam Olarak Asagidaki ifadelere ne élciide katildigimizi belirtiniz.
(BTS Fani-ARMY degilseniz bu sorular: gecebilirsiniz)

Kesinlikle Katilmiyoru | Kararsizim/Fikr | Katiliyoru | Kesinlikle
Katilmiyoru | m im yok m Katiliyoru
m m

*Sosyal
medyadaki
ARMY fan
sayfalar1
benim i¢in
sosyal
hayattaki
arkadasliklar1
m kadar
onemlidir.

*Twitter,
Facebook,
Instagram,
YouTube gibi
sosyal medya
platformlar1
sayesinde
BTS'e
kendimi daha
yakin
hissediyorum

*ARMY
olmanin
kendine 6zgii
ayri bir
kultdrd
vardir.

253



*ARMY
olmak
kollektif
aidiyet
duygusu
vermektedir

*ARMY
olmaktan
gurur
duyuyorum.

*BTS fan1
olmay1
arkadaslarim
a tavsiye
ederim

*ARMY
olmam
sebebiyle
kendimi
Glney
Kore'ye
yakin
hissederim.

*BTS
nedeniyle
Kore  kiltdr
ve tarihine
ilgim artt1.

*GUnluk
hayatimda
strekli BTS'i
takip etmeye
calisirim.

*BTS'i
izlerken
adeta
biiylilenmis
gibi
hissediyorum

*BTS’in
sarkilarindak
i
temalar/konu
lar sanki
ARMY icin
yazilmisg
gibidir.

*BTS
konserine

254




gitmek
iIcin/BTS'i
gormek
elimden
gelen her seyi
yaparim.

icin

* BTS’in
sarkilarindak
i etkileyicilik
sonraslt
kendimi
bazen ayr1 bir
dunyada
yastyor gibi
hissederim.

*BTS
grubunu
hayatimda rol
model olarak
aliyorum.

*BTS benim
icin hayattaki
her sey
demek.

V. FAN OLMANIN BIiREYSEL VE TOPLUMSAL SONUCLARI

28)

(28)

BTS fan1 (ARMY) olmanin bireysel, toplumsal ve kiiltiirel sonuclari.
(BTS fani-ARMY degilseniz bu sorular1 gecebilirsiniz)

Kesinlikle
Katilmiyoru
m

Katilmiyoru
m

Kararsizim/Fikr
im yok

Katiliyoru
m

Kesinlikle
Katiliyoru
m

*ARMY
olduktan
sonra hayata
bakisim
pozitif
anlamda
degisti.

*ARMY
olmam
kimligimi ve
kisiligimi
pozitif olarak
etkiledi.

*BTS
olmamla

fanm
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cevreye  ve
dogaya
bakigimda
daha duyarl
oldugumu
hissediyorum.

*BTS’1 takip
ettikten sonra
toplumsal
konulara daha
duyarh
oldum.

*BTS’i
dinledikten
sonra
yasadigim
ortamdan
farklilastigimi
hissettim.

*ARMY
olduktan
sonra
genclerin
dinyada ve
ulkemizdeki
genel
sorunlarina
daha duyarh
hale geldim.

*ARMY
olduktan
sonra
gencligin
sorunlar1 i¢in
bir seyler
yapilmasi
gerektigini
disiindiim.

*QGengligin
sorunlarini
asmada
ARMY
olmak bir
ayricaliktir.

*ARMY
olduktan
sonra
kendimi
toplumsal
olarak
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farklilagtigim
0zel bir gruba
ait

hissediyorum

*Okul ve
sosyal
cevremde
yasadigim
baz1 sorunlari
ARMY
olmamla
astim.

*ARMY
arkadaslar
edinir ve
onlarla daha
1y1 anlagirim.

*Gengler
arasinda
ARMY
arkadas
edinmem
ayricalikli
hissetmemi
saglar.

*Toplumsal
konularda
bask1
hissettigimde
BTS’1
dinlemek
beni
rahatlatir.

*Toplumsal
olarak siddet,
baski,
ayrimeilik
vb. olaylarda
sosyal
medyada
ARMY fan
gruplarinin
kampanyalar1
na katilir ve
desteklerim.

*Bu
kampanyalarl
a genclik
icerisindeki
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Kimi  sosyal
sorunlar
cozime
kavusur.

*ARMY
olmak toplum
icerisinde
yalniz
olmamami
saglar.

*ARMY
olmak
genclik
icerisinde
pozitif bir
ayricaliktir.

*Bireysel
olarak
cozemedigim
sorunlari
ARMY
grubunda
paylasarak
¢Ozmeye
calisirim.

Diger fan
gruplarindan
BTS’e gelen
elestirileri
sosyal
medyada
toplu olarak
itiraz ederiz.

*Diger  fan
gruplarindan
arkadasim
genelde
olmaz.

*Kltdrel
olarak baski
hissettigimde
BTS’i
dinlemek
beni
rahatlatir.

*BTS’1 takip
ettikten sonra
ailemle
aramda
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farklilagmalar
oldu.

*BTS’i
dinlemek
baskilar1 goz
ardi edip
ozgur
hissetmek
demektir.

VI. MEDYA’DA BTS ILE ILGILIi CIKAN SOYLENTILER-
HABERLER
(29)
29)
Medyada BTS ile ilgili ¢ikan asagidaki ifadeler hakkindaki goriislerinizi
belirtiniz?

Cok Olumsuz Notr Olumlu Cok
Olumsuz Olumlu

*Medyada BTS ile
ilgili cikan
“cinsiyetsizlik” veya
“LGBTI” iddialarmin
gercegi  yansittigini
diisiinmiiyorum.
*BTS ile ilgili ¢ikan
“cinsiyetsizlik” veya
“LGBTI” iddialar1
toplumda bu gruplara
ilgi duyulmamas1 i¢in
yapilmis haberlerdir.
*Medyada BTS ile
ilgili ¢ikan “yeni din”
“dine benzer” iddialar1
gercegi
yansitmamaktadir.
*BTS ve K-Pop
gruplarinin “sanal
cemaat” yapilar1 “dine
benzer” ozellikler
icermektedir.
*Medyada cikan
haberler, BTS ile ilgili

toplumsal olarak
“alg1” yaratmak
amacindadir.
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*Medyada BTS ile
ilgili yapilan haberler
K-Pop gruplaria
kars1 olusan toplumsal

huzursuzlugun
sonucudur.

*Medyada BTS ile
ilgili “intihara

stirtikledigi”
yonindeki haberlerin
gercegi  yansittigini

diistiniiyorum.
*BTS ile ilgili
‘intihara

stirtikledigi’ne yonelik
iddialar belirli haber
kanallar1 ve sosyal

medya hesaplar1
tarafindan bilingli bir
sekilde yapilmaktadir.
VII. BTS VE FEMINEN/DISILLESTIRILMIS ERKEKLIK
IDDIALARI
(30)

30)

BTS ile ilgili asagidaki ifadeler hakkindaki goriislerinizi belirtiniz.

Kesinlikle | Katilmiyor | Kararsizim/Fi | Katihiyor | Kesinlikl

Katilmiyor um krim yok um e
um Katiliyor
um
*BTS grubu asik
olunacak  ‘ideal
erkekligi’ temsil
etmektedir.
*BTS grubu
benim icin asik
olunacak

erkeklikten ziyade
iyi bir arkadas
grubunu  temsil
etmektedir.

*BTS,
feminen/disillestir
ilmis erkekligi
temsil etmektedir.

*BTS grubunun
Koreli  erkeklik
imajini
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yansittigini

diisiiniiyorum.

*BTS grubundan

sonra Koreli

erkeklik  imajma

daha yakin

hissetmeye

basladim.

*BTS grubu

benim igin sadece

iyi  bir  mizik

grubudur.

VII.KORE KULTURUNE-URUNLERINE iLGi
(31)
31)
Evet, Dlzenli Olarak Hayir

*BTS sayesinde Giney
Kore’ye ilgim artt1.

*Glney Kore'den BTS
alblimii satin
aldim/getirttim.

*BTS sayesinde Kore
yemegi yedim.

*BTS sayesinde Korece
o0grendim/6greniyorum.

*BTS sayesinde Koreli
arkadas edindim.

*BTS'i simgeleyen
urdnleri veya BT21
iriinlerini satin alir ve
glinliik hayatimda
kullanirim.

*BTS sayesinde Gliney
Kore'ye gittim.

*BTS'in  yurtdiginda
diizenlenen bir
konserine gittim.

*BTS sayesinde Kore
Kaltir Merkezi
etkinliklerine katildim.

*BTS sayesinde K-
drama ve Kore sinema
filmleri izledim.

*BTS uyelerini telefon
ekranimda kilit ekrani
veya duvar kagidi
olarak kullanirim.
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*BTS uyelerinin
fotograflarm1  odamda
poster olarak asarim
veya sticker olarak
kullanirim.

*BTS ile ilgili ¢ikan
dergi veya kitaplari
alirim.

IX. SOSYAL CEVRE/AILE TEPKISi

32)

(32)

Ailen ve sosyal cevren/arkadaslarin BTS fani olmana nasil tepki verdi?

Cok
Olumsuz

Olumsuz

Notr

Olumlu

Cok
Olumlu

*Ailen BTS grubunu
dinlemene/fan1 olmana
nasil tepki verdi?

*Arkadaslarin/sosyal
cevren BTS grubunu
dinlemene/fan1 olmana
nasil tepki verdi?
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