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OZET
DIJITAL DUNYADA DEGISEN DIN ANLAYISI
Neslihan HOCAOGLU
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Tez danismani: Prof. Dr. ismail DEMIREZEN
Nisan-2023, 118 Sayfa

Teknolojik gelismeler sonucunda kitle iletisim araclarinin hayatimiza girmesi dini
unsurlarin da dijital ortamlarla etkilesime gegmesine neden olmustur. Dijital
medyaya hakimiyetin toplumlar arasinda yayginlastigi modern ¢agda dini anlayiglar
da yeniden sekillenmektedir. Giintimiizde internet kullanicilari dini arastirmalarinda
kitle iletisim araglarina ragbet gostermekte, dini icerikli paylasimlarini sosyal medya
tizerinden yapmaktadir. Bu ¢alismada dijital medyanin dini anlayislar tizerindeki rolii
analiz edilmekte, medyanin dini bilgi edinmedeki islevi ve giivenilirligi

sorgulanmaktadir.

2021-2022 egitim-6gretim déneminde Istanbul’da gesitli iiniversitelerde egitim gdren
20 geng ile goriisiilmiistiir. Arastirmaya dahil edilen {iniversite gengliginin ¢evrimigci
dini anlayislarin1 etkin bir sekilde ortaya koymak igin nitel arastirma teknigi
uygulanmistir. Bu kapsamda yapilan literatiir c¢alismasinin ardindan yar
yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilmistir. Bu gorismeler 20-25 dakika siirmiis,
ses kayitlar1 kayit altina alinmistir. Elde edilen veriler icerik analizi yontemi ile
incelenmis, sonuglar benzerlikler gosteren kategorilerle bir ele alinmis, farklilik
gosteren kategoriler birbirinden ayrilmistir. Verilerin aktariminda katilimeilarin
ifadeleri kimi zaman 6zetlenerek aktarilmis kimi zaman ifadelere dogrudan alintilarla
yer verilmistir. Tiim bulgular birinci boliimdeki kavramsal boyutlar dikkate alinarak
toplanmistir. Calismada elde edilen ana bulgular ve sonuglara gore katilimcilarin
dinin internet teknolojisine aktarilirken degisen formunu onaylamamasina ragmen,
dini bilgiye erisim tercihlerinde ilk sirayi internet almaktadir. Gelen cevaplardan
hareketle gencler her ne kadar dini bilgiye erisimde dijital mecralara yonelseler de
aldiklar1 bilginin giivenilirliginden emin olamamus, bilgiyi teyit etmislerdir. Dijital
medyada yer alan dini bilgilerin bazen baglamindan koparilarak verildigi, bazen de

modern c¢aga ayak uydurmak icin dini vecibelerde kolayliklar gosterildigi

iv



aragtirmanin bulgular arasindadir. Ayrica katilimcilarin sanal diinyadaki dini igerikli
paylasimlariin ve takibe aldiklar1 dini temsilcilerin dini kimliklerini giiglendirdigini
ifade ettikleri go6zlenmistir. Bunun yaninda modern neslin dijital kaynaklari
onceleyen egitim modelinin bir takim olumsuzlar1 da beraberinde getirdigi bir
gercektir. Dijital medyada yer alan dini bilginin bilimsel ve asil kaynaklara dayal
olarak denetlenmesi dini igeriklere olan giiveni artiracaktir. Bunun i¢in giivenilir

sitelerin gelistirilmesi ve halki bu kanallara tesvik etmek gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, Dijital Din, Dijital Gergeklik, Dini Kimlik,

Dinin Metalagmasi, Din1 Sosyallesme



ABSTRACT
CHANGING UNDERSTANDING OF RELIGION IN THE
DIGITAL WORD
Neslihan HOCAOGLU
Master, Philosophy and Religious Sciences
Thesis Advisor: Prof. Dr. Ismail DEMIREZEN
April-2023, 118 Pages

As a result of the technological developments, the involment of mass media into our
lives has caused religious elements to interact with digital environments. In the
modern age, where the dominance of digital media becomes widespread among
societies, religious perseptions are also being reshaped. Today, internet users prefer
mass media in their religious research and share religious content on social media. In
this study, the role of digital media on religious perceptions is analyzed as well as
questioning the function and reliability of the media in obtaining religious

information.

In the 2021-2022 academic year, 20 young people studying at various universities in
Istanbul were interviewed. Qualitative research technique was applied to effectively
reveal the online religious understanding of university youth included in the study. In
this context, after the literature study, semi-structured interview technique was used.
These interviews lasted 20-25 minutes and audio recordings were recorded. The data
obtained were analyzed with the content analysis method, the results were handled
one by one with the categories that showed similarities, and the categories shows
difference were separated from each other. In the transfer of the data, the statements
of the participants were sometimes summarized and sometimes the statements were
included with direct quotations. All findings were collected by considering the
conceptual dimensions mentioned in the first part. According to the main findings
and results obtained in the study, although the participants did not approve of the
changed form of religion when being transferred into the internet technology, the
internet takes the first place in their preferences for accessing religious information.
Based on the answers received, although young people tend to digital channels to

access religious information, they could not make sure the reliability of the
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information they received and verified the information. It is among the findings of
the research that religious information in digital media is sometimes given out of
context, and sometimes religious obligations are facilitated in order to keep up with
the modern age. In addition, it was observed that the participants stated that their
religious posts in the virtual world and the religious representatives they follow,
strengthens their religious identities. Therebeside it is reality that the education
model of the modern generation where prioritizes digital resources, brings some
negative aspects along with it. Supervision of religious information in digital media
based on academic and original sources will increase trust in religious content. For
this reason, it is necessary to develop reliable web sites and encourage the public to

obtain information from them.

Key Words: Digital Media, Digital Religion, Digital Reality, Religious Identity,

Commodification of Religion, Religious Socialization
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BIRINCi BOLUM

GIRiS

Modernlesme ve kiiresellesmenin yasandigi 21. yiizyilda dijital medya araglarinin
gelismesi, cesitlenmesi ve yaygmlastir. Geleneksel medya ile sekillenen toplum
yapisi internet ve iletisim teknolojilerinin gelisimi ile degisime ugramistir.
Matbaanin icadiyla baslayip sanayilesme ile devam eden siireg, bilim ve teknik
alanindaki gelismelerin artmasi ve ardindan hizla yiikselen kitle iletisim araglari

teknolojik bir devrim yasatmustir.

Yeni medya teknolojileri glinlimiizde tartisilmakta olup, olumlu ve olumsuz yanlar
pek cok arastirmaya konu olmustur. Bilginin hem iireticisi hem tiiketicisi olan insan
icin dijital medya artik yasamin bir pargasi haline gelmistir. Geleneksel medya
araglari yerine tercih edilen dijital medya, teknolojik gelisimin yan1 sira toplumsal ve
kiiltiirel degisimin i¢ ige gectigi bir donlisim yasatmaktadir. Bunun sonucunda
medyanin, hayatin her alanina dahil olmasi onu toplumlarin zihin diinyasina
hiikkmeden bir konuma getirmistir. Medya; toplumlar1 egitmesi, bilgilendirmesi,
gelenege nazaran evrensel bir kiiltiir gelistirmesi ile bireylerin sosyal, kiiltiirel, siyasi

ve dini hayatina niifuz etmistir.

Adeta yasadigimiz ¢agin merkezinde yer alan iletisim teknolojileri ile yasanan bu
degisim kiiresel Olcekte kitalar arasi iletisim imkam saglayarak toplumlarin yasam
bicimlerini diinyanin dort bir tarafindaki insanlara aktarmaktadir. Castell’in
deyimiyle birbirine bagli aglar kiimesi olusturarak diinyay1 kiiresel bir koye
doniistiirmistiir. Bu ag dijital diinyanin olanaklarini, gilindelik yasam igine
yerlestirerek kiiltiirden siyasete, ekonomiden uluslararasi iliskilere uzanan bir etkiye
sahip olmustur (Castell, 2013: 17). Bu iletisim ag1 neticesinde din, dindarlik, dini

tutum ve davranislar da icerik ve sekil agisindan bir degisime ugramstir.

Dijital medyaya hakimiyetin gengler arasinda yayginlastigi donemde uzun vadede
din de bu degisimden etkilenmektedir. Bu tezde dijital medyanin dindarlik

dontigsimiindeki rolii analiz edilmektedir. Calisma dort bolimden olusmaktadir.



Birinci boliimde arastirmanin problemi, konusu, amaci, Onemi, kapsam ve
sinirliliklarindan  bahsedilmistir. Ikinci boliimde kavramsal ve teorik cerceveden
sonra dijital medya, dinin dijitallesmesi, dijital gerceklik, dini bilginin aktarimi, dini
iiriinlerin metalasmasi, dini kimlikler ele almmistir. Ugiincii boliimde ise genclik,
din, dini sosyallesme siirecindeki faktdrler ve sosyal medya incelenmistir.
Arastirmanin dordiincii boliimiinde genglerle yapilan goriismelerde elde edilen
veriler degerlendirilmistir. Genglerin dini anlayisinda karsilikli etkilesim ve degisim
siirecleri tezin kapsami iginde yer almistir. Bu baglamda dijitallesen diinyada
tiniversite gengliginin dini algilarinin tespiti ve dijital medya ekseninde degisen din
algilar ile dini tutum ve egilimleri incelenmeye ¢alisilmistir. Kapsama tezin sonuna

eklenecek miilakatlar dahil edilmistir.
1.1.Arastirmamn Problemi

Dinin kitle iletisim araglarinda goriiniirliigliniin artmasi ile toplum geleneksel
kaynaklardan uzaklasarak dijital mecralara yonelmistir. Internet tabanli medya
araclarinda etkin olmaya baslayan dini igeriklerde farkli bir dini yap1 ve anlayigin
ortaya ¢iktig1 gozlemlenmektedir. Dinsel 6gretilerin dijital mecralarda temsili bir tiir
farklilasma ve ¢esitlenmeyi beraberinde getirerek medyanin bireyi sekillendirmesine
neden olabilmektedir. internet ve onun uzantisi olan sosyal medyada denetime tabi
tutulmadan sunulan dini argiimanlar bir yandan giivensizlige neden olurken diger
taraftan toplumdaki dini diisiincenin ve dini hayatin cesitliligini artirmistir. Oncelikle
tiniversite gencligi, akabinde de toplumun genelindeki bu doniisiimiin arastirilarak

ortaya konulmasi ihtiyact vardir.
1.2. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Glinlimiizde hizli gelisim gosteren kitle iletisim araglarmma paralel bir sekilde
toplumlardaki din anlayisinda da birtakim degisimler meydana gelmektedir. Din
algisindaki doniisim ve farklilasma bir¢ok akademik (ve sosyal) arastirmaya konu
olmaktadir. Calismamiz dijital diinyada dinin kendisini alisilmistan farkli bir bigimde
algilanmasi ve yorumlanmasinin toplum tizerindeki etkileri ele alinmaktadir. Bilgiye
hizli ve kolay bir sekilde erisimin saglandigi modern ¢agda bilisim ve iletisim
teknolojileri ile genglerdeki dini anlayisin donilistimii nitel bir calisma ile ortaya
konulmaktadir. Arastirmanin esas amaci, dijital medyada yer alan dinin dejenere

olmasindan kaynakli toplumun internette yer alan dini igeriklere giivenilirlikleri ve



dini bilgiye erisimde interneti ne siklikta tercih ettikleri sorgulanmaktadir. Bu
baglamda dijital medyay1 aktif kullanan tiniversiteli genglerin medyada yer alan dini
alg1 ve yorumlarini, dijital medyada yer alan dini igeriklerin dini kimliklerine ve dini

sosyallesmelerine etkisi konu edilecektir.
1.3.Arastirmanin Onemi

Bu ¢alismanin konusunu olusturan dijital medya ile degisen dini anlayis gelecekte
toplumlarin liderleri olabilecek ve onlara yon verecek iiniversite gengliginin din
algisinin tespit edilmesi agisindan onemlidir. Farkli sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
siiflardan olan birgok bireyin iiniversite ¢atis1 altinda bir arada olmasindan dolay1
olusacak veri cesitliligi de arastirmayr zenginlestirecektir. Ayrica arastirmamizin
geleneksel dini sosyallesmeden farkli olarak genglerin sanal mecralarda dini

sosyallesmeye yonelmesinin sebepleri lizerinde durmasi 6nem arz etmektedir.
1.4 Arastirmamin Kapsam ve Simirhiliklar:

Miilakatlar toplam 20 katilimer ile gergeklesmistir. Arastirma sahasi Istanbul’da
devlet tiniversitelerinde farkli fakiilte ve boliimlerde okuyan lisans ve yiiksek lisans
egitimi alan 6grenciler olarak sinirlandirilmistir. Aragtirma arastirmaci tarafindan
hazirlanan yar1 yapilandirilmis miilakat sorular ile siirhidir. Miilakat Istanbul’da
O0grenim goren iiniversite 0grencilerine yapildigindan sonuglar bagka illerle benzer

cikabilecegi gibi genellenemez.



IKiNCi BOLUM

DIJITAL MEDYA VE DIN

Medyanin internet teknolojisi ile bulugmasiyla kapsam ve boyutlart her gecen giin
genislemeye devam etmektedir. Dijital medya araglarinin zaman ve mekan simiri
tanimadan yayilim goOstermesi onu hayatimizin ayrilmaz bir pargast haline
getirmistir. Giiniimiizde dijital teknoloji olmadan giindelik yasamimizin rutinlerini
yiiriitmek neredeyse imkansizdir. I¢inde yasadigimiz ¢aga ekranlar ve ekranlarin
kullanim1 yon vermektedir. Cep telefonu, internet, bilgisayar gibi bilisim teknoloji
araglarinin  yogun bir sekilde kullanimi ekran c¢aginda yasadigimizin bir

gostergesidir.
2.1. Internetin Tarihcesi

Ozellikle son yirmi yilda gelisme gosteren internet ag baglantisinin aktif kullanimi,
aslinda bir anda ortaya ¢ikmis degildir. Ronans ve Reform hareketleriyle baslayan,
Aydinlanma Devrimi, Fransiz Ihtilali, Sanayi Inkilabi, teknoloji ve bilisim devrimi
dijitallesmeye katki sunan son dort asirda gergeklesen tarihi siiregtir. Teknolojik
atilimlarinin baslangicinda Sanayi Devrimi’nin roli biiyiiktiir. 18. ve 19. yiizyillarda
ortaya c¢ikan Sanayi Devrimi, motor endiistrisine dayanan gelismeleri, elektrik
tiretimi ile hiz kazanmasi1 sonucunda ulagim ve iletisim sektoriine de yansimaistir.
1940’lardan 21. ylizyilin ilk on yilina kadar olan siiregte bilgisayar temelli yeniliklere
kaynaklik eden biiyiikk adimlar atilmistir. Endiistri devrimiyle gergeklestirilen
atilimlar, teknoloji alanindaki biiyiik adimlar yenilik¢i diinya anlayisina isaret
etmektedirler. “Siber Fiziksel Sistemler, Nesnelerin Interneti, Yapay Zeka, Biiyiik
Veri ve Dijitallesme” gibi kavramlar bu donemde ortaya ¢ikmistir (Capgioglu, 2021:
29-31). Kiiresellesmenin itici giiclerinden sayilan bu gibi gelismeler sosyo-
ekonomik, siyasi, dini ve stratejik dengeler hususunda dijital medyanin bir giic
unsuru haline geldigi seklinde yorumlanabilir. Ciinkii medyanin bizzat kendisi
giindem belirlemekte ve kamuoyu olusturmaktadir. Medya toplumlarin yasam

bi¢imlerini, pratiklerini, isteklerini, inan¢ ve ideolojilerini etkisi altina almaktadir.



Internet teknolojileri bilimsel ve askeri arastirmalar yaminda &zgiirliikeii kiiltiiriin
kesistigi noktada ortaya ¢ikmustir. (Castell, 2020: 49). Kokleri 1969°da kurulan ileri
Aragtirma Projeleri Ajanst (Advanced Research Projects Agency) ARPANET’e
dayanmaktadir. Finansérii ABD Savunma Bakanlhigi’dir. Ozellikle ¢oklu kullanicili
bilgisayar merkezleri ve ofis ¢alisma gruplart i¢in ¢evrimigi bilgi islem siirecini
paylagima acan Arpanet bu alanda bagarili olmustur. Daha sonra biinyesindeki diger
iletisim aglarin1 bilgisayar aglariyla baglantilayacak bir ¢alismaya yonelmistir. 1990
yilinda ADB Hiikiimeti Arpanet’i devre dis1 birakarak interneti askeri kullanim
haricinde kullanilmasma izin  vermistir.  Bilgisayar ag teknolojisi ve
telekomiinikasyon tiizerinden kalkan kisitlama sayesinde internet &zellestirilmeye
baslamistir. 1980 yilinda asil belirleyici egilim Unix kullanicilar tarafindan ortaya
cikmistir. Universitelerde yayinlanan ve dgrenciler tarafindan yazimla gelistirilen
Unix (Usenet News) uygulamalari ile Arpanet aglari birbirine baglanmistir. Bu iKi
agin omurgayr paylagsmasi giinlimiizde kullandigimiz internetin  temelini
olusturmaktadir. 1990 yilinda internetin diinya geneline yayilmast World Wide
Web’in geligsmesi ile miimkiin olmustur. (A.g.e: 45). World Wide Web (www) Web
2.0 kullanicilarin web sayfalarina kolayca icerik eklemesine imkan sunan bir
teknolojidir. Bugiin en yaygin Www’ler “Internet Explorer (Microsoft), Firefox
(Mozilla), Chrome (Google), Safari (Apple) ve Opera (Opera)’dir” (Tiirkoglu, 2013:
50). Ozetle internetin ortaya g¢ikmasmi saglayan tiim teknolojik gelismelerin
kokeninde devlet kurumlari, biiyiik iiniversiteler ve Arastirma Merkezleri vardir

(Castell, 2020: 55).

1993’te ticari faaliyetlerle diinyaya acilan internetin Tirkiye’ye gelisi 12 Nisan
1993°te gergeklesmistir. Ik olarak Ortadogu Teknik Universitesi’nde baslamis daha
sonra Ege, Bilkent, Bogazici ve Istanbul Teknik Universitesi’nde teknik baglantilar
kurulmustur. O donem agirlikli olarak e-ticaret ve benzeri konularda gelisme
gostermistir (Saka, 2019: 958).

1990’11 yillardan sonra internetin hayatimiza girmesi ile kiiltiirel, ekonomik, siyasi
isler ve igerikler elektronik ortamda gerceklestirilmeye baglamistir. Yiiksek kapasiteli
bilgisayarlar, yazilim ve donanim teknolojileri, birbirine bagl aglar yeni bir iletisim
kiiltiiri  olusturmustur. Teknolojinin ucuzlamasi ve yaygimlasmast ile dijital
teknolojiler, toplumlarin egitilmesi ve bilgilendirilmesi, bireyler arasi iletigim,

kiiltiiriin gelistirilmesi gibi islevler iistlenerek toplumlarin zihin hayatina hiikmettigi



gozlemlenmektedir. Biitiin bu gelismelerin sonucunda sinirsiz erisimlerin kiiltiirel ve
toplumsal hayat1 kapsamasi diinya ¢apinda bilgiye ulasma imkan1 saglamis ve yeni

sosyal iliski aglariin olusumuna kap1 aralamistir.

Dijital ¢cag, ekranlar vasitasiyla elde edilen verilerin bireysel ve toplumsal hayatta yer
bulmasint saglayan, dijital ekranlarin giindelik hayattaki aligkanliklara dahil
edilmesini ifade eden bir kavramdir. Dijital teknolojide yasanan devrimler karsisinda
toplum bilimciler “Postmodern Toplum”, “Tiiketim Toplumu”, “Enformasyon
Toplumu”, “Goézetim Toplumu” gibi alternatif isimler iireterek, bilgi ¢agnin en
onemli 6zelligi olan kitle iletisimine dikkat ¢ekmislerdir. Clinkii modern diinyada
dijitallesme 21.ytlizyilin en etkili iletisim teknolojilerinden biri olmustur. Castell ag
tabanli biiylimenin temelini ii¢ seyle agiklamaktadir. Birincisi ag mimarisinin ucu
acik, gilicii tek bir merkezde toplamadan dagitmasi ve c¢ok yonlii olmasi
gerekmektedir. Tkincisi tiim prosediir ve uygulamalarin aleni, dagitilmis ve
doniisiime agik olmasi gerekir. Ugiinciisii ag yonetisim kurumlar1 agiklik ve isbirligi

prensiplerine uygun hareket etmelidir (Castell, 2020: 63).

WEB3.0 teknolojisinin dijitallesme siirecine getirmis oldugu etkilesim interneti
yasamimizin vazgecilmez bir unsuru haline getirmistir. 2021°de giincellenen Kiiresel
Statshot Raporuna gore diinya ¢apinda dijital medya kullanimi oranlar su sekilde

belirtilmistir;
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Sekil 1.1 Zaman Icerisinde Sosyal Medya Kullanici Sayisi

Kaynak: We Are Social (Was), “Social Media Users Pass The 4.5 Billion Mark” (17 Nisan
2022).

Bugiin diinya niifusunun iicte ikisi cep telefonu kullanmakta ve bu rakam 2021°de
100 milyon civarinda artis gostermektedir. Diinya c¢apinda 4,88 milyar internet
kullanicist niifusun %62 sine esit sayilmaktadir. internet kullanici sayisinin Covid-19
salgim ile daha da artis gosterdigi tahmin edilmektedir. Ornegin sosyal medya
kullanim1 Ekim 2021°de 6nceki yila nazaran %9,9 artis gostermektedir. Bu oran her
gin 1 milyondan fazla yeni kullanici olarak artmaya devam etmektedir

(www.wearesocial.com, 2021).
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Sekil 1.2 Yillara Gore internet Kullanim Oranlar:

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (Tiiik), “Hanehalki Bilisim Teknolojileri (Bt) Kullanim
Aragtirmas1” (21 Agustos 2021).

Tiitk Hane Halki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmalarina gére 2019
yilinda 16-74 yas arasi bireylerde internet tabanli medya kullanim oran1 % 75,3 iken
2020 yilinda %79,0 olmustur. internet kullanan bireylerin orami erkeklerde %84,7,
kadinlarda ise %73,3 olarak belirtilmistir. Tabloda paylasildig1 gibi evde internete
erisim imkani olan aileler 2009 yilinda %30,0 iken, 2014 yilinda %60,2’ye
yiikselmis, 2020 yilinda %90,7 oraninda ciddi artis gostermistir (TUIK, 2020).
Pandemi siirecinde internet ve sosyal medya kullanim oranlarinin artmasi 2019-2020
verilerindeki artisin sebepleri arasinda gosterilebilir. Son donemde salgin hastalik
kisitlamalar1 sebebiyle uzaktan egitime donils internet aginin diinya geneline
yayilmasini da beraberinde getirmistir. Artik insanlar giinliik bilgi akisini internetten
takip etmekte, evden ¢ikmadan sanal ortamda aligveris yapabilmekte, diinyanin bir

ucuna goriintiilii baglanabilmektedir.

Internet tabanli medya kullaniminin yayginlasmas ile yazili kiiltiir kadar gorsellik de
etkin duruma gelmistir. Kiiltiirel 6gelerin tarayici cihazlarla dijitalize edilerek dijital
ortamda erigebilir hale gelmesi kullanicilart kiitiiphanelere gitmeden evinde
bilgisayar basinda kolay erisimi saglanmistir. Artik meraklilart miizeleri bir tik
mesafesinde gezebilmekte, erisilemeyen pek ¢ok kiiltiirel 6ge dijitallesme sayesinde
ziyaretgilerin evine kadar girmektedir. Cevrimici erisilen e-kitap, miizik dosyalari,
bilgisayar programlari, gazete, dergi ve fotograflarin maliyetinin diisiik olmas1 da

onu cazip hale getirmektedir.

Dijital teknolojilerin sundugu imkénlar ekranlarin gérme ve goriinme kiltiirii
tizerindeki etkisinin artmasim1 saglamistir. Ag§ teknolojilerinin saglamis oldugu
goriinlirlik duygusu hem kisinin bireyselligini hem de i¢inde bulundugu toplumsal
ortamin ve sosyal iligkilerin yapisin1 etkilemektedir. Ciinkii kiiltiirler gorsel araglari
kullanarak kendilerini fiziksel olarak ortaya koymaktadir Bu sebeple dijital
mecralarda neyin hangi amagcla, ne kadar, nasil goriiniirlik kazandigi ciddi énem

kazanmaktadir. Oyle gériiliiyor ki giiniimiizde dijital alanlarmn kullanimi, yénetimi ve



organizasyonu toplumsal ya da bireysel hayatta etkin olabilmek i¢in zorunlu bir hal
almigtir (Ertem, 2014: 127).

Dinin dijital diinyada kolektif kimligin temel dinamiklerinden birini olusturmasi
nedeniyle koruma ve anlam saglama 6zelligi vardir (Tatar, 2018: 140-145). Inang,
tutum, deger ve birtakim davraniglart igeren din; bireyin hayatinda bir ideolojiden
ibaret olmayip ayni zamanda onu doniistiiren bir etkiye sahiptir (Batson, 2017: 5).
Toplumlar1 bir arada tutan din ayni zamanda bireyde aktif bir vicdan insa ederek
toplumsal kontrolii saglamaktadir. Erikson'un dinsel olarak tarif ettigi sey, bir
toplulugun {iyeleri tarafindan onaylanan ve paylasilan bir davranis ve diisiince
biciminin ayni zamanda saygi duyulup yliceltecek bir nesne ile davraniglara yon
veren bir diizenleme sunmasidir. Eger bir din bireyi dogru davranisi1 yapmaya
yoneltiyorsa bir yi1gin 6greti ve ideoloji yigmindan daha faydalidir. Insanin yasamin
stirdlirebilmesi i¢in kendisine yol gosterecek bir diisiince sistemine ve yiiceltici bir
nesneye ihtiyaci vardir. Hayatimizda sosyal iliskilerimizde nasil davranacagimizi
gosteren bir harita olmazsa dogru davranma imkanini yitirebiliriz. Ciinkii toplumla
saglikli bir iletisim kuran birey dogru oldugunun giivencesini ve huzurunu hisseder.
Dinsel yap1 sosyo-ekonomik yap1 ve karakter yapisi ile ayrilmaz bir biitiindiir. Bu
sebeple dinin sosyal karakterle uyusmasi ve toplumsal pratikler ile ¢elismemesi
gerekmektedir (Fromm, 2019: 174-175). Belirli bir dini ge¢mise ve degerlere
mensup birey internette dini kimligini teyit ettirerek daha genis bir ortak inang
topluluguyla baglantiya gecebilmektedir. Bu ortak dini kimlik bir dizi inang ve
degerin giiclenmesine katki saglamaktadir. Cevrimigi bir araya gelen ayni1 dini deger
ve inanca sahip topluluklarin destekleyici dini anlatimlart sayesinde dini

motivasyonlar1 artabilmektedir (Cambell, 2013: 10-19).

Internet teknolojisinde 4 temel dini kullanim alam tanimlayan Campbell ilk olarak
internetin manevi deneyimleri kolaylastiran bir ortam oldugunu ifade etmistir. Bu
amaca hizmet eden internet, siber uzama katilan insanlarin ruhsal tekamil
yolculugunda bir ara¢ olmustur. Ikinci olarak internetin dini kullanima uygun bir
alan olmas bilingli olarak orada insa edilen ¢evrimigi kutsal ortamlar ile miimkiin
olmustur. Ugiincii olarak internet bir dini veya dini uygulamay: tesvik etme araci
olarak dindar insanlarla baglant1 kurabilen bir kaynak halini almistir. Nasil ki ag
teknolojisi, kullanicilarin ve tasarimcilarin giidiilerini ve isteklerine gore igerik

tiretiyorsa dini faaliyetler alaninda da hizmet vermesi, dini hedeflere ulagsmak i¢in



cevrimi¢i uygulamalar olmast onun dini hayati onaylayan bir teknoloji oldugunu
gostermektedir. Ciinkii internet cografya ve zaman smirt olmadan ortak inang ve
kanaat sahibi insanlarin bir araya gelmesini saglayarak dini hayatlarin1 onaylar.
Inanglarin1 dogrulayan dini argiimanlara erisimi tesvik ederek, gesitli dini tartismalar
ve miinazaralar diizenleyerek gec¢misten gelen anlam mirasimizt ileriye tasir
(Campbell, 2005: 9-12). Bunun yaninda dinlerin dijital medyada bireysel, toplumsal,
ekonomik, siyasal, ideolojik gayeler ve reyting ugruna istismar edildiginin ge¢mis

orneklerini bulabilmek miimkiindiir (Okumus, 2014: 93).
2.2. Dinin Dijitallesmesi

Teknoloji ile olusan kitle iletisimi, dijital diinyaya kapi aralarken toplumsalligi
yeniden {ireterek iletisim, etkilesim, dijitallesme iicliisii olarak varlik gostermeye
baglamistir. Bunun bir yansimasi olarak tiim geleneksel dinler kendi inang
sistemlerini dijital platformda tanitma imkan1 bularak genis bir alana yayilmistir. Bu
yoniiyle dijital medya araglar1 tiim disiplinler gibi dini hayati da yeniden
bicimlendirme giiciine sahip olmustur. Artik dini 6grenme araglarindan biri sayilan
iletisim teknolojileri dini anlatim, dini igerik ve dini tecriibelerin paylasildig: bir alan

olarak hayatimiza katilmistir.

Internetteki dini uygulamalarin dinin kapsayic1 inanglarina uyarlanabilecegi gergegi
bireylerin interneti dini amaglarla da kullanabileceklerini gostermektedir. Teknoloji
salt sosyal amaglar i¢cin degil dini amaclar i¢in de evcillesebilmektedir. Dindar
kullanicilar teknolojiyi tasarlayarak interneti kendi degerleri dogrultusunda
kullanabilmektedirler (Cambell, 2010). Dijital medya bu 6zelligi ile birey ve toplum
nazarinda tutum belirleme, organize olma, sosyallesme ve kiiltiir aktarma islevi

gorerek dinlerin mesajlarini toplumlara aktarilir kilmaktadir (Arslan, 2016: 9).

Internet kullanicilarinin en yiiksek orana ulastigi giiniimiizde dini bilgi ve
uygulamalarin ¢evrimigi genis kitlelere ulasmasi yapilan hizmetin nicelik ve nitelik
bakimindan kalitesinin artmasim saglamistir. Internetin din mensuplarina genis capta
iletisim imkan1 sunmasi, dini igeriklere aninda erisim saglamasi, dini goriis ve
fikirlerin 6zgiirce ifade edildigi bir platform olusturmasi sebebiyle bir¢ok avantaja
sahiptir. Resmi dini gruplarin yaninda insanlarin inang¢lar1 hakkinda etkilesimde
bulunduklari, paylasim yapabilecekleri, tartisabilecekleri ve hatta ¢cevrimigi téren ve

ritliellere katilabilecekleri “ev yapim1” dini web sayfalar1 olusturulmustur (Helland,
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2005: 1-2). Bu sanal platformda dini iletisim yazili, sesli ve goriintiilii iceriklerle
muhataplaria ulagarak dinin tanitilmasina, dini bilgi ve uygulamalarin genis

kitlelere ulagsmasini saglamaktadir.

Bilginin tezahiirii, etkilesimi, yayilimi, liretimi, akis1 gibi g¢esitli boyutlardan olusan
dijital medya, dinin de genis bir yelpazeye yayilmasii saglamistir. Bilgi (kutsal
kitaplar, peygamberler), gorsellik (animasyonlar videolar) ve anlatim (dini kissalar,
fikirler, kahramanlar) ile farkli toplum kesimlerine uzanan din zengin bir dini kiiltiir
iretimi gerceklestirmektedir. Her tiirden dini inang ve diisiinceden insani bir araya
getiren sanal ortam tiim kurumsal otoritelerin hiyerarsisini bozarak dini diisiince ve
eylemlerin 6zgiirce ifade edildigi bir zemine tasimistir (Akgil, 2017: 201). Dinin
sanallagarak siber uzamda yayilimi1 ve g¢evrimigi pratige dokiilmesi siireci “dijital
din” olarak adlandirilmaktadir (Gokbayrak, 2021: 106). Dijital din olarak
isimlendirilmesi ise 2010’lu yillarda konferans ve sempozyumlarda dile getirilmis,
Campbell’in “Dijital Religion” ¢alismasi ile kavram haline gelmistir. “Sanal din” ve
“religion online”, “siber din" kavramlarindan farkli olarak ¢evrimigi dini pratiklerin
cevrimdist dini pratiklerle, ¢evrimigi (oOnline) uzamda ¢evrimdisi (offline) diinyay1
birbirine baglayan koprii vazifesi olarak gormeye olanak saglamasidir. Bu sebeple
dijital din soylemindeki din kavrami gelenekselden 6te devingen ve akiskan bir

goriinlime sahiptir (Campbell, 2013: 17).

Dinsel ag olarak ifade edilebilecegimiz bu olgu, dijital platformlarda yansitilarak
dinin yeni bir tislup ve goriinlime sahip olmasidir. Din ve dijital varlik arasinda ¢ift
yonlii seyreden bu iliskide ag teknolojisi sOylem, ifade sekli ve akisla kendini dini
alana yansitmaktadir. Bu akigta 6nemli degisimlere ugrayan dini anlam, eylem ve
nesnellikler daha da hizlanip yayilim gostererek dijital baglamin igine yerlesir. Diger
taraftan din de ag diizeninden tek yonlii etkilenmeyerek kendisine bir temsil alani
acmaya caligmaktadir. Kiiresel baglama yerlesen din, kendi ¢izgisine uygun bir dil
kesfederek en uzak mesafelere uzanmis, dijital diinyayr bunun aracit haline
getirmistir. Ag toplumu faaliyetlerini tiim diinyaya tasirken din de kiigiik topluluklar
tarafindan temsil edilse bile biitlin diinyada yayilim gostermektedir (Yildirim, 2019:
16). Tiirkiye'de faaliyet gosteren birgok dini grup bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.
Bununla birlikte bu alanlar1 kullanmanin bedelleri sik sik kendi i¢ sistemlerinden

verdikleri tavizlerle 6denmektedir.
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Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla interaktif bir ortamda dinlerin kendilerini temsil
etmesi dini ilgiyi arttrmistir. Yahudilik, Hristiyanlik ve Islamiyet gibi ilahi dinlerin
yaninda uzak dogu dinleri, ¢esitli dini grup ve cemaatlerde iletisim teknolojilerinin
sundugu imkanlardan yararlanarak mesajlarii dijital medyaya aktarmaktadirlar.
Dijital medyada dinler muhataplarina kutsal metin okumalari, vaazlar, bagis, dini
mesaj ve dua paylagimlar, ritiieller gibi dini yasayisa iligskin faaliyetler sunmaktadir.
Internetin interaktif olma o6zelligi ile bir Yahudi aglama duvarina dua
gonderebilmekte, kutsal mekanlara sanal gezi yapabilmekte, milli ve dini bayramlari

sanal cemaatler ile kutlayabilmektedir.

Dijital medyada dinin yer bulmasi dini egilimin yiikselise gegme nedenlerinden biri
olarak sayilmaktadir. Barna Grubu’nun Hristiyanlar {izerinde yaptig1 bir aragtirmada
2013 yilinda Y kusaginin %54’niin inan¢ ve maneviyatla alakali videolar izledigi
ortaya konmus, 2021 yilinda gencler arasinda dini video izleme oraninin daha da

yiikselecegi ongoriilmiistiir (Conrad, 2018).

Dijital medya dini alanlarda birgok imkan saglarken bazi simirliliklar1 da beraberinde
getirmektedir. “Yayilmasi, doniismesi veya goriiniir hale gelmesi kendine has
metotlarla ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin dijital ortamlar bir taraftan modern diinyanin
sekiiler ayagina hizmet ederken, diger taraftan dini gruplarin ozellikle ticaret
mekanizmasi sayesinde sekiilerlesmesine neden olmaktadir” (Karaaslan, 2015: 36).
Dinsel unsurlar, dini pratiklere yardimer iriinler, dijital piyasa mantigma dahil
edilmektedir. Dijital pazarin yayginlasmasi dini sembol ve degerlerin ag
teknolojisinde yer bulmasina ve ticarilesmesine imkan saglamaktadir. Bu durum
dinsel dilin ruhani tarafin1 kaybettirirken dini bilginin pratige doékiilmesinde de bir
takim zafiyetler ortaya cikarmaktadir (Yildirim, 2019: 19). Ornegin giiniimiizde
kullanimi1  yayginlik kazanan namaz kildiran seccade namazin zahmetsiz
Ogrenilmesini ve uygulanmasimi saglarken diger yandan bu ibadeti fiziksel bir
ritielden ziyade dijital mecralardan ibaret saymaktadir. Ya da din adamlarinin
cevrimi¢i vermis oldugu vaazlar halkin dini bilgisini artirirken diger yandan da din

O6grenmenin alisilmig bigcimlerini ortadan kaldirmaktadir (Karaaslan, 2015: 36).

Her ne kadar dine ilginin artmasi s6z konusu ise de medyada sunulan dini igerikli
bilgilerin giivenirligi sorgulanmaktadir. Ozellikle giindelik yasama dair sorularda
muhataplarin farkli yanitlar almasi, literatiire aykir1 bilgi paylasimi, ideolojik amacgl

kurulmus dini sayfalar kafa karigikligina sebebiyet vermektedir. Dini bilgiyi aktaran
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sitelerde bir kontrol mekanizmasinin bulunmayis1 dini bilginin eksik ya da yanlis
iletilmesine neden olabilmektedir. Bozok Universitesi'nde yapilan bir arastirmada
katilimcilarin %62.7’si dijital medyada yer alan dini bilginin giivenilirligi konusunda

stipheye diistiiklerini belirtmislerdir (Vardi, 2013: 84).

Dijital teknolojide yasanan degisimler yeni tanim ve kavramsallastirmalari
beraberinde getirmistir. Dinin dijitallesmesi ile literatiire giren ve ¢alismamizda yer
verecegimiz baslica kavramlara deginmek konunun daha 1iyi anlagilmasini

saglayacaktir.
2.2.1. Sanal Din

“Dijital ¢ag; yeni dindarlik tipleri, yeni bir din anlayisi, medya dindarligi, sanal din
gibi sentetik bir din anlayisinin ortaya ¢ikmasinda temel etkenlerden biri olmustur”.
Gergcek hayatin siber diizlemde sanallagsmasi dini alam1 da kusatmistir. 1990°h
yillardan 2000°1i yillara kadarki siirecte dine dair sunulan her seyin internet
ortaminda yer bulmasi “sanal din” kapsaminda degerlendirilmistir. Sanal din insan
hayatinda 6nemli bir yer teskil eden dinin internet ortaminda kendini gostermesidir.
(Haberli, 2014: 22). Siber uzamda ger¢ek din siber dine donilismiis ve siber din
gercek dini sanal dine doniistiirmistiir. Dinle alakali tiim pratik ve Ogretiler
sanallagarak siber dinin pratik ve eylemleri haline gelmistir (Camdereli, 2018: 45).
Sanal ortama tasinan din, web siteleri, Youtube kanallari, sanal dini cemaatler ile

yeni iletisim ortaminda varlik bulmaktadir.
2.2.2. Religion Online/ Online Religion

2000’11 yillardan sonra interaktif bir internet ortaminin saglanmasi Helland’in
“religion online/ online religion” seklinde kavramsallastirmasina neden olmustur.
Bugiin internet ortamindaki dini sunum sekillerini ifade eden “religion online” ve
“online religion” kavramlart kullanilmaktadir. Religion Online yukaridan asagiya bir
iletisim siirecinin hakim oldugu dini sunumlardir. Genellikle dini grup ve
organizasyonlar1 dikey iletisimle mesajlarin1 halka ulastirmalari saglanirken, din
adamlart web siteleri ya da bloglar aracilifiyla tanitimlarini yapmaktadirlar.
Kullanic1 kaynaktan alictya dogru giden bu iletisim siiresince pasif kalmakta ve
verilen igerikle yetinmektedir. Kiliselerin web siteleri veya Diyanet Isleri
Baskanligi’nin resmi web sitesi bu tarz sunum sekline Ornek olarak verilebilir.

Online Religion ise yatay bir iletisim siirecini ifade etmektedir. Bireylerin
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birbirleriyle etkilesim i¢inde bulunacaklari, sanal ritiiellere aktif katilim
saglayabilecekleri veya sanal dini cemaat olusturabilecekleri ortam saglanmaktadir
(Haberli, 2014: 23). Interaktif olma 6zelligi tastyan bu iletisim siirecinde dini medya
hem tiim faaliyetlerini genis kitlelere ulastirma imkan1 saglamis hem de geleneksel
olanin disina ¢ikarak yukaridan asagi dogru dikey iletisim formunu degisime
ugratmistir. Geleneksel anlayisla “Kaynak aktif, alic1 pasif iken medyanin interaktif
ozelligi sayesinde alici aktif duruma gelerek, gerektiginde medyanin igerigine
miidahale etme ve kendi igerigini olusturma imkanina kavusmustur”. Sunulan igerik
dinamik bir yap1 kazanmis, degisken ve akici olmasi saglanmistir. Bu durum bireyi
bilginin tiiketicisi durumundayken bilginin {ireticisi konumuna getirmistir (Haberli,
2014: 35).

Cevrimigi bireyin tek tarafli bilgi edinmeden ziyade ¢ift tarafli bir iletisim kanali
kurmasi dini katilimi artirmistir. Hristiyan web sitelerine bakildiginda (www.aic.org)
gibi dini otorite kanallariin “Cevrimi¢i Dua Talep Formu” gibi bireyi igerige davet
eden etkinlikleri g6z ardi edilemeyecek bir etkilesim saglamaktadir. Ciinkii dini
gruplarin web sitelerini yapilandirma bi¢imleri dogrudan iletisim tiirline yansimakta
ve tiim iyelerin karsilikli ve esit diizeyde katilimi etkilesimi artirmaktadir (Helland,
2005: 1-2).

2.2.3. Sanal Dint Cemaatler

Dini topluluklarin dijital medyay1 kullanim1 dini bilgiye erisimden ibaret degildir.
Dinlerin 6nemli misyonlarindan birisi dinlerini yaymak ve cemaatlerini tesis etmek
olmustur. Sanal mecrada dinler mensuplarint hem faaliyetlerinden haberdar ederken
hem de internet iizerinden kendi topluluklarini olusturmaktadirlar (Haberli, 2014:
96). Siber uzamda dinin dijitalleserek sanal ortama tasinmasi g¢evrimigi dini
cemaatlerin olugsmasina zemin hazirlamistir. Enformasyon-iletisim teknolojilerinin
yayginlik kazandigi dijital c¢agda artan hiper-bireysellik ve yalmzlik sanal
cemaatlesmeye yonelik ilgiyi artirmistir. Fiziki mekandan bagimsiz milyonlarca
kullanicinin siber uzamda bir araya gelmesiyle olusan sanal dini cemaatler bir
yandan toplumsal baglarin zayiflamasiyla ortaya ¢ikan cemaat a¢lhigini giderirken
diger yandan kullanicilara dini deneyim imkani saglamistir (Harmanlioglu, 2015:
70).
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Sosyallesebilirligin giiniimiizdeki karsiliklarindan biri olan sanal cemaatler uzak
mesafelerden kuvvetli baglar kurmaktadir. Bireysellesen aile yapisina getirmis
oldugu yalnizlik duygusu “ag baglantili bireysellik Oriintlisii”” ortaya ¢ikarmaktadir.
“Bu oriintli ile bireyler ilgi alanlari, degerleri, yakin iliskileri, proje ve planlarina
bagl olarak ¢evrimici kendi aglarini insa etmektedirler”. Bu sekilde tanisiklik kuran
yabancilar aktif iletisim sonucunda ailenin giinlik hayatina dahil edilmekte,

geleneksel sosyallesme tanimlarini degisime ugratmaktadir (Castell, 2020: 187-188).

Yerel topluluklardan daha zengin igerige sahip sanal dini cemaatler ayni dini inang
ve pratikler etrafinda toplanan kullanicilarin ortak ¢ikarlarina dayanan 6zellestirilmis
topluluk olarak tanimlanabilir. Bu siber topluluklar bireyi kolektif bir dini kimlik
duygusuyla  baglantili  hissettirerek  kisisel ~ dindarlik ve  maneviyatla
iliskilendirmektedir (EI-Nawawy, 2009: 55-79). Internetin esitlik¢i yapisi sayesinde
farkli yapidan pek ¢ok katilimer ile iletisimde bulunulmasi bireye duygusal ve sosyal
destek saglamaktadir. Birey giindelik hayatinda karsilastigir bir takim olumsuz
durumlar karsisinda tiyelerden yardim talep edebilmekte, dini pratik olarak dua
destek gruplari ile duygusal ve biligsel tatmin imkanina sahip olmaktadir
(Narmanlioglu, 2015: 90). Sanal dini cemaatlerin bir araya geldigi sayfalarda dini
nasihatler, kutsal kitaplardan pasajlar, haftalik biiltenler, peygamber sozleri
paylasilarak dini duygularin canli tutulmasi amaglanmaktadir. Dini grup ve
organizasyonlarda kiliselerin olusturdugu sanal cemaatler dua destek gruplarinin en
1yl Ornegini olusturmaktadir. Bunun yaninda geleneksel toplumda pek yayilim
gosterememis dini marjinal gruplar da kendi ideoloji ve inanglarim1 sanal ortamda
ozgiirce ifade edebilmisler, sanal dini cemaatler vasitasiyla yayilim gostermislerdir

(Haberli, 2014: 95).
2.2.4. Sanal Dini Ritiieller

Medyadan daha 6nce pasif olarak dinledigimiz dini programlar, internet teknolojileri
ile daha farkli bir boyut kazanmis, zaman ve mekandan bagimsiz dini tecriibe yasama
imkan1 saglamistir. Resmi dini kurumlar aracilifiyla meydana gelen cemaatler
yaninda bireyler farkli dini grup ve cemaatler araciligiyla da sosyal medya
platformlarinda bir araya gelmektedir. Bu dini topluluklar ¢ift tarafli etkilesim i¢inde
yer alarak dini ritiielleri yerine getirmektedir. Din mensuplar1 sanal ortamda dua
etme ritiiellerine katilmakta ve kutsal mekan ziyaretleri yapabilmektedir. Sanal dini

uygulamalarin en ¢ok yayilim gostereni dua etme ritlieli olmustur. Instagram,
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Facebook, gibi sosyal medya sayfalarinda, kisisel bloglarda, forumlarda ve sohbet
odalarinda dua taleplerine sik¢a rastlanmaktadir. Gorsel-isitsel ve ii¢ boyutlu

teknolojinin gelisimi ile sanal hac uygulamalar1 da popiilerlik kazanmistir. (Haberli,
2014: 101).

Sanal dinin, inang¢ sahiplerinin maneviyatin1 giiglendirdigini ve bireyler iizerinde
olumlu etkileri oldugunu vurgulayan Oliver Kriieger online dinin dini ritiielleri
tamamlayici etkisi oldugunu ifade etmistir. Ona goére dini web sitelerin dort 6nemli
fonksiyonu vardir; “temsil edilen dinin misyonunu igeren haftalik biiltenler, dini
konularin paylasildigi formlar, sohbet odalar1 ve tartisma formlari, dini Ogreti,
nasihatler ve sanal ritiieller, dini kitap, Cd veya dini ritiiellere ait esyalarin satis1 gibi
ticari faaliyetler” (Haberli, 2014: 48).

Dini yasami daha erisilebilir ve yaygin hale getirme 2020 yilinda diinyada hizl
yayilim gosteren Koronaviriis (Covid-19) ibadetleri sanal ortama tagimistir. Tarihte
ilk kez Vatikan’da Katoliklerin ruhani lideri Papa Francis, Pazar ayinini internet
tizerinden telekonferans yoluyla yapmistir. Giiney Kore gibi Asya iilkeleri viriis
sebebiyle tapmnaklart ve Kkiliseleri kapatarak ayinlerin internete iizerinden
gerceklestirmek icin gerekli ortami hazirlamislardir. Miisliimanlarin hac ibadetini
gerceklestirdigi Mescid-1i Haram’da tavaf ve say alanlar1 kapatilarak sadece namaz
ibadetine izin verilmistir. Tiirkiye’de salgin hastalik nedeniyle bir siire kilinamayan
Cuma namazlar1 sanalda icra edilmemistir. Dijital diinyalarin birlestirilmesiyle
olusturulan Metaverse bu alanda yeni tartismalar1 beraberinde getirmistir. Diyanet
Isleri Baskanhig1 kutsal mekénlarin tanitimini amaclayan dijital ¢alismalarin sanal
ortamda gezilebilecegini fakat bunun bir hac ibadeti yerine gecemeyecegini

belirtmistir (DIB, 2022).

Fiziksel ortamda gerceklesen ritiiellerden farkli olarak sanal ritiiellerin daha yiizeysel
boyutta kaldig1 sdylenebilir. Dini ritiiellerin internet ortamina transfer olmasi zaman
ve mekan unsurunu ortadan kaldirarak kolay yayilim gdstermesi avantajini saglarken

bireydeki manevi hissiyati azaltmasi dezavantaj olarak goriilebilir.
2.3. Dijital Gergeklik ve Din

Dijital alanlar internet kullanimini bilen herkese agik oldugundan onu toplumu
ilgilendiren hemen her alanda s6z sahibi kilmistir. Ag teknolojisinin imkanlarindan

siyasi, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik alanlar kadar dini kurumlar da yararlanmaktadir.

16



Dini unsurlar dijital ortamlarda etkilesime gegmeyi ve QOriiniir olmayi
onemsemektedirler (Karaaslan, 2015: 33). Bu ragbet kimi zaman dijital
teknolojilerde ortaya c¢ikan yapay algmin gercek diinyadan farkli olmasia yol

acmistir.

Sanal medyada gergekligin temsil edilmesi, ger¢egin yeniden yorumlanarak
sekillendirilmesi anlamima gelmektedir. Temsil, ger¢cek anlama eklemeler yaparak
onu bagkalastirir ve yeniden kurgular. Bu kurgu gercekligi animsatirken ayni
zamanda onu dogal gerceklikten koparip ¢arpitmaya meylettiren bir ¢agrisim yapar.
Dijital medya toplumlar ve kiiltiirel 6geler aras1 ayrimlar yapmadan kendisine hizmet
ettirdigi alanlar1 ikincil bir gergeklikte imha eder. Kendi varolusunu siirdiirmek
yegane gayesi oldugundan popiiler kiiltiirii beslerken 6znesi ve nesnesi kendi olan
gercekligini  dayatir (Camdereli, 2018: 15). Bu durum gercekligin iginin
bosaltilmasina, yaratilan yapay bir ortamin diinya ile sanal gercekligin i¢ ige
geemesine yol agmistir. Bu sanal gerceklik sebebiyle hicbir sey ger¢ek anlami
tizerinden idrak edilememekte; idrak, suret ve semboller iizerinden

gerceklesmektedir (Masali, 2019: 6).

Dijital diinyada dayatilan gerceklik somut olanla sanal olanin sinirlarini
bulaniklastirmaktadir. Bu sinirlar i¢inde var olmaya calisan insanin gerceklik algisi
belirsizlesir (Sisman, 2016: 22). Baudrilland gercegin modeller aracilifiyla
tilketilmesini ~ “hiper-gercek” yani  “simiilasyon” olarak adlandirmaktadir.
“Simiilasyon gercek ile sahte ve gercek ile diissel arasindaki farki yok etmeye
calisir” (Karapinar, 2017: 12). Ona gore diigsellikten yoksun sentetik bir gerceklik
hiper-gerceklige dontismiistiir. “Gergeklik asir1” bir etkiye sahip olan iletisim
teknolojileri diislinceyi ve gercekligi kusatarak kontrol edilebilir bir giic kazanir.
Hakikate nazaran hiper-gergege siginan bir toplum yapisi ortaya ¢ikmuis, hiper-
gerceklik bir hakikat olma iddiasinda yol alirken sanal ile ger¢eklik arasinda belirsiz
bir hal almistir (Baudrillard, 2011: 30). Boylelikle sanal yasam diger tiim alanlar gibi
toplumun ortak esaslarda birlestigi dini de kusatarak dine ve dini ritiiellere karsilik
gelen tiim tanim ve eylemleri sanal dindarlara benimsetmis, olusturdugu hiper-

gercekligin hiper hazzini yasatmistir (Camdereli, 2018: 45).

Her sey goriinlir oldukca gercek imha olmaktadir. Dijital medyada her giin
karsilagtigimiz sefalet ve siddet icerikli gorseller etki giiclinii kaybederek gercegin

transferini yansitamamaktadir. Wolf bu tepkisizligi tahayyiil ve empati giiciiniin
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zayiflamasina baglayarak, aciya seyirci kalan bireyin goriintii bombardimani altinda
kalarak goriintilye yabancilastigini dile getirmistir. Bireyin goriintiideki gergeklik
algisinin anlam diinyasinda yer bulmasi, asir1 goriintii iizerinden yok oldugundan,
gordiiklerinin  gergekligini  hissedemez olmaktadir (Sisman, 2016: 48). Bu
enformasyon tiim disiplinler gibi dine de sirayet etmis ve dini ilke ve sinirliliklarin

bulaniklagsmasina sebep olmustur.

Siber uzam hakimiyet kurdugu alanlar1 ger¢ek uzamdan bagimsizlastirarak tiyelerini
kendi egemenlik alaninda hapsetmektedir. Kendi i¢cinde hem kural iireten hem yok
sayan medya, dinsel uzamda yapilmasi hos goriilmeyen bir davranisi mubah
sayabilir. Camide ya da kilisede dikkat edilmesi gereken terbiye kurallarina sanalda
uyma zorunlulugu hissedilmez. Medyada dine ait bir ritiiel icra edilirken birey ekran
karsisinda rahat oturarak Ote beri atistirabilir. Burada izleyicinin, dinleyicinin
duyarhiligmin 6nemi yoktur. Onemli olan medyanin dikkatleri {izerinde toplamas,

ilgiyi diri tutarak kendisine sabitlemesidir (Camdereli, 2018: 19).
2.4. Dini Bilginin Aktarim

Dijitallesme ile dinin dijitale aktarilmasi bir takim radikal degisimleri beraberinde
getirmistir. Ik cagdan bu yana mesajlarini toplumlara iletmek adina tiim imkanlardan
yararlanan din, dijital kiiltire kisim kisim eklenerek siber uzamda yer bulmustur.
Dini 6greti ve ritlielleri tanitici faaliyetlerle topluma aktaran medya, dini dijital
muadillere doniistiiriirken igerik ve pratikler de dogal olarak etkilenmektedir. Dini
bilgi ve eylemler gorsel, yazisal ve isitsel olarak medyada yeniden viicut bulurken

dijital din kurgusuyla yeniden formatlanmis olmaktadir (Camdereli 2018: 45).

Dini sOylem ve tartigmalar 1990°lh yillarda tilkemizde gelisme gosteren dijital
medyada yer almig, dini referans olarak kabul edilen birgok kitap dijital ortama
aktarilmigtir. Daha Once smirli bir alanda (radyo, televizyon) boy gosteren dini
medya bugiin sosyal medya, Whatsapp gruplari, mesaj paylasimlari, bilgisayar
programlari, telefon ve tablet uygulamalari, kablosuz kapsama alanlar1 gibi daha
birgok alana niifuz etmistir. Bu siiregte bilginin kaynaklari, aktarimi, egitimi ve
ogretimi ile algi, etki ve rolii degismistir. Gorsele hitap eden ilgi ¢ekici sunumuyla
din kisa vadede toplumu etkisi altina alan sanal bir yigin olusturmaktadir (Varol,
2019: 12-15). Kitap eksenli caligmalar artik yerini web sayfalarina, grafik

tasarimlarina, dikkat ¢ekici renklere ve sembollere birakmaktadir. Dini ¢ogulculugun
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yeniden kesfedildigi modern zamanda dini akimlar Oncelikle dijital diizlem igine
yerleserek irsat, tanitim ve etkinlik olusturma cabasma girerken dijital agin
dogasindan etkilenmektedirler. Dine dair olan her sey kiiresel imgeler ve ¢evreler ile
etkilesime sokularak akisa dahil edilmektedirler. Artik kiiresel bir nitelik kazanan
dini ¢arpitma imkani da ortaya g¢ikabilmektedir (Yildirim, 2019: 16-19). Bunun
sebebi toplumlarda zaman ve mekani sikilagtiran kiiresellesmenin din ve dini kiltiirti
de kiiresel biitiine cekerek gelenekten uzaklastirip otantikligi kaybettirmesidir. igerigi
bosaltilan dini degerlerin tiiketim kiiltiirii igcinde metalasan bir unsur haline gelmesi

inanglar1 deger kaybina ugratmaktadir (Capgioglu, 2008: 153).

Dini bilgi edinme siirecinde yasanan bu gibi durumlar otorite ve otantiklik sorunu
beraberinde getirmektedir. Otantiklik kavrami, bilginin gergekliginin veya
dogrulugunun kalite diizeyine isaret etmektedir (Haberli, 2020: 891). Dijital medya
ortaya ¢ikan dini uyanisin kisisel kimlik ve sosyal giivenlik duygusuna hitap ederek
bireyin ilgi ve yonelimlerinin tatmin edildigi dini bir anlayis sunmustur. Bu doniisiim
dini yonelimin dogasini degistirmis, dini kaynak ve otorite merkezli otantik din
anlayis1 yerine “modern dini sosyalizasyon” olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Akgiil,
2017: 201).

Dijitalde din iki fonksiyonu ile 6ne ¢ikmaktadir. Medyadaki dini bilgilerin aktarimi
dini sosyallesmeyi olustururken, dini kiiltiiriin genis kitlelere erisimini saglar. Ayrica
rol-model olarak sunulan karakterlerin ¢esitli programlarda one ¢ikarilmasi dini
tutum ve davraniglarin ona gore diizenlenmesine ve taklit edilmesine yol agmistir
(Arslan, 2016: 9-10). Dini igerik ve sdylemlerin daha ¢ok kitleye ulagsmasi adina
medyatik kurguya adapte edilmesi, ilgi ¢ekici ve eglenceli bir forma biirlinmesine
neden olmaktadir (Eken, 2020: 63). Medya, dogas1 geregi gizliligi ihlal ederek bir¢ok
uyaranla toplumlari etkisi altina almaktadir. Gorilintiinlin ve bilginin parg¢alanmasi,
manipiilasyon ile montajlama ve otantik iletisimi engelleyerek olusturdugu gergeklik
algist maddiyattan ziyade manevi alanimizi bagiml hale getirmektedir. (Valle, 1992)
Ciinkii din ve medyanin kamusal alanda kurumsal gii¢ler olarak var olmasinin da
belli dlgiileri vardir. Hoover'a (2002: 300-305) gore medyaya nazaran dini kurumlar
kamusal sdylemde kendi yolunu bulmasini saglayan kural ve prosediirler geregi
ortaya ¢ikan miicadelede kaybeden taraf olarak goriilmektedir. Ciinkii medya dinin
toplumdaki yerini gasp ederek, dijital medyanin deger sistemine sekil vermektedir.

Ornegin dinin amaci olan ¢ikarlarin, motivasyonlarin, tatminlerin ve enerjilerin
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biiylik bir kisminin televizyon tarafinda c¢alindigini, televizyonun bir tiir din haline
geldigini ifade eder. Bu sebeple dindar insanlar geleneksel dini degerleri ve inanglari
tehdit ettigi icin medyadan korkmaktadir (Valle, 1992). Diinyevi bir isleyis bigimine
sahip olan kitle iletisim araglar1 dini amaglarla kullanilirken bu gibi dezavantajlar

beraberinde getirmektedir (Arslan, 2016: 9-10).

Modern c¢agda dinsellesme egilimi gosteren popiiler kiiltiir ile kutsali blinyesine alan
medya, dinin yerine temsillerini yerlestirmeye ¢alismaktadir. Dinin ne oldugundan
ziyade medya dininin ne oldugu tek gergekliktir. Medyada gorsel, metinsel ve isitsel
nitelige dontisen din, siber diizlemde sanallagsmaktadir. Siber uzamda gergek din bir
siber dine doniiglir. Dine ait tiim ritliel ve edimler sanalda dijital muadillerine
dontiserek zaman i¢inde dinin pratikleri ile birlikte igerik degisimine ugramasi
kacinilmazdir (Camdereli, 2018: 45). Belirsiz, iistii kapali ¢agrisimlarla sunulan
simgeler toplumsal kodlara atifta bulunarak yayilir. Asil geriye c¢ekilir ve geriye
simge kalmaya baslar. Artik nereye bakilirsa bakilsin daima iiretilen kutlu simgelerle
yiiz yiize gelinir ve kurulan “simiilatif” bir diinyada din adina konusmaya devam
ederler (Sakar, 2009: 28).

Gergegin gozden yitisi ve yerini anlamlandirmanin aldigr sanal mecrada din de
pazarlandig1 kadar deger gormekte ve pazarlandigi icin aragsallastirilmaktadir. Bu
sebeple hayatin kutsiyeti lizerine odaklanan din dijital teknolojilerin akigkan
zemininde yer aldik¢a bir takim riskler tasiyarak giindemde kalmaya ¢alisacak ya da
medyanin  sulandirma  6zelliginden kaynakli kutsallik anlayisinda sorunlar

yasayacaktir (Tatar, 2018: 136).
2.5. Dijital Medyada Yer Alan Dinf iceriklere Yonelimin Din Anlayisina EtKisi

Dijjital medyada dini konularla ilgili yapilan arastirmalar geleneksel din
anlayislarinda birtakim degisiklikler meydana getirmektedir. Modern ¢agda yasanan
sekiilerizm, kurumsal dindarligin diisiisii, bireysel dindarliga yonelim, yeni dindarlik
tiplerinin ortaya ¢ikis1 ve sabit dini kimliklerden ¢oklu dini kimlige ge¢isin de dini

anlayislarda etkisi goriilmektedir.
2.5.1. Sekiilerizm ve Kurumsal Dindarhgin Diisiisii

Bilim ve teknolojinin ivme kazandig1 modern ¢agda dinin toplum ve birey tizerindeki
etkisinin azalmasi sekiilerlesme teorisi ile agiklanmaktadir. Diinya goriisleri, deger

sistemleri ile baris i¢inde yasayacaklar iddia edilen sekiilerlesme ve modernlesme
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birbirine bagli siirecler olarak goriilmektedir. Sekiilerlesme deyince akla ilk gelen
dini kurumlardan bagimsiz bireyin kendi se¢imlerine gore dinini yagamast ve dinin
giinliik hayattaki etkisinin azalmasidir (Kose, 2020: 37). Son yillarda kurumsal dine
kars1 yabancilagmanin artmasi arastirmalara konu olmustur. Her ne kadar dini
kurumlar toplumlar iizerinde etkilerini kaybetseler de sosyal hayatta etkinliklerini

kismen de olsa stirdiirmiislerdir.

Aydinlanma devrinde din ile modern toplumun iligkisini belirlemede kistas kabul
edilen sekiilerlesme teorisi moderniteyi din karsit1 gibi gostererek modernite arttikga
dinden uzaklasilacagini iddia etmektedir. Teori boylesi bir gelismenin toplum i¢in en
saglikli olacagini da ilave eder (Berger, 2020: 100). Aydinlanmanin ilk noktasi olan
Avrupa'da aydinlanmis siyasal erkin kiliseyi millilestirmesi ya da aydinlanmis
Cumbhuriyet tarafindan kilisenin bastirilmas: ¢atismaya donlismiistiir. Kurumsal
desteklerden yoksun birakilan kilisenin halkin goéziinde itibart diistiriilerek bunda
daha ileri giden Fransa gibi iilkelerde kilisenin kapisina kilit bile vurulmustur.
Matbaanin icad, iletisim araglarmin ortaya ¢ikisi, Incil’in artik tiim halk kitleleri
tarafindan okunuyor olmasi dini otoriteye basvurma ihtiyacin1 ortadan kaldirmistir.
Bu durum kurumsal dinin modernitenin degisen toplumsal yapisina cevap vermede
yetersiz hale gelmesine ve bir algr operasyonu ile geri kalmishikla da itham
edilmesine neden olmustur. Aydin kesim iktidarla 6zdeslesme i¢inde olduklarinda
dinden soyutlanma egilimi gostermistir. Yenilik pesinde olanlar dine karsi hasimca
bir tutum sergilemiglerdir (Martin, 2020: 121). Kilise ile devlet arasinda baglarin
¢Oziilmesi bazi kirilmalara sebep olmustur. Egitim kilisenin tekelinden ¢ikarilmistir.
Kilise ahlaki normlar1 belirlemede oOzelligini kaybetmistir. Bugiin Avrupa'da
kilisenin sundugu inanglar1 kabullenen insan sayisi azalmistir. Aile kurma, ¢ocuk
sahibi olma, cinsellik gibi konularda dini kurallar dikkate alinmamaktadir. Kiliseye

gitme oranlar1 diismektedir (Berger, 2020: 42).

Sekiilerlesmenin gerceklesmeyecegi, dinin kaybolmayacagi, ritiiellerde azalma olsa
bile modern kapitalist yasamin zorluklari, yabancilasma, anomi halleri bireylerin
kutsal saydiklar bir siijjeye baglanma hissiyati yaratmaktadir (Okutan, 2013: 57). Bir
zamanlar diinyanin daha dindar oldugunu ve simdiye gore ge¢miste dini pratikleri
daha fazla yapildigi fikrini nostaljik bulan Stark (2020: 68) ge¢miste kiliseye dini
katilim oraninin dindarlagma ile ilgisi olmadigin1 savunmaktadir. Aksine kaynaklarda

kurumsal dini otoritelere karsi halkin geg¢miste de gevseklik iginde oldugunu
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belirterek, fiziksel sartlar (kilise sayisinin azligi ve kiigiik olusu gibi), dini otorite
baskisi, cemaatle yapilan ritiiellere isteksiz katilim gibi sebepler iizerinde durmustur
Insanlarin dine yénelimlerine bakarak kurumsal dine ilginin diistiigii kanisina varmak
dogru bir veri olusturmayabilir. Kilise istatistiklerini sekiilerlesmenin bir sonucu
olarak goérmek kurumsallasmis din dis1 egilimleri de gérmezden gelmek demektir
(Kose, 2020: 141). Aksine modern toplumlarda onceleri kriz yasayan din 6nemini
koruyarak devam ettirmis, sekiilerizm belirlenen kapsam ve derecede -etkisini
gosteremedigi i¢in toplumda yaygin ve belirleyici olmamistir (Berger, 2020: 101).
Bunun yaninda aydinlanmanin temel dinamiklerinin émiirlerini tamamladiklar1 dair
goriigler vardir. Sosyal degisim mekanizmalarina bakildiginda uzun vadede yasanan
¢oziilme ile Fransiz Devrimi'nin bile tarihte kaldigi sdylenebilir. Artik dine kars
sadece olumsuzluk cagristirmayan yeni alanlar agilmaya baslanmistir. Bu yeni alan
devlet tekeline girmeyen ve herhangi bir baski altinda konumlanmayan bir din
anlayisidir. Bu gi¢lii dini hayat devletten ayr1 bir dindarlik ve goniillii kuruluslarin

rol aldig1 yerel tesebbiislii calismalardir.

Eger tamamiyla sekiilerlesmis bir diinyada yasamis olsaydik dini kurumlarin ayakta
kalmasi ve sekiilerizme adapte olabilmeleri zor olabilirdi. (Berger, 2020: 42). Ciinkii
din hayatin her aninda yasanilan elem, haksizlik ve kétiiliiklerde bir teselli olmustur.
“Modern sekiilerizm bireylerin ferdi eylemlerini ve diinyadaki adaletsizlikleri teselli
etmede bir isleve sahip degildir”. Manevi kapasiteden yoksun aydinlanma
sekiilerizmi dinin teselli kabiliyeti karsisinda itibarin1 zayiflatmistir (Berger, 2020:
102). Islam'da modernite ile gelen sekiilerlesmenin aksine dinin baghligi artirdig
iddia edilir. Islam'in en modernlesmis temsili olan Tiirkiye 1920'lerde onlarca yil
devlet sekiileritesi ve yari resmi dinsizligi yasamis bir ililke olmasmna ragmen
modernlesme ile dini bagliliklarin arttigini ortaya koymustur (Stark, 2020: 88).
Toplumlar otorite saydiklar1 dini kurumlar istikrarsiz bulduklari i¢in kendisine
rehberlik yapacak pozisyonda gdrmemektedir (Kose, 2020: 134). Bugiin islam'a
girenler Hiristiyanligin dogma ve inang sisteminden dolayr degil aksine kilisenin
sekiiler hale gelmis yapist ile ahlaki konulardaki dejenerasyonu sebebiyle dinlerini
terk etmislerdir. Bu yapidan rahatsiz olan insanlarin Hiristiyanligin kendilerine
hakikat arayisinda onciililk edemeyeceklerini manevi kapasiteden yoksun olduklarin
anlamalar1 sebebiyle uzaklagsmislardir. Kilise 6gretileri ile uygulamalar arasindaki

fark anlamsal bir catigma yarattigindan birey yeni bir zihinsel yapilanmaya ihtiyac
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duymaktadir (Kdse, 2020: 132-133). Bunun yaninda Avrupa’da Protestan kiliselerine
bakildiginda diger mezhepler kadar kayip yasamadigt goriilmiistiir. Bunun sebebi ise
yeni nesile uyum saglamada tamamlayict bir rol oynamalar1 ve bazi goriisleri

esnetmeyi uygun gérmeleridir (Twenge, 2018: 194).

Ge¢ modern donemde iletisim teknolojilerin yayginlasmasi, hizli ve erigebilir
olmastyla bireyin ait oldugu toplumsal grubun otesinde farkli kimliklerle
karsilagsmas1 da kurumsal dinin sorgulanmasina neden olan etkenlerden birisidir.
Kurumsal dinin sanal dini olusumlar kadar varlik bulamadig: dijital medya dinin
bilginin hiyerarsisini degistirerek dini otoriteyi azaltmistir. Dini otoritenin digindaki
dini topluluklar, bireysel ilgi ve ¢aba sonucu dijital medyanin hemen her alaninda
varlik bulmustur. Sanal cemaat olarak ifade edilen bu dini topluluklar, toplumsal
baglarin ¢oziilmesiyle ortaya ¢ikan cemaat agligina sanalda ¢are bulmaya calismus,
evlerinde kapali yasayan bireyler igin bir motivasyon kaynagi olmus, bireye dini
deneyim yasatarak manevi destek saglamistir (Harmanlioglu, 2015: 70). Bu dini
topluluklar web sayfalari, dini diislince, tartisma formu ve gorsel igeriklerle 6ne
cikarak hizli organize olma, kolay taraftar bulma imkanlarindan faydalanarak
goriislerini kesintisiz aktarabilmislerdir. Bu durum kurumsal dine ilgiyi azaltarak dini

deneyimin sanal cemaatler vasitasiyla yasanmasina neden olmaktadir.

Modern ¢agda dinin yok olmasindan ziyade kurumsallasmis dinden kagis ortaya
cikmakta, bir “yok olma” degil “yer degistirme” s6z konusudur (Berger, 2020: 50).
Dinin kendisine degil de organize dine ilginin azalmasinin sebebi bireyin dini bir

kuruma baglilik hissetmesinden kaynakli aidiyet olusturamamasidir.
2.5.2. Kurumsal Dindarhktan Bireysel Dindarhga Yonelim

Kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi ile modern toplumlardaki degisim seriiveni
hayatin her alaninda kendini gostermistir. Mekanlar arast kalkan mesafeler
ekonomiden, siyasete, sosyal hayattan dine kadar uzanarak kiiltiirel anlamda toplumu
hizli bir degisime ugratmistir. “Popiiler kiiltiir” dedigimiz bu olguda dini alanda
etkinligini gostermis “popiiler din” bagligiyla aragtirmalara konu olmustur. Daha
onceleri kurumsal dini otorite veya cemaatler araciligiyla 6grenilen dini konular
dijitallesmeyle birlikte artik kamuoyunun oOniinde konusulmaya ve tartisilmaya
baslanmustir. ik etapta televizyon ile baslayan ve yazili basmla desteklenen dini

formatlh programlar teknolojik gelismeler ile dijitallesen hemen her alanda kendini
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gostermistir. Bu durum bir yandan dini ilgiyi artirirken diger yandan geleneksel

dindarlarin zihinlerindeki bazi kaliplarin sorgulanmasina neden olmustur.

Dijital cagda kutsallik anlayisi giderek diinyevilesmis din de popiiler kiiltiiriin
dayattig1 her sey geleneksel yapilan uzaklasarak yeni formlara biliriinmiistiir. Bireyin
din ile olan iliskisi bu doniisiime kayitsiz kalmamis farkli dindarlik bi¢imlerinin
ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Toplumun ¢ogunlugunu temsil eden popiiler kiiltiir
gibi dinin de aldig1 farkli sekiller sonucu ortaya ¢ikan kirsala ait ve yerel ¢apta
geleneksel inaniglarin kitlelesmesi sonucu halk inanisini ifade eden “popiiler din”
kavrami kullanilmaktadir. Bu popiiler dindarlik toplumun psiko-sosyal ihtiyaglari ve

algilama diizeylerine gore sekillenmektedir (Demir 2016: 120).

Giiniimiizde popiiler din, “popiiler islam” ve “halk hindarli1” kavramlarinin karsilig
olarak goriilmektedir. Bu halk dindarligin1 popiiler din yapan sey kitle iletisim
araglaridir. Yaygin halk inanislart kitle iletisim araglart ile formatlanarak tekrar
tekrar sunulmakta, piyasa da bu formatlardan kar etmektedir. Kisaca senkretik dinin
medyada dolasim sekli popiiler din iken her dinsel sunum popiiler din olmamaktadir.
“Yiiksek din, halk dini, popiiler din” olarak kategoriklesen dinsel alanlarda gerek
medya vaizleri gerek dini programlar kitle iletisim araglart ile Kitlelere
ulastirilmaktadir. Pazarda kullanilabildigi 6l¢iide goriiniirliik ve deger kazanan bu {i¢
kategorinin kar getirme potansiyeli dijital medyadaki karsiligmi belirlemektedir

(Okutan, 2013: 71, 80).

Djjital medyanin popiilerligi ile geleneksel kiiltiir temelinin zayiflamasina paralel
olarak geleneksel dindarligin da etki giicii azalmis fakat dinin kaybolmayacagina dair
cesitli aragtirmalar ortaya konmustur. Her ne kadar dini formlarda ve ritiiellerde
azalma olsa da birey din ile ilgili unsurlari sekiiller hayat tarzinda
konumlandirabilmistir. “Bazen ara¢ mesaja etki ederken mesaji igerikten yoksun
birakmaktadir. Bunun sebebi ise popiiler kiiltiiriin geliskili dogasidir” (Arslan 2016:
9-10). Popiiler dini popiilarite yapan sey dijital teknolojiler olsa da kiiltiire indirgenen
dini mana siliklesmis ve giderek deger kaybetmistir. Teknoloji ile gelen hizli degisim
ve giivensizlik durumlar1 dinsellesme iizerinden bireyin yeniden insasina hilkkmetmis
kutsala, manaya, spiritiiele ihtiya¢ duyan maneviyat eksenli bir dindarlik anlayisini

beraberinde getirmistir (Okutan, 2013: 57).
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Modernlesmenin sekiilerlesmeyi beraberinde getirmesiyle birlikte sekiilerlesme
karsit1 bircok harekete sebep oldugu ortadadir. Ciinkii toplumdaki bireysel biling
seviyesi sekiilerlesme ile dogru orantili olmayabilir. Sekiilerlesen diinyada dindarin
iki rolii vardir. Reddetme ya da adapte olma. Birey dini inang ve ibadet sekillerini ya
asirt dini ifadelere doniistiirecek ya da sekiiller hayat diizeninde yeniden
konumlandirilacaktir (Berger, 2020: 42-43). Sekiilerlesme teorisi ile din ile devletin
ayrilmasi, dini kurumlarin ve dini liderlerin otoritesinin zayiflamasi, dinin toplumda
etkinliginin azalacag Ongoriisii yaninda asil hedef bireysel dindarlik olmustur.
Ciinkii modernlesme ile bireyin zihnindeki din gerileyecek, rasyonellesen toplumda

dogaiistii giiglere inang kaybedilecekti (Kose 2020: 15).

Modern hayatta dinin sanayi toplumlarinin sekiilerlesmesi sonucu toplumsal
etkilerden armarak bireysellesmesi, bir vicdan ya da kisisel tercih meselesi kimligine
biirinmesi dine ilgiyi azaltmamustir (Tatar, 2018: 71). Dijital cagda geleneksel din
anlayislart bireysel mesrulastirmalara doniligsmiis ve dini otorite kaynaklari degisse de
din, dinamik bir gii¢ olarak varligin1 devam ettirmistir. Bunun sonucunda modernite
ile gelen bireysellesme bireysel dini giliglendirmistir (Kose, 2020: 37). Avrupa
toplumlarinda dini bireycilik fikrinin yayginlagmasi, Sanayi devrimi ve Aydinlanma
diisiincesinin  etkisi ile dinin bireysel bir olgu olarak goriilmesinden
kaynaklanmaktadir. Din, kiliseyi ve otoriteyi hedef alan Aydinlanma akil karsisinda
etkisizleserek dinselligin gelenekten c¢ikarillip bireysellik {izerinden yeniden
islenmesine neden olmustur. Kilisenin 6ngdrdiigli dini inanglar1 oldugu gibi
kabullenen insan sayisi azalmis, kilisenin birey ile Tanr1 arasindaki hiyerarsisi
bozulmus ve birey Tanr ile aragsiz ve dogrudan irtibat kurmanin farkindaligina
varmistir. Bireyin yeniden ingas1 {izerine kurulu bu din anlayisi kisisel anlamlilig
saglayarak kutsal inanci ile bireye kisisel saygmligini hissettirmistir (Mirza, 2014: 7).
Bu durum insanlar1 kdlelestiren hurafeleri, 6nyargilar1 kokten degistirerek “anlam”,
“gergek”, “Ozglrlik” gibi kavramlarin diislince diinyasinda yer bulmasim
saglamistir. Ciinkii aydinlanmanin 6n sart: akli merkeze almaktir (Unal, 2007: 7).
Artik herkes 6zerk bir birey oldugunun farkina varmis, inanacagi dini kendi segme
hiiviyeti kazanmistir. Bu durum bireylerin kurumsal din ile iliskisine mesafe koyarak
onlar1 daha elestirel, daha az itaatkar bir hale getirmistir. Ayrica dinselliin yasama
bicimini bireye 0zgii olusturma ve esneklik anlayisi dini ritiiellerde de kendini

hissettirirmis ve kesintilere ugramistir. Gelenek ve hiyerarsinin reddi, 0Oze
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dontig¢iiliigiin  6ne c¢ikarilmasi dini alanda da bireyi mistisizme yaklastirmistir.
Giliniimiizde bireysel dindarlik maneviyat ile yakindan iligkili olmustur. Dindar
olmadigin1 ama giiclii bir maneviyat duygusuna sahip oldugunu dile getiren

bireylerin sayisi artmaktadir.

Kapitalist toplumda kisisel gelisim endiistrisinin bir pargasi haline gelen maneviyat,
Yeni Cag lizerinden dinin metalastirilmast ve bireysellikle beslenmesine yol agmis
yabancilasan bireyin anlam arayisina hizmet etmistir. Modernitenin dayattigi bu
maneviyata dini sinirlardan  ve pratiklerden ayiklanmis  tam  anlamiyla
sekiilerlesmemis bir kutsallik anlayis1 demek yerinde olur. Modernite Ozgiirligi
vadeder. Lakin modernitenin ozgiirlikle vadettigi sey mevcut sistemi arzulamak
olacaktir. Dini ritlielleri ve yontemleri siradan hale getiren modernite basarili ve
mutlu bir birey olmak i¢in kisinin kendi giiciinii ve i¢indeki potansiyelini kesfetme
hedefleri sunmustur. Toplumsallik fikri geride kalmis, bireysellik fikri benimsenmis,
bireyin sadece kendi degisiminden ve doniisiimiinden sorumlu oldugu anlayisi
yayginlik kazanmigtir. Bireyi kutsallagtiran ama dindarlig1 getirmeyen bu dinsellik,
diinyevi diizenin isleyisini tehdit etmemekte, sekiiler diizende bir c¢eliski veya
catismaya doniismemektedir. Birey anlam arayist yolculugunda iki temel dinamigi
kullanir; dinselligin ve kutsalligin felsefi diisiince yOniine hizmet etmesi ve
varolusunda, yapip etmelerinde iyi hissetmesi. Ciinkii iyi hissetmek giindelik
hayattaki anlamsal bosluklar1 ortadan kaldirmasa da iizerinin Ortiilmesini
saglayacaktir. Cagdas bilgeler, kasifler, koclar bir o kadar kutsal ve dinsel
kanallardan beslenseler de danmisanlarina dinsellikle ilgili vurgulardan kacinirlar.
Bugiin enerji danismanligi, saman faaliyetleri, meditasyon, yoga ve sifa toplantilari,
Uzakdogu dgretileri hem anlam arayisina hizmet ederler hem iyi hissettirirler (Mirza,
2014: 10).

Bati’da dinden ayr1 olusan maneviyat algis1 Miisliiman toplumlarda ve Tiirkiye’de
kilise gibi bir dini temsil organi bulunmadigindan bireysel dindarlik ve
maneviyatgilik heniiz yayginlik kazanmamaktadir. Fakat sekiiler diizende dinin
kaynaklarindan kopuk yasayan veya yasadigini din olarak tarif eden kesimin anlam
arayis1 ve tatmin yollarinda Yeni Cagin hareketlerinden sayilan bu mistik

uygulamalara egilim gostermesi miimkiindiir (Meydan, 2016: 222).

Iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle bireyin toplumda edindigi tiim dogma

ve inanglar artik dijitalde yer bulmustur. Geleneksel dinin aksine bireysel tercihler
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tizerine kurulu bu yeni din anlayis1 kendi {irettigi degerleri bireye benimseterek farkli
bir kimlige biiriinmiistiir. Dine yOnelen bireyin aradigi anlam ve aidiyet duygusu
siber ortamda kendi istegiyle kurdugu ve insa ettigi baglar ile varlik bulmus,
kurumlar kontroliinde yapilan plan ve programlardan daha cazip gelmistir
(Narmanlioglu, 2015: 103). Ne var ki bazen dini literatiirden yoksun bu igerikler dini

mesajin dogru anlasilmasina engel olabilmektedir.
2.5.3. Yeni Dindarhk Tiplerinin Ortaya Cikisi

Bilginin bilgisayar ortamina aktarilip islenebildigi ya da biitiiniiyle bilgisayarda
retildigi dijital teknolojiler, dinin gilindelik yasamimizdaki temasini artirarak

dindarlara yeni imkanlar sunmaktadir.

Teknoloji ve kitle iletisim araglarmnin gelisimi ile zayiflayan aile baglarina karsi yeni
dindarlik tiplemeleri aslinda Bati rasyonelligine, pozitivist bilime, kapitalizme,
geleneksel dini ve teknolojinin getirdigi yikicr etkilere karsi bir cevap niteligindedir.
Kiiltiirel anlamda pek ¢ok farkliligi1 biinyesinde barindiran Tiirkiye'de de toplumun
farkli kesimlerinde kendilerine has dindarliklar s6z konusudur (Arslan, 2006: 15).
Dini bir mesele hakkinda bilgi almak isteyen birey daha onceleri dini kurumlara
miiracaat ederken glinlimiizde bu ihtiyag ortadan kalkarak, hizli erisimle dini web
site ve sayfalardan cevaba ulasabilmektedir. Artik bulundugumuz cografya, egitim
durumu, etnik koken, gibi farkliliklar dikkate alinmadan vaaz, dini sohbet, Kiraat,
Tefsir, Hadis, Siyer ve daha bircok alanda sanal dini organizasyonlara katilim
saglanmaktadir (Haberli, 2015: 52).

Dini kurumlarin dijital medyaya yonelmesi ile dini oOgretilerini bu platformda
sunmalar1 web siteleri olusturmalarina ve sosyal medya hesaplari agmalarina sebep
olmustur. Dini bilginin iiretimi ve paylasimi agisindan ¢ok sayida imkanlar sunan
dijitallesme kiitiiphanelerdeki sayisiz eserlerin, dergi, makale, kongre, konferans ve
akademik caligsmalarin elektronik olarak muhataplarina ulagmasini saglamistir. Dini
igerikli sosyal medya paylagimlarinda 6ne ¢ikan popliler simalara yoneltilen inang ve
ibadet ile ilgili sorular dijital medyada olusan dini unsurlardan biri olarak
zikredilmektedir (Eken, 2020: 63). Bu durum din adamlarma ve dini kitaplara daha
az ihtiyag duyulmasina neden olurken medyada kendini konumlandiramamis

kurumsal dinlerin de otoritelerini sarsmaktadir.
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Otorite odakl1 dinin yerine kullanic1 odakli din anlayis1 almis, mobil uygulamalar ve
arama motoru ile dini bilgiye erisim saglanmistir (Gezginci, 2018: 115). Teknolojik
gelismeler ile kesintisiz erisime sahip olan akilli telefonlar dini igerikli uygulamalar
sayesinde toplumun her kesimine kolayca ulasir olmustur. Ozellikle Whatsapp,
Telegram gibi 100’iin iizerinde kullanici ile kurulan gruplar online egitim siniflari
olusturarak ¢ok sayida kullaniciya mesafe kat etmeksizin erisebilmektedir. Daha
once bir 6gretici esliginde yliz yiize yapilan tecvitli Kur'an-1 Kerim okuma egitimi
teknolojik gelismeler ile birlikte kullanicilara internet ortaminda Kur'an okumayi
O0grenim imkani saglamaktadir. Bunun yaninda Tefsir, Meal ile ilgili hazirlanmis
sosyal paylasim siteleri, bilgi, belge ve video paylasimlar telefonlara indirilerek
mobil uygulamalarda kullanima sunulmustur. Kur’an hatimlerinin yapildig: sitelerde
cliz ve sayfalar okuyuculara dagitilarak bireysel okumalarinin ardindan ¢evrimigi
toplantilarla hatim dualar1 yapilarak cemaat ruhu korunmaya calisilmistir (Vardi,
2015: 112,116). Ayrica dini ylikiimliiliikklerden sayilan zekat, kurban gibi ibadetlerin
cevrimici kanallar aracigiyla ifa edilmesi giiniimiizde tercih edilen bir uygulama
olmustur. Online altin miktar1 hesaplama, sadaka, zekat ve kurban gibi ibadetlerin
yardim vakiflar1 araciligiyla beden, zaman ve fiziksel mekana ihtiya¢ duymadan
kitalar arasi erigimi saglanarak dini vecibeleri yerine getirme sik uygulanan sanal dini

organizasyonlardandir.

Dini sinirliliklardan 6te kendi konfor alanlarimi terk etmeden diinyevi diizlemde
kutsal ile bir bag kurma ¢abasi dini anlayisa yeni bir form getirmistir. Bu formun
olusmasinda dijitallesme onemli bir yer tutmaktadir. Dini otorite sayilan isimlerden
ziyade bireyin kendini anlamlandirma g¢abasinda spiritiiel (ruhsal) danigsmanlara
yonelmesi yeni dindarlik formlarindan sayilabilir. Cemalnur Sargut’un tasavvuf
Ogretileri, 20 yil1 askin siiredir halka a¢ik Mesnevi ve Fustsu’l Hikem sohbetleri
Youtube gibi sosyal aglarda devam ederek bu anlam arayisina hizmet etmektedir
(@Nefesyayinevim). Huzurlu bir yasam igin sufi Oneriler sunan Neyzen Hakan
Mengii¢’iin kisisel Youtube sayfasinda 679.000 abonesi bulunmakta videolar1 10
binin iizerinde izlenme oranina ulagmaktadir. Sufi Akademi sayfasinda nefis, niyet,
kalp, hayat, sevgi, sabir gibi konular1 Mevlana gibi mutasavviflarin sozleriyle
takipgilerine sunan Mengii¢ inziva kamplari diizenlemektedir
(@NeyzenHakanMenguc). Meslegi avukatlik olan Deniz Erten’in “Uyanis” isimli 6

serilik Isaret kitaplarina gosterilen ilgi de yeni dindarlik formlarindan sayilabilir.
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Kitaplarinda Kur’an ayetlerine sikca yer vererek manevi hayata dair tasavvufi
Ogretiler sunan Erten dinimizde Allah’in isimleri olan Esma’iil Hiisna’nin insanlar
tizerindeki tezahiirlerine calisarak, her kisinin bir esmasi oldugunun bilgisini verir.
Takipgilerine belli sayilarla “Esma Zikri” g¢ektiklerinde maddi manevi huzura
erisebileceklerini ifade etmekte, Youtube sayfasinda zikir ¢aligmalari serisi
yapmaktadir (@DenizErtenNet).

2.6. Dijital Pazarda Dini Uriinlerin Metalasmasi

Modernlesme ile ortaya ¢ikan kapitalizm, sanayilesme, kiiresellesme gibi
doniistimler dinin de konumunda degisimler meydana getirmistir. Tiiketim
toplumunun kiiresellesen diinyada yeni pazarlama stratejileri aramasi din ve dini
degerlere de yansimistir. Motor giiclinii Protestan ilkeden alan metalasma dini
sembolleri dini piyasaya siirerek dini 6geler barindiran kitap, dergi, televizyon
programlari ve filmler herkes tarafindan bilinir hale gelmektedir (Okutan, 2013: 95).
Muhafazakar kitlenin dine ait olan nesnelerin g¢esitlenmesi ve g¢evrimigi alisveris
uygulamalarinin yayginlik kazanmasi ile bu pazara yonelmesi din ve kapitalizmin,
dindarlik ile tiiketimin i¢ ice gegmesine neden olmaktadir (Kasapoglu, 2021: 923).
Dini temsil eden firiinlerin ekonomik bir deger olarak piyasaya siirtilmesi dine
yonelik alginin metalagsmasina ve dini degerlerin igeriginin bosaltilmasina neden

olabilmektedir.

Bu pazarlama araglarinin en onemlisi kitle iletisim araglar1 olmustur. Dinin dijital
ortamlarda varlik bulmasi onun bir pazarlama stratejisine doniismesine ve kiiltiir
endistrisi haline gelmesine sebep olabilmektedir. Kapitalizmei tiikketimei hayat
tarzinin dini alana yansimasi dindarlarin kendilerine has olusturduklar1 yasam
sekillerinde farkli karsiliklar bulmaya baslamigtir. Metalasan dini unsurlar dinin
geleneksel formunu degistirerek neyin gelenekten geldigini, neyin kaynaktan
uzaklastigini belirlemek zorlagsmistir. Dernek, vakif ve kurumlari tanitmak amaciyla
kurulan Islami siteler dini yaymlar yaparken ticari olarak dini iiriinlerin reklamlarini
yapmaktadir. Yasama dair olan her metanm Islami {iriine doniistiiriilmesi
yayginlagsmaktadir. Cevrimigi satin almak imkanlar1 sunan web siteleri, miitedeyyin
kesime uygun alkolsiiz mekanlar, Islami oteller, tatil yoreleri, kiiltiir ve sanat
etkinlikleri dini unsurlarin dijital piyasaya ticaret mekanizmasi olarak siiriilmesine,

dini gruplarin sekilerlesmesine neden olmaktadir. Besmele ¢eken bardak, namaz
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kildiran seccade, Kur'an okuyan kalem bu post-sekiiler goriiniimlerden sayilabilir

(Karaaslan, 2015: 36).

Kendi inancina gore yeme, igme, giyinme anlayisi olan dindar kesimin dini nesneleri
metalastirmast dinl yasam formunu adeta modanin bir konusu haline getirmistir
(Aygiil, 2016: 194). Ornegin dindar kesimin giyim tarzim ve goriiniisiinii
muhafazakar sosyal medya fenomenlerine gore olusturmasi bireyin hayat
farkindaliklarin1 ve kimlik algilarin1 yeniden tasarlamistir. Dindar kitleye hitap eden
fenomenlerin stilleri ve tercih ettikleri kombinler ile tesettiir modasinin nabzi
tutulurken dini deger ve semboller metalagarak diger iiriinlerle esit hale gelmektedir.
Dini sembollerin kadinlar {izerinden temsil edilen sekilleri oOrtiili kadin1 reklam
unsuru yapmaktadir. Basortiisiiniin seri {liretimi ile modanin bir konusu haline
gelmesi ¢esitlenmeyi beraberinde getiritken sunum sekillerini de degistirmistir.
Makyajli kadin mankenler {izerinden sunulan bagortiisti reklamlart modern diinyanin
hayat tarzindaki degisimi gozler Oniine sermektedir. Hangi kiyafetin nerede
giyilmesi, aksesuar se¢imleri, basortiisii ve sal baglama tarzlarinin ikonlar iizerinden
yeniden {liretilmesi adeta acik biife din olarak tarif edilmektedir. Dini degerlerin
tiikketilerek bir metaya dontstiiriiliirken i¢inin bosaltilmasi dinin tiiketim toplumunun
maddi ihtiyaglarin1 karsilayabilmesine fakat ontolojik ihtiyaglari karsilamada yetersiz
kalmasina sebep olabilmektedir (Demirezen, 2010: 107-108). Artik dindar kesim
kendi sesleriyle tiiketim toplumundaki yerlerini belirlemekte, zihin diinyalarindaki
imajlarini ¢aga uydurarak modanin yoriingesinde sekillendirmektedir (Okutan, 2013:
141). Inamlan kutsal degerlerin bireyler iizerindeki etkilerinin azalmasiyla, kutsallar
aracsallastirilmakta, kisinin kendi arzu ve isteklerini merkeze alarak dinin

mesrulastirma giiciinden faydalanilmaktadir.
2.7. Sabit Dini Kimliklerden Esnek (Coklu) Dini Kimliklere Gegis

Kimlik toplumun kiiltiirel kodlarin1 bilinyesinde barindiran, birey ve toplumu
birbirine baglayan bir koprii vazifesi gormektedir. Kimligin dinamik bir yapida
olmasi, degisime acgik olmasi kimligin bir siire¢ oldugunu gostermektedir Kimlik
bireylerin iletisim araciligi ile kendi dogalari ve toplumsal diinya {izerine

diisiinmelerini saglayan bir yetenektir (AOF 2016: 2).

Bilisim teknolojilerinin hayatimiza girmesi ile dijital kimlikler hayatimiza dahil

olmustur. Cevrimi¢i birey hakkinda olusan imaja dijital kimlik denmektedir. Siber
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uzamda birey sosyal medya siteleri, blog sayfalar1 ve e-postalar {izerinden bir kimlik
olusturabilir. Toplumsallagsmanin bir {iriinii olan kimlik bu yo6niiyle sosyal hayatin
varligina da katkida bulunmaktadir. Buradan bir kimlikle lanse edilen seyin aslinda
ne oldugu bilinmeyebilir. Siber uzamda varlik gosteren bireylerin hangi kimlik
referansiyla orada bulundugu ve bu kimligin nasil bir goriiniime sahip oldugu bir¢ok
aragtirmaya konu olmustur. Kullanicilarin dijital diizlemde temsiliyetleri, yapip
etmeleri onun sanal kimligini olusturmaktadir. Turkle, Poster, Bauman, Stone ve
Rheingold’un  kimlik ¢alismalarin1  inceleyen Dereli (2018: 91) tiim bu
arastirmacilarin kimlik nitelemede ortak bir paydada bulustugunu ifade etmistir.
Buna gore siber uzamda bireylerin kendi kimliklerini farkli sekillerde sunmalari
cevrimi¢i (online) kimliklerin ¢oklu, parcali, merkezsiz ve oynak olmasina neden
olmaktadir. Giindelik hayatin sinirhiliklar karsisinda sinirsiz 6zgiirliik vadeden dijital
medyadaki anonim kimlikler buna bagli olarak postmodern kimlikle uyumlu hale
gelmektedir. Dijital diinyada yasanan bu kimlik degisimi “cyber-self/siber-kendilik”
olarak ifade edilmektedir. Bu kavram oncesi ve sonrasi olmayan varligi su anki
mevcudiyeti ile tanimlanmis bir Kimlik durumunu ifade etmektedir (Akgiil, 2019:
53).

Bireylerin kendi olusturdugu imaj tizerinden sahip oldugu kimlik temsilinin kendi
kimligi ile Ortiismemesi 6nem arz etmemektedir. Sanal diinyada ortaya ¢ikarilan
imajin begenilmesi, onaylanmasi temel unsur olmugstur. Siber uzamda varlik gosteren
kimlikler iletisim kuracak ayni degerlere sahip gruplar ig¢inde yer alacak ve siber
uzamda goriiniir olacaklardir. Cevrimigi iletisimin temelinde rol yapma ve kimlik
insa etme genglerde siklikla goriilmektedir. Gengler kendi kimliklerini kesfetme
arayist icinde kim olmak istediklerini arayabilir, birgok rolii deneyimlemektedir
(Castell, 2020: 172).

Gergek diinyada giiglii bir iletisim ve etkilesim agina sahip olan din sanal mecralarda
da temsilini siirdiirmiistiir. Aym goriis ve diistinceye sahip dini gruplar dijitalde bir
araya gQelerek aidiyet duygularimi giliclendirmekte c¢evrimici dini kimlikler
olusturmaktadir. Kullanicilara sunulan 0zgiir iiretim ve ifade alani dinin hem
biitiinlestirici hem ayirt edici islevini yerine getirmek i¢in bircok olanak sunmaktadir.
Bunun yaninda birey dini tercihlerini, inanglarini, pratiklerini ve yasam bic¢imlerini
bir kimlik etrafina yerlestirerek sosyal medyada dini kimlik temsilleri aramaktadr.

Birey bir yandan kimligini kavrama ve yorumlama imkani bulurken diger yandan
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kimligini bagkalarina sunabilir. Geleneksel cemaatlerden 6grendigi bilgi ve birikim
ve deger yargilarini sanal diinyaya tasiyabilir. Degerlere ve dini inanglara yonelik
yapilan duygusal yliklemelerle dini kimlik bilincini giliclendirebilir. Hatta bazen
dinsel gruplar kendilerini diger inan¢ ve gruplardan farklilagtiran sOylemleriyle
takipgilerine 6zel bir kimlik kazandirarak ayricalikli hissettirebilirler. Uye oldugu
grubun digerlerinden {istiin oldugu hissi bireyin kendi kiiltiiriinii merkeze alarak

“etnosantrik egilimler” ile gliclenmesine neden olabilmektedir (Almali, 2019: 39-40).

Internette ayn1 anda pek ¢ok sayfaya erisim ile kimlikler hem insa hem icra
edilmektedir. Dijitalde ¢oklu ve pargali olan kimlikler ¢evrimi¢i dini Kimlikleri de
aym sekilde etkilemektedir. internetin dinamik yapis1 ¢evrimici dini kimlikler daha
akiskan bir yapiya biirlimiistiir. Tiim dini deger ve anlayislarimiz bilgisayar, telefon,
tablet gibi bilisim araclar1 ile parcali hale gelmektedir. Dini kimlik sadece ¢evrimdisi
baglamdan aktarilmamaktadir. Benligin yeni anlamlar olusturmasi, farkli bir anlati
ortaya koymasi dini kimligin yeni, dinamik ve kisisellestirilmis bir inan¢ anlatiminin
ortaya ¢ikmasina firsat saglamistir. Cevrimici dindar bireyleri ele alan arastirmalar
dini kimlik insasmnin cevrimicinde yer almasiyla oynadigi islevde degisiklikler
oldugunu ortaya koymaktadir. Dini blog yazarlar1 buna 6rnek olarak gdosterilebilir.
Bu blog yazarlar1 dini otoritelere karsi secici bir tutum sergileyerek kendi maneviyat
anlayiglar1  dogrultusunda bloglarim1  sekillendirerek aynm1  zamanda kiiltiirel
elestirmenler olarak goriilebilmektedir. Fakat c¢evrimici iletisimin anonimligi,
geciciligi giivensizlige yol agmakta hatta bazen cevrimigi yetkililerin ve dini
liderlerin gercek iddialar ile ¢evrimdist meslektaslar1 arasinda ¢atismaya yol acan bir

kimlik pargalanmasi yasatabilmektedir (Campbell, 2012: 8-11).

Gorsel ya da yazili paylasimlarla karsimiza ¢ikan sosyal medya sayfalart kimligin
bicimlenmesinde belirleyici bir unsur olmustur. Web {izerinden erisim saglanan
bircok sayfa farkli rol sunumlarini ortaya c¢ikarmaktadir. Bireyin fiziksel hayattan
bireysel kimligini de ele veren sosyal medya sayfalari ¢oklu kimlige de ev sahipligi
yapmaktadir. Birey sosyal iliskilerini bu alanda yasarken begeni, yorum ve
paylasimlarinda dini kimligini 6n plana ¢ikarir. Sosyal medya aragtirmalarinda
giincel olaylara kiyasla manevi igeriklerin daha fazla paylasildigi, yorum ve begeni
aldig1 goriilmiistiir. Bu durum kisinin dini kimlik ile bagini ve se¢imlerini dini
kimligiyle belirlemeye calistigini gostermektedir. Online vaazlar, dini igerikli

sunumlar, ayet ve hadisler dini kimligin belirlenmesine katki saglarlar (Dogan, 2015:
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242). Cevrimigi dinl kimlik ile ¢evrimdigi dini kimligin siber uzamda birbirinin
devami niteliginde olmasinin maneviyati artiracagi ve giiven duygusu verecegi bir

gergektir.
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UCUNCU BOLUM

GENCLIK VE DIN

Cocukluktan yetiskinlige gecis donemi olan genclik ¢ag1 bireyin kendini tanima ve
tanimlama biyolojik, psikolojik ve sosyal olarak degisime ugradigi bir evredir. Bu
donemde gelisen soyut diisiinme giicii ile geng¢ biitiinciil bir diinya goriisiine sahip
olmak, kendi konumunu ve goérevini belirleme ¢abasi i¢ine girmektedir. Genglik ¢agi
ergenlik donemi ile baslar ve ilk yetiskinligin baslangig yillarmi kapsar. Ulkemizde
yapilan aragtirmalarda genglik ¢agmin 12-24 yas araligmi igine alan bir donem
oldugu goriisti yaygindir. Tiirkiye niifusunun yaridan ¢ogu 25 yas altindaki ¢ocuk ve
genglerden olustugundan, tilkemizde ¢ogunlugu meydana getiren geng bir toplum

oldugunu gostermektedir (Bayyigit, 2011: 27-29).

Genglik bireyin hayatinin bir donemini kapsayan, yasadigi toplumun kiiltiirel
degerlerini, normlarmi, geleneklerini, tutum ve inaniglarin1 benimseyerek sosyallesen
fiziksel ve duygusal degismenin en yogun yasandigi, kisiligin olusum siirecini
kapsayan, kendini hayata hazirlama doénemidir. Ozellikle arastirma sahamiz olan
tiniversite gencgligi fiziksel gelisimi tamamlamis, yetiskinli§e adim atan, kalic1 bir
kimlikle statii kazanma c¢abasi i¢cinde yasadigi iilkenin yonetim ve kalkinmasinda
onemli sorumluluklar alma seviyesine gelmis genclik kesimi olarak tanimlanabilir

(A.g.e: 19,24).

Genglik doneminde toplumsal sartlarin hemen her alanda doniisiime ugramasi dini
anlayislara da yansimaktadir. Bu degisime ragmen genglik ruhu dinle birgok yonden
alakadardir. Hayatin anlaminmi sorgulama, kimligi tanima, topluma karsi gorev ve
sorumluluklar gibi sosyal ve psikolojik pek ¢cok konuda genglerin dini giidiilenmeleri
etkili rol oynamaktadir (Hokelekli, 2015: 14). Ciinkii din bireylerin hem 6zel
hayatlarinda davranislarini belirlemede rol oynamakta hem de sosyal iligkilerde
bireye yol gostermektedir (Bayyigit, 2011: 41). Fiziksel ve duygusal meydana gelen
degisimler ve gelismelerde gencin yetiskinlige gecisinin farkina varmasi onu
yetigkinlik roliine hazirlayacak kimlik kazanma c¢abasini beraberinde getirmektedir.

Din giliven duygusu kazandirma yoniiyle gencin kimligini olusturmaya katki
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saglamaktadir. Din birtakim degerler sunarak gencin topluluk icinde degerler ve
pratiklere katilim imkan1 saglayarak toplumda kendisinin de bir yerinin oldugunu ve
toplumdaki konumunu belirlemede yardimci olma fikri kazandirarak giiven duygusu
vermektedir (Kula, 2015: 43-45).

Genglik ¢ag1 ayn1 zamanda bir sosyallesme donemidir. Ergenlik doneminde her ne
kadar duygu diisiince ve davranislarda bir ise kapanma yasansa da genglikte bireyler
artik bir sosyal nitelik kazanarak yasadigi toplumun deger yargilarini, dini inang ve
tutumlarmi 6grenip benimser (Bayyigit, 2011: 26-27). Geng kendisinde yasanan
degisimler ve gelismeler sonucunda kimi zaman bir biiyligiiyle 6zdesleserek kimi
zaman siyasi ve ideolojik gruplara yonelerek kimi zamanda bagli bulundugu dini bir
kurtaric1 olarak gormektedir (Kula, 2015: 40). Bu doénemde dini uyanis ve
bilinclenme, geleneksel degerleri sorgulama, tenkit, sliphe, tepki, yeni arayislara
yonelme, ilgisizlik ya da kendini tamamiyla dini bir grup veya cemaate adama gibi

davranig egilimleri gozlenmektedir (Hokelekli, 2015: 12).

Genglerin bir kismi dini ritiielleri yerine getirmeseler de diinya goriisii, bakis agist
itibariyle dinlerini referans almaktadirlar. S6ylemsel diizeyde dindar olan bu gengler
entelektiiel diizeyde dinle ilgilenerek yasam tarzlarini sekiiler toplum diizeninde
stirdiirmektedirler. Kendisini laik, modern olarak tanimlayan kimselerin zaman
zaman dini referanslara basvurulmalar1 gengler arasinda sik sik rastlanilan bir
durumdur. Bu durum dinden anlam seviyesinde faydalananlarin dini diizenli olarak
yasayanlardan daha fazla oldugunu gostermektedir (Hokelekli, 2015: 19). Tiirkiye
tarthinin tiim donemlerinde genclik dindarligi hep farkli diizey ve yonelimlerde
olmustur. Her donem dine ilgi duyan oldugu kadar dine dair negatif duygular
besleyen genglik de vardir. Dindarlik diizeyi ve algilarin degisiminde siyasal ve

toplumsal ortamin kuvvetle etkisi goriilebilmektedir.

Sosyal hayatin ayrilmaz bir pargasi olan cemaatlesme ve grup olaylar1 gengler i¢in
oldukea islevseldir. Ger¢ek kimliginin arayisi i¢cinde olan gencler kendilerine kimlik
saglayan kolektif toplum hareketlerine yonelebilirler (Bayyigit, 2011: 63). Dini
egitim ve Ogretimin yetersizligi, anne babanin dini bilgideki eksiklikleri dini
cemaatlere olan ilgiyi artirmistir. Gengler tatmin edici bir kimlik arayisi iginde
aileden ve okuldan yeterli dini destegi alamadiklarinda dini referans saydiklari

cemaatlere yonelmektedirler.
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3.1. Dini Sosyallesme

Sosyallesme yasam boyu siiren bir 6grenme siirecidir. Bu siire¢ ¢ocuk ilk diinyaya
geldigi andan itibaren baglar ve yasam boyu devam eder. Sosyallesme insanlarin
toplumlara ayak uydurmasi, insan olmay1 6grenmesi ve benliginin gelisimi agisindan
onemlidir. Aile, okul, toplumsal gruplar ve kitle iletisim araglari sosyallesmenin
temel etkenleridir. Toplumun normlarini, degerlerini, kiiltiirlerini ve yagam bi¢imini
O0grenmesiyle birey o toplumun bir parcast olur. Cocukluk donemi birincil
sosyallesme, daha sonraki sosyallesme ikincil sosyallesme olarak adlandirilmaktadir

(Demirezen, 2020: 58).

Sosyallesme siireci toplumun tiim 6gelerini kapsadigindan dini kiiltiir 6gelerini de
icine almaktadir. “Zira din, insanlarin maddi diinyalarindan ziyade ruh diinyalarina
hitap ettigi i¢in, onlarin zihni yapilarinin olugmasinda etkendir”. Bu sebeple din
sosyallesmenin ana unsurlarindan birisidir. (Usta, 2001: 15). Birey dini, inang, deger,
norm, duygu, diisiince ve davranislar gibi kazanimlarla i¢inde bulundugu toplumun
dini kiiltlirtine ayak uydurur. “Dini yonden sosyallesme ya da dini sosyallesme adi
verilen bu siire¢ kisilik gelisimi agisindan, birey-din, kiiltiir-din ve toplum-din
arasindaki iliskiyi belirler ve sekillendirir” (Glinay, 2003: 382).

Dini sosyallesme bir bireyin toplumda dini olarak anlasilan boyutlariyla ilgili tercih
etme siireci olarak tarif edilmektedir. Buna gore dini sosyallesme toplumun dinsel
yapisini, normlarini, inang ve degerlerini bireyin 6grenmesi, onaylamasi, davranig
bicimi haline getirmesi ve gelecek nesillere aktarmasidir. Yapilan arastirmalar dini
sosyallesmenin ergenlik ve geng yetiskinlik doneminde ger¢eklesmesinin yasamin
diger donemlerine gdére daha yogun gelistigini ortaya koymustur. Bu durum dini
sosyallesmenin sabit degil, donemsel ya da durumsal anlagilmasi gerektigini ifade

etmektedir (Klingenberg, 2019: 173).

Dini sosyallesmede kisi din ile pozitif ya da negatif etkilesime maruz kalabilir.
Ciinkii toplumda farkli dine ve degerlere mensup bireyler dini sosyallesmeyi her
anlamda yasayabilirler. Dini sosyallesmenin etkileri iizerinde durulurken dogal dini
sosyallesme ve sirf dinl sosyallesme olarak ikiye ayirmak konunun daha iyi
anlasilmasini saglayacaktir. Cilinkii dogal sosyallesme etkenleri dini sosyallesmeyi

icine almaktadir. Aile, egitim gibi kurumlar 6nemli bir dogal sosyallesme aracidir.
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Dini gruplar cemaatler ise sirf dini sosyallesme etkileri olarak sayilabilir (Demirezen,

2020: 59).

Insanlar yasam boyu farkli sosyallesme dzneleriyle etkilesimde bulunurlar. Bireyin
tecriibe kanallar1 ve katildig1 organizasyonlar, inanglarini, anlayiglarimi ve dini
tercihlerini olusturur. Sosyallesme giivenilir ve degerli baglant1 sagliyorsa bireyleri
oldukca yakindan ilgilendirir. Dini inanclari, dini anlayislar1 ve belirgin yasantilari
da pekistirir. Bireyler sosyallesmenin baskisini kabul etmemek, dini tecriibelere ve
tercihlere rehberlik edip etmedigini segmek igin birgok diisiinceye sahip olabilirler.
(Sherkat & Giingor, 2013: 279). Dini sosyallesmeyi bireylerin okul, aile, dini
kurumlar, medya ve arkadas gruplar1 gibi faktorler etkilediginden 6n plana ¢ikan

sebepler arasinda goriiliirler.
3.1.1. Dini Sosyallesme Siireci

Dini sosyallesme, her dini inancin o dinin bir pargasi olan bireylere yonelik kurallari,
bireyin dini deger ve pratikleri davranisa dokme gerekliliginin 6gretildigi ve bununla
birlikte bireyin kendini topluma ait hissetmesini saglayan siireclerin biitiiniidiir. Dini
sosyallesme siirecinin gergeklesmesinin ilk sart1 toplumda bir dini kiiltiir ortaminin
ve gelenegin var olmasidir. Kisinin se¢imi var olan tercihlere baglidir (Costu, 2012:
375). Burada dini sosyallesmeyi salt tercih olarak varsaymak yalnizca dini tercih
edenleri kapsadigindan anlami daraltmaktadir. Bunun yerine “Dini olarak anlasilan
boyutlarla ilgili tercih” ifadesi hem dini bakis agilarini hem dini olmayan bakis

acilarin1 kapsamaktadir (Klingenberg, 2019: 173).

Dini sosyallesme siirecinin ger¢eklesmesinin ikinci sart1 ise bireyin yeterli diizeyde
biyolojik ve kalitsal 6zelliklere sahip olmasidir. Kiginin dini yiikiimliliigiinin ve
sorumlulugunun farkinda olmasi gerekmektedir. Bir bagka unsur da bireyin diger
insanlarla diizenli iliskiler kurma egiliminde olmasidir. Insanlar dogduklarindan bu
yana birden c¢ok icgiidiisel yetiye sahiptir. Ancak bu yetilerini g¢evreleriyle olan
iliskilerinde 6n plana ¢ikarabilirler. Bu sebeple insandaki inangsizlik veya inang,
cevreleriyle olan sosyal etkilesimin sonucu somutlasabilmektedir. Insanlarin
dindarlik Slgiilerini anlamak i¢in sosyal hayattaki tutum ve davranislarin izlenmesi
yeterli gelebilir. Ancak dini sosyallesmede insanlarin diger insanlarla iletisim
kurmaya meyilli olmasi, ve bunu kendi istegiyle gergeklestirmesi gerekmektedir.
(Costu, 2012: 375).
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3.1.2. Dini Sosyallesme Araclari

Genel toplumsallagma siirecinde etki eden faktorlerden olan aile, egitim, toplumsal

cevre ve iletisim araglar1 dini sosyallesmede de aktif rol oynamaktadir.
3.1.2.1 Aile

Kiginin dini tercihi iizerinde Onemli etkisi sebebiyle aile birinci derecede
sosyallestirici grup igerisinde yer almaktadir. Dini ve ahlaki degerler bakimindan
ebeveynlerin davranis ve tutumlari ister istemez ailenin tiim fertlerini etkiler ve aile
icindeki siirecleri belirler. Ailenin 6nemli gorevlerinden birisi inan¢ ve degerleri
diger aile bireylerine asilamasidir. Cocuk ilk sosyal iligkilerini aile iginde
gerceklestirir. Aile dini ve ahlaki degerleri yansitma konusunda ne kadar istikrarl
olursa ¢ocuklar da bu yénde davranis kazanma ve gelisim gdosterme imkanina sahip
olurlar. Cocuk tizerinde yeniden olusan inang ve degerler toplumdaki temel inang ve
degerler acgisindan derin anlamlara sahiptir. Dini sosyallesmeye etki eden faktorler
icinde aile dini degerler, inanislar, pratikler bakimimndan en o6nemli iletkendir

(Sherkat, 1991: 4).

Aile igi iletisimde {iyelere hangi davranisin onaylanip onaylanmadig: hissettirilerek
kazandirilmak istenen davranis bireyin hayatina yansitilir. Cocuk model alma ve
pekistirme yolu ile kimi zaman 6diil elde etmek veya cezadan kagmak maksadiyla
belli inang ve davramslari yapabilir. Ornegin bir gocuk anne babasin1 model alarak
bir yemekten 6nce dua edebilir. Cocuk bu taklitlerden daha sonra 6zdeslesme igine
girerek bir inan¢ ya da davranist aligkanlik haline getirebilir (Batson, 2017: 61).
Ciinkli insan 0Oziinii ailesinden almaktadir. Ebeveynden gelen degerlerle gelisir,

sekillenir ve topluma yansitir (Clark, 1981: 175).

Burada aile fertlerinin dini bilgi durumlari, hayat standartlari, kiiltiir diizeyleri dini
sosyallesmeyi direkt ya da dolayli olarak etkileyebilmektedir. Dini bakimdan
ylzeysel veya gelenege dayali bir bilgi birikimi olan ebeveynin egittigi ¢ocuk ile
kaynaga dayali, rasyonel temellere oturmus dini bilgiye sahip ebeveynin ¢ocugunun

dini sosyallesmesi ayni olmayacaktir (Arabaci, 2003: 50).
3.1.2.2. Egitim

Bireyin toplumsal hayata adapte olmasini ve toplumla biitiinlesmesinde temel
dinamiklerden olan egitim dini sosyallesme agisindan da hayati rol oynamaktadir.

Dini sosyallesmede aileden pratik olarak gozlemlenen ve uygulanan dini kiiltiiriin
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teorik boyutu egitim yoluyla gergeklesmektedir. Egitim yoluyla dini bilgi ve
Ogretilerin dini kimligi sekillendirilmesi i¢in ailenin pekistirmesi Onem arz
etmektedir. Egitimde verilen teorik bilginin pratige gecirilmesi bireyin davraniglarina
yansimasi bu yolla gerceklesir. Bunun yaninda aile yapisindan ve dini anlayisindan
kaynakli ortaya ¢ikan farklilasmalarin ve eksikliklerin telafi edilecegi yer de siiphesiz

egitim kurumlaridir (Ergun, 1994: 37).

Genel egitim din egitimini tamamlayici niteliktedir. Bu sebeple bireye tiim yonleriyle
egitim verilirken din egitimi ayr1 disiliniilemez. Tiirkiye’de din egitimi formal ve
informal yontemlerle uygulanmaktadir. Formal yollarla gerceklesen din egitimi dini
kiiltiir unsurlarinin aktarilmasi yolu ile olmaktadir. Informal yéntemde ise daha ¢ok
resmi dini kurumlar olan cami, dini grup ve cemaatlerin din egitimi faaliyetleri
sayilabilir (Costu, 2012: 377). Cesitli sivil toplum kuruluslart ve cemaatler
okullardaki din egitimi miifredatlarina ilave olarak ¢esitli organizasyonlarda
Ogrencileri bir araya getirerek dogrudan din egitimi vermekte, sohbet, hatim, dua gibi
uygulamalarla dini sosyallesmeye katkida bulunmaktadirlar. Bunun yaninda okul
tiplerine gore dini sosyallesmede bir takim farkliliklar gézlemlenmektedir. Ornegin
Imam hatip lisesinden mezun olan ogrenci ile meslek lisesinden mezun olan

ogrencilerin dini bilgi diizeyleri ayn1 olmamaktadir (Ergun, 1994: 37).
3.1.2.3. Toplumsal Cevre

Dini sosyallesmede aileden sonra en aktif rolii toplumsal ¢evre iistlenmektedir.
Bireyin sosyal cevreyle olan iliskisi cocukluktan baslayip, ergenlikte istikamet alan,
yetiskinlikle olgunlasan bireysel kimligi ile yakindan ilgilidir. Toplumsal ¢evreye
olan ilgi, tercih ve begeniler bireyin kimligi ile olusmaktadir (Costu, 2012: 378).

Bireyin sosyal ¢evresi, arkadas gruplari, is ve meslek hayati, ailevi baglar, dinsel
organizasyonlar gibi iliski aglarindan olusmaktadir. Toplumsal ¢evrede iletisime
gectigi herkes kimi zaman Orneklik teskil ederken kimi zaman da “Ayna benlik”
olarak onun dini sosyallesmesinde etkili olmaktadir (Sherkat, 2003: 151-163).
Cocuklukta dini sosyallesme daha yogun olarak igsellestirildiginden kisiligin bir
parcas1 haline gelmektedir. Bu sebeple sosyal ¢evrede yetiskinlikte dini icerikli bir
davranisi kazanma orani ¢ocukluktakine gore daha diisiik olmaktadir (Okumus,

2014: 450).
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Modernlesme ile birlikte glinlimiiz toplumlarinin geleneksel din anlayislarindan
farkli olarak dinil yorumlamalar1 ve gilindelik yasamdaki kabulleri farklilik
gostermektedir. Bu durum kimi zaman bireyin dini sosyallesmede toplumsal
cevrenin etkisinde kalarak dini hayatin1 yeniden bi¢imlendirmesine neden
olabilmektedir. Bunun yaninda toplumsal ¢evrede farkliliklara nazaran benzerliklerin
birey iizerindeki etki giiciiniin daha yogun olmasi da s6z konusudur. Ornegin birey
ayni cemaate veya ayni mezhebe bagli bulundugu bir toplulukta aidiyet hissederek

dini sosyallesmeyi tecriibe edebilir.
3.1.2.4. letisim Araclar

Kitle iletisim araclar1 diinya capinda haberlesme imkani saglayarak halkin
sosyallesmesine katki saglamaktadir. Ulusal sinirlart yok sayan kitle iletisim araglart
giinliimiizde yeni bir sosyallesme araci haline gelmistir. Kitle iletisim araglarinin en
belirgin 6zelligi algida yarattigi etkinin toplumsallagsmay1 gergeklestirme giiciinde
olmasidir. Internet ve sosyal medyanin yayilimi ile sosyallesme de kiiresellesmis ve
dijital medya hakimiyet alanini genisletmistir. Diger ulus-devletlerde oldugu gibi
Tirkiye’de de ¢ogunlukla sosyal medya ve internette sosyallesilmektedir
(Demirezen, 2020: 122).

Kitle iletisim araglarinin hayatimizin tiim alanlarin1 sarmalamasi onu dinsel yasayis
bigimleri iizerinde de etkili kilmaktadir. Ideoloji yayma ve toplum iizerinde
hegemonya kurma araglarindan biri olan kitle iletisim araglar1 devlet kontroliiyle
sekillenen hékim ideolojik aygitlardan biridir. Tiirkiye’deki tiim medya araglari
devletin kimlik politikasi ¢er¢evesinde yayin politikasi olusturmaktadir. Dogal olarak
medyada sunulan dini yayinlarda bu yayin politikasi ile dini yonelim saglamaktadir
(Demirezen, 2020: 63).

Iletisim araglarinda yer alan dini program ve yaymlarda ele alinan dini bilgide
kullanilan dil, Gislup, yontem ve mahiyeti gibi unsurlar dini sosyallesmede pek ¢ok
farkli sonug ortaya koymaktadir. Burada dini sosyallesmenin iki islevi vardir. Birinci
islevi internet tabanlt medyada yer alan dini kiiltlir unsurlarinin tanitic1 faaliyetleri
bireyin dini konularda aydinlatmakta ve bilgilendirmektedir. ikinci islevi ise sosyal
medyada, TV programlarinda, filmlerde rol model olarak sundugu karakterler
yoluyla gerceklesmektedir. Dini temsil kabiliyeti olan rol modeller birey tarafindan

taklit edilerek dini tutum ve davranis gelistirebilmektedir. Kitle iletisim araglarinin
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dini hayat ve dinle olan bu etkilesimi kamusal ve akademik ilginin dini konulara da

yogunlagmasina sebep olmustur (Costu, 2012: 379).
3.1.3. Genglerde Dini Sosyallesme Safhalari

Ailede dini kiiltiir gocuklukta asilanmaya baslamaktadir. Ergenlik déneminde belirli
bir istikamet kazanan dini kiiltiir yetiskinlikte olgunluga erisir. (Giinay, 1999: 244).
Bireyin ¢ocukluk, ergenlik ve ilk yetiskinlik donemleri dini egilim ve tutumlarinda
farkliliklar gozlemlenebilmektedir. Bu farkliliklarin olusmasinda sosyal etkenlerin de

rolii bulunmaktadr.
3.1.3.1. Dini Sosyallesme ve Cocukluk

Dinl sosyallesme siireci bebeklik ve c¢ocukluk doneminde daha yogun
gerceklesmektedir. Cocuk diinyaya geldigi andan itibaren ilk iliskiye girdigi bireyler
aile fertleri olmaktadir. Sahsiyet olusumundan bilissel ve zihinsel gelisime kadar
aileden 6grenen c¢ocuk dini inan¢ ve uygulamalar1t da mensubu oldugu bu sosyal

tabakadan edinmektedir.

“Cocuklarin din1 sosyallesmesi dini egitim, sosyal Ogrenme ve sembolik
etkilesimcilik olarak li¢ asamada gergeklesir” (Costu, 2012: 381). Din egitimini aile
fertleri, giinlik yasamda iletisime gectigi kisilerden (akraba okul ortami, Kkitle
iletisim araglari, akran gruplari) edinir. Sosyal 6grenme ise ¢evresinde ve medyada
hayranlik duydugu ve rol model aldig1 kisiler yoluyla meydana gelir. Sembolik
etkilesimde ise ¢ocugun toplumda iletisime gectigi kisilerin onun tavir ve tutumlari
tizerindeki etkisi ile gergeklesir. Cocugun c¢evresindeki bu kisiler “ayna benligi”
olusturdugundan c¢ocuk aldig1 tepkilere gore davraniglarini belirlemektedir (Costu,

2012: 381).

Cocukluk doneminin Ozellikleri arasinda sayilan kolay inanirlik 6zelligi sayesinde
cocuk dine kars1 ilgili ve kabiliyetli bir durumdadir. Bunun yaninda aile fertlerinin
dini bilgi durumlar, hayat standartlari, kiiltiir diizeyleri, tutum ve davranislari,
calisma sartlar1 ¢ocuklukta dini sosyallesmeyi direkt ya da dolayli olarak
etkilemektedir (Ergun, 1994: 52). Aile ortaminda zihinlerine takilan sorulara
tatminkar cevap verilmeyen, taklit¢i, sekilci ve otoriter bir ortamda dini sosyallesen
cocugun ileriki yaslarda ya dini reddetme, ya dine karsi ilgisizlik ya da korii koriine

taklit¢ilik, sekilcilik gibi durumlar1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu yanlis dini sosyallesme
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sebebiyle ¢cocuklukta dini siiphe ve krizlerin ilk tohumlar1 atilmaktadir (Giinay, 1981:
198-199).

3.1.3.2. Dini Sosyallesme ve Genclik/Ergenlik

Ergenlik fizyolojik ve psikolojik degisimlerin yasandigi, ¢ocukluktan yetiskinlige
cok boyutlu bir geg¢is donemidir. Dini sorgulamanin ve dine ilginin arttigi bu
donemde tatmin edici bir diinya goriisii gelistirme adina bir kutsala baglanma istek
ve ihtiyaci bu yasta hissedilir. Ergen bes duyu organiyla kavradigi somut gergeklige
karsilik metafizik alandaki dine karsi tenkit¢i ve slipheci bir tutum sergileyebilir

(Bahadir, 2015: 308).

Ergenlik donemine hakim olan bagimsizlik anlayisi dini 6greti ve bilgilerinin
elestirilmesine ve sorgulanmasina ve zemin hazirlamaktadir. Olgun bir dini yasayisa
ulagsmada dini siiphe tecriibesi olumlu sonuglar dogurabilir. Ergen dini sosyallesmede
ailesi disinda 6rnek aldig1 kimselerle 6zdesleserek dini inang ve tutum olusturabilir.
Toplumsal bir nitelik kazanmak adina kisiligini gerceklestirme ¢abasina giren ergen
disaridaki modelleri gézleme ve onlardan etkilenme sonucu 6zdeslesmesinde artis
goriliir (Kilavuz, 2015: 259). Ergenlik ¢agindaki geng dini gelisim agisindan 3 farkli
yonelim gosterebilir. Ya g¢ocuklugunun geleneksel inanglarina geri déner ya bu
inanglar1 giincelleyerek daha bilingli bir dini yasayisa doner ya da tiimden inkar
ederek dine kars1 aksi bir tavir gelistirir (Bahadir, 2015: 309-310). Bu donemde aile,
dini kurum ve cemaatlerin dogru iletisim kurmasiyla ergen saglikli bir dini gelisim

gosterebilir.

Genglik doneminde dini sosyallesme ¢ocukluk ve ergenlik donemine nazaran daha
yavas ilerleyen bir siirectir. Ergenlik donemindeki kimlige ve gercege yonelik sorular
genclik doneminde kendini gergeklestirmeye dogru evrilir. Dinl y6nelimin
olgunlagsmas1 sebebiyle sabit bir dini goriis gdzlemlenirken, bireyin sosyal ve
ekonomik alanda yasadig1 degisimler sebebiyle dini inang ve tutumlarinda farkliliklar
goriilebilir.

Giindelik hayatinda yasadigi ani olaylar ve dini tecriibeler neticesinde birey din
degistirebilir ya da dine dénebilir. Ik yetiskinlik dénemine giren kisilerin dini tutum
ve inanclarini belirleyen ailelerine bagimliliklart azalir. Anne babasinin 6grendigi

geleneksel dini yasantilar elestirebilir, dnceki doneme ait dini inanglardan siyrilarak

kendi dini inan¢ ve anlayisini benimseyebilir. Bu doénemde bireysel bir varlik
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bilincine, bireysel bir misyona ve bireysel bir yeterlilige sahip oldugunun farkinda
olan kisi smurlt bir diinya hayati oldugunu kavrayarak inancin kendi hayatindaki
Oonemini anlar. Bu donemde sorulan temel soru sudur; hayati nasil yasamaliyim,
hayatin anlam ve gayesi ne olmali? Toplumsal olaylarla yakindan ilgili bulunan
yetiskinlik donemi ile ilgili yapilan aragtirmalar dini inancin onlarin hayatlarinin bir

pargasi oldugunu ortaya koymustur (Koyli, 2020: 153).
3.1.4. Genglerin Dini Sosyallesmesinde Internet ve Sosyal Medya Etkisi

Kitle iletisim araglart sosyal ve Kkiiltiirel alanlarda oldugu gibi dini alanlarda da
doniisiim, degisime ugrayarak yeni anlayislara kap1 aralamistir. Giiniimiizde oldukga
yaygin olan sosyal medya platformlarinda bireysel, kurumsal ya da farkli dini
gruplara ait kullanicilar bulunmaktadir. Dinlerin ¢ogunun sanal ortama taginmasi ile
inang, dini uygulama ve esaslar, ¢esitli faaliyet ve organizasyonlar internet
kullanicilarina  sunulmustur. Modern c¢agda yeni nesil medya genclerin
cocukluklarindan itibaren inang, tutum ve dini kisiliginin olugsmasinda olumlu ya da

olumsuz etkilere sahiptir.

We Are Social’in 2018 yilinda yapmis oldugu dijital kullanim oranlar
arastirmasina gore diinyada 4.021 milyar internet kullanicisi, 3.196 milyar
aktif sosyal medya kullanicisi (diinya niifusunun %42°si) ve 2.958 milyar
mobil cihazlarda aktif sosyal medya kullanicist bulunmaktadwr. 2022 yilinda
internet kullanim orami %7 oraminda artarken, sosyal medya kullananlarin
sayist %13, mobil iizerinden sosyal medya kullanicilarimin sayisi ise %14
oraminda artmigtir. Bu sonuglara gore, ag tabanli teknoloji kullanimi her
gecen giin daha da artmakta, her giin ortalama 1 milyon kisi yeni sosyal
medya hesaplar: agarak sosyallesmektedir. Mobil cihazlar iizerinden sosyal
medyay: kullanarak aktif olmayan internet kullanicilarimin  sayis
azalmaktadir. 2018 ytlinda diinyada bir kullanicimin dijital medyada giinde
ortalama 6 saate yakin zaman gegirmekteyken, Tiirkiye'de ise internet
kullanim siiresi ortalama 7 saat 9 dakika, sosyal medya kullanim siiresi ise
2 saat 48 dakika olarak tespit edilmistir. Tiirkiye'de 2018 yilinda yapilan
arastrmada 51 milyon sosyal medya kullanicisi bulundugu ve bu sayinin
2017 yilyla kiyaslandiginda %6 oraminda arttigi belirtilmistir. Tiirkiye 'de
stk tercih edilen sosyal medya platformlart sirastyla Youtube, Facebook ve

Instagram ‘dir.  Instagram kullamiminda iilkemiz  diinyada 6. Swrada
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bulunmaktadir. Yine We Are Social aragtirma gsirketinin 2018 yilinda
yapmis oldugu Dijital Raporu’na gore Tiirkiye’de bilisim teknolojilerinin
dezavantajdan c¢ok yeni imkdnlar getirecegini  diisiinen  “Dijital
Iyimserler’in” orant %70 oramndadir. Diinyada sosyal medya kullanict
sayist 54 milyona ulasmisken bu rakam Tiirkiye'de %64 i bulmaktadir

(www.wearesocial.com, 2021).

Bu sonuglar bize internetin hayatimizin her alanina dahil olmaya basladiginin nicel

halini ifade etmektedir.

Bunun yaninda 2018 Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gére internetin dzellikle
gencgler tarafindan daha fazla kullanildigi, bireylerin yas ve cinsiyetine gore
bilgisayar ve internet kullanim oraninin en yogun 16-24 yas grubunda oldugu
belirlenmistir (TUIK, 2018). Bu durum bize geleneksel bilgi edinme yollarmin
internet ile Ozellikle gengler arasinda degistigini gostermektedir. “Tirkiye’de
Genglerin Sosyal Medya Kullanim1” arastirmasina katilan gengler arasinda sosyal
medyanin %56.7 orani ile erkekler arasinda daha fazla kullanildigi, kadinlarda bu
oranin %43.3 oldugu belirlenmistir. Sosyal Medya kullaniminin yas araligi ise 12-
18’de %14, 19-25°de %58, 26-30’da %28 oranindadir. Sosyal medya denildiginde
gencglerin ilk aklina %30 oraninda “Paylasim”, %17 oraninda “Merak” ve %15
oraninda “Eglence” gelmektedir. Kontrol edilmediginde bagimlilik riski bulunan
sosyal aglarin kullanim siiresini genclerin sadece %48’1 kendi iradesiyle

sinirlayabilmektedir (Oztemel ve Kaya, 2018).

Dil ve cografi sinirlar1 ortadan kaldiran sosyal medya diinyanin dort bir yanindaki
Miisliimanlara bir araya getirerek ‘“dijital/e-iimmet” olmalarina olanak tanimistir.
Daha 6nce hi¢ tanimadig farkli din, mezhep ve gruplar hakkinda bilgi edinmelerini
saglayarak onyargilar1 kirmaya katki saglamaktadir. Bu durum genglerin farkli
dinlere agina olmalari1 imkéan taniyarak daha ¢ogulcu bir diisiince yapisina sahip

olmalarini saglamistir (Haberli, 2018: 643).

Gengler internet oncesi donemde dini bilgi gereksinimlerini bilgisine giivendigi
kisilerden veya kitaplardan saglarken glinimiizdeki iletisim araglar1 ile bu ihtiyaci
karsilamakta, dini sosyallesmeyi bu alanda tecriibe etmektedirler. Geng bireyler sanal
mecrada ¢evrimigi bir kimlik olusturarak, gilinliik yasam pratikleri i¢ine iletisim

teknolojilerini dahil edip hayatlarinin bir parcasi haline getirmislerdir. internet ile
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birlikte kisisel veya dini gruplara ait hesaplarin diizenledikleri ders, sohbet ve
konferanslara katilabilmekte kermes, toplant1 gibi ¢esitli organizasyonlarda aktif rol
alabilmektedirler. internette ayn1 zamanda dini arastirma yapmak, dini yaym ve kitap
okumak, dijital kitiiphanelere erismek gengler igin bir kolaylik saglamaktadir
(Gtirses, 2018: 110). Dini igerik ve bilgilere sahip dergi, yayin kurulusu ve gazeteler
kendilerine ait sosyal medya hesaplarindan dini paylasimlar yapmakta; vermek
istedikleri mesaji1 dikkat g¢ekici bir formda sunarak takipgileriyle etkilesim halinde
bulunabilmektedir (Kaya, 2019: 61).

Kullanicilara dini egitim ve 6gretim firsat1 sunan sosyal medya sanal bir egitim alani
olusturmus, kullanicilarin kendi aralarinda bilgi aligverisi ve dini paylasimlar
yapmalarina imkan saglamaktadir. Bedensel rahatsizlik, maddi yetersizlik, uzaklik
gibi kisitlamalarda dini egitim devam etmis, yazili, sesli, gériintiilii materyallerle
kolay bir iletisimi miimkiin kilmigtir. Bunun yaninda goriintiili gdriisme ve canli
yayin yapabilmeye olanak tanimasi birgok dini figiiriin Facebook, Instagram vb. gibi
sosyal medya hesaplarindan canli yaptiklar1 sohbet ve vaazlara erisilmesine firsat

saglamistir (Haberli, 2018: 643).
Gengler dijital platformlarda dini sosyallesmeyi su sekillerde tecriibe etmektedirler;

I. Teknolojiklesen kutsal mekanlar sayesinde cami, mescit gibi
ibadethanelerde okunan hutbe ve vaazlara dijital ses sistemleri sayesinde
tablet ve bilgisayarlarla erisebilirler.

ii. Dini kurum, cemaat ve tarikatlarin dgretilerini internet sitesi veya sosyal
medya hesaplarindan takip edebilirler.

iii. Rol model edindikleri popiiler dini kimlikleri Twitter, Facebook,
Youtube, Instagram kanallar1 ile takip edebilir, diger kullanicilarla
bulusma ortami olusturabilirler.

iv. Dini igerikli paylasgimlar yapan anonim sosyal medya hesaplar
olusturabilir, dini igerikli resim, video, dini capsler, dini belge ve dini
sOzler paylasabilirler.

V. Sosyal medyada agilan hesaplar araciligiyla sanal dini ritiiellere katilim
saglayabilir, kutsal metin ve dua okumasi, hac, sadaka ve zekat gibi
ibadetler icin gruplar kurabilirler.

Vi. Dini kiilliyatin dijitallesmesi ile olusturulan sanal kiitiiphanelerden

faydalanabilirler.
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vii.  Dini giin ve gecelerde, bayramlar vesilesiyle kutlama ve tebrik amagh

icerikler paylasabilirler (Gezginci, 2018: 79-80).

Sosyal medyada denetime tabi tutulmayan dini igeriklerde bilgi kirliligi sz konusu
olabilmektedir. Kolay igerik olusturma ve paylasma imkanmi kimi zaman dini
kaynaklardan uzak, otantik olmayan igeriklerin ortaya ¢ikmasina neden olmakta bu
durum genglerin dini bilgileri sorgulanmasina ve giivensizlige yol agmaktadir. Kimi
zaman da farkli dini anlayis ve goriisler geng bireylere daha cazip gelmekte, bu
goriisleri inceleyip arastirsalar da istemli veya istemsiz bir sekilde karsidan gelen
goriisii benimsemeye baslamaktadirlar. Bir diger problem dini ve ahlaki degerlere,
hak ve adalete yonelik paylasimlarda bulunan kullanicilarin bir kisminin diiriistlige
onem verirken pratikte kKarsiliginin olmamasidir. Ornegin kutsal giin ve gecelerde
dini igerikli paylasimlar yaparak dindarlik imaji sergileyenlerin dini pratikleri
yapmamasi, duyarsiz kalmasi, kiginin maneviyatina zarar vermektedir. Bunun
yaninda dini bilgisi eksik, medya okuryazarligina sahip olmayan kisilerin aradigi her
dini bilgide birbirinden farkli goriislerle karsilagsmasi kullanicilar yaniltabilmektedir.
Sanal dini bilginin dagmik ve birbirinden farkli sunulmasi bireyde “senkretik” bir
dini anlayis insa etmekte, Islam kiiltiiriinde var olan dini inan¢ ve anlayislarin

bozulmasina neden olabilmektedir. (Haberli, 2018: 644).
3.2. Sosyal Medya Araclari

Giindelik hayattaki her seyin sanal ortama tasindig1 dijital diinya erisim ve ulagimin
smirlarin1 genisleterek portfoyiine Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Blogger,

Zoom gibi yeni haberlesme ve paylasim aglar1 eklemistir.
3.2.1. Instagram

Facebook’a ait bir sirket olan Instagram mobil cihazlara gore tasarlanan video,
fotograf paylasim tizerine kurulan kullanicilarin birbirleriyle etkilesimini saglayan
bir uygulamadir. Giin gectikce uygulamalar ve yenilikleri artiran Instagram bugiin
gencler arasinda yaygin kullanilan sosyal medya platformlarindan biridir. Hikaye
(Story) paylasimi, iletisimi saglayan DM (Direct Message) kutusu, Reels ve IGT
videolar1 O6ne c¢ikan Ozellikleridir. Kullanicilar hikayelerini 24 saatlik siireyle
paylasirken filtre uygulayabilmekte; konum, gif, baglanti, etiket ve emoji
ekleyebilmektedir. Tiirkiye'de Instagram genclerin en popiiler sosyal agi olmustur.

Instagram'da zamaninin biiyiik bir boliimiine geciren genglerin oran1 %57'dir. Yine
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gengler arasinda Twitter %20, Youtube %12, Facebook %8 kullanicisi
bulunmaktadir (Oztemel ve Kaya, 2018). Oyle goriiliiyor ki gengler arasinda sosyal

aglarin her gegen giin kullanicisi artmaktadir.

Canli yaymn yapmanin miimkiin oldugu Instagram’da yer alan Islami sayfalarin
takip¢i sayist fazladir. Kisilere veya gruplara ait olan bu dini sayfalarin yapmis
olduklari egitim faaliyetleri, duyuru ve paylasimlar begeni almaktadir. Genglerin de
paylasimini yaptig1 dini igerikli haberler, miibarek giin ve geceler, dini bayramlar
gibi 6nemli zamanlar ile ilgili Islami igeriklerin sunumlar1 genel olarak Instagram’da
yapimaktadir. Genglerin &zellikle Instagram iizerinden “#” (hashtag) ile islam’a
vurgu yaptiklart goriilmektedir. Kullanicilar hashtag tlizerinden bir¢ok dini igerikli
paylasimlarda bulunmakta ve ilgi gormektedirler. Ornegin #gengmiisliiman,
#islamvegeng, #miislimangenglik, #dinimislam, #ramazan, gibi hashtagler sikca
paylasilmakta, dini paylasimlarin daha genis kitleye yayilmasi saglanmaktadir. Dini
etiketlere ait binlerce yazili yorum etkilesimi artirmaktadir (Kaya, 2019: 62). Ayrica
gencler cogunlukla Instagram’da Saliha Erdim, Fatma Bayram, Merve Sefa Likoglu,
Nur Mektebi, Hayal Hanem, 5teSnamaz, Siyer Vakfi, Fikriyat, Netyazi, gibi dini
igerikli sayfalar takip etmektedirler.

3.2.2. Facebook

Facebook kullanicilarin iicretsiz gonderi olusturup paylasabilecegi zaman ¢izelgesine
sahip bir sosyal medya platformudur. 2004 yilinda Harvard Universitesi 6grencisi
Mark Zuckerberg tarafindan kurulmus olan Facebook ilk etapta Harvard &grencileri
icin kurulsa da 2006 yilinda tiim e-posta adreslerine acilmistir. Facebook ayni
zamanda veri toplama imkani sunmaktadir. Tiim paylasim, icerik ve dosyalar sistem
icinde kaydolmaktadir. Tiirkiye'de sosyal medya Facebook ile baslamis olsa da
gengler arasinda 4. sirada bulunmaktadir. Genglerin ilk kullanmaya bagladiklar
sosyal ag %78 ile Facebook iken zamanla ciddi bir degisim gozlenmis Instagram ve

Youtube’un da yiikselise gectigi goriilmiistiir (Oztemel ve Kaya, 2018).

Ortak inang ve anlayisa sahip bireyleri bir araya getiren Facebook’ta Islam dini
0zelinde de topluluklar bulunmaktadir. Dini igerikli bircok konunun yer aldig
Facebook’ta dini sayfalarin ve takip¢i sayilarinin fazla olmasi onun islevselligine
isaret etmektedir. Islami sayfalarin yayiladiklar etkinlik ve duyurularm kisa siirede

genis kitlelere yayilmasi, kullanicilara sahsi hesap olusturma firsati vermesi,
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Facebook’u internet iizerinden dini topluluklar olusturmak ig¢in uygun bir alana
doniistiirmistiir. Her ne kadar sanal mecralarda biiyiik kitlelere ulagsmak fiziken bir
araya gelmekten daha avantajli ve kolay goziikse de ekran basinda durmak dinde
yalnizlasma duygusunu ve ekrana kitlenme dezavantajini beraberinde getirmektedir
(Kaya, 2019: 65).

3.2.3. Twitter

“Herkesin sdylenecek bir sozli olduguna inaniyoruz” misyonu ile ortaya c¢ikan, sinirl
bir kapasite ile igerik paylagimi saglanan Twitter bir mikroblog formu olarak kabul
edilmektedir. Twitter’da kisa tweetler olusturma, paylasilan igerigi begenme, retweet
(tekrar paylagsma) yapma imkanlar1 ile aktif kullanici sayisi oldukga fazladir.
Twitter’da takipginin begeni ve sayisina gore tweetler atilmaktadir. Takipgilerinizle
herkese agik olarak paylastiginiz bir tweet, retweet yapilabilir. Retweetlemeden 6nce
kendi yorumlarinizi ve/veya medyanizi ekleme secenegi bulunmaktadir. Bu tweetler
bazen top tweet olabilmektedir. Duygu diisiincelerin anlatabilecegi, tinlii profillerin
takip edilebilecegi, giindemdeki en sicak gelismelerden haberdar olunabilecegi ve
hatta yardima muhtag kisiler i¢in destek kampanyalar1 olusturulabilecegi Twitter bu
ozellikleri sayesinde oldukga islevseldir. Paylasilan igerigi siniflandirma amaciyla
kullanilan “hashtag” Twitter’da yaygin olarak kullanilan bir uygulamadir (Kogoglu,
2018).

Twitter iizerinden diizenlenen Islami icerikli bircok anket diizenlenmekte, ¢ok sayida
katilimeiya erigilmekte ve dini igerikli paylagimlarin yorumlanip tartisilmasina imkan
saglanmaktadir. Diyanet Isleri Baskanhigi son zamanlarda dini igerikli
paylagimlariyla Twiter’da tizerinden etkin olmaya baslamistir. Dini grup, cemaatler
ve bireysel hesaplar kendi olusturduklari din topluluklarin1 genisletmek amaciyla
Twiter’1 kullanmaktadir. Boylelikle genis alanlara kadar topluluklarii biyiitebilirler
(Kaya, 2019: 65).

3.2.4. Blogger

Cesitli konularda insanlarin okumasi i¢in makaleler, web siteleri, yazilar, igerikler,
protfolyalar ve giinliik olusturmaya yarayan dijital konu olusturma aracidir. Blogger
blog yazan kisi anlamina gelmektedir. Bu sebeple Blogger ¢esitli konularda igerikler

tireten dijital glinlik yazarlardir. “web giinliikleri” denilen bloglarda teknik bilgi

sahibi olmayan kullanicilar bile herhangi bir yerden rahatlikla baglanarak giinliik
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tarz1 web sayfalarinda igerik olusturabilirler. Bloglarin iicretsiz olmasi ve kullanim
kolaylig1 saglamasi, kisisel diisiinceleri ve tecriibeleri Ozgiirce paylagma firsati
sunmas1 onu diger web sitelerine gore avantajli bir sosyal medya platformu haline
getirmektedir. Her gonderide yazarin adi ve mesajin gonderildigi zaman belirtilir.
Paylagimlara yorum yapilmasi hesap sahibinin izniyle miimkiindiir. Yazar ve
okuyucu arasinda etkilesim yorumlar sayesinde saglanir. Bloga yiiklenen tiim iletiler,
kronolojik sira dahilinde gdosterilmektedir. Dini konularin da yer aldigi bloglarda
konular diizenlenirken paylasimdan sonra yapilan yanlislar1 silmelerine gerek yoktur.
Ciinkii igerikler kolaylikla giincellenebilmektedir. Bloglar kitle iletisim araglariyla
diinya kamuoyunun diisiincesini etkileyebilirler (Akar, 2010: 20). Ozellikle
geribildirim almanin kolaylig1 acisindan gencler agisindan sik tercih edilir.
Cogunlukla kigisel bir ilgi alanina hitap ettigi i¢in din ve genclik iizerine yazilan her
yazinin 6znel ve kisiye ait yorum ve fikirler igerdigini unutmamak gerekmektedir

(Kaya, 2019: 38).
3.2.5. Youtube

En genel anlatimiyla kullanicilara videolarmi yiikleme ve diger kullanicilarin
yiliklemis oldugu videolar1 izleme firsati sunan bir sosyal ag platformudur. Video
yukleme sirasinda belirli kategoriler bulunsa da Youtube’da igerik konusunda
herhangi bir smirlamada bulunmamaktadir. Genglere yonelik pek ¢ok dini igerik
Youtube kanalinda bulunmaktadir. Bunlarin basinda “Gen¢ Miisliimanlar” kanalinda
yer alan Islami videolar, kisa filimler, sohbetler, nesirler gelmektedir. Hamza Yusuf,
Muftit Menk, Omer Siileyman, Nouman Ali Khan, gibi birgok yabanci katilimcinin
dini sohbetleri Arapca’dan ve Ingilizce’den Tiirkge’ye gevrilip alt yazili olarak
genclere sunulmaktadir. Tiirkiye’de Nureddin Yildiz, Hayati Inang, Serdar Tuncer,
Bekir Develi gibi isimlerin Youtube sayfalar1 gengler tarafindan ragbet gérmektedir.
Diyanet TV Diyanet Isleri Baskanligi’na ait olan bir kanaldir. Bu kanalda dini
egitim, “Buhari Dersleri”, “Kur’an ve Dua”, “Bir Ayet ve Bir Yorum”, “Evden
Ogreniyorum” gibi cesitli programlar diizenlenmektedir. Cocuklar icin eglenceli dini
cizgi filmler yayinlamaktadir. Yine genglere yonelik Risale-i Nur sohbetleri yapan
genglik olusumunun resmi Youtube kanali olan “Nur Mektebi” sosyal deneylerin ve
0zel hazirlanan igeriklerin paylasildigi ve genclerin daha ¢ok yogun olarak takip

ettigi bir kanaldir.
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3.2.6. Zoom

Korona viriis dnlemleri kapsaminda karantina silirecine maruz kalan insanlar is ve
egitim hayatini siirdiirebilmenin yeni yollarini aramislar, iletisim teknolojilerini daha
aktif kullanmaya baglamislardir.  Akilli telefon, tablet gibi mobil cihazlarda,
bilgisayar, laptop gibi masaiistii cihazlarda kullanabilen Zoom uygulamasi1 goriintiilii
ve sesli konferans hizmeti sunan bir iletisim uygulamasidir. Cok katilimli toplanti
uygulamasinda popililer olan Zoom pandemi déneminde tiim diinyada baslica
kullanilan goriintiilii teknolojilerden biri olmustur. Cisco System ve WebEx
ortakligiyla Amerikan is insan1 Eric Yuan tarafindan 2011 yilinda kurulmustur. 100
katilimciya kadar tcretsiz 40 dakika goriisme imkani saglayan Zoom Covid-19
salgminda diinya genelinde yapilan arastirmalarda en iyi 200 Egitim-Ogretim
uygulamalart arasinda yer almistir (Kog, 2022: 387-388). Katilimcilarin Zoom iiyesi
olmasi gerekmedigi uygulamaya gonderilen linkle kolaylikla erisim saglanabilmesi

onun pratik bir kullanima sahip oldugunun gostergesidir.

Online ders verme ve ders alma araci olarak kullanilan Zoom son yillarda dini egitim
veren kisi ve kurumlarin da bagvurdugu uygulamalardan biri olmustur. Daha once
cami, ev, Kur’an Kursu gibi yerlerde gerceklesen Ramazan mukabelesi Covid-19
kisitlamalar1 nedeniyle Zoom lizerinden canli olarak gergeklesmis, pek cok katilimci
hatim programlarini bu platform iizerinden takip etmistir. Sosyal mesafe kurallar
geregi gercek hayatta uygulanamayan dini toplantilar ve dini dersler sanal
toplantilarla gerceklesmistir. Online organizasyonlara artan ilgi sanal dini

cemaatlerin hizla yayilmasina zemin hazirlamistir.
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DORDUNCU BOLUM

YONTEM

4.1. Arastirmanin Modeli

Arastirma tiiniversite gengliginin dijital medyada yer alan dini igeriklere karsi
tutumlarinin tespitine yoneliktir. Tercih edilen arastirma yontemi nitel arastirma
teknigidir. Nitel arastirma gozlem, goriisme gibi imkanlar saglayarak diislince ve
yorumlarin dogal ortamda gergek¢i ve biitiinciil bir sekilde ortaya konmasini
saglamaktadir. (Yildirnm ve Simsek, 2016: 41). Daha ayrintili olarak anlamaya
yonelik “Nasil, Nigin” sorularini soran nitel arastirmalar egitimden sagliga kadar pek
¢ok alanda tercih edilmektedir. Nitel arastirmalar esnasinda bir takim arastirma
desenlerinden faydalanilmaktadir. Bunlardan biri yasayan deneyimleri degerlendirme
amacit giiden olgubilim (fenomenolojik) yaklasimdir (Denzin ve Lincoln, 1998).
Olgubilim farkinda oldugumuz fakat detayli bilgiye sahip olmadigimiz olgulara
odaklanir. Bu anlamda giinliikk yasantilarin ve bireysel deneyimlerin derinlemesine
anlasilmasini ve aktarilmasini saglar (Yildirim ve Simsek, 2016: 80). Calismada nitel
arastirmalarda en ¢ok basvurulan yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilmistir.
Yart yapilandirilmis miilakatta konuyla alakali dnceden hazirlanmis sorular problem
ciimlelerine hitap edecek sekilde olusturularak goriisme gergeklestirilmistir. Bu
goriisme teknigi katilimcilarin verdiklere cevaplara esneklik sagladigi, problemi

ayrintili ele alma imkan1 verdigi icin tercih edilmistir.
4.2. Evren ve Orneklem

Calisma grubumuzda amacli 6rnekleme ve maksimum c¢esitlilik 6rnekleme tiirleri
kullanilacaktir. Istanbul’da orgiin &grenim géren 20 lisans ve yiiksek lisans
ogrencisinden elde edilen verilerin analizi dogrultusunda dini algi, bilgi ve
egilimlerin kurucu temel unsuru aileden sonra dijital medyanin da bu anlamda bilgi
edinme kaynag1 oldugu ortaya koyulacaktir. Dini yasant1 ve dini bilgi bakimindan
belli bir birikimi olan {iniversiteli genglerdeki din algisinin dijital medya ile nasil
sekillendigi tartigilarak yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi ile konuya yorum

getirmesi amaglanmistir. Arastirmada 18-27 yas grubu genglerin tercih edilmesinin
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sebebi dijital cagin yeniliklerinin gengler arasinda hizla yayilmasi ve dogrudan

muhatap olmalar1 sebebiyledir.
4.3. Veri Toplama Araglari

Aragtirmada iki ara¢ kullanilmistir. Birincisi demografik bilgiler elde etmek ig¢in
gelistirilen formdur. Bu boliimde {iniversite 6grencilerinin yas, cinsiyet, ekonomik
durum, okul/bdliim, anne/baba meslek bilgilerine yer verilmistir. Ikinci veri toplama
arac1 katilimcilara yoneltilen miilakat sorularidir. Yiiz ylize goriismeler arastirmaci
tarafindan gerceklestirilmistir. Miilakat sorularinin hazirlik sathasinda konu ile ilgili
literatlir taranmig, uzman goriisiine basvurarak sorular gelistirilmeye calisilmistir.
Gortismelerin siiresi yaklasik 40 dakika siirmiistiir. Goriisme esnasinda tarafsiz

olmaya katilimeiy1 yonlendirmemeye dikkat edilmistir.
4.4. Verilerin Toplanmasi

Miilakat sorular1 hazirlanirken teorik gerceveyi olusturan birinci ve ikinci boliimdeki
temel basliklar dikkate alinmis, sorular yoluyla alt amaglara ulasmak hedeflenmistir.
Goriismede katilimcilara toplamda 7 agiklamali soru sorulmustur. Tiim cevaplar ses
kayit yontemi ile kayit altina alinmistir. Elde edilen cevaplar 7 ana kategoride alt

basliklarla siniflandirilmistir.
4.5. Verilerin Coziimlenmesi ve Analizi

Tez siirecinde verilerin analizi saha aragtirmasinin anlamli bir bilgiye doniistiiriilmesi
ve modellenmesidir. Yar1 Yapilandirilmig Miilakat Teknigi’nden faydalanilarak agik
uclu sorular sorulmasi arastirma hakkinda derinlemesine bilgi elde etme imkani
saglamistir. Elde edilen veriler nitel arastirma veri analiz yontemlerinden biri olan
Icerik Analizi Yontemi ile incelenmistir. Ayrintili sunulan bu verilerin arastirmaci
tarafindan ele alinip yorumlanmasi igerik analizinde son asamadir. Miilakatlar
neticesinde olusturulan verilerin siniflandirilarak egilimlerin tasvir edildigi bulgular
kismi ise yedi ana baghiga ayrilmistir. Gorligme sorularindan hareketle tema ve alt

temalar olusturulmus kodlar tablosu ile daha anlagilir bir hale getirilmistir.
4.6. Katihme1 Dagihmlan Ve Demografik Ozellikleri

Calismanin bu boliimiinde gelen veriler degerlendirilmistir. Miilakata katilanlarin
kisa bilgileri tablo halinde sunulmustur. Goériisme sonrasinda elde edilen bulgular

basliklartyla ele alinmastir.
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Tablo 4.1: Katihme1 Dagihmlar1 Ve Demografik Ozellikleri

Kod Yas | Cinsiyet | Ekonomik | Okul/Bélim Anne meslek/Baba

Ad Durum Meslek

K1 23 | Kiz Orta Istanbul Universitesi/ | Ev Hanimi- Emekli
Psikoloji

K2 19 Kiz Orta Marmara Ev hanimi/Emekli
Universitesi/Fizyoterapi
ve Rehabilitasyon

K3 22 Kiz Iyi Istanbul Ev
Universitesi/Siyaset hanimy/isletmeci
Bilimi ve Uluslararasi
Mliskileri

K4 24 Kiz Orta Istanbul Universitesi | Ev hanimy/imam
[lahiyat Fakiiltesi

K5 27 Kiz Orta Marmara  Universitesi/ | Ev hanimi/Sogutma
Toplumsal Projeler | Sistemleri Imalati
Yonetim ve
Organizasyonu (YL)

K6 22 Kiz Orta Saglik Bilimleri | Ev hanimi/-
Universitesi/Beslenme
ve Diyetetik

K7 22 Erkek Orta Istanbul Ev hanimi/Emekli
Universitesi/Maliye

K8 19 | Erkek Iyi Istanbul Universitesi/ | Ogretmen-  Ozel
[lahiyat Fakiiltesi Giivenlik

K9 19 Erkek Orta Marmara  Universitesi/ | Ev Hanimi- Imam
[lahiyat Fakiiltesi

K10 21 Kiz Orta Marmara  Universitesi/ | Ev Hanimi- Serbest
Okul Oncesi | Meslek
Ogretmenligi

K11 19 Kiz Orta Yildiz Teknik | Ev Hanimi-
Universitesi/ lletisim ve | Ogretmen
Tasarim

K12 21 Kiz Orta Yildiz Teknik | Ev Hanimi-Esnaf
Universitesi/ letisim ve
Tasarim

K13 24 | Erkek Orta Marmara  Universitesi/ | Ev Hanimi- Sofor

Halkla flisk. ve Tanitim
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K14 25 Erkek Orta Istanbul Universitesi/ | Ev Hanimi- Emekli
Arap Dili ve Edebiyati

K15 19 Kiz Orta Istanbul Universitesi/ | Ev Hanimi- Serbest
Hukuk Fakultesi Meslek

K16 26 | Erkek Iyi Marmara  Universitesi/ | Ev Hanimi-
Islam Tarihi Sanatlar1 YL | Veteriner

K17 18 Kiz Orta Istanbul Universitesi/ | Miizebbih-Hattat
Fransiz Dili ve Edebiyati

K18 20 | Kiz Iyi Marmara  Universitesi/ | Ev Hanimi- Memur
Fen Edebiyat Fakiiltesi

K19 21 Kiz Alt Marmara  Universitesi/ | Ev Hanimi- imam
Eczacilik

K20 24 Kiz Orta [stanbul Universitesi/ | Ev Hanimi-
Siyasal Bilimler Miiteahhit

Yapilan bu ¢alismada tiniversite 6grencilerinden toplanan veriler 7 ana kategoride ele
alinmigtir. Birinci kategoride; “Dijital Medyada Yer Alan Dini Icerikler ve Dini
Anlayislara Etkisi” baghgi yer almistir. Ikinci Kategoride; “Dijital Medyadaki Dini
Paylasimlarin Dini Kimliklere Etkisi”, tiglincii kategoride; “Dijital Medyada Dini
Sosyallesme” dordiincii kategoride; “Sanal Dini Cemaatlere ve Sanal Dini Ritiiellere
Katilim”, besinci kategoride; “Dijital Medyanin Kurumsal ve Bireysel Dindarliga
Etkisi”, altinc1 kategoride; “Dijitallesme ile Gelen Yeni Dindarlik Bigimleri”, yedinci
kategoride “Dijital Pazarda Dini Pratiklere Yardimci Uriinlerin Ticarilesmesi”

basliklar1 yer almistir. Her bir kategorinin kendi alt basliklart mevcuttur.

Ornekleme secilen iiniversite 6grencilerinin 6 tanesi erkek 14 tanesi ise kadindir.
Katilimcilarin  yas aralign  19-27 olarak belirlenmistir. Katilimcilar Marmara
Universitesi, Istanbul Universitesi, Yildiz Teknik Unversitesi, Mimar Sinan
Universitesi ve Saglhik Bilimleri Universitesi’nde okuyan dgrencilerden secilmistir.
Bu 6grencilerden 2 tanesi Ilahiyat Fakiiltesi, 2 tanesi Iletisim ve Tasarim, digerleri
sirastyla Fizyoterapi ve Rehabilitasyon, Siyaset Bilimi ve Uluslaras: iliskiler, Grafik
Tasarim, Beslenme ve Diyetetik, Maliye, Okul Oncesi Ogretmenligi, Halkla iliskiler
ve Tanitim, Arap Dili ve Edebiyati, Hukuk Fakiiltesi, Fransiz Dili ve Edebiyat1, Tiirk
Dili ve Edebiyati, Eczacilik, Siyasal Bilimler okumaktadir. 2 tanesi yiiksek lisans

ogrencisidir.
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Arastirmanin temel hedefi dinin dijitalde yer almasiyla genglerin zihniyet
diinyalarini, yapilan miilakatlardan hareketle olusan giinliik pratiklerini ve degisen
dini anlayislarini ortaya ¢ikarmaya ¢alismaktir. Katilimciya yoneltilen sorular din ve
dijitallik, dini kimlik ve dijitallik, dini sosyallesme ve dijitallik, sanal dini cemaat ve
sanal dini ritiiellere katilimlari, bireysel din ve kurumsal din, dini metalasma temalari
dikkate alinarak olusturulmustur. Katilimcilar miilakat siralamasina gore K1’den

K20’ye kadar siralanmaistir.
4.7. Bulgular ve Yorum

Bu boliimde Istanbul’da devlet {iniversitelerinde dgrenim gdéren 19-27 yas arasi

genclere sorulan miilakat sorularindan elde edilen yanitlara yer verilmistir.
4.7.1. Dijital Medyada Yer Alan Dini icerikler ve Dini Anlayislara Etkisi

Miilakatimizin ilk sorusunda katilimcilara “Dini bilgiye hangi yollarla erigim
sagliyorsunuz? Dijitalde elde ettiginiz bilgiler din anlayisinizi degistiriyor mu? Dini
bilginin dijitale aktarilirken giindemde kalabilmek adina degisime ugradigini

diigtintiyor musunuz? Ornek verebilir misiniz?” sorular1 yonetilmistir.

4.7.1.1. Dini Bilgi Edinme Yollar:

Genglere dini bilgiye erisimde dijital platformlar: tercih edip etmediklerini tespit
amacl sordugumuz “Dini bilgiye hangi yolla erigim sagliyorsunuz?” sorusuna su

yanitlar verilmistir.
Genellikle internet iizerinden erigim sagliyorum. (K1)

Dini bilgive en c¢ok Instagram'dan erisiyorum. Ciinkii en ¢ok onu

kullantyorum. (K11)

Dini bilgilere internet tizerinde bulunan giivendigim kaynaklar ve ¢evrem

vasitast ile ulasmaya ¢alistyorum. (K13)

Dini bilgiye kitaplardan ve saglam kaynak veren web sitelerinden

erigiyorum. (K38)
Bilgi iletisim teknolojileri ¢agi olan giiniimiizde internet kullanimi bilgiye ulasimda
bliyiik bir paydaya sahiptir. Dijital medyaya erisebilirligin bu denli yaygin hale
gelmesi ve interneti kullanma becerimizin artmast hemen her konuda bilgiye

cevrimici ulasmamizi saglamaktadir. Gelisen iletisim araclari sayesinde dini inang ve
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diisiincelere erisim de internetin kullanicilara sundugu imkanlardan biri olmustur.
Gortigmelere katilan 6grencilerin yanitlar1 dikkate alindiginda cogunlugun dini
bilgiye internetten erisim sagladiklar1 goériilmektedir. K1 internetten, K11
Instagram’dan erisim sagladiklarini ifade etmis, K13 ve K20 giivendikleri kaynaklar
iceren web siteleri ile dini bilgiye ulastiklarini belirtmislerdir. Internette dini
arastirma yapan katilimcilarimizin ortak ifadeleri “Internette giivendigimiz kaynak,
saglam kaynak” olmustur. K3, Kl12’de aymi goriisii paylagsmistir. Arastirmada
genglerin teknolojiden uzak olmadiklar1 pek ¢ok bilgiye ¢evrimigi eristikleri

goriilmektedir.

Dini bilgiyi yasadigim cevre geregi bizzat insan kaynagindan ulasiyorum.

Ancak dijitali de bu noktada anlik cevap bulmak igin kullantyorum. (K16)

Bilgi ve teknoloji toplumlarinin en 6nemli 6zelligi bilgiye kolay erisim ve bilginin
hizla tretilmesidir. Cagimizda bilgiye hizli ve kolay ulasmanin araci haline gelen
internet dini bilgilere de erisimi hizlandirmistir. K16 dini bilgi arastirmalarinda
yasadig1 cevreden destek alsa da kisa siirede yanit almak i¢in internete bagvurdugunu

ifade etmistir.

Bir dini bilgiye erismek icin genellikle giivendigim hocalarin Kuran ve
siinnet tizere agiklamalarina bakiyorum bu da kitap ve dijital medya yolu ile

oluyor. (K14)

Dini bilgiye oncelikle Kur’an ve siinnet tizerine okumalar ve online

katildigim dersler vasitasiyla erigiyorum. (K15)

Sohbet ortamlarindan ve Zoom’dan hocalarin tefsir derslerine katilarak ve

kitap okuyarak dini bilgi edinmeyi tercih ediyorum. (K18)

Dijjital medyada kullanicilarin da ragbet gosterdigi cesitli dini topluluklar
bulunmaktadir. Bir hocanin 6nderliginde ¢evrimici yapilan dini egitimlerde dini
diisiince, bilgi, tartisma, degerlendirme ve paylasimlar ilgi gormektedir. Dini
rehberlik yapan hocalar bireylerin dini yasamini ve dini algilayislarin1 etkileme
giicine sahip olabilmektedir. Katilimcilarin verdigi yanitlar dikkate alindiginda
K18’in “Zoom’dan tefsir dersleri” ve KI15’in “Online katildigim dersler”
ifadelerindeki dersler kendilerine rehber edindikleri bir hoca ile yapilmaktadir.
K14’in “Giivendigim hocalar”, deyimleri dini bilgiye erisimin medyada aktif

bireysel faaliyet gosteren hocalar vasitasiyla gerceklestiginin gostergesidir.
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Dini bilgiye giivendigim hocalarim, Kur'an-1 Kerim tabanli kaynaklar,
Islam  Ansiklopedisi, ilmihal vb. Google Search sayesinde erisim

saglyorum. (K3)

Yer yer geleneksel usiille yer yer ise dijital uygulamalar iizerinden erigim

saglyorum. (K4)

Dini bilgiye erisimi daha ¢ok okudugum kitaplarla ve video dersler
araciligiyla saglyyorum. (K5)

Temel kaynak metinler (Kuran, Hadis...), kitaplar, makaleler, web siteleri,
Youtube videolari, iiniversitedeki dersler, katildigim miizakere gruplarindan

bilgi ediniyorum. (K20)

Internet erisiminin tiim diinyada yaygimlasmasiyla dini icerikler dijital mecralarda
cokca yer almaktadir. Arastirmaya katilan K3, K4, K5, K20 dine dair sorular
hakkinda direk internetten bilgi almalarmin yaninda farkli kaynaklara da
basvurduklarmi ifade etmislerdir. Kaynak metinler, islam Ansiklopedisi, ilmihaller,
makaleler, hocalar yaninda Google Search, Youtube videolari, web siteleri gibi
internet kaynaklarindan da dini bilgiye ulagmaktadirlar. K2, K6 ve K15’te dini

aragtirmalarinda internet yaninda diger kaynaklar1 kullandiklarini belirtmiglerdir.

Sahip oldugum dini bilgiler aile, lise ve iiniversitede 6grendigim bilgilerdir.

(K8)

Dini bilgiye daha once gittigim imam hatip okullarindan tamdigim
hocalarimin o donemlerde bana sagladiklar: temeller neticesinde edindigim

kitap ve kaynaklardan ulastyorum. (K17)

Dint bilgilerimin temelini ailem olusturdu. Sonrasinda kitaplar araciligryla

arastirmalarvm siirdiirdiim. (K9)

Ben direk babamdan ogreniyorum. Sonradan baska yerde egitim aldigimda

bile gider yine babama danisirdim. Ya da baska hocama sorardim. (K19)

Bireyde dini bilgileri kazanmasini saglayan kurumlarin basinda aile, ikinci sirada
okul gelmektedir. Genglerin dini anlayiglar aile igerisinde yetistirilme tarzindan
etkilenmektedir. K8 ve K9’un Ilahiyat Fakiiltesinde egitim almalarinin dini
bilgilerine katkist olmustur. Bunun yaninda ailelerinin de desteginden

bahsetmislerdir. Aile kaynakli din egitiminin etkisini ve aileden gelen dini kiiltiir
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aragtirmamiza yansimaktadir. Babasi imam olan K9 ve babasi hattat olan K17’de bu
etkileri gébrmek miimkiindiir. Ayrica K7 ve K10’da dini bilgiye erisimde internet dis1

kaynaklar tercih etmektedirler.

Katilimcilarin bir kismi dijital medyay1 dini aragtirmalarda kullandiklarini, fakat

secici davrandiklarini ifade etmisglerdir.

Din algimda bilgilerin dijital kanalla gelisi degil de kimlerden dinledigim
etkili oluyor biiyiik élciide. [Imine giivendigim kisileri dinlemeyi tercih
ediyorum.(K5)

Dijitalde elde ettigim bilgi dini bilgime ters ise oncelikle arastirtyorum (K6)

Tabi ki dijital ortamda gergeklesen arastirmalarimda ele aldigim konulart

titizlikle arastirir, kaynagmin giivenilir olmasina oldukga dikkat etmekteyim.

(K8)

Dini ogretilerin dijital medyaya aktarilirken icerik ve pratiklerin degisime ugramasi
otantiklik sorununa neden olmaktadir. Internette olusturulan dini sayfalarin bir
slizgecten gegmemesi veya bir degerlendirmeye tabi tutulmamasi bilginin
giivenilirligi ve tarafsizliginda katilimcilarimiz1 siipheye diistirmektedir. Evlerimizde,
kiitiiphanelerde bulunan kitaplar bir uzman tarafindan degerlendirilirken internette
yer alan bilgilerde dogru olmayan veriler elde edilebilmektedir. Katilimcilar dogru
bir analiz i¢in dini bilginin muhakkak saglam kaynaklardan elde edilmesi gerektigini,
cevrimigi ulastiklar: dini bilginin dogrulugunu teyit ettiklerini belirtmislerdir. Bu da
internetin bireyler iizerinde gilivenilirlik noktasinda olumsuz etkileri oldugunu
gostermektedir. Gergek din dedigimiz ana kaynaklara itibar edilmesi ve dijitalde
ulagtiklart her bilginin gilivenilirliginin sorgulanmas1 gerektigini belirtmeleri

arastirmamizda dikkat ¢ekici bir husustur.

4.7.1.2. Dijital Medyada Yer Alan Dini Bilginin Din Anlayisina Etkisi

Universiteli genglere bu bdliimde internet iizerinde gelisen dijital teknolojilerin din
anlayislarindaki degisikligi tespit etmek amagl “Dijital medyada elde edilen dini

bilgi dini anlayisinizi degistiriyor mu?” sorusu yoneltilmistir.
Dijitalde elde ettigim bilgiler din anlayisimi degistirebiliyor. (K2)

Dijitalde gordiigiimiiz bilgilerin dogrulugu kesin kanitlanmamis ise din

anlayisimi degistirmesi muhal tabii ki.(K8)
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Dijitalde edindigim bilgiler eger giivendigim kaynaktan ise elbette
hayatimda din anlayisimda degisikliklere sebep olabilmektedir. (K13)

Dijitalde elde ettigim bilgi din anlayisimi etkiliyor elbette. (K20)

Teknolojik gelisimler toplumlarin tarihinde énemli doniim noktalaridir. Bireylerin
sanal mecrada kurduklar1 sosyo-kiiltiirel faaliyetler giindelik hayattakinden farklilik
gostermektedir. Bu durum toplumun dini anlayiglarina da yansimaktadir. K2, K8
dijital medya kullaniminin farkinda olmadan dini anlayisinda degisiklige sebebiyet
verdigini dile getirmiglerdir. K13 giivenilir kaynaklar1 tercih ettiginde dini

anlayisinda olumlu bir degisimden bahsetmistir.

Bir kisim katilimci dijital medyada yer alan dini bilginin din anlayiglarini
degistirmedigini diisiinmektedir.
Dijitalden bazen giindemde dini mesele oldugunda eski bilgilerimle
mukayese imkanmim oluyor. Yeni bilgiler edinebiliyorum. Fakat din
anlayisum degistirdigi soylenemez. Okudugum béliim itibariyle dijitalden
edinilen  bilgilerinin  kaynaklarini  ve giivenilirligini  ol¢me  firsati
bulabiliyorum. Fakat lisans diizeyinde egitimi olmayan halkin dijitalde

yayilan dini meseleler hakkinda yanhs bilgiler edinebilmesi ¢cok muhtemel.

(K8)

Dijitalden edindigim bilgiler din anlayisimi degistirmiyor. Evet, bazi dini
bilgiler giindem olusmasi adina c¢arpitilarak anlatilabiliyor. Genelde

Twitter 'da herkes dini konular iizerine yorum yapip fetva veriyor. (K9)

Giivendigim hocalarin Kuran ve siinnet iizere agiklamalarina bakiyyorum bu
da kitap ve dijital medya yolu ile oluyor. Dijitalde elde ettigim bilgiler din
anlayisimi degistirmiyor. (K14)

Arastirmamiza katilan ilahiyat 6grencileri ayn1 yonde fikir sunarak dijital medyada
yer alan dini bilgiye temkinli yaklasmislardir. Aldiklar1 din temelli egitimin sagladig1
bilingle hareket ettiklerini sdyleyen ilahiyat 6grencileri, medyatik kurguya adapte
edilerek degisen dini bilginin din anlayislarini degistirmedigini ifade etmiglerdir. K9
medya dininin ¢arpitilarak sunuldugunu, alaninda uzman olmayan kisilerin rahatlikla

dini yorum yapip, fetva verdiklerini iddia etmistir.
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Din anlayisimi degistirmiyor. Ciinkii saglam bilgi birikimim var ve

bilmedigim konularda da giivenilir sitelerden arastirma yapiyorum. (K11)

Dijitalde edindigim bilgiler din anlayisimi degistirmiyor genelde. Internette

okudugum seylere inanmadan dnce arastirma yaparim. (K13)

Dijitalde her bilgi dogru olmadig: icin hemen anlayisim degisemez bence.
Giivenilmez kaynaklarda bu degisimler kesinlikle olur ama ben daha énce

hi¢ bu tiirde olan kaynaga erisim saglamadim. (K18)

Cevrimigi dini bilginin giivenilirliginden siiphe edilse de dini bilgiye ulagsmada
internet kullaniminin giderek arttig1 bir gercektir. K11, K13, K18 kodlu katilimecilar
dijitalde yer alan dini bilginin dini anlayislarin1 degistirmedigini kesin bir dille ifade
etmislerdir. Arastirmaya katilan K3, K4, K5, K6, K7, K11, K12, K14, K16, K18’de
aynm fikirdedir. Gengler siipheli bulduklar1 bilgileri mutlaka farkli kaynaklardan
arastirdiklarini, dijital medyada karsilarina ¢ikan ilk dini argiimana kori koriine
inanmadiklarini, bu konuda bilingli olduklarini ifade etmislerdir. Ayrica ¢evrimigi
asilsiz  kaynaklardan olusturulan dini olgulara karsi olumsuz bir tavir
takinmaktadirlar. Katilimcilarin dini bilgilerin se¢imi noktasinda belirli site, sayfa ve
kaynaklar1 tercih etmeleri medyanin gliven zedeleyici tarafin1 da gozler Oniine

sermektedir.

K19 dini bilgiyi farkli kaynaklardan edindigi i¢in, K10, K15, K17 emin olamadiklar1

i¢in fikir sunmamuiglardir.

4.7.1.3. Dijital Medyada Yer Alan Dini Bilginin Giivenilirligi

Katilimcilara bu bolimde “Dini bilginin dijitale aktarilirken giindemde kalabilmek
adina degisime ugradigini diisiiniiyor musunuz? Ornek verebilir misiniz?” sorusu bir

ornek ile sorulmustur.

Diigtintiyorum. Ciinkii provokatif ve yamiltici kétii niyetli igerikler dijital
ortamda elbette mevcut. Ornegin dijital para muhabbetinin dine uygun
goriilmesi; ¢agin dine degil dinin ¢aga uydurulmasi. Agir iste ¢calisanlarin
oru¢ tutmamasint hocalarin Youtube vb. kanallar araciligiyla uygun

gordiiklerini paylasmalari. Ancak dinin oziinde boyle bir bahsin gecmemesi.

(K3)
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Dijital diinyadaki bilgileri dogru bilgi degil. Bize diisiincelerini lanse etmek
isteyenlerin diisiinceleri oldugunu diigiiniiyorum. Ozellikle sosyal medyanin
cogunlugu elinde bulunduranlarin diigiinceleri ve fikir diinyast nasil ise
ozellikle ¢ocuklarin ve arayista olanlarin sosyal medyadaki ¢ogunluk

akimina kendilerini kaptirdigin diigtintiyorum.(K9)

Dijital alanda dinle ilgili bilgilerin bazen baglamindan koparilarak
verildigini diigtintiyorum. (K20)

Dijital medyada dinin konumunu anlayabilmek i¢in onun hangi hedefler
dogrultusunda medyada yer aldigin1 saptamak gerekmektedir. Bazen dini metinlerin
anlam ve baglamlar1 dikkate alinmaksizin planlanan amaglara hizmet etmesi dinin
istismarina sebebiyet verebilmektedir. Dini bilginin manipiilasyonu ile 6ziinden
koparilan bir gerceklik algisi olusturulmaktadir. K3 ve K9 verdigi orneklerle
medyanin bilgiyi yansitici/aktarict 6zelliginin yaninda dini bilgiyi kaynagindan
uzaklastirarak kendi gercekligine uygun olarak yeniden iiretilmesine dikkat
cekmislerdir. “Dijital para”, “Ramazan ayinda orug¢ tutmaya getirilen kolaylik”,
K3’ilin rahatsiz oldugu hususlardir. K9 ve K20’de ayn1 fikirdedir. Sosyal medyada
dini bilgiden ziyade ideolojik fikirlerin empoze edildigini, dini medya okuryazarlig
olmayan kisilerin dogrudan etkilendigini ifade etmektedirler. K9un “Bize
diistincelerini lanse etmek isteyenlerin diisiinceleri oldugunu diistiniiyorum.” Ve
K20’nin “Dijital alanda dinle ilgili bilgilerin bazen baglamindan koparilarak
verildigini diistintiyorum.” 1ifadesi medya dininin farkli din kurgusuyla yeniden
tretilmesine bir tepki olarak gosterilebilir. Katilimcilara gore medyada yer alan
dinin egilip biikiilmemesi hatta medyanin yiizeysellestirmelerine ragmen direnmesi

gerekmektedir.

Dini bilgi dijitale aktarirken degisime ugradigini soyle diisiiniiyorum bazen.
Ornegin eger o bilgi kati bir kural iceriyorsa dijitale biraz daha

yumusatilarak aktarildigini diisiiniiyorum. (K6)

Dini  bilgilerin dijitale aktarilivken bazi  konularda, oldugu gibi
aktariimadigim diisiiniiyorum. Ilk sebebi dini bilgiyi oldugu gibi anlatmak
icin insanlarin o alt yapida olmamalari. ITkinci olarak da surf giindemde

kalabilmek i¢in dini bilgiyi dijitale daha uygun hale getirip insanlarin
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ontine sunmalari. Bu sekilde hem giindemde kalip hem de kendilerini

sevdirmek i¢in dini bilgilerinden taviz veriyorlar. (K14)

Bazi igeriklerin etkilesim ugruna bilingsizce paylasilmasi ve yayginlastirilmasi dijital
medyada bir kontrol mekanizmasinin bulunmadiginin bir kanmitidir. K14 dijital
medyanin giindemde kalmak adina dini bilgiyi gérmek ve gostermek istedigi sekilde
aktarildigint  “Dini  bilgiyi dijitale daha uygun hale getirip insanlarin oniine
sunmalart” ifadesiyle agiklamis, K6 insanlarin hosnutlugunu kazanmak i¢in kati
kurallarin yumusatilarak servis edildigi fikrini “Dijitale aktarirken degisime
ugradigini soyle diistiniiyorum.” ifadesiyle desteklemistir. K2, K11, K12, K13, K14,
K15, Kl6’da dinin dijitale oldugu gibi aktarimadigini, degisime ugradigini
soylemislerdir. K2 ayet ve hadislerin carpitilarak yansitilmasini elestirmis, K11
uyurken sag eli basin altina koymanin siinnet olmasini bilimsel bir agiklamayla
desteklenmesine siipheli yaklastigini belirtmistir. K14 ticari ve siyasi amagli bazi dini
kurallarin carpitilarak yorumlanmasini, K15 gayri sahih hadislerin sahih olarak
paylasilmasi 0rnegini vermistir. K16 din adamlarinin medyada dikkat ¢ekmek adina

paylastig1 dini menkibelerin diger taraftan inanglari tahrip ettigini iddia etmistir.

Yani bir degisime ugradigini diistiniiyorum dogrusu. Ciinkii ¢ok fazla yeni
yaklasim var. Islami bilimlerde ¢ok farkly hocalar var ve hepsi farkl seyler
soyliiyor. Bu yiizden hangisinin dogru yanlis oldugunu ayirt etmek ¢ok kolay
olmuyor. Ciinkii hepsi birbirine su¢luyor. (K1)

Dini bilgilerin degisime ugramast konusunda da bir takim sovcularin
riyakarlarin ve (bazi) cemaatgilerin etkisiyle dini bilgilerin degisime
ugramis ya da yanhs anlasilacak bigimde dijital ortama gectigi
kanaatindeyim. (K9)

Dini bilginin dijitale aktarilmasimin riskli bir is oldugunu ve diizgiin
vapimadigi durumlarda dogru bilginin veri kirliligi icinde kaybolma
ihtimalinin ¢ok yiiksek olduguna inaniyorum. Ozellikle Hayalhanem,
Huzme, Maksatl14 gibi platformlarin asla masum olmadigini diisiiniiyorum

ve giivenli bulmuyorum.(K17)

Kurumsal dini yorumun disinda kalan dini grup, cemaat ve hocalar ¢evrimigi iletisim
stratejileri  gelistirerek dijital medyada yayilim gostermektedirler. Gerek dini

bilgilendirme, gerek ticaret ve rekabet amaciyla faaliyet gosteren bazi dini gruplar
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sanal iletisim alanini bir propaganda araci haline getirmektedir. Dini terminoloji ve
ilimlere vakif olmayan kisilerin dini sunumlari internette birbirinden farkli dini
yorum ve goriis fazlaligina sebebiyet vermektedir. S6z konusu 6grencilerin cevaplari
genellendiginde K1’in “Cok farkli hocalar var, hepsi birbirini sugluyor.”, K9’un
“Bir takim sovcularin ve bazi cemaatgilerin etkisiyle dini bilgiler degisime ugruyor.”,
K17nin “Dogru bilginin veri kirliligi icinde kaybolma ihtimalinin ¢ok yiiksek
olduguna inaniyorum.” ifadeleri ile birbirlerine paralellik arz etmistir. Ayrica K17
genglerin ilgiyle takip ettigi Hayalhanem, Huzme, Maksat114 gibi sayfalar1 giivenli
bulmadigini belirtmistir. K18 ve K19 internet dis1 kaynaklar1 kullandiklarini, K10

konuyla alakali bir fikri olmadigini ifade etmistir.

4.7.2. Dijital Medyadaki Dini Paylasimlarin Dini Kimliklere Etkisi

Katilimcilara dijital medyada yer alan dini igerigin dini kimliklerine etkisini ortaya
cikarmak ve altta yatan sebeplerini belirlemek i¢in “Dijital medyada takipleriniz ve
paylasimlarimiz dini kimliginizi gii¢clendiriyor mu? Gii¢lendiriyorsa nasil? Diger dini

kimliklere karsi yaklasimlariniz nasil?” sorusu yoneltilmistir.

Evet. Gergekten gii¢lendiriyor. Buna inaniyorum. Bu dogrultuda bir
paylasim yaptigimda bunu yasadigimi hissediyorum. Ornegin Kudiis iizerine

paylasimlar yaptigimda fark ediyorum. (K1)

Dijital medyada paylasimlarim dini kimligimi yansitiyor. Dinimin getirmis
oldugu helal ve haramlar c¢ergevesinde paylasimlarim oluyor. Sosyal
medyada her seye herkes hemen ulasabildigi i¢in paylagimlarimiz bizim
duygu, diistincelerimizi, degerlerimizi ve dinimizi yansitiyor. Miisliiman
oldugum belli oluyor. Mesela tiirbanli biri olarak sagimin gériintiilerini
paylasmiyorum. Dinimin kurallarina uygun davraniyorum. Bu da dini

kimligimi gii¢lendiriyor.(K10)

Hizla degisen ya da yiiksek derecede cografi hareketlilige sahip olan bir toplumda bir
yerlere bagli olma veyahut ait olma duygusu 6nemli bir psikolojik ihtiyagtir. Dini
kimlik olusumunda ailenin ve g¢evrenin etkisi yaninda dijital medyanin da etkisi
kaginilmazdir. Birey sanal mecralar1 eglenceli yaklasimlari, gilinliik rutinlerin
disinda dini kimligini ifade edecek sekilde yeniden iiretmektedir. K1’in Kudiis
icerikli paylasimlari, kutsal giin ve bayram paylasimlari, KI10’un bagortiilii

resimlerini paylasmasi ve “Helal ve haramlar ¢ercevesinde paylasimlarim oluyor.
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Miisliiman — oldugum  belli oluyor.” ifadesi dini temsilin dini kimligini
giiclendirdiginin gostergesidir. K13’de dini kimlige olumlu katkisi oldugunu ifade

etmistir.

Evet giiclendiriyor. Ahlaki bilgisi ve yasantisina giivendigim birtakim
kisileri (Saliha Erdim, Serdar Tuncer, Hayati Inang vb) takip etmekteyim.
Bu ve benzeri sahislarin bilgi aktariminda kullandiklar: sevgi dili beni
oldukca etkilemekte ve meselelere bakisimi onemli élciide etkilemektedir.

(K3)

Takip ettigim iki sayfa var bu konuda ve dini kimligi soyle gii¢lendiriyor:
"Ben Miisliimanim ve milyonlarca kiginin inanciyla inancim kuvvet bulur,

buradaki herkes benim tasdik ettigimi tasdik ediyor." diistincesini getiriyor

dogal olarak. (K11)

Dijital medyada begendigim bazi hocalart takip ediyorum. Onlarin tefsir ve
hadis yorumlarint giinliik hayatimizdan ornek vererek aktarmalart yol

gosterici oluyor. Bu da dini duygularimi giig¢lendiriyor. (K20)

Dijital medyada dini igerik sunan dini grup ya da hocalarin varligi dini kimligin
giiclenmesine katki saglamaktadir. Bu hocalar aslinda dini paylasimlar yaparken
takipgilerinin kimligini medyaya yansitarak dini Kimlikleri canli tutmaktadirlar. K3’e
gore Saliha Erdim, Serdar Tuncer, Hayati Inang bu amaca hizmet ederek dini kimligi
giiclendirmektedir. K20’de takip ettigi hocalarin dini igerikli paylasimlarinin dini
kimligini giliglendirdigini ifade etmektedir. Bireyin dijital medyada kendi gibi
diisiinen insanlarla karsilagmasini ve kendi kimligi cercevesinde eylemler ortaya
konmasmi katilmeilar faydali bulmus, K11 “Ben Miisliimanim ve milyonlarca
kisinin inanciyla inancim kuvvet bulur.” ifadesiyle bu goriisii desteklemistir. K4
giiclenmesinden ziyade dini kimligin korundugunu ifade etmistir. K9 ise “Dini

paylasimlarin tesirini hayatimda hissediyorum.” yanitini vermistir.

Tabi ki pek ¢ok alanda oldugu gibi dini alandaki paylasim ve takiplerin
kimlik olusumunda olumlu etkisi oldugunu diistiniiyorum. Kendilik alginiz
stirekli inga ettiginizi ve paylasimlarla varolusunuzu orada gii¢lendirdiginizi
hissediyorsunuz. Soyle ki dini Kimligimiz geregi degerlerimiz ve
hassasiyetlerimiz él¢iistinde tepki vermemiz gereken alanlar, ses vermemiz

gereken durumlar oluyor. Dijitallesme ile kiiresel bir kéy haline gelen
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diinyada Istanbul'dan Kudiis'e, ses vermek artik daha kolay ve bu da diger
insanlarin gozii oniinde oluyor. Yani kendi kimliklerimizi insa ederken

baska kimliklerle de etkilesim hdlinde oluyoruz. (K5)

Dijital medyada takiplerim dini kimligimi giiclendiriyor. Ciinkii vaktimizin
cogunu Instagram, Twitter, Youtube gibi platformlarda gegiriyoruz.
Buradaki dini paylasimlar benim igin dini kimligimi daha diri tutuyor.
(K14)

Sosyal medyayi, “Zulme karsi susan dilsiz seytandwr.” kelam-1 kibarindan
sakinma yeri, yani tepki koyma mecrasi olarak tanimliyorum kendi agimdan.

Zulme karsi verilen tepkileri okuyunca da dava olarak diri kaltyorum. (K16)

Sosyal medyada ortak payda g¢ercevesinde yapilan dini paylasimlar dini kimligi
giiclendirmektedir. Bireyin dini kimligi dogrultusunda sunulan igerikler s6z konusu
kimligin daha ¢ok ig¢sellestirilmesine katki saglamaktadir. Medyada kendi kimligini
insa ederken baska dini kimliklerle etkilesim halinde olmanin 6nemine vurgu yapan
K14’tin Instagram, Twitter, Youtube gibi sosyal medya sayfalarinda yapilan dini
paylasimlarin dini kimligi diri tuttugunu belirtmistir. K5’in “Degerlerimiz ve
hassasiyetlerimiz olgiistinde tepki vermemiz gereken alanlar, ses vermemiz gereken
durumlar oluyor.” ifadesi de benzer bir bakis agisidir. Zulme kars1 sessiz kalmayan
Islam dini yardimlasma ve dayamigmay1 esas almaktadir. Sosyal medyada mazlum
cografyalara kars1 birlik olmak K16’nin “Zulme karsi susan dilsiz seytandir.” ifadesi
Miisliman toplumlarin temel bakis agisidir. Bu dayanismayi dijital medyada
sirdiirmek, gerektiginde oOrgilitlenmek, dini kimligin giiclenmesine  katki
saglamaktadir. Arastirmaya katilan K6, K7, K8 ve K15 benzer ifadelerle dini

kimliklerinin giiclendigini ifade etmislerdir.

Dijital medyada dini kimligimi gostermemeyi tercih ediyorum, dolayisiyla
giiclendirmiyor. (K2)
Din igerikli gonderilerden ve sayfalardan uzak duruyorum ashinda. Bu

sebeple giiclendirmiyor. (K12)

Dijital medyada karsima ¢ikan bir iki paylasimin dini gériisiimii etkileyecek
kadar gii¢lii oldugunu diisiinmiiyorum. Twitter, Instagram gibi ortamlarda

dini séylemler yapmay: da olduk¢a gereksiz buluyorum. (K17)
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K2, K12, K17, medyada yer alan dini igerikleri takip etmedikleri veya dini
soylemleri medyada paylasmay1 tercih etmedikleri igin dini kimliklerinin olumlu ya
da olumsuz etkilenmedigini savunmusglardir. K18’de ayni1 goriisii paylasmis, K19

konuyla alakali herhangi bir fikir sunmamuistir.

4.7.3. Dijital Medyada Dini Sosyallesme

Dijital medyanin dini sosyallesmedeki etkisini anlamak amach katilimcilara “Daha
onceleri cami, mescit, Kur’an Kursu gibi mekdnlarda gerceklesen dini
sosyallesmenin giiniimiizde dijitallesme ile sanal mecraya tasindigini diigiiniiyor
musunuz? Siz dini sosyallesmede hangi sanal platformlart tercih ediyorsunuz?
Dijital medyadaki dini sosyallesmenin din anlayisinizda degisiklige sebebiyet

verdigini diistiniiyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir.

Bugiin dijital mecralar sosyal sokaklarimiz gibidir. Daha once birincil
iliskilerle kurdugumuz sosyallesmeyi bugiin sosyal mecralar iizerinden

gergeklestirdigimiz kanaatindeyim.(K5)

Evet. Dini sosyallesme pandemi doneminde sanal mecraya tasindi. Ozellikle

onlinede mukabele sohbet olmasint rnek verebilirim.(K6)

Evet. Sosyal medyada eskiye nazaran daha fazla dini sosyallesme

gergeklesiyor.(K14)

Dini sosyallesmenin sanal dleme tasindigini  diisiiniiyorum ve olumlu
bakiyorum. Ayni ydénde miicadele veren insanlarin toparlanmasin

kolaylastirryor. (K16)

Evet, kesinlikle diigiiniiyorum. Ozellikle pandeminin hayatimiza girmesiyle
birlikte pek ¢ok sey dijitale doniistii. Ramazan’da okunan mukabeleler,
hatimler, toplu dualar ve sohbetler artik dijital mecralarda yapilmaya
basladi. Bu durumun giizel yani insanlarin nerede olursa olsun bu tiir

etkinlere sadece bir internet agi ile katilabilmeleri. (K18)

Cocuklukta dini sosyallesmenin temeli ailede baslamaktadir. Bireyler kendi deger ve
sembollerini aileden ve etkilesimde olduklar1 ¢evreden alarak dini sosyallesmeyi
tecriibe etmektedirler. Giinlimiizde ise dini sosyallesme duygu, diisiince, davranis ve
inang tizerinde etkili olan Kkitle iletisim araglar1 {izerinden de deneyimlenmektedir.

K5, K6, K14, K16 dini sosyallesmenin sanal mecraya tasindigini ifade etmisler ve
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bunu olumlu karsilasmislardir. Istenilen yerde, istenilen zaman diliminde kisi ya da
gruplar ile iletisim kurmak g¢evrimi¢i sosyallesmeyi kolaylagtirmaktadir. Bu durum
dini sosyallesmenin gelismesine de katki saglamaktadir. K18 pek ¢ok insanin zaman
ve mekan smirlamasindan bagimsiz bir araya gelmesini bir avantaj olarak
degerlendirmektedir. Arastirmaya katilan K2, K7 ve KI19 c¢evrimici dini
sosyallesmeyi onayliyor ve faydali buluyorken, K10 ve K17 camilerde, medreselerde

verilen dini egitimi karsilamadigini ifade etmislerdir.

Katilimcilarin bir kismi dini sosyallesmenin dijital medyada yayginlik kazandigin

onaylamig fakat bazi olumsuz yanlar1 oldugunu belirtmislerdir.

Kur'an Kursu'ndaki sosyallesmenin dijitalde ayni sekilde gerceklesecegini
diigtiinmiiyorum. Bence dijital diinyada din daha ¢ok bir propaganda araci.
Bircok farkl sey icin kullanilabiliyor. Sanal alemde din gibi onemli seyler
kolayca hedef alinabiliyor ayrica. Arada insanlart yanlhsa yonlendirmeye

calisan insanlar stk¢a ¢ikar. (K12)

Evet ornegin pandemide camide okunan hatimlerin Instagram iizerinden
canli yayinla yapildigina sahit olmustum bu tarz seyler siklikla karsimiza
¢tkmaktadwr. Sanal ortamlarda bulunmanin etkisinin olmadigint hizlica

ucabildigini havada kaldigini diisiinenlerdenim. (K13)

Pandemi sebebiyle uzaktan kandil kutlamalar,, mukabele vb. dini
sosyallesmeler Zoom gibi uygulamalar iizerinden gerceklesti. Ancak dini
sosyallesmenin komple dijitallestigini ve dijitallesebilecegini soyleyemeyiz.
Dijitallesmenin sebep oldugu denetimsizlik ve hizli yayilim sebebiyle din
tizerindeki temel algi bile basli basina bireysellik boyutuna inmistir. Bugiin
¢ok basit bir dini-geleneksel ornek olarak; bayramlarda bayramlasirken
cocuk ve gengler el optiiklerinde karinca kararinca har¢liklar verilir. Bugtin
bayramlasmalar gérece daha uzaktan olup el opmek ve har¢liklar emojiler

seklinde mesaj olarak gonderilmektedir. (K3)

Katilimcilar sosyallesme imkan1 sunan dijital medyanin gercegin verecegi etkiden ve
samimiyetten uzak olmasindan yakinmiglardir. K12 dinin propaganda amaci olarak
kullanilabildiginden, K13 etkisinin kolayca kayboldugundan bahsetmistir. K3
dijitalde kontrolsiizce {iretilen igeriklerden rahatsiz olmus, ilerleyen donemlerde

biiylik bosluklara yol acacagmi ifade etmistir. Buna oOrnek olarak Ramazan
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Bayramlarinda artik el opiiliip har¢lik verilmedigini, emojilerle ve kisa mesajlarla
kutlandigin1 hatta Ramazan Bayrami yerine Seker Bayrami ifadesinin dijitalde yer

almasindan rahatsizlik duydugunu dile getirmistir.

Artik dini sosyallesme sosyal anlamda bilgisayarla ve telefonla ¢ok
rahatlikla yapilabiliyor. Boyle bir medreseye gitmeyi oradaki insanlarla
sarimayi, selamlasmayr ya da onlarin ikramlarindan yemeyi gergekten

daha ¢ok tercih ediyorum. (K1)

Evet dini sosyallesme dijital ortamlara tasinmistr. Insanlarin oturduklar:
verden yorumlar yapmast ve fetva vermesi oldukca kolaylasti. Donuk
ekranlardan yansiyan goriintiiler bana pek samimi gelmiyor. Gozlerinin

icine bakip halden anlamanin samimiyeti bambaska. (K6)

Bence dini sosyallesme hi¢ bir zaman tamamiyla dijitale tasinamaz. Evet,
Youtube araciligiyla sohbet dinleyebilmek evde oldugumuz zamanlarda ¢ok
biiyiik kolaylik ama asla mescitte veya bir vakifta omuz omuza kurulmus bir
sohbet  halkasimin  verdigi  samimiyeti, —muhabbeti  verebilecegini

diistinmiiyorum. (K9)

Tasinmis olabilir ama asla yeterli gelmeyecektir. Bana kalirsa ¢ogu zaman
samimiyetsiz ve oldu bittiye getirilen paylasimlar yapilyor. Dijital ortam
gerceklikten uzak oldugu i¢in din gibi kalbe ve ruha hitap eden bir biitiiniin,
basit bir dijital sosyallesmeyle gerceklestirilemeyecegini diistiniiyorum.

(K11)

Evet tasinmistir. Ama sanal ortam ile bulundugumuzun etkisi ¢ok biiyiik
degil. Canli yerden sohbetin biz de daha biiyiik bir etkisi olduguna
inantyorum. Duygularin daha kuvvetli karsiya ge¢mesinin gozlerle, oradaki

ortamda bulunmakla sirayeti daha kalicidir. (K20)

KT1’in yiiz yiize yapilacak bir dini sosyallesmede insanlara “Sarilmak, selamlasmatrk,
ikramlarindan yemek” ifadeleri, K6'nin donuk ekran goriintiilerinden yakinarak
“Bizzat yiiz yiize konusmak hos bir sohbet etmek. Gozlerinin i¢ine bakip halden
anlamanin samimiyeti bambaska.” ifadesi, islam’1n sosyal bir din oldugunu diisiinen
K9’un “Omuz omuza kurulmug bir sohbet halkasinin verdigi samimiyeti, muhabbeti
dijital medyanin veremeyecegi” diistincesi, K11’in “Din gibi kalbe ve ruha hitap

eden bir biitiintin, basit bir dijital sosyallesmeyle gergeklestirilemeyecegi” fikri, yliz
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ylize sohbette etkilesimin daha fazla olacagini diisiinen K20’nin “Duygularin daha
kuvvetli karsiya ge¢mesinin gozlerle, oradaki ortamda bulunmakla sirayeti daha
kalicidir. ” ifadeleri katilimcilarin bu sorudaki ortak yaniti olarak degerlendirilmistir.
Bu gruptaki tim katilimcilar dini sosyallesmeyi dijitalden ziyade yiiz ylize
deneyimlemeyi tercih etmislerdir. K4, K8, ve KI15’de benzer goriisler

paylasmiglardir.

4.7.3.1. Cevrimici Dini Sosyallesmede Tercih Edilen Platformlar

Katilimecilara yonelttigimiz “Siz dini sosyallesmede hangi sanal platformlar: tercih

ediyorsunuz? ’sorusuna verilen yanitlar su sekildedir;
Ben daha ¢ok Youtube tizerinden faydalanmaktayim. (K5)

Instagram gibi mecralarda vaizeler canli yaywnlar ve giizel paylasimlar

yapuyorlar. Bu tiir paylagimlar: takip ediyorum. (K7)

Bazen bazi konularda goriislerini merak ettigim hocalarin  Youtube

tizerinden videolarimi ya da Twitter’da paylastiklar: yazilart okuyorum.

(K13)

Instagram’da belirli vakiflari takip ederek Islami cercevedeki programlara

katiliyorum. (K15)

Dini sosyallesmede YouTube ve Instagram uygulamalarin: tercih ediyorum.
(K10)

Youtube, Facebook ve Instagram’da begendigim hocalarin igeriklerini takip

ediyorum.(K20)

Kullanicilarin birbirleriyle baglanti ve iletisim kurmasini saglayan sosyal aglar
geleneksel ortamda yiiz ylize gerceklesen iletisim ortamini sanal ortama tagimistir.
Bu aglardan Instagram, Twitter, Facebook ve Youtube dini sosyallesme agisindan
oldukca etkilidir. Kullanicilar dini igerikli paylasimlar yapabilmenin yaninda diger
kullanicilarin gonderilerini begenip, paylasabilmekte ve yorum yapabilmektedir. K5
dini sosyallesmede Youtube, K7 ve K15 Instagram, K13 Youtube ve Twitter, K10
Youtube ve Instagram, K20 Youtube, Facebook ve Instagram uygulamasini tercih
ettiklerini  belirtmislerdir. Bunun yaninda arastirmaya katilan K14 ve Kl16’da

Youtube uygulamasini takip ettiklerini ifade etmislerdir. K19 bu anlamda sanal
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mecralari takip etmeyi faydali buldugunu soylemistir. K11 ise dini sosyallesme i¢in

sadece Whatsup uygulamasini kullandigini belirtmistir.

Son yillarda dini sosyallesmede tercih edilen diger bir platform “Zoom” uygulamasi

olmustur.

Fiziksel olarak orada olamayacagim etkinliklere Zoom iizerinden
katiliyorum. Ornegin  Siyer Vakfi'mn yaptgi etkinliklerde bizzat yer

alamiyorum ama YouTube iizerinden bunlari sonradan izliyorum. (K1)

Dini sosyallesmede sanal platformlardan Youtube, Zoom, Instagram
kullanmaktayim.(K6)

Dini aktivitelere daha ¢ok Zoom, Instagram ve Youtube iizerinden

katiliyorum. Baska bir uygulama kullanmiyorum. (K18)

Pandemide yasanilan kisitlamalar nedeniyle yiiz yiize goriisemeyen bireyler iletisimi
dijital platformlardan devam ettirmislerdir. Bu uygulamalardan biri Zoom’dur. Zoom
yapilan kisitlamada milyonlarca insana wuzaktan c¢aligmayi, Ogrenmeyi ve
sosyallesmeyi saglamistir. Uygulama mobil, tablet ve bilgisayara indirilerek videolu
toplantilarda biiytlik kolaylik saglamaktadir. Dini egitim ve organizasyonlarda da sik
sik kullanilan Zoom K1, K6 ve K18’in ¢evrimi¢i dini sosyallesme tercihleri arasinda

bulunmaktadir. Bunun yaninda Youtube’da takip etmektedirler.

Dini sosyallesmenin dijital diinyaya tastigint diisiiniiyorum. Ornegin annem
ve birka¢ arkadasit Zoom’da toplanip hatim dualarint yapiyorlar. Mukabele
vapilacagr zamanda Zoom tercih edilebiliyor. Kandillerde farkli kurumlar
tarafindan Zoom’'da yapilan kandil programlarina denk gelmistim. Bu
sosyallik yiiz yiize olmak zorunda da degil. Diyanette ¢alisan ve farkll bir
sehirde yasayan bir hocamn Tefsir derslerine katilma firsati buldum
Whatsapp grubuna atilan linkler sayesinde. Bence kesinlikle dijitallesme
var. Zoom, Whatsapp, Youtube gibi uygulamalar: kullaniyorum. Bir ara
Hayalhanem, My Mecra gibi kanallar: takip ediyordum. (K9)

K9 dini sosyallesmede Zoom uygulamasinda yapilan kandil ve hatim programlarini,
Whatsapp gruplartyla yapilan okuma ve tefsir derslerini dini Sosyallesme 6rnegi
olarak vermistir. Ayrica Youtube’dan Hayalhanem ve My Mecra kanallarini bir

donem takip ettigini belirtmistir.
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4.7.3.2. Dijital Medyada Dini Sosyallesmenin Din Anlayisina Etkisi

Katilimcilara yonelttigimiz “Dijital medyadaki dini sosyallesmenin din anlayisinizda
degisiklige sebebiyet verdigini diistintiyor musunuz?” sorulmustur. Dijital medyada
dini sayfalar araciligiyla dini sosyallesmeyi tercih etmeyenler dini anlayislarinin

etkilenmedigini su sekilde belirtmislerdir;

Ben sahsi olarak sosyal medya iizerinden herhangi bir dini sosyallesme
icerisine girmiyorum. Yalnizca aklima bir soru takildiginda vs. bazi
hocalarin yazilarini okuyorum, videolarint izliyorum. Bu sebeple dini

anlayisim degismiyor. (K2)

Sanal mecralarin sosyallesme adina bizi az da olsa fsitladigin
diistintiyorum. Genel olarak takipte oldugum belirli bir sanal mecra yok.

Hayr oyle oldugunu diisiinmiiyorum. (K8)

Reel hayattaki dini yasantinin tamamiyla sanal mecraya tasinabilmesini
imkansiz buluyorum. Dini sosyallesme icin sanal platformlart tercih
etmiyorum. Fakat tercih edenlerin din anlayisinda  degisiklikler

olabilecegini diigtiniiyorum. (K9)

Bazi tutarsizliklarini fark ettikten sonra bu topluluklarin dini sosyallesme
icin sanal platformlarin tercih edilmemesi gerektigi sonucuna vardim. Takip
ettigim donemde ise dini anlayisimda herhangi bir degisiklige sebebiyet
verdiklerini diistinmiiyordum, belki de farkinda degildim. (K17)

Diger kullanicilarinin aksine K2, K8, K9, K17 dini sosyallesmede sanal mecray1
tercin etmediklerini ve bunun neticesi olarak dini anlayislarinin  olumsuz
etkilenmediklerini belirtmislerdir. Medyay1 anlik dini bilgi alirken kullandigini
belirten K2, az da olsa kisitlandigin1 diisiinen K8, dijital platformlarda dini yasantinin
miimkiin olmayacagini1 diisiinen K9, medyada yer alan dini bilgilerde tutarsizliklar
bulan K17, geleneksel dini sosyallesmeyi tercih eden K18 dini sosyallesmede sanal
platformlar1 neden tercih etmediklerini ifade etmislerdir. Bunun yaninda K4, K10 ve
K12°de takip ettikleri herhangi bir sosyal medya paltformu olmadigini
soylemiglerdir. K11, 13, 14, 15, 16 dijital medyada aktif olsalar da dini anlayislarinin

degismedigi diislincesini savunmusglardir.

Dijital medyada dini sosyallesmenin dini anlayiglara bir takim etkileri oldugunu

diisiinen kullanicilar su sekilde goriis belirtmislerdir;
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Temel anlamda bir degisiklige sebep oldugunu diistinmiiyorum. Ama dijital
medya baktigimda sunu fark ediyorum, artik insanlarin dini gergekten
gostererek yasadigina gorebiliyorum. Bu durum beni sanki ikisinden birini
se¢meye zorluyormus gibi geliyor. Yaptigim bir cami ziyareti olsun ya da
okudugum dini bir kitab1 sosyal medyada paylasmali miyim paylasmal
miyim, orasini boyle bir git gel sebebiyet veriyor. Bu durum agik¢ast beni
ikileme diistiriiyor. Yaptigumiz eylemleri boyle insanlarin goziine sokmamiz
gerekmiyor gibi geliyor, yani ama bir yerden baktiginizda neden bir
miizenin fotografint paylasirken bir caminin fotografini paylasmayalim?

Bunda ne art niyet olabilir diye de diisiinmiiyor degilim. (K1)

K1 dini sosyallesmeyi dijital medyada tecriibe ederek dini igerik ve gorsel
paylasirken yasadigi ikilemi dile getirmis, sosyal mecralarda yapilan paylasimlari her
iki agidan degerlendirmistir. Dini anlayis temelinde bir degisiklige sebebiyet vermese

de sosyal medyada goriinme kiiltiiriiniin dini yasantimizi etkiledigini ifade etmistir.

Dini anlayislarda degisiklige sebebiyet verdigini diisiintiyorum. Mesela
Ramazan Bayrami oziinden ve isminden uzaklastirilarak "Seker Bayraminiz
kutlu olsun" sozleriyle dijital ortamda kutlanmaktadir. Ayrica Kurban
Bayraminda da bircok propaganda yapilmakta ve Islamiyet'in bu ritiieli
hayvan haklarina karst bir canilik olarak gosterilmekte ve karsit
propagandalar igin dijital ortamlar birer toplanma aract olarak da

kullaniimaktadir. (K2)

Dijital medyada gordiigiimiiz pek ¢ok seyin hayatimizin farkl alanlarina

etki ettigini diistinmekteyim. Bunun i¢erisine dini sosyallesme de dahil. (K5)

Ozelde dini sosyallesme olmadan olan sosyallesme bile dini ciddi zararlar
verdigini diisiiniiyorum. Ornek olarak dijital oyun oynayarak sosyallesen bir
kisi ashinda farkinda olmadan dini sosyallesme yolunda da bu yol onu

genelde kotii bir sosyallesme ile karsiliyor. (K6)

K2, K1 gibi dijital medyada dini sosyallesmeyi tecriibe etmenin yaninda geleneksel
dini anlayislarimiza karsi olusturulan olumsuz algilardan rahatsiz olmus, Ramazan
Bayrami’na Seker Bayrami denilmesini, kurban ibadetinin bir katliam gibi lanse
edilip topluluklar olusturulmasini elestirmistir. K5’te dijital mecralardaki dini

sosyallesmenin dini anlayiglara etkisinin olacagini savunmustur. K6 dijital
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mecralarda farkli alanlarda sosyallesilse bile bunun dini alana da yansidigini ve dini

anlayislara olumsuz etkisi oldugunu iddia etmistir.

Burc¢lar, fallar ve nazar gibi meseleler ile dini hassasiyetleri somiiren
hesaplart sakincali buluyorum. Kasitlh yapilan sapkin din adamlart gibi
paylasimlarin  din  anlayisinlarint  zedeledigini  ve  uzaklastirdigin

diistintiyorum. (K7)

Dini sosyallesme igin sanal platformlart tercih etmiyorum. Fakat tercih
edenlerin din anlayisinda degisiklikler olabilecegini diistiniiyorum. Ciinkii

dijital medya diigiinme yetenegini insandan almak tizere vardir. (K9)

Dijital medyadaki dini sosyallesmenin avantajlartyla beraber dezavantajlart
da oldugunu diisiinmekteyim. Bizi gercek hayattaki sosyallesmeden mahrum
etme tehlikesi tasidigimi diistiniiyorum. Genellikle dinledigim hocalart
begenmekle beraber bazi dini videolarin altinda birbirlerinin fikirlerini
reddeden ve bununla diger insanlarin da aklini karistiran yorumlarin dini

anlayisi olumsuz yonde etkiledigini diisiintiyorum. (K20)

K7, K9 ve K20 dijital mecralarda dini sosyallesmeyi sakincali bulmus, K7 cesitli
orneklerle dini anlayislarin zedelendigini, K9 medyanin diisiinme becerisini
zayiflattigini, K20 zihni bulandiran sorularin dini anlayisi olumsuz etkiledigini ifade

etmistir.

4.7.4. Sanal Dinil Cemaatlere ve Sanal Dini Ritiiellere Katilim

Bu béliimde katilimcilara “Dijital medyada bir araya gelen dini cemaatlere ya da
dini ritiiellere katilim sagladiginiz oldu mu? Ne gibi aktivitelerde bulundunuz?
Dijital medya iizerinden vaiz, hoca, imam, dini lider ya da dini topluluk énderlerinin
hesaplarini takip eder misiniz?”’sorular1 sorulmustur. Dijital medyada dini cemaat ve

dini ritiellere katilmadiklarini sdyleyenler su yanitlari vermislerdir;

Bu sekilde bir dini ritiele katilimim olmadi. Fakat sosyal mecralar

tizerinden takip ettigim vaiz/vaize yahut ¢esitli vakif kuruculart mevcuttur.

(K5)

Medya iizerinden bir topluluga katilmadim. Yalnizca itikadindan emin

oldugum kendisini taninamiza miisade eden hocalart takip ederim. (K9)

Hi¢ katilim saglamadim. Instagram'dan bir kisiyi takip ediyorum. (K11)
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Dini cemaat veya ritiiele katilmadim. Begendigim hocalarin online
hesaplarint dijital medyada takip ederim. Daha ¢ok postlardaki yazilari

okurum ve kisa videolart izlerim. (K20)

Dijital platformlarda dini faaliyetlerini siirdiirerek dini tanitimlar yapan sanal dini
cemaatler fiziki mekandan bagimsiz binlerce kullaniciy1 bir araya toplamaktadir.
Bunun yaninda modernlesmenin temel unsurlarindan biri kabul edilen bireysellik
anlayis1 dinsel bireyciligi beraberinde getirmistir. Artik bireyin yaratici ile olan
iliskisi kurumlar tarafindan degil bireyin kendisi tarafindan belirlenmekte, dini
konularda 6zgiir diisiince ve tartisma hakkina sahip oldugu ya da bir kuruma veya
cemaate bagli olmayan platformlari tercih etmektedir. K5’in “Katilmadim fakat
sosyal mecralar tizerinden takip ettigim vaiz/vaize yahut cesitli vakif kurucular
mevcut. ”, K9’un “Katilmadim. Fakat itikadindan emin oldugum hoca ve imamlari
takip etmekteyim.”, K11°in “Hi¢ katilim saglamadim. Instagram'dan bir kisiyi takip
ediyorum.”, K20’nin “Katilmadim. Begendigim hocalarin online hesaplarint dijital
medyada takip ederim.” ifadeleri bireysel hesaplar1 takip ettikleri fakat dini
cemaatlere katilim saglamadiklarinin gostergesidir. Arastirmaya katilan K2, K3,
K18’de ¢evrimi¢i dinl cemaatlere ve ritiiellere katilim saglamadiklarini

belirtmislerdir.

Hayir katilmadim. Benim katildigim programlar genelde dijital medya
tizerinden duydugum, &grendigim fakat yiiz yiize katildigim programlar

oluyor. Sosyal medyamda takip ettigim herhangi bir dini profil yok. (K8)

Sanmirim sadece Nihat Hatipoglu'nu izlemisligim var, eger sayiliyorsa.
Ozellikle bazi dini kullanan kisilerin yaptiklarindan sonra internette béyle
seyler izlemenin pek mantikli oldugunu diistinmiiyorum. Hi¢ degilse
camideki hocayt atayan kurum belli internette kimin ne dedigi belli degilken
boyle insanlart izlemem. Ve hoca vaiz oldugunu soyleyen kisilerin de

hesaplarint takip etmem. Gergegi nereden bilecegim ki? (K12)

Genellik bu tarz paylasim yapanlari pek takip etmiyorum. Canli yayin

sohbet vs. programlarina denk gelmedim, katiimadim. (K13)

Bir donem Instagram hesaplart vardi takip ettigim. Onun disinda herhangi
bir cemaat ya da ritiiele katilim saglamadim. Su anda dini online hesaplar

takip etmeyi tercih etmiyorum. (K17)
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Acikgast pek giiven olmuyor, tanik oldugumuz iizere bazisi sapitabiliyor. O

yuzden dikkatli dinlemeliyiz. Ben ¢ok karsiyim. (K19)

K8, K12, K13, K17 ve K19 c¢evrimi¢i uygulamalarda dini cemaatlere ve ritiiellere
katilmadiklarinin yani sira takip ettikleri bir sosyal medya hesabi1 olmadigini ifade
etmiglerdir. K8 medyay1 haberlesme amaciyla kullandigini, yiiz yiize dini
programlara katilm sagladigini, K12 ve K19 giiven duymadiklart i¢in sosyal
medyadaki dini cemaatlere ve ritiiellere ilgi duymadiklarini, K13 ve K17 ise dini
sosyal medya hesaplarini takip etmediklerini dolayisiyla sanal cemaat ve ritiiellere

katilimi tercih etmediklerini belirtmislerdir.
Sanal ortamda gergeklestirilen ritiiellere katilanlar ise su cevaplari vermistir;

Mesela Whatsapp grubunda bir hatim grubuna, hadis okumalarina dahil
oldum. Pandemi’de bir ara tefsir derslerine online olarak katilmistim.
Clinkii yiiz yiize yapilamayacak durumdaydi ve bana ¢ok daha kolaylik
saglamisti. Tefsir dersleri gergekten ¢ok faydali oldu. Genglerin de yer
aldigi tefsir dersinde hocalarimiz gercekten ayetleri agir bir dille degil de

daha anlagilir bir anlatimla sundular (K1)

Evet, belirli ehli siinnet olan hoca ve topluluklar sayesinde sosyal medyada

yoniimiizii bir nebze olsun sabitleyebiliyoruz. (K10)

Oldu. Genellikle sosyal medya yolu ile sohbetlere katilim sagladim.

Televizyonda genellikle ramazan programlarini izlerim. (K14)

Sosyal medya ve online mecralar iizerinden daima kendim icgin faydast
dokundugunu diistindiigiim dini liderleri imamlar: takip eder, sohbetlerini
dinlerim. Canli olarak da konferanslara katildigim olur. Ozellikle pandemi

doneminde bu daha ¢ok artti.(K16)

Sanal platformda hatim grubuna, Hadis ve Tefsir derslerine g¢evrimi¢i katilim
sagladigini belirten K1 aldig1 egitimlerin oldukca faydali oldugunu dile getirmistir.
K10’da paralel bir agiklama yapmis, sosyal medyaya karsi olumlu bir yaklagim
sergilemigtir. K14 ve K16 sohbet programlarina katilim sagladiklarmi, K16
pandemide bu ihtiyacin daha da arttigini belirtmistir.
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4.7.4.1. Dijital Medyada Dini Hesaplarin Takibi

Bu boliimde katilimcilara “Dijital medya iizerinden vaiz, hoca, imam, dini lider ya

da dini topluluk onderlerinin hesaplarini takip eder misiniz?” sorusu sorulmustur.

Sosyal mecralar iizerinden takip ettigim vaiz/vaize yahut c¢egsitli vakif

kuruculart mevcuttur. (K5)
Medya iizerinden hoca, vaiz, dint liderleri takip ederim. (K6)
Evet sosyal medyada hoca, imam vb. hesaplari takip ederim. (K7)

Takip konusunda yalnizca itikadindan emin oldugum, kendisini taninamiza

miisade eden hocalar takip ederim. (K8)

Begendigim hocalarin online hesaplarint dijital medyada takip ederim.

Daha ¢ok postlardaki yazilart okurum ve kisa videolart izlerim. (K20)

Katilimeilar dijital medyada dini grup, dini cemaat ya da sahsi dini hesaplar takip
ettiklerini belirtmiglerdir. K10, K12, K14, K17, K19’da bu goriislere paralel olarak

takip ettikleri bazi sayfalar oldugunu sdylemislerdir.

Evet ederim. Oyle dedigin gibi pandemi siirecinde ¢ok fazla ettim.
Pandemide cok giizel bir Ramazan gecirdim. Cok doluydu her giin Thh'min
“Kur'an-1 Kerim Ogrenmek Istivorum” adinda bir form agilmisti. Canli

yayinlarini bizzat takip ettim, katildim. (K1)

Instagram ve Youtube’'da takip ettigim bazi sayfalar var. Daha ¢ok sahip
oldugum gruplar iizerinden takip ediyorum. Bazi miiftiiliiklere ait sayfalar

takip ediyorum. Hayalhanem, Cay House vb. (K9)

Gilinlimiizde artan dijitallesme ile birlikte dini topluluklarda faaliyet alanlarini sanal
medyaya tagimistir. Internette aktif yayilim gosteren dini topluluklar bu yéniiyle
sosyal medya ile bireyler arasindaki bagin giiclenmesine katki saglamaktadir. Tiim
katilimcilar sosyal medyada bazi dini sayfalari takip ettiklerini belirtmislerdir. Bir
kisim katilimcr pandemide yasanan kisitlamadan dolayir online egitimde sunulan
imkanlarin bir kolaylik oldugunu dile getirmistir. K1 Kur'an-1 Kerim Ogrenmek
Istiyorum adli programi takip ederek pandemi kisitlamalarina ragmen oldukga
verimli bir Ramazan ay1 gecirdigini ifade etmistir. K9 Instagram ve Youtube’da

Hayal Hanem, Cay House gibi dini sayfalar1 takip ettigini belirtmistir.
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Neredeyse bir¢ok hocanin, bir¢cok cemaatin sosyal medya hesabini takip
ederim. Kendim de 15 hocanin bir araya gelip olusturmus oldugum Namaz
Goniilleri Platformu’nun organizasyonu ile ilgileniyorum ve sosyal medya
hesaplari ile. (K16)

Online sohbetler, Youtube iizerinden gerc¢eklestirilen canli yaywnlar. Evet
sayilari ¢ok az olmakla birlikte seyrek olarak takip ettigim bazi sayfalar var.
Belki dijitallesmenin verdigi en biiyiik imkanlardan biri de budur. Zira
eskiden her insan kendi yerinde yoresindeki bir hocanin sohbetine hangi
konuyu dinleyecegini bilmeden giderken giiniimiizde insanlar hangi konuyu
merak ediyorsa o konuyu aragtirip -diinyanin obiir ucunda da olsa- istedigi

kisiden yahut o konunun uzmanindan dinleyebiliyor. (K20)

Bireyin gilindelik hayatta bagli bulundugu cemaat veya dini gruplarin dijital
medyadan takibi cemaate bagliliklarin1 giiclendirmekte ve dini sosyallesmeyi
artirmaktadir. K16 hem hocalarin hem cemaatlerin hesaplarin takip ettigini, bunlari
cok faydali buldugunu, Namaz Goniillilleri Platformu’nda organizasyon isini
yonettigini ifade etmektedir. K20 dijitallesmenin getirmis oldugu dini cemaatleri bir
imkan olarak gérmiis, erisimi zor insanlara ve ilgilendigi konuya tek tikla ulagmanin
bir kolaylik oldugunu ifade etmis, kendisinin de Youtube kanalinda cevrimigi

sohbetleri takip ettigini sOylemistir.

K2, K3, K4, K11, K13, K15 ise ¢evrimigi dini hesaplar1 takip etmediklerini
belirtmislerdir.

4.7.5. Dijital Medyamin Kurumsal ve Bireysel Dindarhga Etkisi

Katilimcilara bu boliimde “Sizce bireylerin din anlayisinda dijital dine ilgi artiyor
mu? Artiyorsa neden? Sizce kurumsal dine ilgi diisiiyor mu? Diistiyorsa neden?”

sorusunu yoneltilmistir.

Djjitalde yer alan dini igeriklere ilginin arttifini diislinen katilimcilar su yanitlar

vermislerdir;

Insanlarin yaptigi dini eylemleri dijitale tasimas: ve dijitalde bunu
paylasmasiysa evet artiyor. Insanlar dini anlamda ¢ok fazla icerik iiretmeye
basladilar. Bir vaizin anlattig1 seyi sosyal medyada hizlandirarak izlemek

insanlarin daha ¢ok tercih haline gelebiliyor. Ya da daha c¢esitli bir
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hocadan ¢ikip diger hocayr dinlemek ya da ayni konuda farkl diisiincelere
sahip birden fazla hocayr izlememiz, hemen yan tarafta tiklayp digerlerini

diistincelerine de ulasmak insanlart daha cazip geliyor. (K1)

Dijital dine ilgi artiyor. Ciinkii istedikleri zaman istedikleri bilgiye rahat¢a
ulasabilecekleri bir platform olusuyor. Gelen yeni nesil arastirip
incelemekten ziyade direk hazir bilgiyi tercih ediyor. Bu da camilere,

mescitlere olan ilgiyi azaltiyor. (K9)

Bence bireylerin din anlayisinda dijital dine ilgi artmaktadir. Bunun en
onemli nedeni bilgilerin hazir halde kisa yoldan internetten bulunabilmesi
paylasilabilmesi yatmaktadir. Zira insanlar ozellikle geng nesil bilgileri
dijitalden alp pek bir arastrma yapmadan hiikiim koyup ahkam
kesebilmektedirler. (19)

Gliniimiizde internet genis ¢apta yayilimiyla bilginin her tiirliisiine hizli erisebilen bir
ara¢ oldugunu ispatlamistir. Bu durum dijital medyayr toplumlarin dini bilgi
arastirmalarinda da temel kaynak yapmistir. Yukaridaki yanitlara bakildiginda
katilimcilarin hepsi dijitalde dini yonelime ilginin arttigini belirtmisler ve artis
sebeplerini siralarken birgogu ayni yonde goriis beyan etmislerdir. Buna gore K1’in
sanal mecrada takip edilen sayfay1 hizlandirarak izlemenin ve ayni anda pek cok
benzer igeriklere erisim saglamanin bir avantaja doniistiiglinii ifade etmistir. K9 ve
K19 arastirma ve incelemeden yoksun genglerin kisa yoldan internet erisimiyle hazir
bilgiyi tercih etmesinin bir kolaylik oldugunun iizerinde durmus, K9 bu durumun

ibadethanelere ilgiyi azalttigini soylemistir.

Ashinda bu degisikligin dinin dijitalligi ile alakali degil hayatin dijitalligiyle
alakali oldugunu diistintiyorum. Ciinkii su anda pek c¢ok seyi teknolojik
vasitalar araciligiyla gerceklestiriyoruz. Bu sebeple pek ¢ok alanda oldugu
gibi dijital dine ilgi artryor demek miimkiin. (K5)

Hayat dijitale evriliyor. Din de hayatin kendisi olmast hasebiyle dijital

medyaya taginmast normal ilginin arttigin diigiintiyorum. (K8)

Her seyin dijital platformlara tasinmasiyla birlikte elbette dinin de
tasinmasi olumlu bir etki getirdi. Bu anlamda dinin dijitale taginmasi
mesafeleri ortadan kaldirdigi i¢in dijital dine olan ilginin arttigin

diigtintiyorum. (K10)
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Dijitallesme ile glinlimiizde bilgiye hizli ve kolay erisim dini alana da yansimis,
kullanicilar dini bilgiye internetten erismenin konforunu yasamislardir. Bu durum
dijitalde yer alan dini bilgiye ilgiyi artirmistir. K5, K8 ve K10 hayatin her alanda
dijitallestigi {izerinde durarak bu dijitallesmenin dini alana yansimasmi dogal
bulduklarim1  belirtmisler ve bu durumun dijital dine ilgiyi artirdigini

distinmektedirler.

Dijital dine ilgi artiyorsa daha mantikli ve yetismis insanlart yakinimizda
degil de dijital platformlarda buldugumuz igin artiyor. Dijitalde sana

mantikli gelen herhangi birini tercih etme gansin var. (K11)

Dijital din ve kurumsal din gibi bir ayrim yapmak ne kadar dogru
bilmiyorum ama dini aktivitelerin dijital mecralara gegisinde bir artis
oldugunu diigiiniivorum. Teknoloji ve dijitallesme hemen her konuda insana
bir konfor ve kolaylik sagladigi gibi dini aktivitelerde de bir kolaylik
saglyor. (K14)

Dijital dine ilgi giin gectikce artiyor. Bilgiye ve maneviyata ulasmak daha
da kolaylasiyor. (K16)

Dijital hayat giin gectikte gelistigi icin dijital ortamda dine ilgi artiyor.
Clinkii din insanlarin her zaman merak ettikleri bir sey ve buna dijital

ortamda ulasmak olduk¢a rahat. (K20)

K11 alaninda uzman hocalar1 dijital platformda zahmetsizce bulabilmenin, K16
bilgiye ve maneviyata ulasmanin dijitallesme ile daha kolay olmasimin, K14 ve K20
her zaman konfor ve kolay olanin tercih edildiginin ve bunun da dijitalle miimkiin

olmasimin dijital dine ilgiyi artirdigini ifade etmislerdir.

Cemaatlerden kopma, bireysel yasama, bireysel din algisi ve sosyal

medyanin giintimiizde olan popiilerligi dijitallik ilgimizi kesinlikle arttirtyor.

(K16)

K16 modern cagin getirisi olan bireysellik, bireysel din ve cemaatlerden kopus
sebebiyle dijitale ilginin arttig1 goriisiindedir. Burada akla gelen soru bireye her seyi
o0grenme, her seyi soyleme giicii veren dijitallik bireysellige mi ivme kazandirmistir

yoksa modern ¢agda yasanan bireycilik fikri dijitale meyili mi artirmigtir?
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Artiyor. Ciinkii giiniimiiz diinyasinda insanlar vaktinin ¢ogunu dijital
medyada gegiriyor. Bence hi¢ dini egitim almamus bireyler icin dijital dine

ilgi daha ¢ok artiyor. (K2)

Daha kolay ulasilabilir oldugu i¢in bir artis oldugunu diisgiiniiyorum.
Genglere yonelik icerik iireten onlart cezbeden konularda ¢alismalar
vapilmast onlarmm dini igeriklerle daha ¢ok hagsir nesir olmalarmi

saglamakta. Bu da olumlu bir sonug¢ olarak goziikmektedir. (K13)

Bence kesinlikle artiyor. Giiniimiiz degissen diinyasinda artik her sey
dijitallesiyor ve bizler de bu duruma ayak uyduruyoruz. Bu bence giizel bir
durum. Clinkii bu sayede bir¢ok insan dini bilgilerden ¢abucak haberdar

olabiliyor. Tek ‘tik’la aklimiza takilan her seye ulasabiliyoruz. (K17)

Internetin sunmus oldugu imkanlar kullanicilart kontrol edilemeyen bir bilgi
aligverisine maruz birakabilmektedir. Herhangi bir dinl kuruma miiracaat etmeyen,
dine ve maneviyata ilgi duymayan kullanicilar sosyal aglarda karsilarina ¢ikan dini
arglimanlara muhatap olmakta ve bilingli olmadan tesirinde kalabilmektedir.
Katilimeilar dijital dine ilginin arttigim1 diistinmektedir. K2’nin “Hi¢ dini egitim
almamuis bireyler i¢in dijital dine ilgi daha ¢ok artiyor.”, K13’tin “Cezbeden
konularda ¢alismalar yapilmasi onlarin dini igeriklerle daha ¢ok hagsir negir
olmalarimi saglamakta.”, K17°nin “Bu sayede bir¢ok insan dini bilgilerden ¢abucak
haberdar olabiliyor. ” ifadeleri dijital dine ilginin olumlu yonlerinden sayilabilir. K3,
K7 ve K18’de dijital medyada yer alan dini igeriklere ilginin arttig1 goriisiindedir.

K12 ve K15 konuyla alakali bir fikirleri olmadigini sdylemislerdir.

Dijitalde yer alan dini igeriklere artan ilginin kurumsal dine ilgiyi diisiirmeyecegini

diistinen katilimcilara su yanitlari vermislerdir.

Bence diisme oram yoktur. Ciinkii insanlar pandemide birebir temasa

ihtiyaglarini anladilar. (K1)

Kurumsal dine ilginin diistiigiinii diigtiinmiiyorum. Kurumsal din anlayisi
dijital iizerinden belli bir miktarda gésterilip, ornegin Cuma namazi,

bayram namazi gibi sosyallik gerektiren ibadetler de yapilmaya devam

ediyor. (K2)

Kurumsal dine ilginin diisecegini zannetmiyorum. Ciinkii insan sosyal bir

varliktir ve bu sosyalligini doyuracak mecra tamamen dijital olamaz. (K16)
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Eger kurumsal dinden kastiniz aktif olarak gidip bir camide hocadan vaaz
dinlemek gibi bir mevzu ise, dijital dini sosyallesmenin bu tarz geleneksel
yontemleri yok edecegini diistinmiiyorum. Aymi televizyonun icadinin

sinemayi bitirmemesi gibi. (K17)

Toplumsal yasamin 6nemli bir parcast haline gelen din dijitallesmenin etkisi ile
gelenekselden farkli tarzda ele alinmaktadir. Dini bilgiye erisim ve egitim
ihtiyaclarinin ~ kolaylikla  ¢evrimi¢i  karsilanmasi  dini  kurumlara ihtiyaci
azaltabilmektedir. Buna gore katilimcilardan K1’in “Bence diisme orant yoktur.”,
K2’nin “Kurumsal dine ilginin diistiigiinii diisiinmiiyorum.”, K16’nin “Kurumsal
dine ilginin diisecegini zannetmiyorum.”, K17 nin “Dijital dini sosyallesmenin bu
tarz geleneksel yontemleri yok edecegini diisiinmiiyorum.” seklinde ortak sdylemleri
dijital dine ilginin artmasinin kurumsal ya da geleneksel dindarliga olumsuz etkisi

olmayacag: yoniindedir.

Dijital ortamda bilgiye erisim daha hizli ve kolay oldugundan dijital dine
ilgi gencler arasinda artiyor olabilir. Ancak neyse ki orta yas ve iistii
insanlarin varligi kurumsal dinle dijital din arasinda kaybolmasi énlemede

etkililer. Bu da demektir ki hala umut var. (K3)

Kurumsal din yashlar arasinda aktif. Teknoloji ile hasir nesir olan gengler
ise daha ¢ok dijital din kismi ile daha alakali oluyorlar. Ama ben bir geng
olarak kurumsal dinden taraf buluyorum ve uhreviyetin orada daha iyi

hissedildigini diisiiniiyorum. (K13)

Ozellikle ulasimin zor oldugu biiyiiksehirlerde dijital din sayesinde dini bilgi
ve isleyis insanlarin evierine misafir olabiliyor. Bu kolayliktan otiirii
dijitalde daha ¢ok zaman gecgiren x y z kusaklarimin dijital dine ilgisi
artarken yasindan dolay1 dijitale ayak uyduramayan yash kusagin kurumsal
dine ilgisi ayni kalacaktir. Dolayisiyla burada yas faktorii de isin igine
giriyor. (K20)

Aym sekilde K3, K13 ve K20’de kurumsal dine ilginin azalmayacagi goriisiinii
savunmuglardir. Bunun nedeni gengler sanal mecrada dini arayisini siirdiirse de
toplumun ileri yas kesimi hala kurumsal dine ilgi duymaktadir. K3’iin “Ancak neyse
ki orta yas ve iistii insanlarin varligi kurumsal dinle dijital din arasinda kaybolmasi

onlemede etkililer.”, K13’tn “Kurumsal din yashlar arasinda aktif’, K20’nin
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“Yasindan dolayt dijitale ayak uyduramayan yash kusagin kurumsal dine ilgisi ayni

kalacaktir.”, gortsleri birbirlerine paralellik arz etmektedir.

4.7.5.1. Dijitalde Yer Alan Dini iceriklere Artan ilginin Kurumsal Dine Etkisi

Kurumsal dine ilgi diigiiyvor mu sorusuna gelecek olursak; insanlarin
mekanlarda bir araya gelmektense sosyal mecralarda bir araya gelmeleri
bunda daha etkili olmaktadir. Bu konuda diisiis oldugunu soyleyebiliriz.
(K5)

Gengler artik  sosyal medyalarda. Ve kendi yogunluklarindan,
ilgisizliklerinden dolayr kurumsal din ile ilgilenmiyorlar. Su an genglerin
dini bir mekana gitmesi dini bir sosyal medya platformunda bulunmasindan
kat ve kat daha zor. Fakat dini sosyal medya ile genclere ulasim daha fazla.

Bu yiizden kurumsala olan ilgi diismiistiir. (K6)

Kurumsal dine ilgi diigiiyor. Ciinkii sagma bir sekilde cemaat anlayisi
koyunluk anlayisiyla karisiyor. Miisliimanlarin birlik olusuyla tarikat¢ilik
birbirine karistiriliyor. (K11)

Kurumsal dine ilgi eskiye nazaran azaliyor. Camiler eskisi gibi degil. Cami
hocalarina sorular eskisi kadar sorulmuyor. Insanlarin bilgiye erigimi

ellerinin altinda sosyal medya iizerinden olmasi sebebiyle. (K13)

Dijital teknolojilerinin dine de sirayet etmesi daha bireysel bir din benimseme
egilimine neden olmustur. Bireylerin ilgi duyduklar1 konulara ve sahislara kendi
tercihleri ile c¢evrimici ulagmasi geleneksel dine ilginin azalmasindaki bir baska
sebeptir. K5, K6, K11 ve K13 dini dijitallesmenin kurumsal dine ilginin azalttig:
goriisiinii savunmuglardir. Bu goriisiin sebepleri ibadethanelerin eskisinden farkli
oldugu, insanlarla yakinlik kurma sekillerinin giiniimiizde dijitallesme ile saglandigi,
bilgiye kolay yollardan erisimin tercih edildigi, bir mekandan bir mekana gitmenin
kiilfeti, medyanin cografya ve zaman sinirlamasimi ortadan kaldirdigi seklinde
siralanmaktadir. K11 bunlara ilaveten Islam birligi ile cemaatlesme anlayisinin
birbirine karistirildigr goriisiindedir. K14 ise daha 6nce dini egitim almis bireylerin

kurumsal dine ilgilerinin diismedigi goriisiindedir.

Kurumsal dine ilginin diistiigiinii diistintiyorum. Ciinkii dijitale yonelindigi

icin kurumsal dinden uzaklagildigini diisiiniiyorum. (K2)
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Su an genglerin dini bir mekana gitmesi, dini bir sosyal medya
platformunda bulunmasindan kat ve kat daha zor. Fakat dini sosyal medya

ile genglere ulagim daha fazla. Bu yiizden kurumsala olan ilgi diismiistiir.
(K6)

Kurumsal olarakta diistiigii soylenebilir. Rahatlik ve kolaylik insant buna

itiyor. (K8)

Kurumsal dine olan ilginin de diistiigii kanaatindeyim. Toplumda onder
olan sahsiyetlerin, bilhassa gengelerin bir akil tutulmasiyla daima ornek
aldigr sanat¢i oyuncu gibi tiplerin dinden uzak olmasi, cumhuriyet sonrasi

¢tkan akimlarla dine yakin olanlarin bazi kelimelerle yaftalanmast gibi

sebeplerden dolay. (K9)

Katilimcilar kurumsal dine ilginin diismesini ¢esitli nedenlere baglamiglardir. K2
dijital medyaya yonelimi, K6 ve K8 sosyal medyaya erisimin yiiz yiize iletisimden
¢cok daha kolay olmasini, K9 medyadaki tnliilerin dini yasantidan uzak olmasi
sebeyle olumsuz 6rnek olusturmasini kurumsal dine diisen ilginin sebepleri arasinda
siralamiglardir. K18 ise dijital medyaya ilginin artmasinin kurumsal dine ilginin
diistirmeyecegi gorlisiinii savunmustur. K12 ve K10 konuyla alakali herhangi bir

yorumda bulunmamaislardir.

Bence diisme oram yoktur. Ciinkii insanlar pandemide birebir temasa

ihtiyaglarin anladilar. (K1)

Eger kurumsal dinden kastiniz aktif olarak gidip bir camide hocadan vaaz
dinlemek gibi bir mevzuysa, dijital dini sosyallesmenin bu tarz geleneksel
yontemleri yok edecegini diistinmiiyorum. Aymi televizyonun icadinin

sinemay bitirmemesi gibi. (K17)

K1 pandemide yasanan kisitlamanin yiiz ylize iletisimin Onemini daha iyi
anladigimiz1 ifade ederek ve kurumsal dine ilginin diismeyecegini savunmustur.
Ayni sekilde K17’de ¢evrimigi iletisimin geleneksel dini iletisimi yok etmeyecegini

belirtmistir.

4.7.6. Dijitallesme ile Gelen Yeni Dindarhik Bicimleri

Universite dgrencilerine bu boliimde “Dijitalde gozlemlediginiz yeni dindarlik

ornekleri var midir? Varsa nelerdir?” sorusu yoneltilmistir.
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Cuma mesajlari, bayram mesajlari, oniimiizde Kurban Bayrami var malum.
Kurban kestirmeye tegvik eden dini soézler, dini caps dedigimiz kolaj

seklinde esprili fotograflar gibi seylere rastladim. (K7)

Instagram iizerinde hatim yapmak, namaz vakti uygulamalari, online olarak
insanlarin  hi¢ tamimadig insanlardan dua istemesi, hatim dagitmasi,

tesbihatlarin ~ uygulamalar iizerinden yapilmast vs. bunlara ornek

gosterilebilir. (K13)

Evet, var. Bayramlarda, kandillerde ve Cuma giinlerinde ayet ya da hadis
iceren tebrik mesajlart gonderiliyor. Ayni zamanda, sosyal medyada
(Instagramda) vefat eden kisiler icin Yasin ve ciiz dagitilabiliyor. Mazlum

cografyalardaki kardeslerimiz i¢in birlikte hatimler yapilip, dualar ediliyor.
(K18)

Dijital iletisim teknolojilerinin dini alana yansiyan pek g¢ok teknolojik gelismesi
vardir. Dinin geleneksel donemden farkli olarak dijitalde aldigi yeni durum yeni
dinsel formlarin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Popiiler kiiltiir ve iletisim
araglarmin etkisi yeni dindarlik 6rneklerini ¢esitlendirmis ve yeni dini formlara ilgiyi
artirmistir. K7, K13, K18 dijital medyayla ortaya ¢ikan yeni dini uygulamalara su
ornekleri vermislerdir; K7 cuma ve bayram mesajlari, dini sézler ve espri yonii olan
Dini Caps, K13 hatim yapmak, ibadet vakitlerini belirten uygulamalar, online dua
istekleri ve online tesbihat uygulamalari demistir. K18 ise ayet ve hadis igeren
kutlama mesajlarina, vefat eden kisiler i¢in ciiz ve Yasin Suresi dagitimina ve uzak
cografyalardaki mazlumlar i¢in hatim dualarina isaret etmistir. Katilimcilar yeni
dindarlik uygulamalar ile ilgili yorumlarma olumlu ya da olumsuz bir goris

katmamuislardir.

Cuma giinleri Whatsapp'tan ayet hadis paylasma. Cuma giinii mesaji atinca
sanki sevap kazanmis gibi hissediyor insanlar. Bu gorevi ben yaptim
digerleri yapmadig seyine biiriinebiliyorlar. Cuma namazina giden kisilerin
hikaye paylagmalari mesela. Hayirli cumalar mesajina hangi camiye gittim
deyip seccadeyi paylagmalar, ya da Arife giinleri bir mezarlik paylasimi
illa olur, 6liim yaklasiyor derler. Dini dijitalde yasayan insanlar tabii ki de
var. (K1)
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Her ne kadar iletisimde kolaylik saglasa da gériilebilen ve gésterise agik
olan ortamlarda dini samimiyetin zedelenebilecegi kaygisini tasiyyorum.
Ozellikle cesitli dualar paylasip bunlari belirli sayida insanlara génderme

istekleri, bayram tebrikleri bunlara érnek verilebilir. (K5)

Elbette var. Toplumda dinin yasanmasimin nasil ki katmanlart hiyerarsisi
varsa bu dijitale de yansiyor. Kimileri sadece bir gérsel paylasmak (cuma,
bayram tebrigi gibi) ile yetinirken kimileri daha ciddi ¢calismalar yapiyor.
Kimileri adettendir diyerek toplu mesaj gruplari olustururken, kimileri de
dogru kaynaktan kisiye bir seyler katabilecek gonderiler atiyor. Bilingsizce
atilan giillii ¢icekli cuma mesajlart muhatabt zamanla biktirarak deger

kaybina yol a¢ryor. (K16)

Sosyal medyada dini mesaj atilan sayfalarla ilgili yapilan aragtirmada %38 oranla
Facebook birinci %36 ile Whatssap ikinci sirada yer almistir (Oyman, 2016: 163).
Ozel dini giin ve bayramlarda bireyin giiniin anlam ve dnemini ifade eden mesajlar
bazen bir dini zorunluluk gibi algilanmaktadir. Katilimcilarin da belirttigi gibi cuma
mesajlar;, bayram mesajlari, kandil gecesi mesajlar1 bunlardan bir kagidir. Kimi
zaman dayanigsma, birlik ve beraberligi artirmasi suuruyla génderilen bu mesajlar
zamanla yerini anlamdan uzak soguk bir algiya birakmaktadir. Daha Onceleri yiiz
ylize veya bir telefon goriigmesi ile gerceklesen bu tebrik ve kutlamalarin yerini
mesajlara birakmas1 katilimeilar tarafindan olumsuz olarak yorumlanmaktadir. K1
bunu destekleyecek sekilde cami, seccade, mezarlik resmi paylasilmasini, K5
paylasilan dualarin belirli sayida okunmasini, bayram tebriklerini, K16 Cuma ve
bayram tebrigi yaninda faydali buldugu caligmalara da deginmistir. Bunun yaninda
K2’in “Dini dijitalde yasayan insanlar tabii ki de var.”, K5’in “Dini samimiyetin
zedelenebilecegi kaygisini tasryorum.”, K16 nin “Muhatabi zamanla biktirarak deger
kaybina yol ag¢ryor.” ifadeleri ¢evrimigi yeni dindarlik O6rneklerini olumsuz
bulduklariin isaretidir. Bu durum dijital medyada goriinme kiiltiiriiniin olusturdugu

onaylanma ve 1iyi bir geri bildirim alma ihtiyacindan kaynaklanabilmektedir.

Var tabii ki, ¢esitli sosyal medya hesaplar: iizerinden hi¢ bir dogrulugu
olmayan batil goriisleri gruplarda paylasip uygulamak insanlarin dine vermis
oldugu en cok zararlardandir. Mesela “Ise gitmeden evvel 3-5 dk. bak isin
rast gidecek” gibi. Ya da farkli sézleri hadis diye paylasip insanlart hataya
stirtiklemek gibi. (K8)
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Genel olarak dijitalde yansitilan ama gercekte olmayan bir din algist
goriiyorum insanlarda. Ornegin sabahtan aksama kadar dedikodu yapip
sosyal medyada dedikodunun yapilmamas: gerektigine dair gonderi

paylasmak gibi. Bu bana samimi gelmiyor. (K17)

Tabii ki insan bir giinah isledigi halde bunun yapilmamasi gerektigini sosyal
medyadan paylasabilir. Sosyal medyada paylastigi dini kimlik ve algiy
kurumsal hayatinda ya da bireysel hayatinda aile hayatinda yasamayabilir.
Ornekleri ¢ok fazla mevcut. (K14)

Olmaz mi, bazi kardesler dini sadece sosyal medyada yasamaya basladilar.
Her giine bir hadis paylasirlar ama uygulamada sahada yoklar. A¢ilan bir
kardesi yerden yere vururlar ama tesettiire gelince sinifta kalirlar. Allah’in
Kadir gecesi dualarimi kabul etmesi igcin cami paylasmam sart mi? Bu
insanlart etiketleme durumu ¢ok giiliing. Her yaptigimiz hareketin niganesinin

olmasi zorunlu degil. (K19)

Post modern toplumda sosyal medya dindarlig1 bireyin inanciyla ilgili dini tutum ve
davraniglarin1 hayatinda tatbik edip etmedigine bakilmaksizin sosyal mecralarda
duyurmasi ve karsi tarafta dindar oldugu hissi uyandirmasidir. Gosteris¢i dindarlik
denilen bu olgu samimiyetten uzak bir bireysellige indirgenerek gosteristen ibaret
kalabilmektedir. Bireyin yapmadig1 ibadeti paylagmasi veya begenmesi sosyal medya
dindarhig1 ve gosterisci dindarligr isaret etmektedir. Oymak’in Sosyal Medya
Dindarlhig1 ¢alismasinda “Yapmadiginiz ibadetin onemine dair paylasim yapiyor
musunuz?” sorusuna %70 “Evet” cevabini almistir (Oyman, 2016: 140-163). Dijital
medyada dini kaynakl ritiielleri, dini kiiltiire ait sembolleri goriiniir kilma cabasi
katilimcilarin rahatsiz oldugu hususlardir. K8 kaynagi olmadigini diisiindiigii dini
icerikli paylasimlardan rahatsiz olmustur. K17 gercek yasamda olmayan din
algisindan sikayet etmis, sosyal medyada dedikodunun kotiiliigline dair paylagim
yapan insanlarin dedikodu yaptiklarina sahit olmustur. K14 sosyal medyada
paylasilan dini kimligin bireysel, kurumsal ve aile hayatinda yasanmayan ornekleri
oldugundan bahsetmistir. K19 ise “Dini sadece sosyal medyada yasamaya basladilar
ama uygulamada sahada yoklar.” ifadesi ile bu durumu elestirmis, tesettiir
konusunda birbirini elestiren kisilerinin tesettiirlerine dikkat etmediginden

yakinmastir.
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Var. Tugce Isinsu gibi kullanicilarin yaptigr kétii enerjiden, nazardan gibi
seylerden koruyan esmalar icerikli paylasimlar. Bio enerji, meditasyon ve

Islami kavramlarin corba edildigi ortaya karisik paylasimlar. (K7)

Tezimizde daha 6nce bahsettigimiz gibi modern ¢agda kendi konfor alanindan 6diin
vermeden bireyin kendini anlamlandirma ¢abast dinl otoriteden uzak spiritiiel
danigmanlara yonelmesine yol agmistir. K7 yeni dindarlik formlarindan sayilan bu
uygulamalar1 “Bio enerji, meditasyon ve Islami kavramlarin ¢orba edildigi ortaya
karisitk paylasimlar” olarak orneklendirerek bu uygulamalardan rahatsiz oldugunu
dile getirmistir. K12 buna ek olarak medyanin dini konularda herkesi s6z sahibi

kilmasini elestirmistir.

Profil fotografini cami, tiirbe, yesil bayrakli hilal, hag isareti vb. ile birlikte
¢ekilmig bir foto ile paylasmak. Trendyol vb. alisveris sitelerinde "Kara
Cuma" indirimleri adli kampanya baslatiimasi. (Tabii sonradan bu durum
tepki topladigi DNA muhtesem cumaya doniistii.) Roblox gibi diinya
capindaki meshur bir oyunda oyuncu karaktere tesettiir kiyafetleri
giyindirip, camiye girebilip ibadet ettirebilmek. Kandil ve Kadir gecesi
mesajlarimin diizenli olarak paylasimi. Belediyelerin de bu giinlerde mesajla

kutlama hassasiyetini géstermesi. (K3)

K3 dijital medyada gelisen yeni dini formlara birbirinden farkli 6rnekler vermistir.
Dini sembollerle olusturulmus profil fotograflari, alisveris sitelerinde onceleri Kara
Cuma, sonralar1 Muhtesem Cuma ismini alan aligveris ¢ilginligi, Miisliiman kitleleri
cekebilmek icin Roblox oyunlarindaki Islami boéliimler bunlardan birkacidir. Dini
sembollerin sosyal medyada goriiniir kilinmasi dini kimligi giiclendiren bir olgu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. K2, K6, K10, K11 ve K15 Cuma, kandil ve bayram
mesajlarmi, K9 dini hesaplar acarak hoca ve istadlarin sozlerini paylasanlar

medyadaki yeni dindarlik formlarina 6rnek olarak vermislerdir.

4.7.7. Dijital Pazarda Dini Pratiklere Yardime1 Uriinlerin Ticarilesmesi

Bu boliimde katilimcilara “Dini pratiklere yardimct iiriinlerin reklam yapilarak
dijital pazara dahil edilmesini ve ticarilestirilmesini nasil buluyorsunuz?” sorusu

yoneltilmistir.
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4.7.7.1. Dijital Pazarda Dini Uriinlerin Ticarilesmesinin Olumsuz Etkileri

Uygunsuz  buluyorum. Dinin ticarete dlet edilmemesi gerektigini

diistintiyorum. (K2)

Olumsuz buluyorum. Dinin insanlara her zaman ulasilabilir yakinlikta
olmasi gerekiyor. Tercih kontrolii olmayan mekanizmalarda dine dair

herhangi bir seyin var olmasi bu ilkeye zarar verecegi goriisiindeyim. (K4)
Dini boyle konulara alet edilmesini karsi buluyorum. (K8)

Din ticari amaclar icin kullanilmamal. (K11)

Din ve ticaretin ayni ciimlede olmasint bile onur kirici. (K13)

Oncelikle dini herhangi bir iiriin icin reklam yapilmasini ve ticarilesmesini

uygun bulmuyorum. (K14)

Cok ¢irkin! Ciinkii din ciddi bir kavram. Hafif mevzularin yamndan bile

ge¢cmemeli din kavraminda kar olmamalr. (K19)

Modern diinyada kapitalizmin etkisiyle yayilma gosteren tiikketim toplumu dini alana
da sirayet etmistir. Dijital medyada varlik bulan din endiistrisi dikkat ¢ekici renkli
promosyonlarla kitlelere erisim saglamakta, dini degerlerin ici tiiketilerek metaya
dontstiirilmektedir. Miilakatlarimizda ¢ogunlugu temsil eden 16 katilimci dini
tirlinlerin dijital pazarda yer almasini dinin metalagsmasi baglaminda ele almislar ve
olumsuz karsilamiglardir. Katilimeilar din  ve tiiketimi bir arada uyumlu
gorememekte, dinin tliketim kiiltiiri i¢inde metalasmasina siddetle karsi
¢ikmaktadirlar. K2’nin “Uygunsuz buluyorum.”, K4’tin “Olumsuz buluyorum.”,
K8’in “Dini boyle konulara alet edilmesini karsi buluyorum.”, K11’in “Din ticari
amaglar icin kullaniimamali.”, K13’iin “Uzak durulmas: gereken bir konu oldugunu
diigtiniiyorum.”, Kl14’Uin  “Reklam  yapimasini  ve ticarilesmesini  uygun
bulmuyorum.”, K19’un “Cok ¢irkin!” ifadeleri bu goriislerini desteklemektedir. Dini
triinlerin fahis fiyatlarla dijitalde yer almasini sebebiyle ulasabilirliginin az olmasi,
dinin maddi kaygilara doniismemesini, {riinlerin {icretsiz erisilebilir olmasini, dinin

ticarete alet edilmemesi olumsuz karsilamalarindaki gerekceleridir.

4.7.7.2. Dijital Pazarda Dini Uriinlerin Ticarilesmesinin Olumlu Etkileri

Aslinda bu sorunun olumlu ve olumsuz iki cevabi var hocam. Olumlu kismi;

dini pratiklerin dijital ¢cagin gerisinde kalmamasi. Boylelikle yeni nesle 0
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neslin diliyle ve aliskanliklariyla hitap edebilmek icin bu iiriinlerin pazara
dahil edilmesi harika fikir. Bu iirtinlerin denetimi igin de kurullar
olusturulmalidir. Olumsuz yanmi ise; Dogusundan itibaren kibleyi gésteren
seccadesi olan bir birey, bu seccade ortada yokken kibleyi bulamayacaktir
va da kalemin Kur’an okumast ilerleyen zamanda Kur’an okumayt liizumsuz
gorme ve kalemdeki sesi dinlemekle yetinme gibi tembelliklere yol acabilir.
Ama hi¢ stiphesiz ki bir uygulamanin daha kolayina alismissa, normal

olanindan emin olsak dahi kolay olsan bize cazip gelir. (K3)

K3 dini irlinlerin reklam malzemesi yapilmasina olumlu ve olumsuz iki yorum
getirmistir. Bunlardan bir tanesi dinin nesilden nesle aktarilmasinin teknolojiye ayak
uydurmasiyla miimkiin olabilecegi fikridir. Denetlenebilir oldugu siirece bu durum
K3 i¢in olumludur. Olumsuz yani ise dini yasama kolaylik getiren bu {riinlerin
insanlig1 tembellige alistirabilecegi diisiincesidir. Insanlar her zaman kolay yolu
sececek, dine yardimcei iirlinleri tercih ederek gayret gostermeleri gereken yerde pasif

kalacaklardir.

Bence giizel buluyorum. Ben ¢ok memnunum. Yani ben normal sartlarda
ulasamayacagim ya da ¢evremde bulamayacagim bir¢ok seyi dijitalde

buluyorum. (K1)

Sorun gérmiiyorum. Her seyde oldugu gibi bununda alisverigi ve ticaretinin

internet iizerinden yapilmasinda sorun gérmiiyorum. (K9)

Bence olmasi gereken bir sey. Hatta bunun kaliteli bir sekilde yapilmasi
gerektigini  diigtiiniiyorum. Mesela bazi insanlar tesettiir kiyafetlerine
nereden ulasabilecegini bulmakta zorlaniyor. Reklam bu tiir iiriinlere

ulasmaya yardimci bir faktor. (K22)

Bir sorun oldugunu diisiinmiiyorum. Asil sorun swrf para kazanmak igin
garip dini fdirtinler ¢ikaranlarda. Sirf ise yarar gordiigiinden insanlar
ger¢ekten dini hayatlarina etkisi olmayacak ise yaramaz seyler alabiliyor.

(K12)

Eger dini pratiklere yardimci iiriinlerden kastiniz zikirmatik gibi aletlerse

bunlarwn ticarilestirilmesinin bir zarart oldugunu diisiinmiiyorum. (K17)

“Bence giizel buluyorum ben ¢ok memnunum.” diyen K1 yakin c¢evresinde

bulamayacagi iriinleri internette bulmanin kolayligin1 dile getirerek dini igerikli
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tirtinlerin dijital medyada satisa sunulmasint onaylamistir. K9 “Sorun gérmiiyorum.”
demis, K22 “Bence olmasi gereken bir sey.” diyerek tesettiir kiyafetlerine internetten
erisimin daha kolay oldugunu savunmustur. K12 “Bir sorun oldugunu
diistinmiiyorum.” demis bazen dini hayata etkisi olmayacak iiriinlerin gereksiz satin
alindigindan yakinmistir. K17 ise bu driinlerin ticarilestirilmesinde bir sakinca
gormemekte satin almanin kisisel tercih oldugunu, bir zorlama ile dayatilmadigini

belirtmistir.

Dini pratigi kolaylastiracaksa, insanlara faydali olacaksa satilabilir. Misal
Kur’an okuyan dijital kalemler, ¢ocuklar i¢in sesli Elif-ba gibi. Etiketin
amact ge¢memesi kaygist tasimast hassasiyetiyle satis yapilabilir diye

diistiniiyorum. (K5)

Bence yapilmali, bunu yapamayan olsa bile muhakkak yapan biri ¢ikacak.
Bu kisi de bence ayni dini hassasiyetleri tasiyan biri ya da grup olmali. (K6)

Dinin vazetmis oldugu temellerle ¢atismamast ve iginin bogaltilmamasi

halinde bunlarin ticareti yapilabilir. (Seccade, basértiisii ve pardosii vs.)

(K7)

Pazarlanan seyin dinin kendisi olmamasi ve ayaga diisiiriilmemesi kaydiyla
elbette gayet dogal buluyorum. Din hayatin bir pargasi ve yardimci
materyaller ise dogal birer ihtiyag olduguna gore asil tuhaf olan bunlarin

dijital mecradan geri kalmasi ve uzak durmasi olurdu. (K15)

Sonugta bu tiriinlerin de insanlara ulasabilmesi i¢in reklaminin yapimasi
gerekiyor. Makul fiyatlar: oldugu siirece reklamlarinin yapilmasinda veya

satiminda bence bir sorun yok. (K18)

Sonugta bir seccade alinacaksa bunun reklaminin yapilmast normaldir
bence. Din yasami kapsadigindan ticaret ve reklam da dine aykiri olmadigi

stirece yapilabilir. (K20)

Bu guruptaki katilimcilar dine yardimer iirlinlerin dijital medyaya yer almasini
onaylamis fakat bunu bir sarta baglamislardir. K5 insanlara fayda saglayan iirtinlerin
(6rn. Kur’an okuyan kalem, Elif-ba ciizli) satisinin yerinde oldugunu belirtmis,
yiiksek fiyatlarin amacin disina ¢ikmamasi uyarisinda bulunmustur. K6 dini
hassasiyetleri olan insanlarin bu isi yapmalarini onayladigimi belirtmistir. K7 bu

satiglarin dinin 6ngdrdiigii sekilde gerceklesmesi ve moda haline gelmemesi sartiyla

90



yapilabilecegini sdylemistir. K18 {iriinlerin reklam yapilmasinda bir olumsuzluk
gérmemis, satis fiyatlarinin makul diizeyde olmasi gerektiginin lizerinde durmustur.
K20 dini ritiiellere yardimci iiriinlerin piyasada yer almasina olumlu bakmus, dini alet
etmeyecek kaydiyla satis ve reklaminin yapilabilecegini belirtmistir. K15 ise K20’ye
paralel olarak dini materyallerin bir ihtiya¢ oldugunu ve gelisen teknolojiden geri
kalmamas1 gerektigini ifade ederek pazarlanan iirlirtiniin dinin kendisi olmamasi
sartin1  kosmustur. K10 ve Kl6’da bu goriisleri onaylayan aciklamalarda

bulunmuslardir.
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SONUC

Bilginin dijital platformlarda iletimini saglayan dijitallesme ile toplumda sosyal,
siyasi, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda degisimler yasanmis, bu durum dinsel alana da
yansimistir. Insanin diisiince ve davranislarina kaynaklik eden geleneksel degerlerin
yerini dijital iletisim kiiltiiri almasi yeni dini anlayiglarin olusmasina neden
olmustur. Uzun siire sekiilerlesmenin araci olarak kullanilan dijital teknolojilerde

dinin yer almas1 insanlarin dini ve manevi hayatlarini sanal mecralara tagimistir.

Toplumun en duyarli ve dinamik kesimi olan {iniversite gencligi dijital ¢agin getirisi
olan sosyal, siyasal ve ekonomik gelismelerden en c¢ok etkilenen grup olmaktadir.
Buna gore arastirmada temel amacimiz iilkemizde iiniversite gengliginin internet
tabanli medyay1 dinil arastirmalarda ne siklikta kullandiklarini ve ¢evrimigi dini
igeriklere olan ilgilerini ortaya ¢ikarmaktir. Arastirmanin ilk ii¢ boliimiiniin igerigi
baglaminda hazirlanan miilakat sorularina verilen cevaplara bakildiginda yeni neslin
daha sorgulayici, elestirel ve i¢ ve dis dinamikleri gézden gecirebilme cesareti
gosterdigi gozlenmistir. Elde edilen verilerin analizlerine gore cesitli bulgulara

varilmistir.
Alan aragtirmamizdan elde edilen bulgulari su sekilde siralayabiliriz.

Dijital medya gencler tarafindan yogun bir sekilde ragbet gormektedir. Gengler dinle
alakali sOylem ve paylagimlara ilgisiz kalmamakta dini inan¢ ve degerleri dijital
medyaya yansitmaktadir. Katilimcilar dini metinlere erisim saglamak, dini sorulara
cevap bulmak, dine hizmet amagli bilgi edinmek, ibadet uygulamalarini 6grenmek,
dini iletisimi siirdiirmek gibi sebeplerle dijital platformlart kullanmaktadirlar.
Medyada yer alan dini igeriklerin kullanicilar i¢in bir avantaj oldugunu ifade eden
katilimcilara gore dogru dini kaynaklara erisildigi takdirde dijital medya anlamli bir

bilgi kaynag1 olmaktadir.

Dinin dijital platformlarin akigkan zemininde yer almasi ile yasanan toplumsal ve
sosyal degisim dini anlayisa farkli bir boyut kazandirmistir. Internet aym dini
perspektiften bakan, mesafe ve zaman smirlamasi olmaksizin ayni inanca sahip
insanlar1 bir araya getirerek bireysel tatmin saglamaktadir. Gengler sosyal medya
tercihlerini dini kimlikleri iizerinden gergeklestirmekte, kendilerine dini Kimlik

temsilleri aramaktadirlar. Sosyal medya platformlarinda birbirinden farkl siyasi, dini
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etnik kimliklerle bir arada bulunmak sahip olunan dini kimligin sorgulanmasina ve
yeniden sekillenmesine yol agmaktadir. Dijital medyadaki dini kimlikler giindelik
hayattaki dini kimliklerle hem Ortiismekte hem farklilasan bir yapiya dontismektedir.
Bu durum c¢evrimigi dini kimlik ile ¢evrimdis1 dini kimlik arasinda gegisler yapan
bireyin ¢evrimi¢i dini kimliginin akigkan ve ¢ok boyutlu bir yapiya biirlinmesini
saglamaktadir. Internetin dinamik yapisindan hareketle yapilacak kimlik

arastirmalar1 alana katki saglayacaktir.

Geleneksel dini kaynaklara kiyasla kisa siirede geri bildirim alinmasi, arastirilan
konuya uygun pek ¢ok igerigin bulunmasi sosyal medyay1 yaygin kullanilan bir bilgi
ve iletisim araci yapmustir. Katilimcilarin bir¢ogu dini bilgiyi ilk etapta dijital
medyadan alarak dini inanglarin1 medya iizerinden pekistirmektedirler. Arastirmaya
katilan tniversiteli 6grenciler siklikla kullandiklar1 sosyal medya platformlari olan
Instagram ve Twitter’da dini sayfalari takip etmekte ve dini paylasimlarda
bulunmaktadirlar. Diinyanin en popiiler video barindirma platformu olan Youtube’da
Islami kanallari takip ederek dini egitim ve programlara katilim genclerin sik tercih
ettigi pratiklerdendir. Kovid-19 salgininda yasanan kisitlama sebebiyle yiiz yiize
egitime ara verilmesi ¢evrimigi bir uygulama olan Zoom’a ilgiy1 artirmistir. Kutsal
giinlerde yapilan mukabele, dini sohbet ve programlar canli yayin imkéani sunan
Zoom platformuna taginmistir. Mobil cihazlarda kullanilan, mesajlasma ve
haberlesme uygulamasi Whatsapp ve Telegram Islami paylagimlar yaninda yiiksek
sayida katilimciyla grup kurma imkanina sahip oldugundan sik kullanilan mobil
uygulamalardan olmustur. Gengler Google, Yandex, Yahoo gibi arama
motorlarmdan dini kavram ve kaynaklara, Islami web sitelere, e-kiitiiphanelere

erisim saglamaktadir.

Katilimeilarin bir kismi dini kurumlardan, yazili kaynaklardan ve bilgisine giivenilen
kisilerden etkilenilerek geleneksel kaynaklara itibar etmislerdir. Bunun yaninda
medyanin da bu anlamda bilgi edinme kaynagi ve rol model edinme anlaminda
baskin oldugu gozlenmistir. Dinl argiimanlara kolay erisim saglayarak manevi
deneyimleri kolaylastiran internet dini ilgiyi artirirken dinsel iislubun degisime
ugramas1 glivenilirlikle alakali sorunlar1 beraberinde getirebilmektedir. Dijital
medyada yer alan dini igeriklere elestirel yaklasanlar yanlis dini igerikler ve farkli
dinl yonelimler ihtimali sebebiyle dini anlayislarinin olumsuz etkilenecegini

diistinmektedirler. Kullanicilar dijital platformlarda dini bilgiye erisimi tercih
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ederken diger yandan dini bilginin giivenilirligi konusunda siipheye diismektedir.
Herhangi bir kontrol mekanizmasi bulunmayan, kullanicilarin arzu ettigi gibi
paylasimlarda bulunan sosyal medya hesaplart dini Dbilginin bilingsizce
paylasilmasina neden olmaktadir. Bu durum dini bilginin giindemde kalabilmek
adina degiserek dinin istismarina yol agabilmektedir. Resmi dini kurumlarin interneti
daha genis kapsamda kullanmasi, giiniimiiz inang¢ problemlerine 11k tutmasi, yanlis
ve eksik bilgilerin yayilmasinin 6niine gegecek ve bir¢cok sorunun ¢dziimiine katki

saglayacaktir.

Medyaya elestirel yaklasan katilimc1 6grencilerin ¢ogu medyadaki dini iceriklerden
genglerin olumsuz etkilendiklerini belirtmiglerdir. Aragtirma medyada yer alan dini
icerik ve paylasimlarin dini alt yapisit olmayan kullanicilar1 direk etkiledigini, aile
veya egitim yoluyla dini yeterlilige sahip olan bireyleri kolaylikla etkisi altina
almadigin1 ortaya koymaktadir. Bu durum tiniversiteli genglerin kendileri digindaki
bireylerin medyanin olumsuz etkileri konusunda daha savunmasiz oldugunu
diisiindiikleri izlenimi vermektedir. Dini bilgi dolasiminin kontrol edilmemesi bilgi
Kirliligine yol actigindan Islami kurum ve kuruluslarin web sitelerini, online egitim

ve programlarini esas almak daha uygun olacaktir.

Mobil iletisim aglarint zaman ve mekandan bagimsiz kullanabilen gencler dini
gruplar1 takip ederek dini yonden sosyallesebilmektedir. Heniiz bir yargi
olusturamamis dini gruplarla ger¢ek hayatta hi¢ iletisim halinde olmayan, dini
bagliligi zayif olan gengler de dini gruplarin paylasimlariyla muhatap olmakta,
etkilesimde bulunabilmektedir. Sanal ortamlarda hi¢ taninmayan kisiler ile kurulan
dini birliktelikler sayesinde bag kurulmakta ayni diisiinceler etrafinda aidiyetler

olusturularak ¢evrimi¢i dini sosyallesmenin artmasina katki saglanmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin dindarlifin medyatik goriiniimiiniin kimi zaman
Islam’a uygun olmayan bazi davranis kaliplarma dzendirmesine tepkisel yaklastiklar:
goriilmiistiir. Ozel dini giinlerde sosyal medya iizerinden dini mesajlar yayinlanmasi
dini 6gretilerden uzak yeni bir dini imajin olugmasina neden olmustur. Gegmiste 6zel
dini giin ve gecelerin bir araya gelinerek toplumsal dayanigmanin artmasina katki
saglarken giiniimiizde bu durum yerini kuru mesajlara birakmistir. Kullanicilarin
cogu bir tus ile ne kadar mesaj paylasilirsa o kadar sevap kazanilacagina

inanmaktadir. Dini ritiiel ve pratiklere dayal asil dindarligin yerini sosyal medyadaki
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sOylem, mesaj ve slislii paylasimlara birakmasi hurafelere neden olmakta, dini kiiltiir

dindarligina indirgemektedir.

Dini genis kitlelere tanitmak, bireyler {lizerinde bir etki birakmak amaciyla dijital
platformlar1 etkin kullanan sanal dini cemaatler fiziki diinyada karsilasilan zorluklar
karsisinda manevi bir kisiligin destegini arayan gengler tarafindan ilgi gérmektedir.
Gengler dini temsil ettigi diisiiniilen medyada aktif faaliyet gosteren grup, ya da
kisilerle irtibatta olmanin dini hayatlarii sekillendirdigini ve dini motivasyonu
artirdigin1  diistinmektedirler. Bunun yaninda cemaat, tarikat gibi olusumlara
kuskuyla bakmaktadirlar. Aragtirmaya katilan bir kisim Ogrencinin bu dini
olusumlar1 kimi zaman baski araci olarak gordiikleri, medyadaki dini gruplarin

sosyallestirici etkisinden uzak durduklar1 gézlenmistir.

Medyada yer alan dini bilginin gesitliligi ve giivenilirligi kaygi olustursa da se¢imin
kullaniciya birakilarak, bireysel tercihe dayanmasi dijital medyaya olan ilgiyi
artirmustir. Ozgiirliik¢ii dini anlayis sunan platformlarin daha ¢ok tercih edilmesi
kutsal ve sekiiler olanin sinirlarin1 yakinlastirdigr goriilmektedir. Dini sinir ve
pratiklerin geri planda kalarak bir sdyleme doniisen dini iceriklerin sekiiler diizenden
0diin verilmeksizin kisinin birey oldugunu hissettigi bir dinsellik tasavvuruna zemin
hazirladig1 goriilmektedir. Bu durum dini kurumlarin otoritesini sarsarak etki kaybina
ugramasina neden olmaktadir. Dini kurumlara mesafe koyan tiniversite gencligi her
ne kadar sanal mecrada iletisimlerini siirdiirse de toplumun ileri yas grubunun
kurumsal dine bagliligini siirdiirmekte oldugunu ve kurumsal dine giliven

duyduklarini savunmuslardir.

Diger yandan dini pratiklere yardimer unsurlarin dijital endiistrinin bir pargasi haline
gelerek reklam diinyas: ile tamigmasmin dinin metalagsmasina zemin hazirladig
goriilmektedir. Dinin agir1 tliiketime olan tepkisine ragmen dijital medyada yayilim
gosteren tiiketim algist dini kimligiyle var olmaya calisan bireyleri baski altina
almaktadir. Manevi tatmini tiiketim mallar1 {lizerinden saglayarak yeni yasam
standartlar1 gelistirmek, dini dayanaklarda degisime yol acabilmektedir. Dini deger
ve ritliellerin geleneksel olandan uzaklagarak dinin hakiki anlamindan kopmasina,
isaret degeri tizerinden nesnelesmesine sebep olabilmektedir. Metalasan dini sembol
ve degerlerin tiiketici kimligiyle bireysellige vurgu yapmasi, dinin bireysellik

tizerinden igsellestirilmesi ve kesfedilmesine zemin hazirlamaktadir.
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Dinlerin sanal iletisim ortaminda varlik bulmast gorsel-isitsel interaktif dini
aktiviteleri de internet ortamina tasimistir. Katilimeilar internet ortaminda icra
ettikleri ibadet sekilleri arasinda hatim organizasyonlarimi ve dua gruplarim
gostermislerdir. Fiziksel ortamda gergeklesen dini ritiiellerden farkli olarak evden
ayrilmadan tecriibe etme imkani bulunan sanal dini ritiiellerin daha yiizeysel boyutta
kaldig1 aragtirmamizin bulgular1 arasindadir. Dini ritiiellerin internet ortamina
transfer olmasi zaman ve mekan unsurunu ortadan kaldirarak kolay yayilim
gostermesi avantajin1 saglarken, cemaat ruhundan uzaklasilmasi bireydeki manevi

hissiyati azalttig1 i¢in dezavantaj olarak goriilmektedir.

Teknolojik gelismeler sayesinde dijitalde bilgi kaynaklarina ulasimda sinirlarin
ortadan kalkmas1 reyting giidiileriyle hareket edilmesine sebep olmus, niceliksel artis
saglarken niteliksel diisiisii beraberinde getirmistir. Yeterli bir bilince ve egitim
diizeyine sahip olmayan kullanicilara yonelik dini igeriklerin hazirlanmasi, kime,
neyi, nasil sunulacagi bilinci ile hareket edilmesi bilgi diizeyi diisiik insanlarin
yasadigt zorlugu giderecektir. Ayrica kurumsal adreslerin dinin temel ilke ve
degerlerini koruyacak dijital ortama uygun nitelikli elemanlar yetistirmesi, dini
icerikli paylagimlarda gerekli kontrolii saglayacak profesyonel sosyal medya
biriminin kurulmasi ihtiyacit hala gecerliligini siirdiirmektedir. Bundan sonraki

aragtirmalarda uygun program ve metot gelistirilmesi alana katki saglayacaktir.
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EKLER

EK-1: Goriisme Sorular:

S-1) Dini bilgiye hangi yollarla erisim sagliyorsunuz? Dijitalde elde ettiginiz bilgiler
din anlayisimizi degistiriyor mu? Dini bilginin dijitale aktarilirken giindemde
kalabilmek adina degisime ugradigim diisiiniiyor musunuz? Ornek verebilir misiniz?

S-2) Dijital medyada takipleriniz ve paylasimlariniz dini Kimliginizi gii¢lendiriyor
mu? Gii¢lendiriyorsa nasil?

S-3) Daha onceleri cami, mescit, Kur’an Kursu gibi mekanlarda gerceklesen dini
sosyallesmenin giiniimiizde dijitallesme ile sanal mecraya tasindigini diisiiniiyor
musunuz? Siz dini sosyallesmede hangi sanal platformlari tercih ediyorsunuz? Dijital
medyadaki dini sosyallesmenin din anlayisinizda degisiklige sebebiyet verdigini
diisiiniiyor musunuz?

S-4) Dijital medyada bir araya gelen dini cemaatlere ya da dini ritiicllere katilim
sagladiginiz oldu mu? Ne gibi aktivitelerde bulundunuz? Dini katilimin din
anlayisiniza etkisi oldu mu? (Dijital medya iizerinden vaiz, hoca, imam, dini lider ya
da dini topluluk 6nderlerinin online hesaplarini takip eder misiniz?)

S-5) Sizce bireylerin din anlayisinda dijital dine ilgi arttyor mu? Artiyorsa neden?
Sizce kurumsal dine ilgi diisiiyor mu? Diisliyorsa neden?

S-6) Dijitalde gozlemlediginiz farkli dindarlik 6rnekleri var midir? Varsa nelerdir?
(Orn. Cuma giinleri Whatsapp’tan ayet, hadis paylasmak)

S-7) Dini pratiklere yardimecr iriinlerin reklam yapilarak dijital pazara dahil

edilmesini ve ticarilestirilmesini nasil buluyorsunuz?
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